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Presentacion
Yamila QOsario Delgads
Gobernadora de la Regién Arequipa

El més insigne arequipefio de nuestra era, Mario Vargas Llosa, es el refe;
vivo més importante de Jas letras hispanoamericanas. Su obra literaria ha
motivo de diferentes estudios, como la presente publicacién, resultado d
Congreso Internacional organizado por la Casa de la Literatura Peruana
ciativa a la cual nos sumamos con la presente publicacién que recibimos
mucha satisfaccién porque representa un valioso aporte a los estudios cri
sobre la obra del escritor.

Su nombre, ademis, estd intimamente vinculado a Jos centros cult:
que administra el Gobierno Regional de Arequipa, a través de los cuales st
de permanente homenaje a su trayectotia literaria, evocando a cada morr
su vocacién pot la literatura, tomdndolo como ejemplo para promover el
to de la lectura entre los estudiantes atequipefios.

Arequipa tiene el privilegio de contar con su biblioteca personal, que ¢
estd a disposicién del piblico arequipefio y de los investigadores de su o’
nivel mundial, que llegan a Ia Cindad Blanca en petegrinaje cultural no solo
conocer el lugar que vio nacer al Premio Nobel de Literatura un 28 de mar:
1936, sino también para consultar sus libros, aquellos que fotjaron su pensan
to, que alimentaron su creatividad y lo motivaron a escribir sus obras maests

Este legado del laureado escritor peruano ha contribuido enormemer
potencializar a la ciudad de Arequipa como destino tutistico cultural. G
tantos otros atequipefios ilustres, Vargas Llosa ha hecho honor al lugar d
nacimiento. Allf, donde comenz6 a escribirse la histotia del futuro Premio N
de Literatura 2010, es donde también esti el origen de la “semilla de los suef

La cultura es un eje de trabajo de nuestra gestién. En esa linea, auspicia
esta magnifica publicacién que se suma a otras iniciativas culturales impuls
desde ]a Biblioteca Regional Matio Vargas Ilosa.

Arequipa, noviembre de :



¢Y EL MERCADO EDITORIAL, MARIO?:
LA CIVILIZACION DEL ESPECTACULO DE VARGAS L1OsA
Ana Gallego Cuirias
Universidad de Granada

Al donde bay un interlocutor, uno solo, abf se consiztuye wn mercado.
Heéetor I ibertella

Literatura y mercado

No cabe duda de que el metcado literario en lengua espafiola ha sufrido un
cambio significativo en la segunda mitad del siglo XX. Por un lado, tenemos la
masiva transformacién de los productos culturales en objetos de consumo des-
pués de la Guetra Fria. Por otro, nos enfrentamos a la proliferaron de formas
de produccién editorial transnacionales —los grandes conglomerados— que
desde los afios ochenta hasta la actualidad cristalizan la clara preponderancia de
capital espafiol en América Latina. Asistimos, pues, al desarrollo de una suerte
de paternalismo cultural —neocolonial— pot parte de Espafia, que fomenta
la integracién en virtud de una lengua espafiola global y de un extenso sistema
literario transnacional que opera en dettimento de la especificidad de 1a identi-
dad nacional. La ilusién de cohesi6n social y la nivelacién de la cultura que ha
promovido el mercado espafiol han devenido en la homogeneizacién de cierta
litetatura, fruto de un tiempo globalizado y un espacio transatlintico. En otra
costz, sin embargo, se sithan las editoriales independientes, pequefias y diver-
sificadas, que han adquitido un espacio notable y que sobreviven en el campo
de la edicién haciendo frente a la presién de los grandes grupos, garantizando
la bibliodiversidad. Aun asi, el 4mbito de actuacién de estas editoriales sigue
siendo muy local, es frigil y cotten el riesgo de ser absorbidas pot las pricticas
monopdlicas de los grandes grupos.

Este panorama editorial no solo evidencia su supeditacién a la pricti-
ca economica (ultra)capitalista de las dltimas décadas, sino que conlleva una
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determinada concepcién de la “visibilidad” en el campo literario (Cf. Ranciete
2009). A esto hay que sumat las consecuentes problemiticas de la circulacién y
de la recepcion de los textos, detivadas del hecho de que cada mercado (global
o local) comporta un tipo de visibilizacién y de comunicacion diferentes. Es
decir: no podemos equiparar al lector limefio que compra en Lima “literatura
peruana” al lector espafio]l que compra en Barcelona “literatura peruana”. Al
igual que no es lo mismo aparecer en la escena literaria bajo el rubro de un sello
independiente que bajo el de un gran conglomerado.

Los esctitores que apuestan por una editorial independiente nacional ven-
den sus textos al consumidor local, y se mueven casi en exclusiva en los circui-
tos del pafs. Con esta decision editorial, estos autores ponen en prictica una
suerte de poética de la resistencia. No se trata de una denuncia, sino de resistir
las dinamicas de consenso y homogeneizacién del mercado transnacional para
vindicar determinadas referencias, marcas nacionales, identidades y tradicio-
nes. En principio, se oponen a la hegemonia mercadotécnica que promueve
discursos normalizados, anulando la diversidad y especificidad de lo local. Y
es que la 16gica homogeneizadora de sentidos del mercado global es un agente
de produccién de lecturas signado por la manipulacién de la recepcion (de lo
latinoamericano en Espafia y viceversa) y el acceso integral a la cultura.

El problema no es el tipo de literatura “neutra”, “hibrida”, “mundial” que
propician estos conglomerados, sino que se tigen pot las leyes del consumo,
la rentabilidad maxima y Ja asociacién con los medios de comunicacién. Esto
condiciona el valor del objeto literatio —el modo en que se lee en cada cam-
po— y genera una tension entre los Estados nacionales y el mercado global, en
manos de las grandes editoriales espafiolas que monopolizan la distribucién de
los libtros en el continente americano. Me refiero evidentemente a los conglo-
merados transnacionales provenientes de Espafia: Planeta, que compr6 Eme-
cé, Seix Barral, Ariel, Espasa Calpe, y Destino entre otras. O Random House
Mondadori —ahora “Penguin Random House Grupo Editotial”, en manos del
grupo Beltersmann— que se hizo con editoriales de renombre como Lumen,
Grijalbo, Debate, Caballo de Troya, Sudameticana, Plaza&Janés, etc. E incluso
el grupo Prisa Santillana que absorbi6 editoriales tan impottantes como Agui-
lar, Taurus y Alfaguara.

Entonces, 2 la vista de lo expuesto, nos preguntamos: ¢podemos llevar a
cabo un anlisis del campo literatio al margen del mercado editorial en la con-
temporaneidad?
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La civilizacién del especticulo’

Matio Vargas Llosa en su ensayo homénimo publicado en 2012 deja curiosa-
mente de lado la problemitica de la telacién entre literatura y mercado en la
contemporaneidad. Sin embargo, se suma a la visién apocaliptica que atenaza
la pervivencia y el futuro de la literatura desde hace unos cuantos lustros?, sin
apenas calibrat la influencia que ha tenido y sigue teniendo —cada vez mas—la
mercadotecnia editotial en la fijacién del valor litetatio. Por supuesto, también
hay que tener en cuenta el culto a la banalidad y la frivolidad que predica nues-
tra civilizacion, la novedad, la rapidez, la exaltacién narcisista (y voyeutista) y
la reconfiguracion de la subjetividad que, al margen de juicios de valor, inciden
directamente en nuestra concepcién de “lo literario”. El Premio Nobel, en el
libro compilatorio® que nos ocupa, pone el énfasis en la profusién de una “lite-
ratura /ight, leve, ligera, facil, una literatura que sin el menor rubor se propone
ante todo y sobre todo (y casi exclusivamente) divertir” (Vargas Llosa 2012:36).
Una literatura que se asemeja mis al elemento del aire que al del fuego con el
que antafio la comparé al recibir el Premio Rémulo Gallegos en 1967: “la lite-
ratura es fuego [...] significa inconformismo y rebelion [...] la razén de ser del
esctitor es la protesta, la contradiccién y la ctitica”. Y esa postura es la que man-
tiene Vargas Llosa en estos ensayos, efecto de su descontento e insatisfaccion
con la situacién cultural de nuestros dias®. Aunque hay una diferencia sustancial
entre ambas, del mismo modo que 1a ha habido en el orbe moral de su ficcién
con el paso del tiempo: si antes su tono era optimista, aguerrido e inconfot-
mista, ahora es pesimista, melancdlico y tesignado. O, como afirma Velizquez
Castro, “nostélgico™ (Velazquez 2012: 9). Y es que si en los sesenta el esctitot
habtia de arrojar “el especticulo no siempre grato de sus miserias y tormentos”
a los lectotes, en el siglo XXIT es el escritor Vargas Llosa quien nos arroja a la
verdad tormentosa de una literatura del especticulo que produce miseria en
el lector. En figor, como expone el arequipefio, hallamos en la actualidad una

Una primera versién de este segundo apartado se publicé en el nimeto 11 de la Revistz de
la BUAP (2013: 66-73) con el titulo: “La literatuta es aite: 2 propésito de La divilizacion del
espectdcnlo de Mario Vargas Llosa”.

Me centro aqui en las reflexiones que hace Vargas Llosa sobre literatura en esta obta.

Buena patte de La civiligacidn del espectionlo se compone de los articulos publicados en su
columna “Piedra de toque”, del periédico E/ Par.

Una postura similar aparecia ya en su recopilacién de articulos Desafios 2 la libertad,
Veldzquez (2012: 9) sostiene a este propésito: “Leer el mal del presente desde la verdad del
pasado solo puede conducir a utopias mesianicas o 2 posiciones reaccionatias; en este caso,

el liberal termina como un neoconservador que defiende un otden y unos valores que ya se
disolvieron en el aire”.
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sobreabundancia de paginas literarias (clectrénicas o de papel)® cuya levedad
favorece que el aire se las pueda llevar con facilidad, “porque la cultura en la que
vivimos inmetsos no propicia, més bien desalienta, esos esfuerzos denodados
que culminan en obras que exigen del lector una concentracién intelectual casi
tan intensa como la que las hizo posibles” (Vargas Llosa 2012: 36). Esta es, en
mi opinién, una de las ideas mis enjundiosas del libro, que apunta precisamente
al veloz rédito que exige el mercado editorial a los autotes, asunto que habria
merecido un mayor desarrollo por parte del peruano, y que nos intetpela y con-
voca a todos los estudiosos del campo. Como sugiere —y se lamenta— Vargas
Llosa, hoy se ha desplazado el lugar del artista (del critico y del intelectual)
(ver Veldzquez 2012: 11), situacién que se debe en parte a las reglas del met-
cado editorial que no (le) da ni “tempo” para concentrarse ni “crédito™” para
esforzarse. Problemitica que se extiende a la lectura —el motor raigal de la
literatura— y a la subsiguiente falta de lectores capaces —también se necesita
“tiempo”, concentracion y esfuerzo— de articular una correlacién de sentidos,
esto es: pensat, situar un texto en una tradicién, crear genealogias. La literatu-
ra —alta, maytscula o como se la quiera llamar— genera cultura, es parte de
una biblioteca, pero su nicho de metcado es muy limitado (apenas se reduce
al académico o a los lectores formados en letras), y esto habria de ser aclarado
en La civilizaciin del espectienlo. En cambio, la literatura fght —o el best seller— de
la que habla Vargas Llosa compone solo obras aisladas que el lector consume
como un producto acabado, que los grandes conglomerados buscan avidos de
ventas y perpetian en tniles de tiradas. Los lectores asi no crecen, sino que (se)
agotan, A la sazén “Los lectores de hoy quieren libros ficiles, que los entreten-
gan, y esa demanda ejerce una presién que se vuelve poderoso incentivo para

¢ La critica ha vertido tios de tinta al hilo de las aseveraciones catastrofistas de Vargas Llosa

acerca de las nuevas tecnologias y del libro electténico. Por un lado, algunos se han adhetido
al Premio Nobel demonizindolas o lamentando su supremacia (Garcia de la Concha, César
Antonio Molina, Vicente Molina Foix y Jordi Llovet entre otros); por otro, tenemos a los
defensores del nuevo paradigma literario —positivo 0 no necesatiamente negativo— que
impone lo tecnolégico (Jordi Gracia o Jotge Volpi). Me llama poderosamente la atencién
que solo sea este asunto el que haya acaparado (en su mayoria) las discusiones sobre Lz
civilizaciin del espectdenlo ya que se trata unicamente de una de las aristas de una reflexién
vasta, compleja y controvertida. La publicacién no levanta ampollas solo por este asunto,
sino por la radiografia cultural que nos presenta. Por esta razon ante todo constituye un re-
vulsivo para el necesario debate de la literatura en la actualidad, asunto de més envergadura
que el valor del soporte tecnolégico (que se ha reducido 2 sus ventajas o desventajas) o la
sobtrevivencia del papel. Hay que aprovechar el didlogo que establece este ensayo con obras
fundamentales que han articulado un analisis del mismo tema para retomatlo y ampliatlo, y
no solamente condenarlo: T.S. Eliot, Steiner, Guy Dubord, Baudrillard, Lipovetsky; citados
por el propio Vargas Llosa; o Bourdieu, J. ]. Goux, Casanova y otros pensadores latinoame-
ricanos no interpelados: Martin Barbero, Garcfa Canclini (ver Veldzquez 2012: 12), Achu-
gar, Link, Arfuch, ete.

7 Sobte todo en el caso de los escritores noveles, otillados por los grandes grupos.
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los creadores” (Vargas Llosa, 2012:36). Pero si nuestra cultura, aprovechando
las leyes del mercado que la rigen, fuese capaz de formar a buenos lectores, la
demanda cambiarfa y la oferta seria ofra: una literatura ignea. La literatura en la
que crefa Vargas Llosa en los afios setenta y que hoy dia no se prodiga debido
a la logica mercantil capitalista que el autor de Conversacion en La Catedral no
contempla o “invisibiliza” en su andlisis del escenatio cultural. En rigot, “La
cultura del especticulo es consecuencia del capitalismo tardio” (Veldzquez Cas-
tro, 2012:11) y de la economia global, que afecta a todas luces al objeto literario
en tanto que producto editorial orientado a la obtencién de capital econémico:
no ya de un capital simbélico que enriquece al esctitor y al lector.

Esta tarea de anilisis habria de corresponder al intelectual, al profesor, al
ctitico que detecta el valor literario en la obra de un autor. Pero desde luego, Ia
funcién de la literatura no debe circunscribirse solo al dominio académico que,
como indica Vargas Llosa, sufte en la actualidad una crisis epistemolégica y estd
atrapado en la “burbuja” de produccién ctitica que ha impuesto el sistema uni-
versitatio. De zhi la congelacién, la superficialidad, las modas tedticas y el saber
abstracto de muchos articulos y ensayos dedicados a la literatura. No se trata
de la defensa o condena de una lectura de la obra literaria auténoma —sepa-
rada— de lo real® (Vargas Llosa, 2012: 91-3), sino de que tanto “lo real” —y la
literatura comprometida que habria de representatlo segin el peruano— como
la ficcion son impensables al margen de la economia. Incluso, la teotia que
suplanta la obra de arte rinde pleitesfa a dicho mercado, en este caso, al univer-
sitario que impulsé la academia norteamericana y que se ha expandido global-
mente por facultades y grupos de investigacién de todo el mundo en petjuicio
de los lectores —los alumnos— que orillan la expetiencia del hecho estético
en favor del corsé interpretativo. Y algo patecido sucede con la ctitica de los
medios de informacién que, como bien manifiesta Vargas Llosa, practicamente
se ha extinguido. Pero esto es asi no solo por los Depattamentos de Filologia
(Vargas Llosa, 2012:36-7), sino porque los suplementos culturales se avienen a
los intereses de los grandes conglomer(c)ados editotiales y suelen practicar el
arte de la resefia como medio de promocién (especticulo mediitico) y no como
ejercicio de critica real. La labor del petiodista cultural, y la del académico, debe
incitar a la lectura, relacionar textos, ordenar libros, independientemente del
medio en que publique. El papel central que estos han perdido en el espacio
literario no solo responde 2 la 16gica de la civilizacion del especticulo en que se

® La forma como una virtud en si misma, como defendié Borges en su critica y en su ficcién.

Y esta concepcion, vanguardista, de la literatura que pone en cisis la representacién de lo
real es anterior al “delirio de ciertas teorfas posmodernas” (Vargas Llosa, 2012: 88) y de lo
que estas han hecho con ella.
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enmatca, sino a las exigencias del mercado editorial, por el que Vargas Liosa,
como he dicho, pasa de puntillas®. Este tema es el que mis he echado en falta
en el libro. A sabet: los dispositivos de consagracién, el auge y la fluidez en
que se mueven los textos literarios han reestructurado el campo; y no solo la
escritura, sino la lectura de nuestro tiempo. El importante papel que juega el
mercado en la apreciacién y difusion de “lo literario” —en nuestra manera de
leer— es incontestable. Es el editor el que lee y establece en ptimera instancia
el valor de un texto como capital simbélico. Lo conviette en un objeto material,
el libro, que inmediatamente pasa a ser un producto histérico cuya circulacién
y consumo responden a los consabidos efectos de la economia libetal y la glo-
balizacién: “La edicién de un libro ya es una actividad valorativa y selectiva en
si, y el mercado interviene activamente en la percepcién que tenemos de un
objeto estético; el objeto estético posee una dependencia constitutiva con la
evaluacion” (Circamo-Huechante 2007: 30). Y esto es fundamental porque los
citcuitos editoriales son los que hacen posible que los textos lleguen a manos
de los lectores, por eso cada vez se hace maés indispensable dedicar un espacio
de atencién —desde cualquier 4mbito, pero ain més desde el académico— a
la compleja relacién entre literatura y mercado, que ya fue transitada en el Boow
latinoamericano (Rama 1984), pero que hoy cobra una fuerza y una dimensién
distintas. sPor qué? En ptimer lugar porque en el Boom coincidieron valor eco-
nomico (un mismo mercado lingtiistico y una zona de distribucién continental
y transatlintica) y valor estético. Algo que no sucede en el siglo XXI, donde la
citculacién de libros se reduce en buena parte a guetos nacionales; y estd do-
minada por los grandes conglomerados que anteponen el consumo inmediato,
reducen las tiradas, copan los medios de comunicacién, persiguen la rentabili-
dad méxima, acaban con los catilogos de editot, saturan la oferta, etc. (ver De
Diego:2006). Mis ain: apenas apuestan por autores desconocidos e incluso
con los conocidos proceden por acumulacién (como en el caso del mismo Vat-
gas Llosa), por lo que acaban interviniendo en los mecanismos de consagracién
y en los modos de lectura, toda vez que con sus pricticas nos llevan a discutir
el valot literario (ver Padilla 2012). Ahora que el grupo editorial Bertelsmann
controla la mayor parte del mercado del libto en espafiol, las preguntas que
habtia de hacerse Vargas Llosa (y todos los ctiticos del campo cultural) son:
¢cémo puede el lector respetat y entender el valor de la literatura actual en un
marco editorial oligopédlico? ¢La alternativa son las pequefias editoriales inde-
pendientes? ¢Cémo se posicionan los escritores con respecto a la articulacién
de los diferentes aparatos editoriales: grandes (de qué manera afecta el “tiempo

?  Vargas Llosa se preocupa por la desaparicién de esta industtia, pero no por el la funcién

coagular que esta desempedia en el campo literario.
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dado”, es decit, los anticipos y los contratos que obligan a publicar cietto nd-
mero de obras), medianos y pequefios? :Cémo lo hace el propio Vargas Llosa?

La espectacularizacién del escritor

Como he adelantado, en los afios noventa del siglo XX se reconfigura la sub-
jetividad y reaparece la problemitica de la “vida” en nuestra cultura, que ha
devenido en una sociedad del especticulo cuyo centro de irradiacion es un “yo”
hipertrofiado. En los textos literarios se produce un retorno de la ptimera pes-
sona (a través de personajes antiheroicos, comunes y vulgares), y se ensalzan las
estructuras relacionadas con el “documento” o el “testimonio”. La hegemonfa
del género autobiogrifico —y de la autoficcidn— es incontestable para la criti-
ca literaria, el publico, y, pot supuesto, la industria editorial. La vida del autor se
convierte en el articulo de consumo mas preciado —y casi desplaza la obra—,
razén por la cual se propicia ademads el codicioso interés por su material biogra-
fico: memorias, diarios, cartas, entrevistas, y todo lo que se patezca a “la vida en
directo” de los escritores (ver Arfuch 2006). Porque lo que atrae a los lectores
es la ilusién de “verdad”, de crudeza y de inmediatez que ofrecen las obras
biogrificas o autoficcionales, a través de un lenguaje que suele estar desprovis-
to de ornamentacién —emparentado con la oralidad— y que hace olvidar su
impostura, la factura literaria del texto. En consonancia, el autor se convierte en
personaje medidtico que “se vende” en salas de conferencias, talleres y medios
de comunicacién, lo que redunda en el disefio de estrategias de autorepresen-
tacién por parte del escritor que pueden ser estudiadas pot la ctitica cultural y
que Vargas Llosa en La avilizacion del espectdculo no aborda. Y es que la “marca”
Vargas Llosa es uno de los grandes paradigmas —en la literatura en lengua
espafiola— de la espectacularizacién del escritor y de su conversién en objeto
de consumo'’®. Estas circunstancias afectan al campo literatio y habtian de re-
tratarse en cualquier disertacién sobre la civilizacién contemporinea. Mixime
en el caso del peruano, que juega miltiples papeles ambivalentes: como juez y
parte; como esctitot, profesor universitario, personaje mediitico y “marca” en
el mercado; como creador de una obra de calidad y como éxito de ventas.

De todas formas, y a pesar de estas carencias, pienso que La avilizacion
del especticnlo es un texto necesario que invita a cuestionar el valor de la lite-
ratura en nuestros dfas y que desencadena en el lector preguntas dificiles de
responder. Y esta es la literatura que engendra buenos lectores: la que despierta

" Dice Velazquez del libro: “la novedad no radica en la feroz condena, sino en la paradoja de

un artista medidtico que ataca a la sociedad del especticulo™ (2012: 12). Una paradoja que
podtia resultar muy provechosa para el lector si Vargas Llosa ahondase en el modo en que se
ha movido en sus comienzos y en c6mo lo hace ahora (con el Nobel) en el mercado.
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interrogantes, no apta para los que solo buscan el solaz de las respuestas. Pode-
mos estar de acuerdo o no con algunos de sus controvertidos planteamientos,
pero lo importante es que un intelectual del tamafio de Vargas Llosa nos haga
reflexionar sobte el estado de la cultura —y el “nuevo” lugar que ocupa dentro
el objeto literario— y que lo haga de una forma tan valiente. Al cabo, como se
desprende de la cita de Héctor Libertella que abre este ensayo, todos —escrito-
res y lectores— somos metcado.

Obras consultadas

Arfuch, Leonor. E/ espacio biggrifico. Dilemas de la subjetividad contemporinea. Bue-
nos Aires: Fondo de Cultura Econdmica, 2002.

Boutdieu, Pierre. Las reglas del arte. Génesis y estructura del campo literario. Barcelona:
Anagrama, 2002.

Circamo-Huechante, Luis E., Fernindez Bravo, Alvaro y Laera, Alejandra
(comps.) E/ valor de la cultura: arte, literatura y mercado en América Latina. Rosa-
rio: Beatriz Viterbo, 2007,

De Diego, José Luis (dit.). Editores y politicas editoriales en Argentina, 1880-2000.
Buenos Aires: Fondo de Cultura Econdmica, 2006.

Gallego Cuifias, Ana. “La literatura es aire: a propésito de La divilizuacion del espec-
tdculo de Matio Vargas Llosa”. Revista de Ja BUAP, n° 11. 2013:66-73.
-—. (coord.). “Literatura y mercado global en espafiol”. Insuia, n°® 814. 2014.

Herrnstein Smith, Barbara. Contingencies of Value. Alternative Perspectives for Crifi-
¢al Theory. Harvard: Harvard University Press, 1991,

Padilla, Jose Ignacio. “Independientes. Editoriales, expetiencia y capitalismo”.
En: Ana Gallego Cuifias. Ensre la Argentina y Espatia. El espacio transatlintico de
la narrativa actual. Madtid - Frankfurt: Tberoamericana-Vervuert, 2012.

Rama, Angel. Mds allé del Boom: literatura y mercado. Buenos Aires: Folios Edicio-
nes, 1984.

192




i

Ranciete, Jaques. La palabra muda. Ensayo sobre las contradicciones de la literatura.
Buenos Aires: Eterna Cadencia, 2009.

Schiffrin, André. E/ dinero y las palabras. La edicion sin editores. Barcelona: Edicio-
nes Peninsula, 2011.

Vargas Llosa, Mario. La civilizacion del espectienlo. Madtid: Alfaguara, 2012.

Velazquez, Marcel. “El especticulo del capitalismo invisible”. Libros & Artes,
n° 56-57. 2012:9-12.

VV. AA. Conversaciones con editores. En primera persona. Madtid: Fundacién Ger-
man Sanchez Ruipérez, 2006.

193




