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Queremos destacar la importancia de los talleres. Hemos
procurado ofrecer un amplio abanico de posibilidades para que
profesores y padres tengamos la oportunidad de elegir, debatir y
realizar trabajos practicos.

Esperamos que el Congreso responda a las expectativas de
todos y cada uno de los participantes y sea el origen del nuevas
perspectivas de Formacion e Investigacion en Educacion Familiar.
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Universidad de Malaga. Espana.
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cal que abarcara diferentes etapas cuidadosamente planificadas.

Por consiguientemente, la familia tiene gran responsabilidad en e]
modo como potencia todas las facetas y capacidades de la persona , y juega
un papel muy importante en el ambito de la semsibilizacion y educacién
musical.

¢UN HIJO CREATIVO? UNA FAMILIA CREATIVA
DOLORES MADRID VIVAR

Todos sabemos que la familia es una comunidad natural en la cual nacen
y se crian los hijos. Pero no sélo se constituye para que nazcan sin mas,
sino tambien para que alcancen su total desarrollo. Nadie duda de la
importante funcién que en una sociedad cumple.

Es el seno familiar donde se moldea el pensamiento del nino/a y son
los padres en los primeros anos quienes ejercen una influencia decisiva a
la hora de dotar a sus hijos de un tipo de pensamiento convergente o
divergente.

Muchos individuos no pueden desarrollar su pensamiento divergente,
el creativo, porque sus condiciones de ambiente y culturales no permiten
descubrir ni motivan esta parte de su desarrollo. Un desarrollo del proce-
so creativo donde debe ser favorable tanto el medio familiar como, obvia-
mente, el escolar. En resumen, no hay nada que fomente mas la creativi-
dad que unos padres que respondan de forma consistente y positiva a las
nuevas ideas, nuevas formas de hacerlas cosas y nuevas experiencias.

El padre y madre que conserva el sentido de lo que es ser nifio, que.
intenta ver el mundo a través de los ojos del nino, estd contribuyendo de
forma positiva al desarrollo de éste. Este tipo de padres se unen al nino en
sus actividades, juegan y trabajan con €l, se toman tiempo para comparti 7
los sencillos placeres de la vida. Todos los ninos son creativos. En cada uno
de ellos hay un resorte de creatividad potencial que espera ser activado y
alimentado. Hay formas alternativas de familia, pero no hay alternativa
para sustituir a la familia misma, y menos ain, si la familia es creativa.

MARKETING DIRIGIDO A LOS NINOS.

Calvente Moya, Domingo.
Licenciado en CC. de la Informacion (especialidad en Publicidad y RRPP) por
la U. Hispalense, Doctorando en CC. de la Informacion.
Martinez Rodrigo, Estrella.
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La introduccion refleja el proceso de socializacion del nino como consu-
midor y el interés comercial que despierta en las empresas. Estas, a través
de estudios de mercado, identifican y describen a los ninos como tres con-
sumidores en uno: presente, de influencia y de futuro.

Las estrategias de comunicacion, disenadas por las empresas, organizan
los medios (publicitarios, promocionales y relaciones publicas), como
meros soportes comerciales, para la difusion de mensajes mercantiles.
Finalmente, se propone que el marketing, los medios de comunicacion, la
escuela y la familia tomen conciencia de su responsabilidad social y adop-
ten soluciones para la proteccion del nino como ser vulnerable.

PUBLICIDAD Y FAMILIA I : Conocer a la familia para dirigirse a ella.
CASADO MOLINA, ANA M*

Cualquier empresa que se dedique a la fabricacién de productos o servi-
cios

para el consumo familiar, desarrollara una estrategia corporativa para
comercializar e implantar dichos productos en los hogares. En muchas
empresas existen profesionales clave que facilitardan el desarrollo de dicha
estrategia. Uno de ellos es el Director de Marketing, que coordina las
acciones propias sobre el precio, el producto, la distribucién y la promo-
cion de los productos familiares; y otra no menos importante es el
Director de Comunicaciéon.
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