Universidad de Granada

TESIS DOCTORAL

LA CULTURA DE GRADAS EN EL FUTBOL:
EL CASO DEL GRANADA CLUB DE FUTBOL

Autor
Guillermo Acuna Gomez
Director

Angel Acuiia Delgado

PROGRAMA OFICIAL DE DOCTORADO EN CIENCIAS DE LA EDUCACION

2016



Editor: Universidad de Granada. Tesis Doctorales
Autor: Guillermo Acufia Gomez

ISBN: 978-84-9163-616-8

URI: http://hdl.handle.net/10481/48603


http://hdl.handle.net/10481/48603

% Z/[(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

El doctorando Guillermo Acufia Gémez vy el director de la tesis Angel Acufia Delgado,
garantizamos, al firmar esta tesis doctoral, que el trabajo ha sido realizado respetado
los derechos de otros autores a ser citados, cuando se han utilizado sus resultados o

publicaciones.
Granada, 6 de septiembre de 2016

Director/ de la Tesis Doctorando

Fdo.: Fdo.:




% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.
AGRADECIMIENTOS

Son muchas las personas que me han acompanado y ayudado en este camino que
emprendi hace ya varios afios, y aunque seguro que me olvido de algunas, intentaré
gue sea el menor numero posible.

En primer lugar me gustaria agradecer al Granada Club de Futbol S.A.D. el apoyo
logistico que se nos brindd, en especial a Neus Méndez, jefa de protocolo, y a
Francisco Javier Fernandez Rufete, director del departamento de comunicacion del
club, por su altruista colaboracién con el proyecto.

También me gustaria dar las gracias a todas las personas que de una manera u otra
participaron en el proyecto. A las personas que realizaron el cuestionario, por su
importante informacién prestada para la investigacion. A las personas entrevistadas,
asi como a las que intervinieron en el grupo de discusion, estaré siempre agradecido
por dejarme que les robara parte de su tiempo y por regalarme anécdotas y opiniones
que han sido uno de los pilares fundamentales de este trabajo. También a Ramodn
Gutiérrez por el préstamo de sus excelentes fotos cargadas de sentimiento y
originalidad.

A Mar Cepero y a Jesus Domingo, por la atenciéon y ayuda a los doctorandos en la
gestion y desarrollo de las fases del programa, asi como en todo lo que necesitamos.
También a los profesores que nos han mostrado sus conocimientos y experiencias en
las actividades y cursos de formacidn, asi como su disponibilidad para todo tipo de
cuestiones relacionadas con su area.

A mi familia y amigos, que siempre me apoyaron y animaron a sacar lo mejor de mi, en
todo lo que hago.

Mencién aparte la que merece mi padre, evidentemente, por qué sin él ésto no
hubiera sido posible. Gracias papd por tu inestimable e incalculable ayuda en todas las
fases del trabajo. Por no dejar que tirara la toalla en esto y por supuesto por haberme
transmitidotu pasion por la investigacion y el deporte, las cuales he hecho parte de mi.

Me gustaria finalizar este apartado con una célebre frase que me gusta recordar a la
hora de acabar algun proyecto.

Vive como si fueras a morir mafiana. Aprende como si fueras a vivir siempre.

Mahatma Gandhi (1869-1948) Politico y pensador indio




0 N
rQ
SN
(e}
2
2
o
ol
2
[N
®
o

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.




La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

iNDICE

Introduccion

1. Estado de la cuestion: ¢ Qué sabemos del futbol desde las

Ciencias Sociales?

1.1. Proceso histdrico y atencién mediatica

1.2. Historia del proceso y desarrollo de los estadios.

El factor seguridad

1.3. Simbolismo y ritual. La exaltacién de la identidad

1.4. Violencia y racismo

1.5. Educacion en valores

2. Hipétesis, preguntas y objetivos

2.1. Hipédtesis

2.2. Preguntas

2.3. Objetivos

3. Marco metodoldgico

3.1. El método etnogréfico

3.2. Estrategias metodoldgicas

3.3. Técnicas de produccién de datos

3.4. Poblacidn sujeta a estudio

3.5. Cronograma de investigacion

4. Marco conceptual

4.1. En torno a los conceptos de <<cultura>>y <<sociedad>>

4.2. En torno al concepto de <<deporte>>

5. Contexto histérico y actual del Granada Club de Futbol y su estadio

% Z//(g/ﬁ Universidad

de Granada

Pagina

13
14

21
29
49
56

59
60
60
62
65
66
67
71
79
79
83
84
102

119




La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

5.2. Historia del Granada Club de Futbol

5.2. El Estadio Municipal Nuevo Los Carmenes

6. Analisis y discusion de los resultados

6.1. El publico

6.2. Orden y desorden, colaboracion y competencia, armonia

y conflicto

6.3. Valores y creencias, mitos y ritos: entre la identidad y la

alteridad

7. Conclusiones

Bibliografia

Apéndice

1. Guia de observacion

2. Modelo general de entrevista

3. Modelo de encuesta

4. Resultados estadisticos de la encuesta

5. Listado de informantes o personas entrevistadas

6. Listado de Grupo de Discusion

7. Canticos e himno oficial del GCF

Y Tad
0/ Universidad

de Granada

120

147

153

154

179

230

283

291

309

310

311

324

331

338

341

342




La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

% ///Q/ﬁ Universidad
O = de Granada

INTRODUCCION




% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

Alguien dijo en cierta ocasidn que: “nadie es mas inconsciente de la existencia del agua
que el propio pez”, queriéndose indicar que el pez se da cuenta del valor del agua
cuando se le saca de ella. La frase supone una metdafora para significar que, de manera
analoga, el acervo cultural que envuelve y penetra la vida de las personas cobra
especial valor cuando se toma distancia de él, cuando se pierde el contacto con el
grupo que ha servido de referente. Bourdieu (1988) nos habla del “habitus” como
forma interiorizada e inconsciente de comportamiento motivado por la fuerza de la
costumbre. ¢Qué implica ser aficionado al futbol e hincha de un club? ¢Qué supone
asistir al menos una vez cada dos semanas al estadio del propio club para ver un
encuentro oficial de futbol? ¢Qué se comparte en el estadio? ¢Cémo es la interaccion?
Estas, entre otras muchas interrogantes, no suelen ser cuestiones que se plantee el
espectador que vive en el estadio de futbol como pez en el agua, que no falta a la cita
con su club cuando juega en casa, y la fuerza de la costumbre ha hecho que sus
inquietudes y modo de vida se halle estrechamente condicionado por la temporada

futbolistica.

El futbol, como deporte espectaculo, puede ser considerado como un hecho social
total, utilizando el término acufiado por Mauss (1971 [1950]), sea en el dmbito que
sea: internacional, nacional o local; dado que involucra en mayor o menor grado a
todos los sectores sociales y afecta de uno u otro modo a todos los niveles de la

cultura: tecnologia, economia, relaciones sociales, politica, ideologia.

En esta investigacion centramos la atencién no solo en el dambito local de Granada,
sino también en el contexto situacional (espacial y temporal) que supone su estadio
oficial de futbol durante los dias de encuentros deportivos. El motivo de esta eleccién
responde a diferentes intereses. Desde un punto de vista cientifico el tema ha ocupado
el interés de diversos socidlogos y antropdlogos que han destacado o centrado
especialmente la atencidn en la violencia generada en los estadios; asunto importante
sin duda pero parcial, ya que ofrece una imagen sesgada de todo lo que ocurre dentro
de él. En esta investigacidon pretendemos realizar un trabajo sistemdatico de caracter
etnografico, para ofrecer una vision global (holistica) que resalte las dinamicas de

cooperacioén y de competencia, de consenso y de conflicto, de identidad y de alteridad,
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producidas en torno al estadio, con las emociones y valores que se activan, y las

implicaciones socio-politicas y econémicas que trae consigo.

Desde un punto de vista social esta investigacion trata de poner de manifiesto las
razones por las que el estadio futbolistico, en un caso concreto, posee tanta capacidad
de convocatoria y la ciudadania acude masivamente a él. Todo ello en un tiempo de
crisis generalizada de valores que afecta a lo econdmico, social, politico y religioso.
¢Mantiene o aumenta la credibilidad el club de futbol para una parte de la ciudadania,
mientras se pierde en muchos banqueros, politicos, jueces, sacerdotes, y, en definitiva,
en los principales agentes del sistema social y democratico de derecho? ¢De qué
depende que se mantenga la fidelidad de los aficionados? ¢{Qué papel desempefia la
aficién para los propietarios de un club de futbol: son clientes, son los duefios morales,
son una amenaza, tal vez una oportunidad ...? Aunque la investigacion se lleve a cabo
desde una Odptica actualizada (sincrénica), aportard igualmente una minima
perspectiva histérica o evolutiva (diacrénica), para observar los cambios producidos
con el transcurrir del tiempo, en cuanto a afluencia de publico y actitudes y
comportamientos desarrollados. Por la orientacion, objetivos perseguidos, y utilidad
de los resultados que se alcancen, esperamos que esta investigacion posea un

satisfactorio grado de validez social.

Y no menos importante que el interés cientifico y social, lo es el personal, en la medida
gue la motivacion del investigador por el tema tratado es de vital importancia para
completar el proceso adecuadamente. Al declarado interés personal como
investigador por el tema de estudio se une mi propia experiencia como futbolista
federado y en activo. Si bien la revisién de la literatura cientifica es crucial para tener
un marco tedrico adecuado con los que interpretar los resultados obtenidos, también
juega un papel muy importante el conocimiento profundo de la actividad que sirve de
base en la investigacidn: el futbol. Contar con 15 anos de experiencia acumulada como
jugador de futbol en diversas ligas desde infantil hasta senior, asi como haber asistido
de manera regular a los estadios como parte del publico aficionado, me permite tener
una vision personal que ha resultado ser muy util para entender los discursos y
comportamientos registrados en el proceso investigador. Visidon que, claro estd, ha

sido a su vez supervisada por el director de la tesis para evitar el riesgo de
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interpretaciones sesgadas. La experiencia futbolistica del investigador, en definitiva, ha
servido en este caso para entender mejor las actitudes y comportamientos producidos
en el estadio, y facilitar posteriormente su comprension a la comunidad cientificay a la

sociedad en su conjunto.

Tras esta breve introduccién donde justificamos el objeto de estudio, la estructura del
trabajo aqui presentado contempla los siguientes capitulos: En primer lugar ofrecemos
una vision panoramica sobre el <<estado de la cuestién>>, donde aparecen un buen
numero de estudios que tratan el proceso histérico y atencién mediatica del futbol, y
de los estadios donde se juega, asi como diversos aspectos relacionados con ellos: la
violencia, el racismo, la seguridad en los estadios, la educaciéon en valores, el
simbolismo y el ritualismo. A continuacién planteamos la <<hipdtesis>> general de
partida, seguida de las <<preguntas>> fundamentales y los <<objetivos>> que
conducen esta investigacion. En el <<marco metodolégico>> |la etnografia se presenta
como el ambito adecuado para su desarrollo, precisando mas tarde las estrategias a
seguir, las técnicas aplicadas para la produccion de datos, la poblacién que ha sido
sujeta a estudio y el cronograma o temporalizacién de todo el proceso de
investigacion. En cuanto al <<marco conceptual>> centramos la atencion en los
conceptos basicos derivados de los tdpicos esenciales que sirven de soporte al trabajo,
esto es: la cultura, la sociedad y el deporte. En el siguiente capitulo sintetizaremos el
<<contexto histdrico y actual del Granada Club de Futbol y su estadio>>, para lo cual
mostraremos una serie de momentos significativos sobre el pasado y el presente del
club y su terreno de juego. Dado que los resultados de esta investigacion son
fundamentalmente cualitativos, a excepcién de los derivados de la encuesta, no seran
presentados en un capitulo independiente sino que saldran a relucir en el siguiente
capitulo dedicado al <<analisis y discusién de los resultados>>, donde responderemos
a las preguntas planteadas en esta investigacion ofreciendo argumentos consistentes
en base a los datos producidos y a la luz de la teoria y la propia experiencia del autor.
Para su mejor comprension, este capitulo ha sido estructurado en tres apartados: 1. El
publico. 2. Orden y desorden, colaboracién y competencia, armonia y conflicto. 3.
Valores y creencias, mitos y ritos: entre la identidad y la alteridad. Por ultimo, las

<<conclusiones>> pondran de manifiesto el aporte fundamental y las nuevas lineas de

10
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investigacidon que se abren tras este trabajo. La <<bibliografia>> citada completara el
trabajo. Y de manera complementaria un <<apéndice>> lo cerrard finalmente,
mostrando algunos elementos aclaratorios de la metodologia empleada como son: la
guia de observacidén, el modelo de entrevista, el modelo de encuesta, y los resultados
estadisticos de ésta ultima; asi como un listado con los informantes o personas
entrevistadas, otro con los del Grupo de Discusidn, y, para terminar, un catadlogo con

los canticos y el himno oficial del GCF.

11
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1. ESTADO DE LA CUESTION:
¢Qué sabemos del fatbol desde
las Ciencias Sociales?

13
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1.1. Proceso histdrico y atencion mediatica

El futbol, a lo largo de nuestra historia mas reciente, ha ido avanzando terreno hasta
convertirse en el deporte mas universalizado de todos los que se practican en el
planeta, por varios motivos. Como nos dice Dunning (2009: 13), se trata de una
actividad practicada, ya sea de forma directa o presenciada como espectador, por
“gentes de todo el mundo, en gran medida con independencia de su raza, sexo, credo
o color.” A continuacidn repasaremos brevemente el proceso histérico que ha llevado
al futbol a convertirse en un deporte tan popular, asi como el proceso de expansién y

divulgacién en Espaiia.

Para empezar, nos parece interesante partir de la raiz léxica de la palabra a fin de
comprender el contenido y orientacién de dicha actividad iniciada en el S.XIX. Dunning
(2009) explica que la palabra “futbol” proviene del término inglés “soccer”, que es un
neologismo derivado de la palabra “association”. EI nombre real del juego es
“Association football”, en contraste, por ejemplo, a “Rugby football”, “American
Football”, “Australian rules football”, “Gaelic football”, etc. El origen del nombre no ha
sido atribuido a ninguna persona en particular, pero parece confirmada su naturaleza

colectiva desde los inicios como deporte.

A ello hay que aiadir su originario desarrollo en las escuelas publicas inglesas y en las
universidades de Cambridge y Oxford; instituciones que ocupaban un lugar privilegiado
en la sociedad britanica a mediados y finales del siglo XIX; por lo que afirma Dunning
(2009: 12) que el “deporte de las gentes (referido al futbol) comenzé como actividad

exclusiva del estrato superior de la élite social inglesa.”

Una vez que se hubo popularizado el deporte del futbol en la alta sociedad britanica,
comenzd a expandirse por el resto de estratos sociales, y pronto el llamado por Harold
Perkin (en Dunning, 2009: 14) “Imperio Britanico informal” (formado por marineros,
comerciantes, soldados,...) lo divulgé geograficamente por la colonia y por las zonas de

paso britanicas, creando clubes y enseifiandolo a los autdctonos.

Algunos de los motivos que hicieron al futbol un deporte tan popular en tan poco

tiempo, fueron, entre otros: tratarse de un juego que no requiere mucho en cuestion

14
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de vestimenta y es comparativamente barato jugarlo; y contar con normas
relativamente faciles de entender que propiciaban un juego rdpido y abierto, en el
que se puede obtener un equilibrio entre un complejo de polaridades
interdependientes, como el ataque y la defensa, la fuerza y la técnica, o el juego

individual y el colectivo.

Explica Dunning (2009) que hacia finales del siglo XIX comenzaron los movimientos
para formar organizaciones internacionales de futbol. Pero con la prepotencia imperial
tipica, los britanicos se negaron a tomar parte, aparentemente porque no creian que
unos “meros extranjeros” fueran capaces de dirigir un deporte que ellos habian
inventado. La FIFA (Federacion Internacional de Asociaciones de Futbol) se cred en
Paris en 1904 con delegados de Bélgica, Dinamarca, Francia, Holanda, Espafia, Suecia y
Suiza. Los representantes de Gran Bretafia e Irlanda se hicieron notar por su ausencia.

La “Football Association” britanica se asocio a la FIFA en 1906.

Durante el transcurso del siglo XX el futbol se ha convertido en un claro ejemplo para
ilustrar la globalizacién, no sélo como deporte, que también, sino por el nivel de
influencias y repercusion en los diferentes ambitos culturales que rodean al fendémeno.
En referencia al potencial de convocatoria que tiene el deporte en general, dice
Dunning (2009: 10): “junto a la guerra y la religidn, el deporte parece ser uno de los
medios mas eficaces de conseguir la movilizacién colectiva que se han disefiado

nunca.”

Para Dunning (2009: 10), como socidlogo, existen una serie de requisitos primarios que
se deben cumplir para que se complete el proceso de globalizacidon de un deporte, y en

este caso el futbol los cumple de manera notable. Estos son:

I.  Observar el deporte y su contexto social como procesos y no como situaciones
fijas. Elias (1978) lo llamo “la reduccién de los procesos a estados”.
I.  Observar la historia y el desarrollo del deporte desde una perspectiva a largo
plazo. Lo que Giddens (1984) denomina “the longue durée”.
lll.  Centrarse en las cadenas y redes de interdependencia emergentes tanto dentro

como fuera del deporte.

15
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IV.  Percibir de qué modo la integracidn y las instituciones emergentes en relacién
al deporte afectan a las situaciones de poder y a las posibilidades de
supervivencia de los grupos relacionados con el mismo. (Durkheim, 1992
[1897], en Dunning, 2009).

V.  Observar las representaciones deportivas emergentes en el contexto global de
una red cada vez mas amplia de relaciones de interdependencia, sin un

enfoque limitado (eurocéntrico u occidental).

En Espafia se introduce hacia finales del siglo XIX a través de trabajadores inmigrantes,
especialmente britanicos. Sobre 1870 los ingleses residentes en las Minas de Riotinto
(Huelva) disputaron los primeros partidos y en 1889 se creé el Huelva Recreation Club,
que luego se convertiria en el actual Real Club Recreativo de Huelva. En relacién a la
llegada y expansion del futbol en nuestro pais, es destacable, nos dice Pastor (en
Torrebadella-Flix y Nomdedeu-Rull, 2014: 8), en primer lugar, la “escasez de estudios
de caracter histérico, asi como la abundancia de manuscritos cargados de tépicos que

afianza la visién simplista y que poco aporta a la descripcidn de las épocas pretéritas.”

Aparte de este inciso, Torrebadella-Flix y Nomdedeu-Rull (2014) dividen los comienzos

del futbol en nuestro pais en los tres grandes periodos que exponemos a continuacion:

1. Etapa de gestacidn o regeneracionista (1900-1919) caracterizada, segun estos
autores, por la identificaciéon del futbol como signo elitista y burgués. La llegada del
deporte se presenté entre connotaciones de moda y de regeneracionismo y se mostro
como un excelente medio de educacidn fisica, principalmente en las escuelas privadas

pertenecientes a las congregaciones religiosas.

En cuanto a la produccidn literaria, las primeras obras publicadas en torno al futbol se
centraban mas en el desarrollo de una labor divulgativa y propagandistica que no

formativa (Ibid.: 13).

2. Etapa de implantacion (1920-1929) o lo que Torrebadella-Flix y Nomdedeu-Rull
llaman “los felices afios veinte”. El futbol se revelé como el estandarte del deporte
popular. Se convirtié en el primer espectaculo de masas y sefialé la convergencia hacia

la especializacién deportiva y la profesionalizacion.

16
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Como actividad de ocio, como espectaculo y como motor del asociacionismo juvenil, el
futbol desbordé todo cuanto se habia concebido hasta la fecha. Circunstancia que
acontece a partir del final de la | Guerra Mundial, y con el éxito alcanzado por la

seleccion espafiola en la Olimpiada de Amberes. (lbid.: 15).

3. Etapa de consolidacion y de transformacion (1930-1936). Los afios treinta
contribuyeron al ultimo periodo de arraigo, expansion y mayor afianzamiento del
futbol en Espafia, y especialmente en las grandes ciudades. La obra titulada: “Historia
del futbol en Espafia”, escrita por Joaquin Soto (1930), informaba del estado
futbolistico espafol, en atencion al “Anuario de la Federacién Espaiola de Futbol”, que
disponia ya en esa fecha de un total de 705 entidades registradas. (Torrebadella-Flix y

Nomdedeu-Rull, 2014: 19).

La difusién del futbol en el continente europeo parte de ser una practica aristocratica 'y
burguesa a convertirse con el tiempo en un pasatiempo popular, y centro de
identificacidén de los trabajadores de una fabrica, de un barrio o de una gran ciudad

industrial. (Bromberger, 2007: 120).

Hacia mediados del siglo XIX, la buena acogida que en Europa tuvo el futbol, por parte
de las clases populares, hizo, segin Cachan y Fernandez (1998: 11), que se crearan
clubes, asociaciones, federaciones, comités, una amplia normativa legal, y se
organizaran competiciones a todos los niveles, siendo la iglesia, como dato anecdético,
aunque tal vez no tanto, una de las mejores agencias de difusion del mensaje

futbolistico.

La progresiva generalizacion de las instituciones y competiciones nacionales e
internacionales dio lugar a la aparicién, en el Gltimo cuarto de siglo XX, al espectador
deportivo moderno. “El futbol se habia convertido ya en elemento fundamental de la
cultura popular, entretenia y ocupaba las mentes, desviaba las preocupaciones”

(Cachany Fernandez, 1998: 12).

A modo de reflexidn, y de acuerdo con los datos que ofrecen los autores referidos, el
futbol se ha convertido en un deporte universal y bandera de la globalizacién, por

numerosos motivos. Por un lado, ademds de ser conocido internacionalmente, su

17
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importancia transciende el dmbito deportivo para influir en la estructura y dindmica
social, politica y econdmica de los pueblos. Por otro lado, a pesar de los conflictos y
tensiones que se generan en torno a él, debido al empefio de trascendentalizar todo
lo que ocurre sobre lo que empieza siendo tan solo un deporte, se ha convertido en un
fendmeno social de gran envergadura por el lenguaje universal que contiene.
Constituye un medio que implica procesos tanto de identificacién como de distincién,
de integracion y de separacién; y utilizado adecuadamente, mas alld de los
comportamientos fanaticos, puede contribuir y favorecer, como de hecho ocurre, al
acercamiento, la comunicacién y, en menor medida, al conocimiento mutuo entre los

pueblos, por distantes que se encuentren.

Desde la perspectiva histérica son especialmente utiles para esta investigacion los
trabajos criticos sobre el surgimiento del deporte-espectaculo. Asi, como diria Foucault
(en Barbero Gonzdlez, 1993: 9) éste responde “a la conciencia que adquirié la
burguesia a lo largo del siglo XIX de la necesidad de controlar las poblaciones para
asegurarse su productividad”. Interesante resultan las investigaciones realizadas sobre
la institucionalizacién del futbol como deporte de masas, las razones que justifican su
buena acogida en los sectores populares, la aparicién del espectador deportivo, la
construccién de estadios, asi como el uso que se hace de ellos como aliviadero de
tensiones y forma de desviar la atencién de las preocupaciones (Erriest y Ullman, 2010:
2). Muy util resulta la obra de Elias y Dunning (1992) Deporte y Ocio en el Proceso de
Civilizacion. Y la de Mandell (1986) Historia Cultural del Deporte. Como decia este
ultimo: "el deporte moderno, como un todo, amalgama un sistema ritual y retérico de
simbolos publicos que suponen un apoyo positivo para las fuerzas que hacen posible la
vida moderna" (1986: 286). El futbol, como actividad deportiva y fenédmeno social,
constituye uno de los maximos exponentes de la globalizacién y ello debe hacerse
notar en un estudio local y situacional como éste, por lo que es preciso estar atento,
claro estd, a todos aquellos trabajos que, como los ya citados anteriormente, aborden
el tema desde esa Optica, sin olvidarnos de la obra de Garcia Canclini (1990): “Culturas
hibridas. Estrategias para entrar y salir de la modernidad”, en un contexto mads

general.
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Ademds de las caracteristicas propias de una actividad que en su desarrollo o
evolucion ha conseguido gran cantidad de adeptos, el éxito del deporte en general y el
futbol en particular, por el elevado nimero de practicantes y espectadores que ha
generado en las Ultimas décadas, se debe a la atencidn prestada por los medios de
comunicacion (prensa, radio, television, internet). Los medios de comunicacién en su
diversidad constituyen un elemento esencial en la construccién social de la realidad,
influyen en el estado de opiniéon de las gentes y ejercen un papel clave en la
percepcion de los acontecimientos y el disefio del propio mundo. El deporte, y en
concreto el futbol, no queda al margen de tal circunstancia, mas bien ocupa un foco de
atencién prioritario por parte de los distintos medios, a tenor del amplio publico

interesado en él, susceptible de ser también potenciales clientes.

De acuerdo con Weischenberg (1998: 61-67, en Horky, 2009: 71), los medios de
comunicacion a menudo suministran un esbozo de realidad, ya que “esta construccién
de la realidad de los periodistas se somete naturalmente en gran medida a las
condiciones institucionales de los medios y a las normas y modelos profesionales.”. El
estudio realizado por Horkey sefiala entre otras variables a considerar: la diversidad
tematica, la orientacidn segun el sexo, la prevalencia de una estructura argumentativa

de la informacion, asi como de la orientacién nacional o internacional del evento.

Thomas Horky (2009) sobre la calidad y orientacién de los medios impresos de
diferentes paises de todo el mundo, aporta una serie de datos que sustantivan lo que a
juicio de muchos resulta evidente. En su estudio se pone de manifiesto el predominio
internacional del futbol en la prensa escrita. Mds de un tercio de los articulos trataban
el deporte del futbol, el resto de las modalidades deportivas ocupaban una pequena
proporciéon del conjunto de la informacidén. Incluso en afios en los que no se celebran
grandes eventos futbolisticos, se denota el enorme interés por este deporte,
especialmente en paises europeos como Noruega (56 % de la informacién deportiva),

Escocia (61 %) y Rumania (75 %) (Horky, 2009).

Asi mismo, sobre el contenido de los temas de informacién, de su estudio se
desprende que la prensa se centra en el deporte profesional de alto rendimiento en el

58 % de articulos analizados pertenecientes a distintas partes del mundo. Temas como
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la politica del deporte, el dopaje o la cultura de los fans, son mds bien secundarios en
los medios analizados. Por otro lado, es también apreciable el predominio del deporte
masculino sobre el femenino, al menos en la difusidn de informacion. Casi 9 de cada 10
noticias emitidas se centraban en el sexo masculino, del total analizado, y en un 95%
de los casos estuvieron redactadas por hombres. Este desequilibrio, afiade Horky
(2009: 74) se refleja aun mas en el futbol, donde sélo un texto de cada cien estaba
escrito por una mujer. En el 3 % de todos los articulos relacionados con el tema del

futbol informaban mujeres en colaboracién con algliin compafiero masculino.

En relacidn con el grado de validez y fiabilidad que merecen las noticias, examina la
exhaustividad y contrastacion de datos que se da en el periodismo deportivo, para
demostrar la enorme falta de contraste, ya que “el 40% de los articulos recogidos en
todo el mundo sdélo hacian referencia a una fuente, en mas de un 20% no se citaba

ninguna” (Ibid.: 75).

No obstante, en relacién al enfoque geografico de la noticia, cabe destacar la creciente
internacionalizacidn de la prensa deportiva. En los articulos analizados en el estudio,
cerca de un 35% de ellos trataban contenidos internacionales o mas bien, de eventos,

hechos y acontecimientos deportivos fuera del pais propio.

En cuanto a las bases de datos periodisticas, que son a las que en definitiva los
aficionados al futbol acuden para solicitar informacién cotidiana, éstas informan casi
exclusivamente de grandes acontecimientos deportivos internacionales, como el Tour
de France, la Champions League o grandes competiciones e importantes
personalidades del deporte, mientras apenas tratan los pequefnos eventos deportivos.

(Ibid.: 77).

En definitiva, segun la informaciéon recopilada, podemos decir que los medios de
comunicacion deportivos, por lo general, no siguen los pardmetros de calidad exigidos
para la difusién de otro tipo de informacién (politica o econdmica). Personalmente,
por la experiencia de ser lector regular de prensa deportiva, puedo decir que a grandes
rasgos dicho medio informativo estd muy masculinizado; focalizado en los deportes
convencionales (muy especialmente el futbol), no suele contrastar la informacidn

emitida y apenas tematizan asuntos como los intereses econdémicos y comerciales que
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se dan en el deporte, las vicisitudes del deporte de base, o los pequefios eventos
deportivos. Eso si, el fendmeno globalizador y la internacionalizacién de la informacién
deportiva es otro rasgo comun, que sin duda tiene consecuencias sobre la percepcién
de los acontecimientos deportivos, futbolisticos en el caso que nos ocupa, en personas

gue viven muy alejadas del lugar donde éstos ocurren.

1.2. Historia del proceso y desarrollo de los estadios. El factor

seguridad.

Especial interés dentro de todo lo analizado en relacion a la cultura de gradas en el
futbol ocupa la evolucidon en el tiempo de los estadios deportivos, cuyo enfoque ha ido

cambiando de manera significativa en el transcurso de los dos ultimos siglos.

Paramio Salcines (2004) divide el proceso en cuatro grandes fases, que, desde
aproximadamente finales del siglo XIX, han ido sucediéndose hasta la fecha actual en
la que las ideas asociadas al estadio deportivo han experimentado un cambio

considerable.

Desde el nacimiento de la “primera generaciéon de estadios deportivos” en Gran
Bretafia, existe un elemento que ineludiblemente ha ido sujeto a la idea de este tipo
de edificios, y es que han destacado por ser lugares donde con cierta frecuencia se han
plasmado valores politico-econdmicos, socioculturales y deportivos de cada época, asi

como las condiciones del entorno urbano donde se ubicaban.

Martinez del Castillo y Puig (1998, en Paramio Salcines, 2004) nos recuerdan que los
hechos relevantes que pudieron motivar o al menos marcaron la edificacion de los
estadios fueron la aparicion de la industrializacion, el modelo politico-econdmico

capitalista “regulado” y la aparicién del deporte moderno.

En una primera fase, los estadios donde se jugaba al futbol no tenian limites
espaciales y no respondian a los criterios racionalistas que imponia el modelo
productivo. Fue a finales del siglo XIX cuando, paralelamente al proceso de

industrializacién en Gran Bretaia, se llevaron a cabo novedades que fomentaban
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importantes repercusiones econdmicas como el cobro de la entrada. Al pagar los
espectadores se conseguia mayor financiacién para los clubes. Novedades socio-
espaciales y deportivas, como el aumento exponencial del nimero de espectadores,
cierta separacion entre los aficionados y entre éstos y los jugadores y entrenadores,
junto con una segregacion social entre los espectadores que acudian a tribunas y el
resto de los espectadores. Fue asi como surge en esta época la “segunda fase de los

estadios modernos”.

Tras la Il Guerra Mundial y con el desarrollo del Estado del Bienestar en numerosos
paises europeos, argumenta Paramio Salcines (2004: 43) que muchos de ellos, a
excepcion de Gran Bretafia que mantenia sus primeros estadios, se embarcaron en la
edificacion de la “tercera generacidon de estadios”. Estadios que destacaron por
incrementar su capacidad, confort y seguridad para acomodar al elevado nimero de

espectadores que acudian regularmente a los recintos deportivos.

Posteriormente, se produce un largo periodo de tiempo en el que esta estructura de
estadio permanece practicamente inamovible, con el aumento, eso si, de la capacidad
de localidades o aumento de las medidas de confort y seguridad, pero en definitiva,
nos encontramos en esta misma fase hasta aproximadamente finales del siglo XX. Es
importante recordar, que, aunque ha ocurrido desde el predominio del Imperio
Romano, es durante esta época cuando, con ocasién de la celebracién de eventos
deportivos de cierta relevancia nacional e internacional, gobernantes de todo tipo de
regimenes politicos han aprovechado estos foros para la difusiéon y confrontacion de
todo tipo de ideologias. Paramio Salcines (2004: 44) destaca que uno de los momentos
histéricos mas recordados de manipulacion politica acontecid, previamente a la
celebracién de los Juegos Olimpicos de 1936, tras la llegada al poder de Hitler. Tras
largos debates sobre la viabilidad del evento, el Deuts ches Stadium de Berlin, con
capacidad para 110.000 espectadores, fue utilizado para difundir los ideales nazis al

mundo.

En relacion al futbol, es de obligado cumplimiento destacar el enorme simbolismo que
trasciende del dmbito deportivo en ciertos estadios en los que juegan equipos

profesionales. Véase en Espaia el Nou Camp, Anoeta o San Mamés, para los que
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antropdlogos como Feixa (2003) y MacClancy (2003) (en Paramio Salcines, 2004: 44),
han sido el marco espacial utilizado por ciertos grupos para plantear exigencias

politicas.

Avanzando un poco mas en el tiempo, en la “cuarta generacion de estadios”, donde
nos encontramos, éstos adquieren mayor relevancia en factores como el disefio
arquitectonico, la multifuncionalidad de los espacios para organizar todo tipo de
espectaculos de ocio y entretenimiento, junto con la busqueda de una mayor
rentabilizacion. El estadio postmoderno refleja segun Paramio Salcines (2004: 49),
muchas de las posibilidades y limites que ha impuesto la globalizacién econdémica, asi
como la comercializacion y profesionalizacion que han acontecido en el mundo del
deporte en las ultimas décadas. En ese punto, destaca este autor, algunos colectivos
no valoran positivamente estas transformaciones, aludiendo a una pérdida de los

valores mas tradicionales asociados al deporte y a su seguimiento incondicional.

Paramio Salcines (2004: 44) observa también un crecimiento exponencial en la
edificacion de la cuarta generacion de estadios y pabellones, palacios o arenas post
modernos. Coincidiendo a su vez con la modernizacién de otros muchos estadios
modernos legendarios para adaptarse a las actuales exigencias legislativas, normativas
de gestidén y de ocio de los ciudadanos. Estos estadios, sobre todo aquellos de gran
capacidad como Wembley, Bernabeu o Camp Nou, se han convertido en espacios
publicos “protegidos” indispensables para crear una sensacién de comunidad,

pertenencia y de interaccion social.

Por ultimo, en cuanto a las modificaciones formales mas destacables, la flexibilidad de
uso se acentua con la incorporacion de avances tecnolégicos como cubiertas y asientos
retractiles, terrenos de juegos moviles y desmontables, pantallas gigantes de video,
etc. Con dicha transformacion, segun Paramio Salcines (2004: 48), los tradicionales
socios y seguidores, pasan a ser sustituidos en su valoracion como accionistas y
clientes. Aspecto éste que genera tensiones entre los seguidores tradicionales porque

consideran que soslaya su afiliacion e identificacion con los clubes.

En cuanto a la posible relacion existente entre las caracteristicas del publico y una

determinada posicion en las gradas, Bromberger (1989) pone de manifiesto a través de
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numerosos trabajos y en especial del andlisis realizado sobre el publico que asiste a los
partidos de futbol del Olimpico de Marsella, la recomposicidén geografica y social de la
ciudad en las gradas del estadio. Situacién que no aparece estética en la medida que la
dinamica social de cada espectador se traduce en una trayectoria particular por los
diferentes espacios del estadio. El espectador lo es, por tanto, de su proprio
espectaculo, y cada grupo de hinchas busca también su propia identificacion con los
valores del club y los rasgos que definen a los distintos jugadores que forman el
equipo. Los “mapas mentales” con los que estructura el perfil de los asistentes en las
distintas partes del estadio (fondos, esquinas, tribunas, palcos, etc.), constituye un

ejemplar modelo de andlisis e interpretacion de la diversidad que el estadio reune.

“Au total, le stade apparait comme un observatoire privilégié d'une société
urbaine, dans sa moitié masculine au moins (85% des spectateurs sont des
hommes). S'y thédtralisent les rapports sociaux et vicinaux, selon des mécanismes
dont sont largement conscients les spectateurs. Des «cartes mentales» du stade
accentueraient les contrastes repérés par l'enquéte, que les usagers percoivent de
facon plus marquée encore. S'y expriment tout a la fois un consensus autour de
I'équipe qui symbolise la ville et des différences dans les styles de supportérisme,
dans I'engouement relatif pour telle ou telle catégorie de joueurs. Un tel site,
miroir d'identités, centrale d'intégration —et non de fusion— dans la ville, mérite,

a coup sdr, le détour, y compris pour le cartographe.” (Ibid.: 40).

Sin embargo, la distribucion de espectadores en el estadio, en el caso de Marsella, no
mantiene una correspondencia directa con la capacidad econdmica de los mismos sino
gue sigue pautas mas complejas relacionadas con la edad, la profesion, el vecindario,

etc.

“La distribution des spectateurs dans le stade ne reflete pas de simples
mécanismes de ségrégation par le prix des places (variant de un a sept) mais
s'établit selon une combinaison complexe de critéres (dges, profession, quartier).
Si I'on peut dire que globalement la structure de la cité se projette sur celle du

stade, il faut encore tenir compte de la multiplicité des micro-réseaux sociaux qui
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se constituent un territoire au sein des grands ensembles formés par les tribunes,

virages, quarts de virage, etc.” (Bromberger, et al, 1987: 43).

Apreciando contraste en el tipo de espectadores que se ubican en cada zona, en

cuanto al perfil sociodemografico y a las actitudes expresadas:

“Bien que le prix des places y soit semblable ou voisin, les tribunes ouest et est,
d'une part, les virages nord et sud de l'autre, forment des univers sociologiques
nettement contrastés. La tribune ouest est la plus prestigieuse ; c'est la que I'on
rencontre le plus de cadres supérieurs et d'habitants du 8é arrondissement le plus
chic de la ville. [...]Les spectateurs de la tribune est n'aiment guere ceux de la
tribune ouest ; ils les trouvent peu enthousiastes, "moins marseillais" [...]ll est vrai
que la tribune est apparait comme le refuge du Marseille profond ; c'est la que se
regroupent, en plus forte proportion, les artisans, commergants, petits patrons,

cadres moyens ; [...]” (Ibid.: 44).

“Aux ‘spectateurs’ qui occupent les tribunes latérales du stade, s'opposent, nous
I'avons dit, les ‘vrais supporters’, entassés dans les virages, qui poussent” ou
attirent leur équipe dans I'axe du jeu. Par leur position territoriale dans le stade,
les supporters apparaissent ainsi comme une force de soutien, alors que le public
des tribunes occupe un territoire plus éloigné des ‘espaces de vérité’ et

d'affrontement.” (Ibid.: 45).

En otro de sus trabajos, Bromberger (2010b) considera que cada nueva forma de

ocupacién del espacio escénico se materializa en un rito de paso que marca la historia

de la persona. Cada temporada inaugura un nuevo ciclo y abre expectativas

socializadoras en razdn a con quienes se encuentre en los lugares que ocupe.

Constata igualmente que La virulencia de los insultos hacia el oponente o el arbitro

varia significativamente de un area a otra del estadio, de las gradas tras las porterias,

donde se relnen jévenes ultras, a las gradas de tribuna y palcos donde se asienta el

publico mas exclusivo. (lbid.).

En otro orden de cosas, uno de los temas mas controvertidos de los ultimos afios en lo

relativo a los espectaculos deportivos es el de la seguridad. En este terreno existe
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bastante documentacidon que trata el tema desde una visidon normativa y reguladora, a
otra mds conductual y psicoldgica. Cabe decir, como sefalan Ensslin et al (2012: 75)
que los principales elementos para la gestién de la seguridad en los eventos

futbolisticos son las medidas estructurales de los estadios y el control de multitudes.

Como nos indican las investigadoras Erriest y Ullmann (2010: 2), el fatbol es uno de los
grandes fendmenos de la humanidad: 264 millones de personas juegan al futbol de
alguna manera; existen 1,7 millones de equipos de futbol y alrededor de 300.000
clubes en el mundo; y la Copa del Mundo es uno de los eventos televisivos con mayor
numero de audiencia mundial. Este deporte, es un fendémeno de tal magnitud, que la
FIFA cuenta en la actualidad con mas asociaciones nacionales afiliadas (208 paises)

que la Organizacién de Naciones Unidas (192 paises miembros).

Ensslin et al (2012: 73) afiaden que este tipo de manifestaciones culturales estdn
impregnadas de pasién y que a menudo en los eventos de este tipo se canalizan
muchas emociones, tanto alegres como iracundas, que pueden desencadenar violencia
y destruccion. No es descabellado por ello, pensar que tanto dentro como en torno a
los estadios uno de los aspectos mas atendidos sea el mantenimiento del orden
publico, y el cumplimiento de las diferentes normativas y leyes que asegure un respeto

integro de las personas asistentes a un espectaculo deportivo.

Como sabemos, en el marco de un Estado de Derecho, la seguridad ciudadana es uno
de los grandes objetivos a conseguir; sin embargo, habitualmente en los espectaculos
deportivos el principio de gozar libremente del derecho fundamental a la seguridad es
lesionado con cierta normalidad, y las medidas que se toman, con frecuencia llegan
tarde, produciéndose en consecuencia grandes tragedias, como las ocurridas en los

estadios de futbol europeos de Hillsborough en 1989 o de Heysel en 1995.

Con respecto a las reformas estructurales en los estadios, algunos investigadores (Hall,
2010; Ensslin et al., 2012: 75) destacan que los principales avances realizados en los
ultimos afos apuntan hacia la mejora de los controles de acceso y los sistemas de
sonido y comunicacién, la utilizacién de cdmaras de seguridad, la implementacidon de la

luminaria de los estadios, la verificacion de antecedentes de los grupos ultras, la
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verificacion de mochilas y la actualizacion periédica de planes de emergencia y planos

de evacuacion.

En cuanto a la gestion y control de multitudes, en un evento futbolistico de gran
magnitud son numerosos los actores que confluyen: espectadores, futbolistas, clubes,
terceros (vecinos, hosteleros, ...), y por supuesto el Estado representado por las
Fuerzas de Seguridad, el Poder Judicial, el Ministerio Publico Fiscal, los organismos del
Poder Ejecutivo con competencia en la materia, etc., por lo que el ambito de los
espectdculos futbolisticos, como indican Erriest y Ullmann (2010: 4), es tierra fértil

para la continua colision de intereses, derechos y obligaciones.

Erriest y Ullmann (2010: 3) indican que cuando ponemos en relacién los términos

III

“violencia en el futbol” y “derechos humanos, las Instituciones Publicas procuran
atender los derechos de los espectadores que no son violentos ni pertenecen a grupos
de animacioén radicales, los derechos de las victimas indirectas de la violencia en el
futbol y los derechos que pueden encontrarse afectados con la aplicacidon de
determinadas medidas sancionatorias o preventivas de los delitos que se cometen en

ocasion de los espectaculos deportivos.

En tal sentido, algunas de las medidas impuestas por los Estados en los lugares que se
celebran espectdculos deportivos tienen, a juicio de Erriest y Ullmann (2010: 10), un
caracter exclusivista y reactivo, vulnerando en ocasiones los derechos de algunas
personas, como mal menor para corregir comportamientos delictivos o que pongan en
riesgo la seguridad de un grupo mayor. Algunas de estas medidas son el derecho de
admisién, el encapsulamiento de colectivos, medidas de coercién por parte de los
cuerpos de seguridad del Estado, la prohibicién de concurrencia o el endurecimiento

de las medidas contra el racismo en el futbol.

Como contrapunto, otras teorias sostienen que los avances en cuanto a materia de
seguridad se deben dar desde un punto de vista mds comprensivo y preventivo de
dichas conductas inseguras. Stott, Hoggett y Pearson (2012: 382), en base a sus ultimas
investigaciones, hablan de la importancia del mantenimiento del orden y el

desempefo de un rol mds pacifico y comprensivo de los cuerpos de seguridad para
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evitar esas conductas que pongan en riesgo la seguridad de espectadores, jugadores y

todos los actores del juego.

En la actualidad, como comentan Erriest y Ullmann (2010: 6), los episodios de violencia
mas graves se registran por lo general en los alrededores de los estadios, donde los
hinchas estdn mejor organizados. Es, por tanto, en torno a estos lugares donde se debe
prestar mas atencion y focalizar el mayor nimero de medidas de seguridad para
conseguir aumentar las posibilidades de un normal desarrollo del espectaculo. Stott y
Reicher (1998, en Stott, Hoggett y Pearson, 2011: 382) explican cdmo un aumento en
las restricciones y un uso desmesurado de la fuerza por parte de las autoridades,
provoco en el Mundial de Italia 1990 un numero muy elevado de incidentes por parte
de los hooligans ingleses. Al contrario de lo que pasé en la Eurocopa de Portugal 2004,
dénde la policia adoptd una estrategia de didlogo y orientacion de los aficionados
hacia el entretenimiento. Aun asi, hubo incidentes, pero su porcentaje con respecto a
otros eventos futbolisticos disminuyd ostensiblemente. Posteriormente se realizaron
investigaciones con aficionados del Cardiff durante varias jornadas de la liga de su pais,
donde se adoptaron medidas de facilitacién de necesidades y didlogo con los hooligans
mas radicales. Entre otras medidas aplicadas, se les permitid beber pero en zonas
habilitadas para ello o se les escoltd a los estadios con una actitud de colaboracidn.
Como resultado, se produjo una auto-regulacidn de los propios aficionados, los lideres
de los grupos radicales se sintieron cémplices del mantenimiento de la seguridad, y se
redujo la accidn policial notablemente en situaciones de posible conflicto, asi como los

destrozos en bienes publicos. (Stott, Hoggett y Pearson, 2011: 390).

En definitiva, el ambito de la seguridad abarca numerosos aspectos, tanto
estructurales como de gestidon de masas que confluyen en un estadio. Mientras que las
medidas estructurales cada vez tienen un mayor grado de eficacia, no ocurre lo mismo
con la gestion de masas, mas concretamente de grupos violentos. Esto depende
mucho de la normativa y legislaciéon en materia de seguridad deportiva de cada pais.
De esta forma, en América del Sur sigue siendo un problema de primer nivel, donde las
barras bravas y las torcidas (por poner los ejemplos de Argentina y Brasil) registran un

gran numero de incidentes durante los eventos futbolisticos.
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En Europa las medidas adoptadas por las federaciones, empresas y Estado en materia
de seguridad son bastante restrictivas, a la vez que, bajo nuestro punto de vista, no se
realizan de forma coherente y coordinada por cada uno de los agentes implicados y las

responsabilidades no estan bien asignadas.

Pese a todo, cada vez se tiende mas al didlogo y a la colaboracién con los grupos de
animacién mas radicales. Esto, a nuestro modo de ver, resulta muy positivo, ya que el
hecho de hacerles conscientes de sus responsabilidades, ofrece la posibilidad de una
mayor autoregulacion de las actitudes violentas, restringiéndolas de manera

significativa.

1.3. Simbolismo y ritual. La exaltacion de la identidad

“Toda cultura depende del simbolo. De la practica del simbolismo surgen las culturas y
es gracias a los simbolos que la cultura puede perpetuarse: sin ellos no habria culturay
el hombre no seria mds que un animal”, decia Leslie White (1949, en Cachan y
Fernandez, 1998: 12), y, como no puede ser de otra manera, el mundo del futbol esta

repleto de momentos simbdlicos.

Desde que comenzaron los estudios sobre el futbol como deporte espectdculo, son
muchos los dngulos desde donde ha sido analizado, y uno de ellos es el del simbolismo.
El futbol, el estadio, el propio juego y todo lo que alrededor sucede antes, durante y
después del momento de competicidn cobran por lo general un sentido ritual y, segun
algunos, casi religioso, especialmente para ese sector de aficionados a los que

llamamos hinchas o “fans” (por su fanatismo).

Segun Cachan y Fernandez (1998: 10),”el deporte parece haberse originado en la
religion, y durante mucho tiempo ha seguido manteniendo un caracter religioso, quiza
por el trasfondo comun de que la religion como el deporte, es algo esencialmente
social, pertenece a los individuos y en su colectividad encuentra su razén de ser”. Para
Gonzalez Ponce de Ledn (2009), por su parte, que el deporte se halla ritualizado no
quiere decir que pretenda servir de nueva religion o que sustituya a las tradicionales,

sino que es utilizado como medio para procurarse satisfaccion mediante acciones,
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objetos, mitos y ritos que conforman un sistema simbdlico. Vazquez Montalban (2005:
58), sin embargo, admite en su libro “Una Religion en busca de un Dios”, que son
tantos los similes y analogias que podemos encontrar en el futbol, que para el hincha

mas “fiel” puede suponer el sustitutivo a las creencias divinas.

Algunas de esas analogias entre futbol y religion las encontramos en Verdu (1980),
quien llama la atencion sobre la religiosidad del penitente hincha, la contemplacion del
jugador como objeto de placer, la variacion de los sistemas de juego en
correspondencia con las sucesivas coyunturas sociales, o los suefios matriarcales que
gobiernan el inconsciente del equipo, interpretando los comportamientos producidos
en el estadio como sistemas de comunicacién cargados de simbolismo: las funciones
curanderas del masajista, la funcién totémica de las porterias, la funcién represora y
poseedora de la verdad del arbitro, la funcidn fetichista de las bufandas, escudos y
banderas como elementos sagrados que no conviene ultrajar, etc. Cachan y Fernandez
(1998: 3) observan ademds que en el futbol “como ceremonia-acontecimiento
interviene un tiempo que es el Gran Tiempo (mitico, no cronoldgico), un espacio que
es la escena tribal y una energia que es la libido (ir a muerte: ganar/perder-
vida/muerte)”. Asi como el caracter de martir que tiene el hincha del equipo, que
“acude al estadio a sufrir, encontrando la alegria sélo tras el padecimiento” (Ibid.: 13)
Como senala Gonzalez Ponce de Ledn (2009), practicamente todos los elementos
presentes en un partido de futbol, ya sea dentro del terreno de juego, o fuera de él,
cobran un sentido simbdlico para el aficionado que, sin ser conscientes de ello,
condicionan su comportamiento, véanse asi las imagenes fetichistas y totémicas que
se encuentran “en los emblemas, escudos, pegatinas, bufandas, mufnecos, trofeos de
las vitrinas y toda una serie de articulos que se venden en los alrededores de los
estadios antes de los partidos.” (lbid.: 9). Las porterias, el baldn, el arbitro o el
masajista tampoco escapan a los significados simbdlicos. Combinando el componente
simbdlico y ritual con las actitudes violentas, Cachan y Fernandez (1998: 3) sefialan: “Y
cuando la hinchada forastera viene en bandadas, en rebafio, desplegando su llegada
con tumulto antes y durante el partido, entonces se trata también de un

enfrentamiento tribal, proximo a la lucha entre invasores e invadidos.”
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Bromberger (1987: 54) plantea la analogia entre el ritual del partido de futbol en el
estadio y la asistencia a un ritual religioso, en cuanto que existe un lenguaje especial
entre los aficionados, reconocimiento de una jerarquia de estatus, idolatria hacia
ciertos jugadores, tensién entre el universalismo de la préactica y del espectaculo y el
particularismo de lo local, repetibilidad del acontecimiento, y, sobre todo, la trama
secuencial del partido y la trascencencia que se le atribuye a gestos y resultados. (Ibid.:

54).

“Le football apparait, en fait, comme un univers refuge et créateur de pratiques
magico-religieuses, ot [l'on croit, sur un mode conditionnel, a ['efficacité
symbolique. Les joueurs et leurs supporters les plus ardents multiplient les rites

propitiatoires pour amadouer le sort.” (Bromberger, 2007: 138).

El espectaculo de futbol no explica de dénde venimos ni a donde vamos (como la
religion), pero nos habla del mérito individual, de la solidaridad colectiva, de la
competencia, del rendimiento, de la clasificacién, de las fidelidades y lealtades locales,
de las contradicciones existenciales; atributos todos ellos de la vida moderna, vividos
de manera ambigua entre el drama y la comedia, la pasion y el mercado, el fervor y el

consumo, el ritual y el espectaculo.

“Le people's game apparait aujourd'hui comme un genre hybride ; il balance
entre le rituel et le show, entre la cérémonie et le spectacle, entre la ferveur du
fidéle et le loisir du consommateur, entre la passion et le marché (avec ses
contrats et ses intermédiaires). Ni simple spectacle, ni rituel reconnu, il constitue

un genre nouveau au diapason des contradictions de notre temps.” (lbid.: 140).

El partido de futbol, expresa este autor, puede ser considerado con toda propiedad

III

como un “hecho social total”, y el ritual por excelencia en la sociedad moderna actual,

donde la colectividad moviliza y teatraliza sus recursos sociales y simbdlicos.

“Ce rituel-la peut étre qualifié a bon droit de ‘fait social total’, si I'on entend par
la, avec M. Mauss — et non avec certains de ces continuateurs qui ont galvaudé le
concept —, ‘un phénoméne qui met en branle dans certains cas la totalité de la

société et des institutions’. Le long parcours que nous avons effectué des bars de
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quartier aux grandes entreprises industrielles, du stade ol une société se donne
en spectacle a elle-méme aux terrains vagues ou l'on prépare avec ferveur les
emblémes, du nord au sud, des ouvriers aux cadres, des jeunes aux vieux, des
hommes aux femmes, du bien au mal, etc., témoigne de la diversité des valeurs,
et des institutions que met en jeu ce type de rencontre ‘sportive’. Support d'une
gamme extraordingirement variée de possibilités identificatoires, occasion
exceptionnelle d'expression des rapports sociaux, dans leurs aspects les plus
contradictoires, champ privi-légié d'affirmation d'un certain nombre de valeurs, le
match de football est aujourd'hui I'événement ritualisé, par excellence, ot une
collectivité mobilise et thédtralise I'essentiel de ses ressources sociales et

symboliques.” (Ibid.: 61).

Como proceso cercano a la religidn, el ritual del espectaculo futbolistico actia como
medio transmisor de cultura, ejerciendo un efecto coercitivo sobre el comportamiento
social. Gonzalez Ponce de Ledn (2009), en consonancia con otros autores, clasifica el
evento deportivo de futbol profesional como un ritual de caracter ludico enmarcado
en el tiempo libre. El componente ludico, como sefialan Davila y Londoiio (2003:125),
sigue estando presente en la actualidad, aun con toda la carga de profesionalizacién e
interés que ahora conlleva, pues en realidad no hay nada serio que comprometa su
desarrollo. Como todo juego, crea una realidad alternativa en la cual se subsumen
jugadores, técnicos, directivos, periodistas y espectadores, en paralelo a la realidad
cotidiana, con la que se conjuga. En ese mundo imaginado de justicias, injusticias,
placeres y sufrimiento que al final termina afectando a la realidad, convergen la
acumulacion de tensiones y éxtasis breve pero definitivo, combinados de una forma
gue inevitablemente genera adhesién, o adiccion. Es por tanto légico pensar que el
futbol, como deporte espectaculo, requiere espectadores igual que los espectadores
requieren futbol. Davila y Londofio (2003: 127) apuntan que el futbol ofrece al publico
la oportunidad y capacidad de compartir, simpatizar, juzgar o atender a una
representacion ludica, estética, en definitiva, un juego con el que identificarse. O como
sefiala Bromberger (1987), un crisol excepcional de identificaciones que se modulan
en funcién de una ciudad, una region, un estilo de juego, un tipo de jugadores,

acontecimientos histéricos, anécdotas ocurridas, etc.
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El deporte es uno de los mecanismos de socializacion mas difundidos en el mundo
actual, y no es arbitrario que se busque entender los procesos y procedimientos de
identidad social en el mundo investigando los deportes. Precisamente el interés de los
cientificos por estudiar el futbol y su contexto, tiene como objeto conocer las
funciones sociales que se asignan, en cada momento y lugar especifico, asi como las
diversas practicas que comprenden ese campo. La premisa que subyace a estos
estudios es que las funciones sociales que puede cumplir desbordan ampliamente su
reconocido caracter ludico para las multitudes agobiadas por el ritmo de vida

contemporaneo.

Mecanismo de socializacién y en consecuencia constructor de identidades (y
alteridades), que se inician en un proceso, a veces autoreflexivo, a veces inconsciente,
de vincular el si mismo (mismidad) a algo o a alguien en qué o en quién creer, para
poder decir “yo soy” y, junto con los demas, “nosotros somos”; al mismo tiempo que
produce la sensacién de distinguirse del otro o de los otros (otredad), que mantienen
otras vinculaciones, y de quienes se dice: “él es” o “ellos son”. Aunque, como bien

indica Guerrero, las identidades no hay que observarlas como:

“[...] esencias inmutables y ahistéricas, sino como construcciones sociales vy
construcciones dialécticas, pues las identidades cambian, se transforman
constantemente, estan cargadas de historicidad. [...] “La identidad es por tanto
una construccioén dialdgica que se edifica en una continua dialéctica relacional
entre la identificacién y la diferenciacion, entre la pertenencia y la diferencia”

(Guerrero, 2002: 101-102).

Por ser un deporte colectivo de contacto y de competicion, el futbol se ha convertido
en "la batalla mas seria del mundo” (Bromberger, 2007: 123), que condensa y
dramatiza, a modo de ilusién realista, los valores cardinales de las sociedades

industriales modernas.

Villena (2003: 22) sefala la funcion que ejerce como canal de movilidad social
ascendente, asi como su valor formativo en el proceso de socializacion; perspectiva en
la cual el deporte se considera una forma muy eficaz para la transmisidon de valores

civicos, de homogeneizacién cultural o de promocidn nacionalista, entre otros. Santa
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Cruz (2003: 200), por su parte, opina en el caso de Chile (su pais), que precisamente
ese proceso de masificacion de los clubes deportivos se debe a que en sus inicios se
constituyeron como organismos sociales andlogos a otros de cardcter sindical, vecinal,
escolar, cultural, etc., como asociaciones voluntarias surgidas de la base social y la vida
cotidiana de pequefios grupos y que, con el tiempo, se transformaron en grandes

instituciones profesionalizadas.

Debido al caracter comercial o mercantil que rodea la vida de los jugadores,
considerados a veces “traidores” por cambiar de equipo por motivos econémicos, y a
los conflictos de poder e intereses empresariales de los directivos o maximos
responsables de los clubes, sefialados algunos como corruptos, Alabarces (2008), en su

andlisis del futbol argentino , plantea que:

“Las hinchadas se perciben a si mismas como el Unico custodio de la identidad;
como el Unico actor que no produce ganancias econdmicas, pero que produce
ganancias simbodlicas y pasionales; frente a la maximizacién del beneficio
monetario, las hinchadas sélo pueden proponer la defensa de su beneficio de
pasiones, de su produccién de sentimientos ‘puros’. La identidad del club
aparece asi representada en los hinchas que han de aguantar estoicamente todo
lo que venga y se comprometen en ir cada semana al estadio para mantener la
ilusion (el mito) de incidir en el resultado con su presencia, y para ‘afirmar la

continuidad del pacto pasional’.” (Ibid.: 29).

El deporte que nos ocupa, segun la vision socioldgica de Ferreiro (2003: 58), supone un
complejo ritual que incluye dos subprocesos: uno ocurre dentro del campo de juego; el
otro en las gradas y entre los espectadores. El primero vinculado a una performance
con su resultado en funciédn de una serie de reglas; el segundo vincula una
performance con un proceso identitario basado en el antagonismo. El futbol, indica
Villena (2003: 26), actua de arena publica en el proceso de construccion de identidades
sociales y culturales de diverso cuio, sean identidades de pertenencia (identidades
territoriales-regionales, locales, nacionales, genéricas, generacionales, de clase, etc.) o

identidades de rol (hinchas, jugadores).

34




% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

En definitiva, el futbol funciona como una arena publica donde se elaboran y refuerzan
identidades. En el estadio de futbol nos encontramos situaciones que pueden encajar
dentro de lo que Victor Turner (en Villena, 2003: 30) llamé communitas: “escenario
ritual que hace posible obviar las diferencias estructurales entre los individuos y que
propicia su inmersidn en un espacio de communitas, de comunién entre quienes
usualmente se encuentran separados estructuralmente por diferencias de rol vy
status”. Por otro lado, como deporte espectaculo, aunque genere enfrentamientos
airados y controversias, no funciona en contra de la sociedad (Ramirez Gallegos, 2003:
108) sino como un reflejo de ella, ya que al mismo tiempo expresa, condensa, visibiliza
y acentua las diferencias y los antagonismos regionales; al igual que plantea Rojo-
Labaien (2014), al resaltar las protestas en la Copa Confederaciones 2014 en Brasil,
donde hubo disturbios por los recortes en educacién por culpa de la celebracién del

Mundial.

Bayce (2003: 164) considera que no puede haber sociedad que no sienta la necesidad
de mantener y reafirmar, a intervalos regulares, los sentimientos y las ideas colectivas
que constituyen su unidad y su personalidad. A su vez esta reafirmacién moral no
puede obtenerse sino por medio de reuniones, de asambleas, de congregaciones (que
metaféricamente serian los partidos del equipo propio), donde los individuos
reafirman unos sentimientos comunes (apoyo al equipo, amor a unos colores, etc.). “El
publico es el asistente al juego, cuando entra al lugar donde se llevara a cabo el ritual
adquiere una identidad de ‘hincha’, y se une a un colectivo que estd en confrontacién

con la hinchada adversaria.” (Ramirez Gallegos ,2003: 110).

En relacién con el proceso de construccion identitaria del aficionado, Giménez (1999,
en Ramirez Gallegos, 2003: 112) considera que el hincha se suele guiar por la
territorialidad y los factores étnico-raciales a la hora de identificarse con un club. A
estos dos elementos hay que sumar también elementos histéricos y personales que

completan el proceso.

Siguiendo con los regionalismos, Villena (2003: 265) augura un futuro donde el tifo
local se imponga a uno de mayor entidad, ya que sintoniza mejor con los procesos de

transnacionalizacidn que ultimamente se llevan a cabo en el fatbol.
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Algunos de los ejemplos mas claros sobre las identidades territoriales, ya sean de
caracter regional o nacional, que se fraguan en torno al futbol espectaculo, y los
discursos extradeportivos que se le tratan de asociar, los proporcionan Magazine,

Ramirez y Martinez (2010), al ilustrar los casos americanos de México y Ecuador.

En el caso de México, tras la revolucién de 1910, parecia haber triunfado un proyecto
nacional homogeneizador de las diferentes regiones del pais; pero, nada mas lejos de
la realidad, poco a poco se fue imponiendo un lento proceso de desarrollo interno,
basado principalmente en la centralizacién y por tanto, el enriquecimiento cada vez
mayor de la zona cercana a la capital, Ciudad de Méjico, con el consiguiente
subdesarrollo del pais. El Norte, cada vez mds desarrollado, frente a una zona Sur del
pais que reclama recursos y un reparto equitativo a un Estado en el que la capital
supera los 10 millones de habitantes. La traduccién de todo esto al lenguaje
futbolistico se produjo mediante una fuerte rivalidad entre los equipos del norte y

especialmente de la capital, frente a los surefios.

”[...] identificarse con el equipo de su regidn o localidad y rivalizar contra los
equipos del centro es una de las vias mas populares para expresar,
indirectamente, su enojo y frustracion hacia la capital que histéricamente los ha

minimizado y explotado.” (Ibid.: 160).

Por otro lado, en el caso de Ecuador han prevalecido las identidades primordiales de
corte regional, aglutinadas en torno a tres centros urbanos: Quito, Guayaquil y Cuenca.
En la coyuntura actual del pais se ha producido la intensificacion de un conflicto
regional que ha tomado relevancia especialmente en el municipio de Guayaquil, donde
se ha retomado con fuerza un discurso identitario esencialista que apela a su ya
historico deseo de autonomia. En el aspecto futbolistico, como explican Magazine,
Ramirez y Martinez (2010: 158) esto se traduce en una fuerte rivalidad entre equipos
de cada uno de los municipios, por la representacion de sus tradiciones y aspectos
culturales propios. Circunstancia estudiada también por Ramirez Gallegos (2003: 101-
121) en ese mismo pais, cuyo analisis histérico sobre el profesionalismo, la seleccién

nacional y las consignas y canticos de equipos, plantea la hipétesis de que en Ecuador
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el futbol sirve para reforzar las identidades primordiales regionales que cuestionan el

ideal de unidad nacional.

Por encima de ese proceso de identidad regionalista, y no necesariamente
contrapuesto al mismo, se encuentra el de identificacidon nacional. Con el transcurso
de los afios el futbol ha adquirido en muchos paises el cardcter de una tradicién y
pasion nacional y, en consecuencia, de un acontecimiento simbdlico de profundas
implicaciones geopoliticas, llegando a ser considerado, segun Villena (2003: 258),

como una forma de guerra ritual entre naciones.

Antezana (2003: 85-98), al reflexionar sobre el futbol espectdculo considera dos tipos
basicos de identidades: la que se desprende de la adhesion a los equipos o clubes, y la
relativa a las selecciones nacionales. La conjugacién de la primera, de caracter
relativamente local y definida como “tifosi”, con la segunda, asociada al sentido
ciudadano y definida como “metaidentidad”, no es dificil gracias a la capacidad de
asimilar varias identidades culturales. Asimismo observa que la participacién en el
espectdculo futbolistico es también un juego de lenguaje, en la medida que se vive no
solo porque se ve sino porque se habla de él y genera motivos de conversacion. El tifo
perteneciente a paises del mismo espacio politico, como por ejemplo pudiera ser
Europa, nos demuestra que existe una supraidentidad que no es incompatible con el

seguimiento local o incluso nacional.

Sobre las identidades nacionales, indica Villena (2003: 258), que en muchas regiones la
asistencia activa a los espectaculos deportivos es un verdadero deber civico,
independientemente de si les gusta o no el futbol: apoyar a su selecciéon nacional es
una sentida y a menudo exaltada declaracién publica de pertenencia y lealtad a la

nacion.

Davila y Londofio (2003: 123-143) reflexionan sobre la relacion entre futbol, naciéon y
seleccién nacional, en el caso de Colombia, para sefialar cémo ante una situacién
deficitaria de simbolos e instituciones capaces de cohesionar a la sociedad colombiana,
la seleccién nacional de futbol se gestd como referente de identidad nacional en un

determinado momento histérico (1985-1987).
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Bayce (2003: 163-177), por su parte, en relacién con el futbol uruguayo, rechaza la
idea de que el estilo futbolistico de la seleccién refleje su cardcter nacional, apuntando
qgue se trata tan sélo de estereotipos imaginados. Estereotipos que constituyen un
lastre psicoldgico negativo al convertirse en mitologia. De hecho, el fracaso de la
seleccién nacional uruguaya contemporanea se debe, a su juicio, no a que los actuales
jugadores no se parezcan a las viejas glorias del pasado, sino a su obsesion por

encarnarlas.

En el marco internacional, el estudio, llevado a cabo por Gibbons (2011) muestra una
variacion significativa en el sentido de pertenencia nacionalista durante los ultimos seis
afios. El problema de trasfondo existente en la regién, es que en el ambito
internacional se tiende a confundir a los ingleses con los britanicos, cosa que disgusta
bastante, segln el autor, a irlandeses, escoceses y galeses, que por lo general se
sienten principalmente de sus propios paises antes que del Reino Unido. Esto a su vez
se traduce en un marcado sentido de pertenencia al pais ingles por parte de sus
habitantes, cuando son preguntados por el equipo de futbol que mejor les representa
(por encima de un 60% se sienten ingleses, seguido de un 30% que se consideran
britanicos). Sin embargo, la tendencia experimenta variacién en el tiempo. Mientras
qgue en 2008 el estudio determiné que los ingleses encuestados no se sentian
representados por el equipo nacional en un 53%, esta cifra habia disminuido dos afios
antes hasta un 27%. El motivo era exclusivamente deportivo: en el Mundial de 2006
llegaron a cuartos de final de la competicidn, mientras que para la Eurocopa de 2008
no habian logrado clasificarse para disputarla. Resultados que demuestran, segun
Gibbons (2012), que no sdélo se deben atender factores externos al deporte para
analizar el sentimiento identitario de los aficionados, dada la importante influencia que

cobra la dindmica y los logros competitivos o deportivos en esa relacién.

En cuanto al contexto espafiol, Rojo-Labaien (2014) explica cdmo en este pais existio la
necesidad de regeneracién del estado-nacién tras la pérdida del vestigio colonial, y el
impulso de los nacionalismos periféricos: vasco y cataldn. “En este contexto necesitado
de signos y simbolos de reivindicacion y representacion colectiva es cuando se fragua,
por lo tanto, el entusiasmo colectivo de la sociedad con respecto a este deporte

foraneo.” (Ibid.: 24).

38




% ///(Q/ﬁ Universidad

- de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

El sentimiento nacionalista con respecto al futbol, tiene posiblemente un importante
punto de partida con motivo de los Juegos Olimpicos de Amberes de 1920. Fue ahi
donde por primera vez la seleccidn espafiola se enfrentaba a los representantes de
otros estados en una competicion futbolistica, y ésta obtuvo un segundo puesto,
siendo definido el juego de sus jugadores por parte de los periodistas con la expresion

de “la furia espafiola” (Gonzalez Aja, en Rojo-Labaien, 2014: 26).

Posteriormente, como explica Rojo-Labaien (2014), los periodos de dictaduras y la
consecuente opresion de las opiniones independentistas, hicieron trasladar esas
tensiones politicas e ideoldgicas a los estadios de futbol. Desde los primeros
encuentros entre el Real Madrid y el FC Barcelona, las gradas se convertian en un
espacio donde expresar frustraciones e ideas de las que se pudiera hacer eco la
sociedad. El independentismo y el deseo de autonomia se hacian escuchar en las
regiones vascas y catalanas, mientras que el sentimiento nacionalista, por ejemplo, se
quedaba en la primera parte del siglo XX marginado internacionalmente por el apoyo

franquista a las dictaduras europeas (Bahamonde Magro, en Rojo-Labaien, 2014).

El texto tomado de Gonzdlez Aja (2012: 190, en Rojo-Labaien, 2014: 28) refleja con

claridad la situacidn social de la época:

“[...] El equipo nacional como expresidon simbdlica de un régimen que se habia
mostrado proclive al nazismo y al fascismo fue apartado de los encuentros
internacionales. Eso dificulté la utilizacion del deporte para fomentar el orgullo
nacional internacionalmente hasta el primer Mundial disputado en la posguerra
en 1950 en Brasil. El gol del delantero vasco Telmo Zarra a Inglaterra incrusté esa
edicién en la memoria colectiva de muchos espanoles, mediante la retransmision
radiofénica del evento de Matias Prats, ya que la representacion de once
jugadores del estado-nacion espafiol habia batido a la representante de una
nacién extranjera como Inglaterra que la mantenia apartada en el dambito

internacional, y esto fue tomado como venganza y fuente de orgullo patridtico.

Sin embargo, la Copa de Espaia, bautizada como Copa del Generalisimo en la
dictadura, en su edicién de 1943, puso de manifiesto ya un rasgo del signo

plurinacional diverso subyacente en Espafia. Aunque cualquier atisbo de
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reivindicacién politica en la posguerra era casi una quimera, la semifinal entre el
Barcelona y el Real Madrid exacerbd las pasiones y las enemistades nacionales
latentes que el poder franquista queria evitar a toda costa. El partido de ida lo
vencié el Club de Futbol Barcelona por 3-0 pero, mas alld del resultado, el
ambiente de crispacion en contra del equipo procedente de la capital del estado
fue lo mas resefiable. La prensa madrilefa censuré el comportamiento de los
aficionados catalanes y, en el encuentro de vuelta, se suscitd un ambiente
proporcional contrario al equipo de Barcelona. El Real Madrid vencié por el
resultado de 11-1. Como concluye el historiador francés Paul Dietschy, el
conflicto entre los dos equipos y las dos aficiones dilapidd la funcién de unién y

III

de reconciliacién que el franquismo le habia asignado al futbo

Otra serie de hechos destacables a favor del sentimiento independentista de Esukadi y
Cataluia reproducidos a través del futbol, han sido por ejemplo: la representacion
internacional de la seleccién de Euskadi en 1979, la aparicién en 1990 de la seleccidn
Catalana solicitando a la FIFA el derecho a competir en campeonatos oficiales, la
pitada al himno nacional en 2009 y 2015 por parte de las aficiones de los equipos
finalistas de la Copa del Rey, FC Barcelona y Athletic de Bilbao. Mientras que en
sentido contrario, la época victoriosa de la Seleccién Espafnola de futbol entre 2008 y
2012, con la consecucién de un campeonato mundial y dos europeos, provocaron la
celebracién y defensa del nacionalismo espanol por una gran parte de la sociedad que
se atribuye esa identidad como propia, mostrando de manera permanente banderas
en los balcones de las casas, o mediante la repeticion del grito-consigna de “yo soy

III

espafol, espanol, espafio

Como argumenta Rojo-Labaien (2014: 31), el caso espanol es un signo nitido de la
imposibilidad de sustraer la representacion nacional interna del fatbol y Ia
manifestacion identitaria dentro de los estadios. En tal sentido, la gestion de la
diversidad nacional por parte de las organizaciones politicas tendrdn en el fatbol un

buen indicador para testar su evolucién.

Desde otro punto de vista, podemos pensar cémo los cambios econdmicos, sociales,

politicos e ideoldgicos que se dan a escala planetaria o global, impactan en las
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funciones sociales de los deportes y particularmente del futbol en la elaboracion de
una cierta identidad colectiva. Santa Cruz (2003: 199-224) pone de manifiesto como la
competitividad en el mercado mundial que tiene Chile se hace corresponder en el
plano simbdlico con el éxito y la eficiencia del futbol chileno (asi como del tenis),
sirviendo asi como un espacio muy favorable para difundir su imaginario nacionalista

de corte neoliberal.

El papel que cumplen ciertos futbolistas, elevados a la categoria de héroes nacionales
por los medios de comunicacién de masas y por la propia sociedad nacional ha sido
estudiado por Helal (2003: 225-240) con el caso del brasilefio Romario, que jugd un
papel decisivo para que Brasil ganara el Mundial de 1994; y por Rodriguez (2003: 181-
198) con el caso de Maradona, que elimind a la seleccion inglesa en el Mundial de
1998 con su famosa “mano de Dios”. Héroes nacionales que de uno u otro modo

contribuyen a reforzar el imaginario colectivo sobre la grandeza nacional.

La competencia trasnacional de los negocios a través de las marcas comerciales y no
solo de equipos rivales ha sido estudiada por Lovisolo (2003: 241-255), quien observa
la fuerte trasformacién que esta experimentando el espectdculo deportivo en general
y el futbol en particular mediante su exagerada presencia en los medios masivos de

comunicacion como industria del placer.

En cuanto al posible impacto que la globalizacidon del futbol puede tener sobre la
funcién simbdlica que este deporte desempeiia en la conformacién de identidades
nacionales, Villena (2003: 257-271) viene a afirmar que en efecto la mercantilizacion,
hipermediatizacion y transnacionalizacion experimentada por este deporte en el juego,
la organizacidn, difusiéon medidtica, consumo, aficion, etc., estan transformando los
parametros econdmicos, sociales, politicos e ideoldgicos que hicieron posible la

articulacion entre futbol y nacionalismo.

El futbol es un terreno privilegiado para la afirmacion de identidades y antagonismos
colectivos. Cada confrontacion, dice Bromberger (2011) proporciona a los
espectadores un soporte para la simbolizacion de una faceta (local, profesional,

regional, étnica, nacional,...) de su identidad. “Le sentiment d'appartenance se
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construit ici, comme en d'autres circonstances, dans un rapport d'opposition plus ou

moins virulent avec I'autre.” (Ibid.: 8).

La rivalidad entre hinchadas se puede producir por diversos motivos extradeportivos.
Las afiliaciones religiosas, con sus poderosas estructuras y formas asociativas en varias
ciudades de Europa y Oriente Medio, configuran clubes y preferencias de partido. “A
Belfast les protestants soutiennent les clubs de Lindfield et de Glentoran, tandis que les
catholiques sont partisans du Celtic et de Cliftonville” (lbid.: 10). También puede
derivarse la competencia de las diferencias lingliisticas entre regiones (como ocurre en

Bélgica), o de los litigios y quejas dejados por la historia

Los clubes de futbol son, en la mayoria de los casos, amplificadores de las identidades
colectivas, al extremo que se establecen analogias entre las formas de jugar y las
formas de vida, a menudo relacionados con los estilos nacionales: el futbol de
contencidn y contraataque italiano, el juego tactico y efectivo aleman, el veloz y en
tiralineas inglés, el técnico vy artistico brasilefo, el de toque espafiol, que sustituye a la
antigua “furia”. También su composicion es significativa para observar qué tipo de
jugadores conforman y representan al equipo, si el derecho de suelo estd por encima
al derecho de sangre, como asi ocurre en estos momentos en las normativas de
fichajes de las ligas europeas. En definitiva, el equipo de futbol en los ultimos afios,
pretende simbolizar a través de su estilo de juego y su composicion, la identidad real o
imaginaria de la colectividad a la que representa (lbid.: 18). Sin embargo, debido a la
politica de sus gestores, si apuestan mds por la formacion de cantera o por la
adquisicién de estrellas, si cambian a menudo de entrenador o lo mantienen por
tiempo prolongado, si las acciones del club estan repartidas o pertenecen en mas de la
mitad a un solo empresario, etc., los equipos y los clubes poco se parecen al colectivo
social donde se ubica, convirtiéndose el club en muchos casos donde prevalecen los

intereses empresariales, mas en un signo que en un simbolo del grupo representado.

“Cette déconnection du club et de I’équipe par rapport a la ville dont ceux-ci sont
les porte étendards, cette réduction du symbole (motivé) au simple signe
(arbitraire) d’appartenance collective n’entament pas pour autant la ferveur

populaire. Mais celle-ci a changé progressivement d'assise et de signification: a la
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célébration de I'entre-soi s’est substitué un show de vedettes regroupées sous les
mémes couleurs, le maillot demeurant le principal embléme d’identification.”

(Ibid.: 21).

Como de manera astuta sefiala Bromberger, el futbol encarna una visiéon coherente y
contradictoria del mundo de hoy. Exalta el mérito individual y colectivo para lograr
éxito en la competicidn, pero también destaca el papel que juega la suerte, el engafio,
los errores arbitrales, en los resultados finales, donde la justicia no siempre esta del

lado del mejor.

“Symbolisant les ressorts contradictoires de la réussite dans le monde
contemporain, ce «jeu profond» jette un pont entre l'universel et le singulier: il
incarne aussi bien les «valeurs» qui faconnent notre époque que les identités -

réelles et imaginaires - des collectivités qui s’affrontent.” (Ibid.: 28).

La rapida popularizacién del futbol, piensa Bromberger (2007: 124), ha dependido en
gran medida de la capacidad de este deporte de equipo para simbolizar, a través de
sus competencias, los antagonismos y las identidades colectivas, locales, regionales y
nacionales. En Europa, tierra donde nace el Estado-nacién, y continente fragmentado
en el que los sentimientos nacionales y las aspiraciones regionales se expresan con
virulencia, el futbol encuentra un campo abonado para su desarrollo, que induce a la

movilizacién y la propaganda.

“Les antagonismes footballistiques symbolisent donc les opposi-tions
(religieuses, nationales, régionales) qui fagconnent les sociétés européennes ; ils y
ajoutent les différends légués par I'histoire sportive, faite de rancoeurs et de

rivalités partisanes. “ (Ibid.: 123).

El estilo de juego de los equipos ha sido una nota distintiva de identificacion por parte
de los aficionados, aunque con frecuencia forma parte de la mitologia instalada en el
imaginario de los hinchas. Lo cierto es que dichos aficionados tienen una manera
peculiar de hablar y pensar el juego e ideales de su equipo, estableciendo
correspondencia entre las maneras de jugar y las representaciones imaginarias de

identidades. A este respecto dice Bromberger: “Non pas tant, donc, a la maniere dont
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les hommes jouent (et vivent), mais a la maniére dont ils se plaisent a raconter le jeu de
leur équipe (et leur existence).” (Ibid.: 126). No obstante, como sigue diciendo, debido
a la gran frecuencia de cambios experimentados entre los jugadores y entrenadores

en los Ultimos 20 anos, resulta dificil consolidar un estilo de juego.

“Ces liens se sont cependant effilochés pendant les 20 derniéres années. Joueurs
et entraineurs qui assuraient cette continuité stylistique, en menant la majeure
partie de leur carriére dans le méme club, se sont aujourd'hui métamorphosés en

météores traversant rapidement la vie des équipes.” (Ibid.: 128).

Los equipos nacionales representan a paises y cuentan en la actualidad con jugadores
nacionalizados (no necesariamente nacidos) en su respectivo pais, sin embargo los
equipos locales, que antes se nutrian de los jugadores del barrio, del pueblo o de la
ciudad en cuestion, por imperativo del mercado ahora cuentan en la plantilla, sobre
todo los que tienen presupuesto para ello, con un buen numero de jugadores
extranjeros, y de procedencia diversa, que conduce a los aficionados a identificarse o

idealizar jugadores estrellas, mas que a canteranos procedentes del propio territorio.

Una destacada caracteristica del publico europeo asistente a los estadios de futbol es
su juventud; el 70% de los asistentes tienen menos de 35 afios (Bromberger, 2007:

135. Y son las clases medias quienes acuden de manera mas frecuente.

“Le recrutement social des foules réunies dans les gradins, comme celui des
téléspectateurs, apparait aujourd'hui tres diversifié et accuse, partout en Europe,

un net gonflement dans les tranches moyennes de la population.” (lbid.: 131).

Las diferencias de estatus se pueden apreciar en parte con la ubicacion en el estadio,
aungue no solo es el precio de la localidad lo que condiciona su eleccién, sino la
actitud del espectador: en la zona de tribuna es generalmente ocupada por los mas
acomodados que prefieren contemplar el espectaculo bajo techo, con tranquilidad; y
en los fondos, tras la porteria, los que desafian las inclemencias meteoroldgicas y
mantienen un apoyo mas firme de su equipo. Aunque estas macro-areas es preciso
descomponerlas en unidades menores de sociabilidad: grupos de amigos, de

conocidos, de compaiieros circunstanciales, familias, etc. (Ibid.: 133).
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Bromberger distingue dos grandes categorias en la hinchada: los aficionados de todas
las edades que forman parte de las asociaciones de base o lo son por cuenta propia,
siendo seguidor del club desde toda la vida, acomodandose en cualquier lugar del
estadio; y los incondicionales que forman parte de grupos ultras que a modo de
comando, banda o tribu, ocupan posiciones detrds de las porterias. Ambas aficiones
mantienen en comun la pasion por el futbol, las emociones fuertes que sienten por su
club, pero se diferencian en los comportamientos: los segundos no se conforman en el
estadio con ser meros espectadores sino que ejercen de actores cobrando visibilidad
por medio de sus canticos, vestuario, y en ocasiones manifestaciones de violencia.

(Ibid.: 133-137).

La composicion sexual por su parte estd cambiando gradualmente; de un 7 a un 14%
(segun el lugar) de espectadoras que apuntaban las encuestas en los afios 1990, a un
20% de publico femenino que aparece en fechas recientes. Por otro lado, la presencia
en las gradas de una significativa presencia de inmigrantes o minorias étnicas,
identificada con los colores locales, apuntan a que puede ser un vehiculo de

intebgracion social. (lbid.: 131-132).

Como practica o como espectaculo, el deporte es un excelente campo para observar la
construccién social del género, los cambios que se producen en el reparto de roles
entre unos y otras. Si bien en términos generales existen actividades artisticas y
deportivas mayoritariamente practicadas por mujeres, como pueden ser: la danza, la
gimnasia ritmica, o el patinaje sobre hielo; existen otras de predominio masculino, y el
futbol destaca entre ellas. De manera semejante en la asistencia a espectaculos
deportivos las mujeres son mas propensas a acudir a aquellos que se producen en
interior y se valora la habilidad o gracia de los movimientos, como la natacién
sincronizada, la gimnasia deportiva o el patinaje artistico; y los hombre a los que bien
individualmente o por equipos entrafian contacto fisico mas o menos fuerte, como las
disciplinas de artes marciales, el rugby, baloncesto, o futbol. Cada pais tiene su
peculiar distribucion, la cual no obedece a leyes naturales (biolégicas o psicoldgicas)
sino al contexto ideolégico propio de cada lugar (Bromberger, 2010a: 181-185). En Iran
las mujeres las mujeres solo pueden acudir bajo la mirada vigilante de sus maridos a

espectaculos o pruebas deportivas como tiro, hipica, piragliismo, montafiismo, esqui o
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concursos para discapacitados, donde el vestuario empleado no choque en exceso con

el vestuario islamico reglamentario. (Bromberger, 2010b).

El futbol puede ser entendido como sindnimo de apertura internacional y claro
exponente de la globalizacion, pero su practica femenina genera aun controversia,
aungue menos que la aficién por contemplarlo. La mujer en las sociedades europeas
es libre para practicarlo, también para aficionarse a él, pero los datos estadisticos que
aporta Bromberger en sus trabajos sefialan que, tanto en su practica como en su

espectdculo, se trata aln de una actividad predominantemente varonil.

“Les modes de fréquentation du stade au fil des dges de la vie, les slogans et les
meétaphores utilisés par les supporters sont de bons révélateurs de la maniere

dont on fabrique et dont se fabriquent les hommes.” (Bromberger, 2010b: 191).

Por las comparaciones, descalificaciones e insultos que se pueden escuchar en los
escenarios futbolisticos para socavar el honor y la moral del rival, con el uso de
palabras y metaforas que aluden a comportamientos femeninos intolerables y a la
falta de virilidad del adversario, todo parece indicar que es un terreno abonado para
hombres, o apropiado por valores masculinos: fuerza, astucia, habilidad, solidaridad
colectiva. El espectaculo dramatiza estas virtudes y permite excesos verbales y
gestuales como prerrogativas de los hombres, aunque, tanto el juego como el
espectaculo, también evocan a modo de teatro las incertidumbres, debilidades vy
contradicciones masculinas: el fracaso, el engafio, la decepcién, la verglienza, la
supremacia de o sobre los demas, las sospechas, la deslealtad, ... que en definitiva

ponen de manifiesto la fragilidad humana.

El ritual viril que representa el partido de futbol se va transformando sin embargo poco
a poco en puro espectaculo para muchos, sefiala Bromberger (2010b). El aumento de
los precios de las entradas, o el confort de los asientos en las localidades, motiva la
asistencia de un publico mas heterogéneo y menos sufrido. Y la animacién en los
estadios no solo la promueven los grupos fandticos con sus canticos y gestos, sino que
se le encarga a grupos de animadores y empresas especializadas, que llenan de
contenido comercial los tiempos de descanso, todo lo cual, hace visible la evolucidn

contemporanea del espectaculo deportivo y la brecha que sufre la pretendida
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masculinidad. “Cette «disneylandisation» témoigne de I’évolution contemporaine du
spectacle sportif et des bréches qui lézardent désormais ce méle de I’entre-soi

masculin.” (Ibid.: 194).

Otro excelente ejemplo de la vinculacién del futbol con la construccién y gestion de las
identidades locales, regionales, nacionales y transnacionales, lo encontramos en la
obra de Fabregas (2001), al analizar los resultados de dos afos de observaciones en los
estadios, entrevistas y conversaciones informales con los aficionados del Club de
Futbol Guadalajara (México), conocidos como “Chivas”. En dicho trabajo expresa a su
vez el papel integrador que posee el estadio por fuera, como espacio de reunién de
todos los aficionados los dias de partido. El papel distribuidor por sectores sociales del
estadio por dentro, que separa a los asistentes en localidades que marcadas por el
condicionante econdmico permiten una mejor o peor visibilidad de lo que ocurre en el
terreno de juego. En el estadio los empresarios ven el partido por el televisor y
negocian en los palcos, la clase media se acomoda en los lugares sombreados y
centrados de tribuna, y las clases bajas en los lugares extremos y elevados, cerca del

cielo prometido (lbid.: 272-273).

En relacion con el papel que desempenia el futbol en Chiapas (México), Fabregas (2006:
152) sostiene la tesis que dicho deporte ofrece las condiciones para reunir a la
poblacién y expresar laimagen de si misma, en un contexto de sociedad fragmentada y
con baja autoestima. El equipo intervendria aqui como un medio integrador por
encima de las desigualdades sociales y las diferenciaciones. Cada partido, refiere este
autor: “es un apoyo para la reafirmacién de lo local, el fortalecimiento de la

autoestima y el soporte del sistema de simbolos. (Ibid.: 158).

El fdtbol es sefialado de nuevo como un “hecho social total” (Ramonet, 1999;
Fabregas, 2001), que llega a cumplir los papeles que antes cumplia la religion o la
politica; y, mas alld “de las explicaciones faciles que aluden al ‘opio del pueblo’ 0 a la
‘idiotez de las masas’, [...] el futbol nos lleva a una mejor comprensiéon de las
caracteristicas del capitalismo contemporaneo, de las contradicciones que conforman
la globalidad y de la vigencia de lo local, [..] la consolidacion del futbol como

fenédmeno universal se debe a su capacidad para generar un sistema de simbolos que
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apuntalan la formacidon de comunidades de identificacidn, el paso de la identidad a la

identificacién y la integracién de la diversidad ” (Fabregas, 2006: 158).

En el caso chiapaneco, plantea Fabregas (lbid.: 158-160), el futbol provoca integracion
social a costa de su fragmentacion (“integraciones momentaneas”), y de las
contradicciones en las que se desenvuelve muestra el doble papel que desempeiia:
simbolo de identidad y mecanismo integrador que cohesiona la divisidn social, la cual
implica la cuestidn étnica. Y prospero negocio de enorme proporcion que hace

emerger un empresariado en sintonia con la modernidad.

En la misma linea que Fabregas, Feixa (2003) analiza en el futbol la produccién de
identidades a distintos niveles: individual, grupal, institucional, trasnacional (por lo que
supone el fichaje y presencia de jugadores internacionales); y apunta también el
caracter “religioso” que conlleva ser culé, por el simbolismo y valores (sagrados) que
se desprende del Futbol Club Barcelona para la vida de los seguidores mas

incondicionales.

Salvador (2004) realiza en su tesis doctoral un amplio e interesante estudio sobre
dicho Club (FCB), cuyo universo simbdlico constituye un importante factor de
integraciéon y catalanidad. Los dispositivos mitolégicos y rituales situados en torno al
Barca, el fetichismo y exaltacidon de los sagrados colores, la analogia con la religion, la
incondicionalidad de sus seguidores, o la rivalidad con el Real Madrid, demuestran su
poder para construir y mantener una identidad que sobrepasa la esfera deportiva, y

hace valer la conocida frase de ser “algo mas que un club”.

Actualmente, el deporte moderno y el futbol en especial, como parte del proceso de
globalizacion de la sociedad, ya sea observado desde una éptica macrodimensional, en
lo que respecta a su desarrollo dentro de las estructuras nacionales e internacionales,
o microdimensional, en cuanto al funcionamiento del equipo deportivo, y al
comportamiento de los practicantes individuales, esta cargado de aspectos técnicos,
econdmicos, sociales, politicos, psicolégicos, humanisticos e ideoldgicos, derivados del
contexto cultural en donde se desarrolla; aunque adquiere a su vez unos tintes muy

semejantes, salvando las fronteras espaciales.

48




% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

La homogeneizaciéon y el progreso han ido en detrimento de la variedad de la
naturaleza, y como escribe Richard Mandell (1986: 286): "el deporte moderno, como
un todo, amalgama un sistema ritual y retdrico de simbolos publicos que suponen un

apoyo positivo para las fuerzas que hacen posible la vida moderna”.

1.4. Violenciay racismo

El tema mas polémico y del que mds se ha escrito desde un punto de vista
sociocultural es el de la violencia que rodea el mundo del futbol. Tema medidtico y
controvertido en la literatura cientifica, aunque no novedoso, ya que la violencia en
torno al deporte ha estado presente desde practicamente las primeras civilizaciones

modernas, remontandose al menos a la época del Imperio Romano.

Hablar de violencia en los estadios de futbol resulta algo habitual, quizas porque puede
ser un lugar propicio para que los factores condicionantes de la violencia (instinto,
aprendizaje, frustracién, masificacién, etc.) confluyan en un mismo sitio, reforzados tal
vez por el sentimiento identitario de unidn que otorga el grupo. No obstante, y como
explica Mosquera Gonzélez y Sdnchez Pato (1998: 110), hablar de violencia en los
espectaculos deportivos no significa sélo referirse a la violencia fisica (lanzamiento de
objetos, peleas, destrozos, etc...), también hay que incluir la violencia verbal, (gritos,
insultos, silbidos e himnos y canciones hirientes o provocadoras), la violencia gestual
(mimica obscena, los aplausos sancionadores, saltos y desplazamientos, etc...) y por
ultimo la violencia simbdlica (vestimenta y simbolos de los aficionados, contenido de

las pancartas y los mensajes de las banderas).

Aungue, como ya expresamos, los estadios de futbol son escenarios que favorecen la
socializacion, la mayor parte de los trabajos destacan las manifestaciones de violencia
en su diversidad, como denominador comun en todos ellos. Desde la perspectiva
sociocultural, la violencia en los estadios ha sido interpretada de distintas maneras.
Mdximo Pimienta (2003: 39-55) tras analizar la violencia protagonizada por las torcidas
brasileiias, considera que ésta es parte de la vida urbana y consecuencia de la pérdida

de conciencia social y politica de los nuevos actores. Ferreiro (2003: 57-74) frente a la
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creencia de los argentinos de que la pasion por tal o cual equipo es un sentimiento
inexplicable, plantea la hipdtesis de que la pasidn y entrega por unos colores, asi como
la violencia simbdlica y fisica, se sostienen no en un supuesto esoterismo intangible
manado del futbol sino en la trama cultural que generan los sectores sociales
convocados; diferenciando a su vez los dos subprocesos rituales que se desprenden de
la practica y el espectaculo futbolistico: uno desarrollado en el terreno de juego vy el
otro en las gradas. La violencia en el futbol como fendmeno colectivo de la sociedad
contemporanea fue estudiado también por Cajueiro Santos (2003: 75-84), quien llegd
a la conclusién de que no se trata de un comportamiento irracional de masas sino de
uno de los elementos sustantivos que hacen posible la unidad de accién de los hinchas,
consecuencia a su vez de una sociedad individualista e indiferente ante la realidad, que
invierte mucha energia para conseguir objetivos superfluos. Este autor (lbid.: 76)
considera que la globalizacién y homogeneizacidn de la cultura, a su vez fragmenta a la
sociedad, creando tribus urbanas en torno a un fin comun. Teoria que usa para explicar
la creacidén de grupos de animacién radicales, los cuales funcionan como entidades
auténomas. Para Alabarces (2003: 4), los actos de violencia deben ser vistos como un
hecho simbdlico, en el que un grupo con identidad propia lucha por un territorio

contra un enemigo imaginario (hincha del equipo adversario).

En ese sentido cobra especial importancia el componente juvenil de la Ilamada
“violencia futbolera”. Maximo Pimenta (2003: 40) recuerda que no hay que perder de
vista el cardcter simbdlico que utiliza como escenario el espectaculo deportivo. En ese
marco social, los “nuevos sujetos sociales” intentan construir una identidad e
identificarse a su vez con un grupo, pudiendo ser la propia violencia y todo lo
prohibido el elemento estructurante. La expresion de masculinidad, solidaridad o
companferismo, pueden llegar a estar asociadas con manifestaciones de radicalismo y
conductas violentas que atraen a los jovenes, motivados a su vez por la emocion de los
enfrentamientos y la defensa del club que simboliza su “familia”. Sin embargo, las
posibilidades son tantas que no existe un perfil social definido entre los hinchas

radicales de los clubes, especialmente entre los jovenes (Mdximo Pimenta, 2003: 42).

Ortega (2008) destaca el desencanto juvenil, la marginacion social, el desempleo, vy el

sensacionalismo y apasionamiento de los medios, como importantes factores
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desencadenantes de la violencia en los estadios de futbol. Motivo regular de
conversacion en las sociedades latinoamericanas, considera debe ser analizado dentro
de los rituales de rebelion, teniendo en cuenta un doble proceso: el que acontece en
terreno de juego, y el que se da en los graderios. En el caso por él estudiado en
Argentina, sefiala que “La disputa entre barras corre paralela al juego en cancha, se
manifiesta principalmente como enfrentamiento ritual pero puede llegar a la
agresion.” (lbid.: 60). Enfrentamiento entre aficiones rivales que cobran fuerza por la

mutua diferenciacion y lucha por la supremacia.

“El amor a los colores del equipo parece ser la razén de ser de las barras bravas,
pero lo que las mantiene cohesionadas es un mecanismo de diferenciacion
negativo, es el reconocerse como adversarios de los otros equipos, a quienes

niegan y consideran por definicion ilegitimos.” (Ibid.: 53).

Alabarces (2008: 21-27) hace alusién al “aguante” ligado al honor de las hinchadas,
entendido en sentido colectivo y orientado siempre hacia el otro o en relacién con el
otro, con el que se compite. Todo ello dentro de una estética expresiva y colorista que
llama la atencién (bufandas, banderas, camisetas, etc.), y amparada en una ética o
moral imaginada en donde se exaltan los supuestos valores del club, y la existencia de
marcos morales alternativos, distintos de los hegemodnicos. Aunque la mujer cada vez
mas entra en la dindmica de las hinchadas ultras, la exaltacion de la masculinidad es

una constante cuando se producen enfrentamientos violentos.

“La cultura futbolistica argentina se ha transformado en un espacio donde la
violencia se vuelve un estilo, un modo de actuar, una forma de entender la vida 'y

de marcar la relacién con el mundo.” (Ibid.: 30).

Interpreta la violencia en el futbol argentino como consecuencia de diversas
circunstancias, relacionadas con la cotidianeidad en el dambito de la vida diaria y
ejercida por todas las clases sociales; con la adrenalina que se segrega con ella a modo
de droga ejerciendo un efecto adictivo; con la construccion de colectivos, de grupos de
iguales con los que poder medirse y tratar de resolver desavenencias o imponerse a

fuerza de golpes; con el deseo de visibilizarse, de hacerse ver y autoreconocerse bajo
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el principio: “peleo, luego existo”; dimensiones todas ellas que hace pertinente la

pregunta de ¢ por qué no hay mas violencia en el futbol? (lbid.: 31-32).

En cuanto a las reacciones del publico sobre los errores arbitrales, las observaciones de
Bromberger (2000a) apuntan a que son protestadas de manera mas o menos airada
cuando perjudican al propio equipo, mientras que son disculpadas o se la toman como
sarcasmo cuando lo favorecen, aunque hasta cierto punto, ya que si el favoritismo es
exagerado también se protesta con ocurrencias mordaces para no socavar el honor
local. Los errores arbitrales considerados deliberados y partidistas encuentran
repuestas mas virulentas en el publico apasionado, tanto en las gradas en el momento
que ocurre como fuera del estadio una vez termina el partido, sobre todo si los errores
han influido de manera decisiva en el resultado, y la aficién se siente poco apreciada

con respecto a la del equipo rival.

Aunque la tecnologia (a través de camaras de video, micréfonos inalambricos) permita
en estos momentos minimizar al maximo las posibilidades de equivocarse en si fue o
no fuera de juego, si sobrepasé o no el balén la linea de banda o de porteria, si un
jugador callé zancadilleado o lo simulo, la transparencia total y la infalibilidad arbitral
no parece que haya intencion de conseguirla, porque romperia con algo que le da mas

emocion al juego y a lo que estamos muy habituados como factor humano: el error.

Desde otro punto de vista, Cuesta y Bohdérquez (2012) intentaron determinar si la
practica del futbol puede suponer un reflejo de la violencia que se da en la propia
cultura. Para ello analizaron una competicién internacional americana (Copa
Libertadores) centrandose en equipos de paises con un indice de violencia elevado,
para observar si su comportamiento violento se correspondia con lo que sucedia
culturalmente en su contexto. El futbol, como deporte, resulta un espacio ideal de
analisis ya que su caracter agonista puede dar lugar a una actitud violenta, incluso
como grupo. A su vez, es un deporte en el que la agresion esta castigada y regulada

mediante reglas y normas que vienen a ser semejantes en cualquier lugar del mundo.

En ese escenario Cuesta y Bohdrquez analizaron el niumero de faltas, sanciones y
amonestaciones en el juego, determinandose que los factores de mayor influencia

eran la posicién del jugador y el estilo de juego del equipo. La incidencia del contexto
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socioeconémico del que provenia el jugador, la nacionalidad o la edad, eran
practicamente inapreciables en relaciéon al comportamiento violento o pacifico de los

futbolistas.

Kerr (2009: 49) planteaba que el nUmero de agresiones en los deportes de contacto
aumentd notablemente en la década de los noventa, pero a partir de ahi se estabilizo.
Y destaca la importancia de la experiencia deportiva como forma de maduracion
psicoldgica, que permite comprender el motivo de la conducta violenta y facilita

comportarnos ejemplares en las gradas, como espectadores empaticos.

En contraste con la visidon alarmante y preocupante que tiene la sociedad en general
acerca de la violencia que rodea al futbol, desde las Ciencias Sociales se observa como
una nueva forma de confrontacidén con el simbdlico “enemigo”. No hay que olvidar

que la violencia viene acompafiando a los seres humanos desde hace miles de aios.

Dentro del ambito de la violencia en el deporte y en especial en el futbol, se encuentra
el tema del racismo. Sucesos recientes como canticos contra jugadores negros, anti-
semitas o la utilizacién cada vez mas habitual de simbolos nazis y fascistas, parece
denotar un aumento del gusto por la segregacion, al menos en el ambito del deporte
de masas. Paraddjicamente, explican Floris Mdller, van Zoonen y de Roode (2007:
335), la cultura fan del futbol es famosa en todo el mundo por su potencial a la hora de
producir identidades colectivas, pero dentro de ellas tiene lugar también la expresién

de sentimientos racistas, en muchas ocasiones, por una notable cantidad de publico.

Basson, Lestrelin y Salle (2008) ponen de manifiesto los comportamientos violentos y
racistas manifestados por los grupos de hinchas fanaticos en distintos paises de Europa
(Alemania, Inglaterra, Italia, ...), y las iniciativas emprendidas en algunos casos, como
ocurre con el “Proyecto Ultra de Bolonia”, para reorientar dichos comportamientos y
ennoblecer las causas de dichos seguidores, para generar una conciencia mas solidaria

de ciudadania.

Segun la investigacion realizada por Duran y Pardo (2008: 87) en la liga espafiola,
basada en fuentes oficiales durante dos temporadas futbolisticas (2004-2006),

registraron un total de 47 incidentes racistas, el 81% de los cudles se dieron en Primera
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Divisidn y el resto en Segunda. La mayoria de los incidentes racistas se produjeron por
tanto en la competicién de élite, experimentando un mayor crecimiento en la segunda

temporada (2005-2006).

No obstante, como indican Durdn y Jiménez (2006: 69), la postura oficial de las
instituciones publicas, responsables de que el deporte, en todas sus manifestaciones,
promueva la inclusidon social, es que el deporte siempre es util en la lucha contra la
exclusidn social, el racismo, la pobreza o la segregacion. Alegan los defensores de esta
postura que la culpa del problema esta en los estereotipos previamente marcados y en

el “atrincheramiento” de los grupos minoritarios en su cultura.

Con respecto a las manifestaciones racistas en torno al futbol apuntan la idea de la
“hegemonia blanca” y consideran que dicho racismo puede darse bajo tres tipos de

discriminacion:

+ “Instrumental”: con actos que sirven de excusa para descentrar a los jugadores
contrarios y provocar a sus seguidores.

+ “Impulsiva”: que se origina desde la frustracién, la inseguridad, el
desconocimiento y en muchos casos por falta de entendimiento.

+ “Institucional”: cuando las normativas, acuerdos y practicas aplicadas dentro de
la organizacion deportiva tienen efectos discriminatorios dando lugar a bajos

niveles de participacién y atencidén a las minorias. (lbid.: 71).

En base a éstos tres tipos de discriminacion, en Europa, explican Duran y Jiménez
(Ibid.: 72), se han creado una serie de instituciones y organizaciones de cara a combatir
este problema. Entre ellas podemos destacar el proyecto “FARE” (Football Against
Racism in Europe) creado por la Comisidon Europea, o el “Fans United” o el grupo de
investigacion europeo liderado desde la Universidad de Loughborough que investiga
cémo el deporte puede ser clave en el proceso de integracion multicultural de los
jévenes, segln Sterkenburg, Janssens y Rijnen (en Duran y Jiménez, Ibid.: 73). También
destacamos la red Eurofan (Centro europeo para el estudio y la prevencion de la
violencia en el deporte), subvencionado por la Unidn Europea, que centra sus

esfuerzos en la lucha contra las hinchas radicales y el racismo en los estadios.
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Por otro lado, y desde una vision mds pragmatica del asunto, Floris Miiller, van Zoonen
y de Roode (2007) plantean que las conductas y comportamientos racistas diarios que
se dan en el contexto deportivo, y sobre todo durante los eventos futbolisticos deben
ser tomados mas en serio de lo que se hace, ya que provocan un contexto “racializado”
e inconsciente que perjudica a las minorias. Coinciden, en tal caso, con la vision de
Duran y Jiménez (2006) en que no soélo se debe asociar el racismo a comportamientos
agresivos de los grupos radicales alrededor del estadio, ya que la reproduccion de un
contexto discriminatorio o favorecedor para la mayoria, puede dar lugar a lo que ellos
llaman “proceso inconsciente de racializacién”. Aclaran que el mayor riesgo que tiene
la situacién es su normalizacién en la sociedad, al asumirse como algo comun las

bromas o desprecios a las religiones o razas que confluyen dentro de un territorio.

Floris Mdller, van Zoonen y de Roode (2007) al igual que Duran y Jiménez (2006)
también destacan la figura del “racista accidental y el instrumental”. Al primero, si se le
pregunta con posterioridad, no “quiere realmente decir lo que ha dicho”, pero por
presiones externas, exaltacion o enfado pronuncia un comentario desafortunado que
genera lo que venimos diciendo. El segundo, el instrumental, se defiende diciendo que
lo utiliza como “arma contra los rivales” para desestabilizar tanto a jugadores como a
aficionados del equipo contrario. En relacién con el andlisis de datos de las
temporadas 2004/05 y 2005/06 de Duran y Pardo (2008: 89), se observa un
comportamiento mds espontaneo en la mayoria de los incidentes (78% son canticos e
insultos racistas) frente al resto de situaciones en las que se mostré simbologia
discriminatoria y culturalmente ofensiva (22% banderas y pancartas). En un 25% de los
casos perpetraron los ataques e incidentes racistas de las temporadas analizadas de
forma directa, sospechandose que pudieran ser bastantes mas los casos en los que,
integrados en el resto del publico promoviesen y protagonizasen bastante mas
incidentes (incidentes no especificados en el acta arbitral). Estos grupos suelen
aumentar su poder discursivo en tiempos de recesidn econdmica, culpando de la
situacion a la poblacion inmigrante y generando cada vez en mas personas una actitud

de odio hacia los extranjeros.
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1.5. Educacion en valores

Otro de los temas mas interesantes a la vez que ambiguos es la adquisicidon o
produccién de valores en torno al deporte y en concreto a partir del futbol. Segin
Boixados y cols. y Unaza y Maldonado (en Cruz Feliu et al, 2001: 7), el deporte , “no
solo ayuda a mejorar la condicidn fisica y facilita el aprendizaje de destrezas técnicas
sino que también, constituye un entorno relevante para el desarrollo psicosocial del

nifno”.

La interaccidn entre personas en un entorno deportivo ayuda al desarrollo moral de los
participantes, siempre y cuando en el deporte se sigan unas reglas y se tenga una
actitud previa de fair play (Cruz Feliu et al, 1996). Este tipo de espiritu, no obstante, y
como nos dice Garcia Ferrando (1986) y Gilroy (1993) a menudo destaca por su
ausencia en el deporte profesional, donde juegan un papel importante intereses de

tipo econdmico, entre otros. Siguiendo textualmente a Cruz Feliu et al (2001: 7):

“[...] el desarrollo moral de los deportistas jovenes se debilita cuando observan
conductas antideportivas de companeros o de deportistas profesionales que, por
medio de trampas, enganos, dopaje o conductas violentas, intentan conseguir el

éxito a cualquier precio”.

En su estudio socioldgico acerca de la practica deportiva del futbol en edades
tempranas, Cruz Feliu et al (lbid.: 9) observan que por regla general los valores mas
importantes para los jévenes deportistas son la diversidn, el logro personal o la auto-
realizacion. En contraste y sin perder de vista la masculinizacién del deporte del futbol,
los futbolistas hombres tienen mas en cuenta el criterio ganar, mientras que ellas

destacan otros valores como ayudar o animar.

Dicho estudio también analiza la actitud de los/las jévenes futbolistas hacia el fair play
y la deportividad. En este sentido, los cadetes (13-14 afios) muestran una actitud mas
favorable hacia las trampas, la picaresca y el juego sucio de lo que lo hacen los
juveniles y las féminas. Estas Gltimas, como ya hemos dicho antes, muestran una

actitud significativamente mas favorable a la diversién y al Juego limpio. Por otro lado,
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el género masculino tiene una actitud notablemente favorable hacia la victoria a

cualquier precio (lbid.: 7).

Gracias a los datos recopilados por estos autores (lbid.: 9), se puede hacer una
comparativa con el deporte profesional y determinar hasta qué punto es extrapolable.
Mientras que las faltas por contacto son practicamente iguales en un partido de
cualquier categoria (entendidas como un elemento negativo y contrario al fair play),
paraddjicamente se dan mas situaciones y comportamientos desfavorables al “juego
limpio” en el futbol amateur que en el profesional, ya sea de la liga espafola o
cualquier otra europea. Como nos dicen algunos autores como Cruz, Pilz o Silva (en
Ibid.: 11) se trata de una situacién paraddjica puesto que es en el profesionalismo
donde pueden interferir con mas importancia factores econémicos o de otra indole
que favorecieran las trampas. Sin embargo, otros factores como la falta de experiencia
y de autocontrol de los jugadores jévenes, junto a la creciente importancia que dan a
estas competiciones los padres y entrenadores (Woolger y Power, en lbid.: 11) podrian

explicar, en parte, estos resultados.

En definitiva, podemos indicar en base a los resultados de los estudios realizados por
los citados autores (lbid.: 9) que las conductas desfavorables al fair play por lo general
comienzan a darse en la practica deportiva a edades comprendidas entre los trece y
catorce anos, siendo significativamente mas elevado en chicos que en chicas. Este
modelo de conducta podria estar influenciado por el modelo profesional, ya que el
numero de faltas de contacto es muy similar en ambas competiciones y aunque las
conductas desfavorables al fair play son mas numerosas en el amateurismo, se puede
deber a que la imitacidon de conductas negativas asi como su asimilacién siempre es

mayor que la de conductas positivas (véase Albinson, Cruz et al. y Lee, en lbid.: 12).

Por tanto, sabemos que el deporte por si mismo, ya sea como espectaculo o como
practica, no genera el aprendizaje de actitudes ni conductas moralmente positivas.
Para que el futbol como deporte-espectaculo llegue a ser un elemento educativo para

los jévenes, entre otras medidas seria preciso replantearse la iniciacion deportiva en
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las clases de Educacion Fisica', la manera en que los entrenadores organizan sus
entrenamientos y dirigen los partidos, la forma en que participan los padres y demds

espectadores, y los modelos que ofrece el deporte profesional.

! Preocupado por la ansiedad, el mar humor y el abandono, entre otras consideraciones nocivas, que
produce el deporte extremadamente competitivo dentro del dmbito escolar, Pérez Turpin (2002) aplicé
un programa de intervencién dentro de ese dmbito a través de un estilo de ensefianza que él denomina
“competitivo-colaborativo”, en el que sin eliminar el caracter agonistico de las actividades;
observandolo como algo necesario, como estimulo para la autosuperacién, ya que la vida es
competitiva, nos guste o no; utilizando la competencia como elemento educativo bajo el principio de
gue ganar no es siempre importante, mejord igualmente la cooperacion y la solidaridad tanto entre
comparieros como entre compafieros y adversarios, asi como el aprendizaje técnico tactico. Caso
significativo para demostrar que no es la competicién en si misma sino sus excesos lo que genera
consecuencias indeseables en el deporte y en otros ordenes de la vida, y reorientada de otra manera a
la habitual puede ser una gran aliada para inculcar valores socialmente adecuados.
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2. HIPOTESIS, PREGUNTAS Y
OBJETIVOS
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2.1. Hipotesis

Revisada la literatura cientifica en torno al tema objeto de estudio, la presente

investigacion parte de la siguiente hipdtesis:

El estadio de futbol (en el caso concreto aqui estudiado) constituye un espacio de
socializacion (estructura/estructurante, Guiddens, 2001) en donde se refuerza la
construccién de una identidad compartida en torno al club, que, vinculado a un
territorio y a sus gentes, propicia emociones, pensamientos y comportamientos

distintivos de un modo de ser cultural.

2.2. Preguntas

En base a tal consideracién, con este estudio, focalizado en el ambito local al que
pertenece el Granada Club de Futbol, procuramos responder en mayor o menor

medida a las siguientes preguntas:

¢Qué perfil sociodemografico poseen los aficionados que acuden asiduamente al

estadio de futbol?

éExiste relacion entre la ubicacién de los espectadores en el estadio (fondo, esquina,
preferencia, tribuna, palco) y su estatus social? ¢ Qué relacion tienen, qué opinién le

merecen a cada uno el resto de los sectores, y con quien los identifican?

¢Como percibe el publico su papel dentro de la estructura del club? ¢Como valoran a
los distintos agentes que asisten al estadio: jugadores, cuerpo técnico, directiva,

periodistas deportivos, hinchada rival, la propia hinchada?

¢Como es el proceso de preparacion de los aficionados en el tiempo previo al partido?

¢Y al término del encuentro?

éCudles son las actitudes y comportamientos mas comunes en las gradas del estadio
de futbol para afrontar la competicién? ¢Es variable en funcién del resultado final, o de

lo vivido dentro del terreno de juego?
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¢Parten los aficionados de una idea preconcebida sobre la actuacién de los arbitros, o

la crean en relacidn al comportamiento que éstos tengan durante el tiempo de juego?

¢Qué nivel de violencia existe en el estadio normalmente? ¢ Qué tipos de violencia se
dan con mas frecuencia y que otros se dan con menos? (violencia simbdlica, verbal,
gestual o fisica) ¢Salen las actitudes y comportamientos violentos fuera del estadio o

todo ello se queda dentro de él?

¢Qué actitudes de solidaridad y confraternizacion se dan antes, durante y después de
un partido de futbol? ¢Se dan solo entre aficionados del mismo equipo, o también se

dan con aficionados del equipo rival?

éQué conflictos se producen entre los aficionados rivales y por qué motivos? ¢Y entre

los aficionados del mismo equipo?

¢éEn qué medida afecta al espectador la situacidon deportiva de su equipo antes y
después del partido? ¢ De qué manera lo hace y cdmo afecta esto a su comportamiento

y a su estado de animo?

éQué elementos simbdlicos nos encontramos en un campo de futbol y qué significan

para los espectadores?

éQué factores motivacionales son considerados por el aficionado al futbol y a un
equipo, mas atractivos para asistir al estadio? ¢Qué papel juega la tradicion, la

liberacidn de tensiones, las relaciones sociales ...?

¢Qué implicaciones econdmicas, sociales e ideoldgicas supone ser animador de un

equipo de futbol?

¢Qué importancia tiene el equipo para la vida de los aficionados, en una escala de

valores del 0 al 5?

¢Qué influencia tienen las actuaciones de la grada (animacién intensa, sonora pitada,
reproches al arbitro, ...) sobre el desarrollo del juego? ¢Y sobre el desarrollo del juego

de su equipo? ¢Es la grada consciente de ello?
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¢Existe relacion entre la victoria o la derrota con la cohesién social y deportiva o el

conflicto interno de los aficionados de un equipo?

¢Qué conocimiento técnico, tactico y estratégico del deporte poseen los espectadores

y aficionados al futbol?

¢Cual es su opinidon acerca del tratamiento de la informacion y el trabajo periodistico

gue se lleva a cabo en relacion con el futbol?

éQué influencia tiene la cultura de gradas sobre la practica del deporte y habitos

saludables?

éQué valores predominan en el estadio de futbol? ¢ Como puede influir en el desarrollo

educativo de las personas en edad escolar? ¢Y en los adultos?

¢Es el estadio de futbol un lugar idéneo para continuar con el proceso educativo del

nifo? ¢Y en la adquisicion de habitos deportivos?

2.3. Objetivos
Las preguntas antes citadas se concretan en los siguientes objetivos de investigacion:
General

Conocer y caracterizar la cultura generada en las gradas del estadio del Granada Club

de Fatbol.
Especificos

1. Describir el perfil sociodemografico de los asistentes a los partidos oficiales de

futbol en el estadio del Granada.

2. Valorar el conocimiento del publico sobre el funcionamiento del equipo
deportivo.
3. Valorar el conocimiento del publico sobre los aspectos constitutivos del futbol:

conocimiento técnico, tactico y estratégico.
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4, Contrastar el tratamiento de la informacién periodistica en el futbol con la

opinién de los espectadores.

5. Valorar la creacién de habitos saludables y practica deportiva del publico que

asiste a los encuentros de futbol.

6. Analizar el proceso completo del evento futbolistico convocado cada dos

semanas en el estadio.

7. Evaluar los elementos de gestion del club que condicionan la asistencia y

participacion en el estadio (publicidad, logistica, seguridad, sanidad...)

8. Analizar el nivel de agresividad y violencia existente en el estadio, en funcién a
los acontecimientos vividos. Valorar el grado de permisividad de gestos y expresiones

con respecto a lo que sucede con ellas en la vida cotidiana.
9. Analizar el nivel de solidaridad y confraternizacidn existente en el estadio.

10. Analizar la comunicacién y contracomunicacion (interaccion positiva y negativa)

existente entre hinchadas rivales y la misma hinchada.

11. Comprender el sistema de valores y creencias generadas en el estadio. Las
emociones que se activan en correspondencia con los acontecimientos que suceden. Y

su incidencia en el desarrollo educativo y personal.

12. Describir, caracterizar y encontrar sentido a los mitos vy rituales mas destacados

que tienen lugar en el estadio y en torno al encuentro.

13. Conocer cudles son los factores motivacionales que mas atraen del fatbol al

publico espectador del estadio.

14, Valorar el efecto que la asistencia a los estadios tiene sobre la construccion de

la identidad y alteridad de los/as espectadores/as.

15. Caracterizar el comportamiento corporal y verbal, asi como el uso del espacio

entre los espectadores/as asistentes al estadio de futbol.
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16. Valorar la intensidad y el grado de eficacia de las protestas de los espectadores

sobre las decisiones arbitrales; asi como la animacién al equipo sobre la dindmica del

juego vy su resultado.

17. Reflexionar sobre las ventajas e inconvenientes de la asistencia de los nifios al

futbol, en cuanto a su proceso educativo y evolutivo como integrantes de la sociedad.
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3. MARCO METODOLOGICO
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3.1. El método etnografico

La base metodolégica de este proyecto de investigacion se sostiene en la realizacion de
una densa etnografia, cuyo proceso se corresponde con el trabajo de campo, y cuyo
producto resultante sera la descripcion y andlisis exhaustivo y detallado del motivo

objeto de estudio y su contexto.

La etnografia, pues, constituye el ineludible sustento de la teoria a la que
posteriormente se llegue en torno a la cultura de gradas generada en el estadio del
Granada Club de Futbol, siendo su rasgo principal la “reflexividad”, lo cual requiere de
un permanente esfuerzo intelectual para comprender los procesos sociales a partir de
los comportamientos individuales y colectivos; y para apreciar las implicaciones y

consecuencias que se derivan de la asistencia publica a un estadio de futbol.

Si la etnografia reflexiva, acreditada por numerosos cientificos sociales ((Malinowski,
1986 [1922]; Geertz, 1987; Hammersley y Atkinson, 1994; Guasch, 1997; Velasco y Diaz
de Rada, 1997), es la base de este trabajo de investigacién, como modelo tedrico
general estamos mds proximos al hermenéutico o interpretativo, al establecer
interdependencias, relaciones, vinculos, entre categorias contingentes u observables
para facilitar la comprensién del objeto de estudio. Sin embargo, en algunos aspectos y
siempre que los datos lo han permitido, también hemos hecho uso del modelo
explicativo, estableciendo relaciones de causalidad (causa-efecto) a fin de demostrar
cudl es la ldgica del sistema estudiado. Todo ello ha dependido de lo que han dado de

si los datos.

De igual modo, estamos mas préximos al enfoque ideogréafico, al contextualizar y
particularizar los resultados de la poblacion sujeta a estudio, la aficion asistente al
estadio granadino, buscando correspondencias entre el futbol como deporte
espectaculo y su contexto ambiental, histérico y sociocultural. La revision bibliografica,
no obstante, juega un papel muy importante en esta investigacién, al constituir con
ella un marco tedrico o conceptual adecuado para interpretar los resultados
encontrados; conscientes de ello, en posteriores trabajos no se descarta abordar un
enfoque nomotético, que dé luz al establecimiento de posibles principios generales en

torno a la cultura de gradas en el futbol, tanto a nivel nacional como internacional.
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La metodologia es, por tanto, basicamente cualitativa, de acuerdo a las técnicas de
registro empleadas (observacién sistematica, entrevistas, grupo de discusién, noticias
en medios de comunicacion, coleccién fotografica); aunque el procedimiento
cuantitativo (a través de la encuesta) también ha estado presente, enriqueciéndose asi

el proceso de produccién de datos.

3.2. Estrategias metodoldgicas

Dicho todo esto, pasaremos seguidamente a esbozar los marcos o estrategias tedricas
y metodoldgicas que de un modo mas preciso han sido llevadas a cabo a lo largo de

todo el proceso de investigacion.

La kinesia y la proxémica, aunque con diferente contenido de estudio, la primera
ocupada del lenguaje corporal y la segunda de la utilizaciéon espacial, constituyen
marcos complementarios para nuestro trabajo, como sistemas de comunicacién. En
relacién a la <<kinesia>>, Birdwistell (1952), creador del término, planted interpretar la
gestualidad con el apoyo de la lingliistica, teniendo en cuenta que la concatenacién de
gestos constituia un discurso cargado de sentido comunicativo. Sin necesidad de
reducir la motricidad a la linglistica, asumimos la idea de que cada grupo humano, en
este caso el publico asistente al estadio de futbol, posee peculiaridades en su sistema

kinésico que es preciso entender para encontrarle sentido.

La <<proxémica>>, como estudio del uso y percepcion del espacio social y personal, se
convierte en complemento indispensable para el estudio kinésico, en la medida que el
cuerpo necesita espacio para moverse. En esta linea nos fueron de utilidad los
planteamientos de Hall (1972), creador del término, sobre los tipos de espacio segun el
uso que se hace de ellos (espacio de organizacion fija, semifija, e informal), asi como
los distintos tipos de distancias existentes en las relaciones interpersonales (distancia
intima, personal, social, y publica). No obstante, lo principal pasé siempre por ver y
entender cédmo los asistentes al estadio de futbol organizan (usan y perciben) su
espacio. Unido al uso del espacio se tuvo también en cuenta el uso del tiempo en el

transcurso del acontecimiento futbolistico (antes, durante y después del partido).
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La <<praxiologia>> fue otro marco de referencia, ya que se ocupa del estudio de la
eficacia de las acciones tanto a nivel material como simbdlico. Basada en la teoria de
sistemas, como expresan Moles y Rohmer (1983), el analisis del continente es
fundamental para aclarar su contenido y finalmente para predecir comportamientos
futuros, palabras que ponen de relieve la importancia del trabajo etnografico en el
estudio de cualquier tipo de accion de caracter social y cultural. Se puso aqui especial
énfasis en la relevancia que posee el contexto a la hora de situar las acciones, asi como

en remarcar el relativismo al que estd sujeta la interpretacién de las mismas.

Un concepto fundamental utilizado es el de “costo de la accion”, identificado como
motor de la accidn, por ser el valor o precio de adquisicién que mueve a un sujeto a
actuar. También el concepto de “performance” fue importante, dado que la eficacia de
las acciones debe contar con la capacidad de ejecucidén que se posea, condicionada
siempre por diversas variables tanto intrinsecas (edad, sexo, ...) como extrinsecas
(estatus, entorno, ...). El desglose de la accién total en cada una de sus partes
constituyentes es un principio praxiolégico fundamental para encontrar la légica
interna a la que se ajusta dicha accidn, por lo que es una estrategia que utiliza un

modelo estructuralista de analisis.

Parlebas (2001) aporta también interesantes ideas mediante la aplicacion de la teoria
de sistemas para estudiar la légica interna, la gramadtica propia de cualquier
contingencia motriz (en este caso los comportamientos del publico), con el apoyo

ineludible del contexto sociocultural en donde ésta se ubique.

El <<método del dramaturgo>>, ideado por Goffman (1986) seria otro marco de
referencia, muy proximo al anterior. En este caso, se sostiene la idea de mostrar la
semejanza existente entre la accion real y la accidon teatral. El mundo se concibe asi
como un escenario real en donde las personas interpretan papeles con la intencién de

darse credibilidad y convencer al interlocutor o al publico presente.

Partiendo de que el enmascaramiento individual es algo universal, Goffman considera
que existe una mayor versatilidad interpretativa (y mayor capacidad para aparentar)
en la sociedad moderna compleja que en otro tipo de sociedades, por estar expuesta a

un mayor numero de papeles que desempeiiar.
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El lenguaje no verbal es un factor decisivo para comprobar la veracidad del discurso
oral, y como propone este método, las expresiones micromomentdneas e involuntarias
son mas significativas para penetrar en el pensamiento y estado emocional de las
personas que los gestos repetidos y mantenidos de manera duradera en el transcurso
de la interaccidén. Asi, la corporeidad y motricidad se concibe como un paralenguaje,
susceptible de ser descifrado para comprender mejor el discurso cultural, y en su caso,

detectar posibles falsificaciones en lo que de palabra se dice.

De Bourdieu recogemos la nocién de <<hdbitus>>, expresado en su obra “el sentido
practico” (1991 [1980]). El habitus es un concepto que vincula al individuo con las
estructuras sociales. Bourdieu afirma que las distintas elecciones que hacemos en la
vida diaria “lleva al cuerpo a ser la materializacion mas indiscutible del gusto de clase”

(1991 [1980]: 190).

También recogemos de él la nocién de encarnaciéon (embodyment), entendida como
enraizamiento a través de la costumbre, como resultado de la experiencia vital
corporal en la forma de percibir, pensar y actuar sobre el mundo. Encarnacién
diferencial que se observa en las relaciones de poder entre jefes y subditos, o en las
relaciones de género entre mujeres y hombres, sustantivado todo ello en una peculiar

manera de caminar, moverse y relacionarse.

De Giddens (2001) recogemos el concepto de <<estructura/estructurante>>, asociado
en este caso el club de futbol, junto con el estadio que sirve de espacio de encuentro
deportivo y social, para entender los esquemas mentales y las interrelaciones entre los

aficionados asistentes a los encuentros.

Ademas de los conceptos y marcos tedrico-metodoldgicos ya citados, se aplicd la
<<perspectiva macro y microdimensional>> (Giddens, 1981) de la interaccion humana
en relacion con el espectaculo futbolistico. Algunos comportamientos individuales y
colectivos, relacionados sobre todo con la solidaridad y la violencia, se observaron e
interpretaron en el dmbito futbolistico y en el de la vida cotidiana, a fin de apreciar

posibles cambios de sentido.
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Por otro lado, aunque este proyecto de investigacion se centré fundamentalmente en
el analisis sincronico y actualizado de la cultura de gradas generada en el estadio de un
club de futbol, estuvo también presente la perspectiva histérica en el estudio del
mismo, en esa linea se conjugd lo <<sincrénico>> con lo <<diacrénico>> siempre que

fue posible y habia ecos del pasado que aclararan el presente.

Es éste un tipo de trabajo de investigacion cuyo valor principal estd tanto en la
descripcion densa de los hechos observados como en su interpretacion; la
interpretacién del investigador, <<etic>>, quedd marcada por los limites que ofrecian
los datos, sin cometer excesos, sin sobrepasar lo que cabalmente pueden decir, para
evitar llegar a aquello que tan sdélo es fruto de la imaginaciéon. En cuanto a la
preparacién del investigador como intérprete, a mi experiencia prdctica como
futbolista durante mas de 15 afos, se une, claro estd, mi esfuerzo como estudiante
universitario, de revisar y sintetizar las teorias generadas en relacién con las ciencias
sociales del deporte, y en concreto del futbol, con las que esperamos aportar luz a este

trabajo.

Sin embargo, la perspectiva etic, la visidon propia del investigador es una consecuencia
de la perspectiva <<emic>>, del punto de vista de los sujetos de estudio. Sin evitar los
posibles contrastes y contradicciones que puedan aparecer, mostramos una amplia
vision sobre las conductas, pensamientos y sentimientos expresados por los asistentes
al estadio de futbol, a fin de hacerlos comprensibles y encontrarles el sentido

originario que pretenden sus protagonistas.

Lo etic se conjuga con lo emic en el desarrollo de nuestro trabajo de investigacion, y
junto con la <<contextualizacion>> de los datos pretendemos ofrecer argumentos
coherentes, consistentes y convincentes, que muestren cémo los aficionados
asistentes al estadio de futbol organizan una particular cultura, una particular manera

de pensar, sentir y actuar, en ese escenario.
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3.3. Técnicas de produccién de datos

De acuerdo a las estrategias metodolégicas expresadas para conseguir los objetivos
planteados en esta investigacion, los recursos técnicos que fueron empleados para el

registro de datos fueron los siguientes:

1. <<Observacion cientifica>>.- Participante y no participante segun el caso, pero
siempre estructurada y sistematica en torno a los parametros de actitudes vy

comportamientos que fueron objeto de estudio.

Para ello se procedié en primer lugar a elaborar un protocolo o guia de observacion
(ver apéndice 1) compuesta por una serie de categorias analiticas que hicieran
operativas (tangibles) los objetivos de la investigacion. La observacion sistematica tuvo
lugar en el estadio del Granada Club de Futbol durante la temporada 2013-2014
(desde septiembre de 2013 hasta junio de 2014)% y posteriormente de manera
esporadica durante las temporadas 2014-2015 y 2015-2016%, asistiendo de forma
irregular a algunos de los encuentros disputados en la liga profesional de Primera
Divisién. Durante la temporada 2013-2014 el Granada Club de Futbol me proporciond
una credencial y abono especial para poder acudir gratuitamente al estadio los dias de
partido, con una localidad fija situada en la Esquina con la Tribuna Norte, circunstancia
gue me obligd a presenciar todos los encuentros
desde esa posicién y conocer a fondo el publico
gue ocupa esa zona. En las dos temporadas
siguientes (2014-2015 y 2015-2016) ocupé de
manera espordadica localidades en distintas zonas

del estadio, para tener una vision de conjunto mas

proxima y completa de lo que ocurre en cada lugar.

’ En la temporada 2013-2014 asistimos a la totalidad de encuentros que el GCF jugd en su estadio
dentro de la Liga de Primera Division, los cuales fueron por este orden: Real Madrid C.F., Real C.D.
Espaiiol, Valencia C.F., Atletic Club de Bilbao, Getafe C.F., Atlético de Madrid, Malaga C.F., Sevilla C.F,
Real Sociedad, Real Valladolid, Atlético Osasuna, Celta de Vigo, Real Betis Balompie, Real Elche, Levante
Unién Deportiva, Barcelona C.F., Rayo Vallecano, Unidn Deportiva Almeria.

* En la temporada 2014-2015 asistimos a los encuentros que el Granada jugd en su estadio con el Real
Betis Balompie, Atlético de Madrid y Athletic de Bilbao. Mientras que en la temporada 2015-2016
asistimos a los encuentros jugados en casa con el Malaga C.F., Real Betis Balompié, Las Palmas U.D., F.C
Barcelona.
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Durante la asistencia a los partidos tomé brevemente nota de los hechos mas
significativos, para luego redactar con detalle de modo denso vy reflexivo todo aquello
gue encontrara relevante, siempre bajo el criterio de pertinencia y ajustdndome a las
categorias analiticas previamente establecidas. En el transcurso del trabajo de campo
se reordenaron dichas categorias y afiadié algun que otro matiz, pero no fueron
ampliadas ni reducidas. El diario de campo utilizado para el registro de datos se llevé a
cabo a través del ordenador, y tuvo un doble enfoque: Por un lado, el registro fue
tematico y cronoldgico, anotando todos aquellos comportamientos, gestos, canticos,
conversaciones, etc., de interés, en el lugar correspondiente de acuerdo con la guia de
observacion; de ese modo unos dias entraba mas contenido en unas categorias, otros
dias en otras, y asi hasta completar el trabajo. Por otro lado y en paralelo al registro
anterior, hicimos también otra tipo de redaccién, esta vez no de caracter técnico sino
mas bien de cardcter intimo, en donde la cuestién emocional y las impresiones
personales por parte del investigador adquiria protagonismo; de esa forma quedaron
también plasmadas mis propias emociones, sensaciones e impresiones (la “ecuacién

III

personal” del investigador sobre la que hay igualmente que reflexionar), siendo clave
esta informacidén para interpretar los datos anteriores sobre comportamientos y

discursos presenciados.

De manera sistematica, los registros en el diario de campo fueron realizados al dia
siguiente que tuvo lugar la correspondiente tarea de observacion, o en los dias
inmediatos a cuando ocurrid, a fin de tener fresco el momento, no olvidar nada y
evitar acumular tareas pendientes. Por otro lado, haberlo realizado con el ordenador
facilito finalmente mucho la tarea de reagrupar los datos al gusto (mediante ejercicios

de corta y pega), a la hora de entrar en el analisis de resultados.

2. <<Entrevista>>.- Si bien la tarea de observacion sirvié sobre todo para tomar
nota de los comportamientos del publico en el estadio los dias de partido, los discursos
fueron registrados a través de la grabacién de entrevistas a personas previamente

seleccionadas. En total se realizaron 31 entrevistas que abarca una muestra
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significativa de personas (ver apéndice 5) caracterizadas en conjunto por su diversidad,
como ocurre en el estadio. Partiendo de un denominador comun, como fue la
asistencia regular al estadio, los criterios de seleccién fueron: la edad, el sexo, el
estatus profesional y socioecondmico, la localidad ocupada en el estadio, el ser o no
socio del club, o el ser miembro de una pefia ultra o comun aficionado. De ese modo,
conseguimos obtener los testimonios de 27 hombres (87%) y 4 mujeres (13%) en
correspondencia aproximada a los porcentajes de publico segin sexo; de entre 14y
77 de edad, dos jovenes de menos de 16 afios (6.5%) y 29 adultos de entre 20y 77
(93.5%); localizados en los fondos, tribuna, preferencia, palco o las esquinas del
estadio; trabajadores y empresarios; vinculados al club de distinta forma y con distinto
entusiasmo; periodistas deportivos, socios honorificos, expresidentes del club,
jugadora del equipo femenino, peiiistas y socios con gran diversidad de perfiles, que
observan los partidos desde distintos puntos de vista (como hincha, periodista
deportivo, miembro directivo del club, etc.).

De manera mas detallada, el perfil de las personas entrevistadas reunia las siguientes
caracteristicas:

> Por franjas de edad: 14-16:2 / 20-30:13 / 30-40:3 / 40-50:4 /

50-60: 7 / 60-70: 1 / +70: 1. La media de edad es de 37,28 afios.
> Estado civil: 17 solteros/as, 13 casados/as, y uno en proceso de divorcio.

> Situacion laboral: 8 estudiantes, 22 trabajadores, y 1 jubilado.

> Formacién o estudios cursados: E.S.0.: 1  Bachiller Superior: 4 Formacion
Profesional: 4 Universitarios: 21 (8 aun en proceso de formacién).

> Vinculacién o no al club: 22 socios abonados y 9 que no lo eran, aunque de

estos ultimos todos ellos habian sido socios alguna vez afios atrds. De los 22 socios
abonados, el desglose de afios con carnet fue el siguiente: 2 de 0-2 afios; 3 de 2-4
anos; 3 de 4-6 afos; 2 de 6-8 afios: 3 de 8-10 anos; 6 de 10-20 afos; 1 de + 20 anos; 1
de + 40 afos; y 1 de +50 afos.

> Afinidad o no con el club: 27 se consideraban hinchas del GCF; 2 no se
consideraban hinchas del GCF; y 2 afirmaban que sentian aprecio por el GCF, pero su

club favorito era otro (Real Madrid en ambos casos).
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> Historial como aficionado: 9 (33.3%) afirmaban que eran hinchas del GCF
“desde que nacieron”; 7 (25.9%) se hicieron seguidoras del Granada en la infancia;
8(29.6%) en la adolescencia; y 3 (11.1%) ya en la adultez.

> Asistencia al estadio: 5 asistieron a menos de 6 partidos durante la temporada;
5 entre 6 y 12 partidos; 5 entre 12 y 18; y 16 a todos los disputados (19 mas alguno de
Copa del Rey). Normalmente se sefialaban las obligaciones familiares y laborales como
principales motivos que impedian una mayor asistencia.

> Forma de acudir al estadio: 12 lo hacian solos; mientras que 19 lo hacian
acompafiados de familia o amigos preferentemente.

> Orientacion religiosa: 15 afirmaron ser agndsticos; 15 se confesaron cristianos
y/o catdlicos; y 1 testigo de Jehova.

> Participacién en la vida politica: 30 aseguraban no estar afiliadas a ningln

partido politico y sélo uno de los entrevistados lo hacia.

Las entrevistas comenzaron a aplicarse en abril de 2014 y concluyeron en mayo de

2016, en el transcurso por tanto de tres temporadas futbolisticas.

Aunque ajustadas a una bateria de preguntas ordenadas por bloques tematicos, en
funcidén de los objetivos de la investigacion, las entrevistas tuvieron un caracter abierto
en su formulacién, de modo que las respuestas se podian alargar mds o menos, entrar
en matices o aclarar algunos aspectos. Su desarrollo temporal medio fue de unos 45
minutos, y en ningun caso sobrepasé los 90’ por sesién. Por lo general fueron
realizadas de manera presencial en lugares reservados y tranquilos para evitar
interferencias, y en momentos adecuados para conversar sin prisas el tiempo que
fuera necesario. Debido a la dificultad o imposibilidad de lograr en algunos casos un
encuentro personal, también se llevd a cabo por teléfono, sin que haya que mencionar
ningun incidente que impidiera la correcta comunicacién. En todos los casos las
personas entrevistadas hablaron con libertad y amplitud, y sus testimonios fueron
grabados, con su correspondiente consentimiento, mediante grabadora digital o el
propio teléfono mdavil. Informadas las personas del objeto de la entrevista, y obtenido
su consentimiento para ser grabadas, avisaba de que el contenido de la grabacion seria

exclusivamente confidencial y usado tan solo para cumplir con los fines de la
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investigacidn, circunstancia que entendemos daba también confianza y tranquilidad
para hablar sin presiones y sinceridad. Partiendo de un modelo general de entrevista
(ver apéndice 2), en funcidn del perfil de la persona (periodista, directivo, jugador,
hincha, ...) las preguntas formuladas centraron la atencidén en unos temas mas que en
otros, abundando en aquello de lo que el informante era gran conocedor, y obviando

aquello otro a lo que por desconocimiento no podrian responder.

La transcripcién de las mismas se hizo de manera literal con el uso de un ordenador,
registrando no solo la totalidad de su contenido oral sino también aquellos gestos,
pausas, expresiones o emociones (paralenguaje) que fueran significativas y ayudaran a
entender mejor lo relatado. El registro de los testimonios orales por bloques tematicos
facilité también la tarea de reagrupar la informaciéon (mediante corta y pega), con
vistas a cruzarla con los datos registrados en el diario de campo y analizar finalmente

los resultados.

3. <<Grupo de Discusién o Focal>>.- En fase avanzada del trabajo de campo, en el
mes de marzo de 2016, y como una alternativa mas para acceder a los discursos del
publico espectador en el estadio, aplicamos este otro recurso, reuniendo a un grupo
de seis personas (ver apéndice 6) de entre 23 y 32 afios de edad, cinco hombres y una
mujer, estudiantes en su mayoria y también trabajadores, regulares asistentes todos
ellos al estadio del Granada. El propdsito central de esta reunién, mas alld de saber la
opinidn personal da cada miembro sobre las cuestiones planteadas, era contrastar
ideas, actitudes y sentimientos en torno a determinados asuntos de interés, que
afectan esencialmente a las vivencias como espectadores/as y aficionados al club, las

maneras de entender el futbol y asumirlo en el modo de vida.

La reunidn tuvo lugar en torno a una mesa dentro de una tranquila cafeteria situada en
las proximidades del estadio. Con la presencia del investigador, que actué como
conductor y moderador, planteando preguntas o cuestiones sobre las que opinar y
debatir, el encuentro duré 46 minutos, fue grabado integramente de principio a fin,
con el consentimiento de los integrantes, y discurrié con cordialidad. Cada miembro
del grupo hablé de manera espontdnea, ofrecié su personal punto de vista,

discrepante en muchos casos unos de otros, pero respetuosos entre si. El respeto en la
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diversidad fue la constante, lo cual contrasta mucho con las acaloradas discusiones
que acostumbramos a ver en television en los programas donde intervienen

tertulianos para hablar de futbol.

4, <<Conversacion informal y dirigida>>.- Al margen de los interrogatorios
formales empleados en las entrevistas y en el grupo focal, las conversaciones
informales y espontaneas que tuvimos con aficionados al futbol y asiduos asistentes a
los partidos, aprovechando ocasionales coyunturas, fueron tenidas en cuenta como un
recurso mas y registradas en capitulo aparte dentro del diario de campo, siempre que
tuvieran lugar fuera del estadio (las que tenian lugar en torno al estadio, dentro o
fuera de él los dias de partido, eran registradas en el diario de campo como parte del
trabajo de “observacion sistematica”). Si bien la improvisaciéon y espontaneidad
marcaban la dindmica de las conversaciones, hablando de aquello que el interlocutor
queria hablar en relacién con temas ligados al futbol, en algunos casos el investigador
llevé el hilo conductor sacando a relucir aquellos temas sobre los que le interesaba
hablar. En cualquier caso, el investigador evité acaparar la conversacion, estimulé con
sus opiniones a veces polémicas, actué mas de escuchante, y, por supuesto, conservé

en la memoria el contenido de lo dicho sin utilizar grabacion alguna.

5. <<Técnicas audiovisuales>>.- La grabacién digital, ademdas de para registrar
entrevistas, fue utilizada en varias ocasiones para recoger el sonido ambiente en
aquellos momentos del partido de especial animacion y euforia, al entonar cénticos a
coro, cantar himno, o festejar algin gol; o de especial animadversién, al emitir gritos,
pitos o abucheos contra alguien. Sonidos que posteriormente eran transcritos y

colocados en contexto para su interpretacion.

El uso de la camara fotografica (Lumix DMC-TZ5) y eventualmente la del propio
teléfono moévil, ocupd un papel complementario en el registro de comportamientos
dentro y en torno al estadio, al capturar imagenes significativas en distintos momentos
del acontecimiento futbolistico (antes, durante y después del partido). Tomamos
imagenes en distintos escenarios y momentos: las colas para comprar entradas, para
entrar al estadio, los hinchas reunidos en los bares momentos antes de entrar, el

interior del estadio con diferentes niveles de ocupacién, las diferentes zonas de
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localidades, la animacion de una determinada hinchada, gestos y expresiones diversas,
etc. Sin embargo, dada la gran cantidad, variedad y calidad de fotografias (y videos)
qgue se hallan colgadas en internet, relacionadas con el futbol en Granada y con los
partidos celebrados en el estadio principal, optamos por elaborar una coleccién de
fotografias, en donde ademas de las obtenidas personalmente sumamos las
conseguidas por internet que, por su mayor diversidad y calidad de imagen,

terminaron siendo mayoria.

Las fotografias, consideradas también como datos de la investigacidén, serian
igualmente contextualizadas y analizadas por su contenido, siendo a su vez un recurso
util para facilitar la comprensién y divulgacion de los resultados, al hacer valer que

“una imagen vale mas mil palabras”.

6<<Encuesta>>.- A fin de obtener una muestra sobre el estado de opinidn del publico
asistente al estadio en relacién con el futbol y el club al que pertenece, elaboramos en
principio una encuesta cerrada (ver apéndice 3) para pasarla en sucesivas ocasiones en
la entrada al estadio, en su interior antes de comenzar el partido o durante el tiempo
de descanso, pero tras unos primeros intentos y obtener respuestas insuficientes
desistimos del intento para encauzarlas por otra via. Internet de nuevo nos dio la
solucién, y de ese modo, transformando la estructura de la encuesta, aunque no su
contenido fundamental, que seguia siendo dirigido al publico que asiste de manera
regular el estadio del Granada C.F., reelaboramos el cuestionario a través de las
herramientas que ofrece google y en diciembre de 2015 lo publicamos en foros
digitales del GCF (boards5.melodysoft: amigos del granada club de futbol y
forogcf.com), Twitter y en paginas de amigos del GCF en Facebook. En el plazo de dos
semanas fue contestado por un total de 120 personas, 99 hombres (82,4) y 21 mujeres
(17,6), con una media de edad de 29.3 afios (aunque el rango iba desde los 15 a los 64
afios de edad); todas ellas ajustadas al perfil solicitado (asistentes regulares al estadio
del Granada). El procedimiento empleado fue muy ventajoso ya que, ademds de
obtener las respuestas individualizadas de cada encuestado/a, la aplicacion
proporciona también las graficas generales de cada pregunta con los porcentajes de
respuestas obtenidos. Porcentajes de respuestas (ver apéndice 4) que resumimos a

continuacion:
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> El cuestionario fue contestado por un 48,7% de socios y un 51,3% que no lo era.
> De los socios que contestaron, el 35.7% asistian regularmente al Fondo Norte,
el 26.2% al Fondo Sur, el 28.6% a Preferencia, el 7,1% a Tribuna, y el resto (2,4%) de
manera ocasional a distintas partes del campo; lo cual nos proporciona una muestra
aleatoria bastante representativa.

> El 88.2% de los usuarios que contestaron se consideraban seguidores del GCF;
el 5,9% no lo era; y el 11,8% se consideraban en algunos casos seguidores de otros
equipos, ademas del GCF, o sélo de esos otros equipos.

> 91 personas (80,5% de los casos) manifestaron que el hecho de ser seguidor/a
del GCF era importante para su identidad personal; mientras que para 22 personas
(18,5%) no lo era.

> La frecuencia de asistencia al estadio de los encuestados se hallaba polarizada,
como vemos: Menos de 6 veces: 42%. Entre 6 y 12 veces: 8,4 %. Entre 12 y 18
veces: 7,6 %. A todos los partidos: 42%

> Asistencia realizada en solitario en un 9.2 % de casos sélo, frente a una gran
mayoria de personas que iban acompafiados. Un 47.9% de las veces con familiares, un
41,2% con amigos, y un 1.7% de los casos con otras personas sin definir.

> En cuanto al nivel de estudios alcanzados por los encuestados, mas de la mitad
afirmaba tener titulaciones universitarias. 5.9% Educaciéon Primaria; 22.7% Educacién

Secundaria; 18.5% Formacidn Profesional; y 52,9% Estudios Universitarios.

7. <<Lectura de prensa y noticias por internet>>.- Durante la temporada 2013-
2014, de manera sistematica se analizd la prensa escrita de los diarios “Ideal” y
“Granada hoy”, siempre que el equipo de futbol jugd en casa, durante tres dias
consecutivos: el anterior al partido, el del partido y el posterior a él. Y durante las
temporadas 2014-2015 y 2015-2016 dicho analisis fue realizado de manera esporadica
coincidiendo con partidos de especial importancia por lo que se jugaba: rivales directos
que comprometian la permanencia en Primera Divisidon, o equipos con los que se
mantiene una especial rivalidad. La lectura y registro de datos se realiz6 de acuerdo a
un protocolo o guia de categorias previamente establecido, aunque las noticias
singulares del momento que salian del esquema general fueron registradas

igualmente.
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Ademas de los diarios citados, leidos a través de internet, las noticias aparecidas en
otras fuentes, a través también de internet, y especialmente por medio de redes
sociales fueron tenidas en cuenta, siempre que afectara a la poblacién sujeta a estudio
y al tema objeto del mismo. Informacién encontramos mucha pero la realmente

relevante para la investigacion finalmente se redujo a poca.

8. Revision Documental.- De manera complementaria a las técnicas etnograficas
con las que registramos datos primarios, se llevd a cabo una amplia revisidon
documental a través de bibliotecas, videotecas, paginas web, bases de datos, etc., con
la que conseguimos informacién de un buen nimero de investigaciones relevantes, las
cuales nos permitieron conocer cual es el estado de la cuestion en torno al tema que
nos ocupa (la cultura de gradas en el futbol) y qué conceptos nos pueden ser Utiles
para interpretar y entender las actitudes y comportamientos del publico en los

estadios.

En definitiva y como se puede apreciar por las técnicas de produccién de datos
utilizadas, el objetivo fundamental es obtener informaciéon minuciosa, por un lado del
comportamiento (lo que los sujetos hacen), y por otro del discurso (lo que los sujetos
dicen que hacen, piensan y sienten), para posteriormente conjugarlos, cruzarlos vy
comprender las causas y las consecuencias que se desprende del especticulo

futbolistico en el escenario en donde se desarrolla.

3.4. Poblacion sujeta a estudio

En funcion del tema y el contexto de la investigacion, los sujetos de estudio lo forman
todas aquellas personas que, independientemente de su procedencia (lugar de
nacimiento, nacionalidad, ...), sexo, edad, clase social, estatus profesional, y cualquier
otro rasgo de su identidad, sean aficionadas al futbol y asistan de manera regular
como espectadoras al “Nuevo Estadio Los Carmenes”, estadio del Granada Club de

Futbol.
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3.5. Cronograma de investigacion
El desarrollo de la presente investigacién atravesoé por las siguientes fases:

A. <<Revisidén documental>>. Tuvo un desarrollo dilatado en el tiempo. En primer lugar

se hizo una primera aproximacién a la literatura para valorar el estado de la cuestion
acerca del tema objeto de estudio. Con ello planteamos las preguntas esenciales y
disefiamos el proyecto de investigacion. Pero la revision bibliografica continudé en
paralelo al trabajo de campo, con la confeccidon de fichas, tanto para profundizar mas
sobre el estado de la cuestion, como para elaborar el marco teérico o conceptual
adecuado que nos sirviera en la interpretacién de los resultados. Se buscé informacion
apropiada en diferentes espacios académicos e institucionales: Biblioteca de la
Facultad de Ciencias de la Actividad Fisica y el Deporte, de Ciencias Politicas y
Sociologia, y de Filosofia y Letras de la Universidad de Granada, Instituto Andaluz del
Deporte en Mdlaga, Base de datos Sport Discus, Revistas especializadas en Ciencias del
Deporte en linea (Apunt. Educacién Fisica, Revista Internacional en Ciencias del
Deporte, Sociology of Sport Journal, Sport and Society, Journal of Sport Science,

Journal of Human Sport and Exercise, etc.).

B. <<Disefio del proyecto de investigaciéon y plan de trabajo>>. En base a la primera

fase de revision bibliografica, como mencionamos en el apartado anterior.

€. <<Confeccion de la guia de observacion>> para hacer operativos los objetivos, con
el pertinente listado de categorias analiticas. Dicho listado sirvié de base para realizar

posteriormente el protocolo general de entrevista.

D. <<Observacion sistematica en estadio de futbol>>. En las 19 jornadas de la Liga de
Primera Divisién que el Granada Club de Futbol jugd en casa durante la temporada
2013-2014,y de manera esporadica en partidos de la Copa del Rey, trofeos veraniegos
y algunas jornadas mads durante las temporadas 2014-205 y 2015-2016. En cada una de
esas jornadas futbolisticas, el trabajo fue realizado durante todo el dia fuera y dentro
del estadio. En ese contexto, dentro del trabajo de campo, a la técnica de observacion

sistematica, se le sumo las conversaciones informales (éstas llevadas a cabo también al
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margen del estadio, a lo largo de todo el proceso de investigacion en el transcurso de

la vida cotidiana) y el registro audiovisual.

E. <<Realizacion de entrevistas>>. La muestra de informantes seleccionados se atuvo a
criterios de relevancia (como ya expresamos) y representatividad de los distintos
sectores y sensibilidades que se reldnen en el estadio (aficionados comunes, hinchas

ultras, jugador de futbol, directivo del club, periodista, etc.).

E. <<Organizacion de grupo focal o de discusion>>. Reunidén de nueve personas con

diferentes perfiles, espectadoras regulares de futbol en el estadio, para contrastar

opiniones y debatir sobre distintas cuestiones relacionadas con la cultura de gradas.

G. <<Revision y puesta en orden de los datos registrados>>. La progresiva redaccion

del diario de campo fue realizada de manera sistematica al dia siguiente de asistir a los
partidos, o de haber mantenido una conversacién interesante sobre el tema. De igual
modo, la transcripcion de las entrevistas grabadas se hacia al dia siguiente de su
realizacién. Las fotografias tomadas en el estadio o las obtenidas por internet eran
archivadas y clasificadas segun su contenido de manera inmediata, asi como la
informacion perteneciente a la prensa escrita. En general el orden acompané todo el

proceso.

H. <<Reuniones periddicas con el director de tesis para revisar los materiales
registrados>>, analizar conjuntamente el proceso seguido y los resultados alcanzados
hasta el momento. Cada capitulo de la investigacién (estado de la cuestiéon, marco
conceptual, contexto etnografico, resultados de encuestas, de entrevistas, de
observacion sistematica, etc.) contd con una puesta en comun tanto al principio para
acordar estrategias de trabajo, como en su transcurso o al final para compartir

reflexiones.

}. <<Redaccién de informes provisionales y elaboracién de articulos para su
publicaciéon>>. En una fase avanzada del proceso de investigacion, entrado ya en el
<<analisis y discusion de los resultados>>, se elaboraron tres informes parciales sobre
distintos extremos de la investigacién, que fueron enviados a distintas revistas

cientificas para su futura publicacién.
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3. <<Redaccién de informe final>>. Completado todo el proceso etnografico y de
revision bibliografica, se redacté un primer borrador completo de la tesis doctoral,

revisado y corregido en varias ocasiones hasta llegar a su version final.

K. <<Presentacion y defensa de Tesis Doctoral>>.

Temporalizacidn:

FECHA: MES Y ANO TAREA
Marzo-Agosto 2013 A B, C
Septiembre 2013-Junio 2014 D,G,H
Septiembre 2014-Agosto 2015 D,E G,H
Septiembre 2015-Mayo 2016 D,E F G,H,I
Junio-Octubre 2016 l,]

Noviembre-Diciembre 2016 K
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El marco tedrico de esta investigacion, que tiene por objeto las implicaciones y
consecuencias del futbol para los espectadores que lo contemplan, desde las gradas
del estadio donde se desarrolla, en un dambito local concreto, se sitlua en torno a dos

bloques conceptuales: el de cultura y sociedad por un lado y el de deporte por otro.

Definiremos por tanto en primer lugar los conceptos de cultura y sociedad, destacando
igualmente aquellas unidades basicas que, dentro de ese marco, entendemos
relevantes para una mejor comprension del objeto y sujetos de estudio. Unidades
conceptuales tales como: sistema social, estructura y funcion social, estratificacién
social, estatus y papel, grupo, masa, comunidad, asociacidn, signo y simbolo, valores,

normas y sanciones, ideologia, mitos y rituales, lugar, identidad.

Y a continuacion nos detendremos en el concepto de deporte, con sus distintas
acepciones y caracteristicas dentro de la sociedad moderna avanzada, asi como en
otros conceptos con él relacionados que pueden aportar luz en este trabajo.
Conceptos tales como: agresividad y violencia, asociacionismo, valores que aporta a la
sociedad, la especificidad del deporte espectaculo-profesional y de alta competicion,

del que participa el futbol, y la incidencia de los medios de comunicacién de masas.

4.1. En torno a los conceptos de <<cultura>> y <<sociedad>>

<<Cultura>> es uno de los conceptos mas utilizados en las Ciencias Sociales, y dificiles
de definir por la complejidad que encierra. Autores clasicos como Tylor* (1891), Linton®
(1942), Kroeber® (1958), o Hoebel” (1961), ofrecieron definiciones que coinciden en

considerarla como un producto contingente, palpable, percibible, como el modo por el

4 . . .. .
“[...] ese todo complejo que incluye el conocimiento, la creencia, el arte, la moral, la ley, la costumbre,

y todas las demds capacidades y habitos adquiridos por el hombre como miembro de una sociedad.”
(Tylor, 1891: 2).

> “[..] la suma de conocimientos, actitudes y modelos habituales de comportamiento que tienen en
comun y que transmiten los miembros de una sociedad” o “la herencia social de la humanidad.” (Linton,
1942: 35).

® «[..] lo que tiene la especie humana y de que estan faltas las demds especies [..] el habla, el
conocimiento, las creencias, las costumbres, las artes y tecnologias, ideas y reglas [..]; lo que
aprendemos de otros hombres, de nuestros mayores y del pasado; mas lo que nosotros podemos
anadir.” (Kroeber, 1958: 20).

’ [...] la suma total de las normas de conducta aprendidas e integradas, caracteristicas de los miembros
de una sociedad y que, por tanto, no son resultado de la herencia bioldgica.” (Hoebel, 1961: 20).
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que los individuos producen o crean en sociedad. Herkovits (1964: 29) dice
sucintamente que la cultura es “la parte del ambiente hecha por el hombre”. De otro
modo, si pretendemos un mayor grado de abstraccidn, encontramos otros autores que
satisfacen ese deseo, definiendo la cultura como un proceso proyectivo de formas vy
significados, como la expresidn simbdlica de la experiencia que compartimos, como la
capacidad que los humanos tenemos de simbolizar y abstraer, de asignar significados
al mundo exterior e interior, de situarnos en definitiva en torno al sentido. Mair®
(1970), Douglas’ (1978), Geertz'® (1987), o Turner*! (1988), se hallarian dentro de esta
otra perspectiva. Cencillo (1976: 30-31) intenta aglutinar las distintas definiciones de
cultura, clasificandolas de acuerdo a enfoques tales como: el dindmico-sistematico, el
estatico-descriptivo, el psico-cocial, y el objetivo-normativo; reconociendo la dificultad
que existe para definir un fendmeno tan complejo y lleno de dimensiones. Y Harris
(1984: 134), de manera sintética la considera como los “modos socialmente
adquiridos, transmitidos y compartidos de pensar, sentir y actuar por parte de los
miembros de un grupo humano”. En cualquier caso, entendida de manera concreta o
abstracta, la cultura constituye el principal atributo de la especie humana. Todos
tenemos cultura, y por tanto en esencia somos cultos, aunque haya diferencias de
grado en cuanto al bagaje y tipo de conocimientos que unas y otras personas, unos y

otros pueblos puedan albergar.

Como mecanismo adaptativo que es, el cambio se halla implicito en su desarrollo, lo
cual, unido a la importancia que la especificidad cultural posee para la realizacién de
las personas y de los pueblos, nos hace afirmar que la gran riqueza de la Humanidad
radica en la diversidad de formas que se han generado a lo largo del tiempo y el
espacio, para imaginar, satisfacer necesidades y solucionar problemas, o lo que es lo
mismo, en la diversidad cultural. Diversidad y capacidad de cambio que ponen de
manifiesto su complejidad y la dificultad de definirla en términos absolutos. Como
sefiala Velasco (2012: 33): “[...] el concepto de <<cultura>>, mas alla de las manos de

los antropdlogos, se activa para recoger la multiplicidad de diferencias que se

8 . . . . .
“[...] modo en el que se expresan y simbolizan las relaciones sociales.” (Mair, 1970: 19).
9 . . s e . o
“[...] sistemas simbdlicos” generados por los sistemas sociales. (Douglas, 1978: 14).
10 . . s . . . . . .
“[...] sistema simbdlico” que es preciso interpretar en busca de significaciones teniendo en cuenta la

informacidn que proporciona el contexto. (Geertz, 1987: 27)
11«1 ] proceso dialéctico con fases sucesivas de estructura y communitas.” (Turner, 1988: 206).
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gestionan en la modernidad avanzada.” En tal sentido, seria mds apropiado hablar de
<<las culturas>> para identificar todo aquello que los seres humanos en su
heterogeneidad producen individualmente o en grupo como fruto de la capacidad
fisica, cognitiva, emotiva y simbdlica que poseemos. Visto asi, resulta entendible hacer
uso del término “cultura” para distinguir, no ya solo a los grupos étnicos, locales o
nacionales, sino a todo aquello que vincula a un grupo de personas en torno a un
hecho diferencial que los distinga, a todo aquello que genera presunciones basicas y da
sentido a la vida de las personas. La cultura de gradas en el futbol, por tanto, entraria

dentro de esta consideracion.

Distintos autores cldsicos han abordado la cultura desde los contenidos que implica.
Linton (1942) consideraba sus componentes en funcién de los tres tipos de
necesidades humanas que puede satisfacer: bioldgicas, sociales y psiquicas, aunque
resulta dificil observarlas de manera independiente. Maestre (1974) desde el punto de
vista del grado de participacién de los individuos en determinados rasgos,
distinguiendo asi: universales (tabu al incesto), especialidades (ser deportista),
alternativas (practicar futbol), y peculiaridades individuales (ejercer de portero). Y
White (1975) desde la éptica marxista clasificd el sistema cultural en tres subsistemas
estratificados, en donde la base estaria ocupada por el nivel tecno-econdémico
(infraestructura), el intermedio por el socio-politico (estructura), y el superior por el

ideolégico (superestructura).

Por otro lado, muchas son las caracteristicas que se le han atribuido, unas mas
discutibles que otras: supraindividualidad, universalidad, estabilidad y cambio,
transmisién y adquisicién, inconsciencia, moldeadora de sentimientos, acciones y
creencias, funcionalidad, tiene efectos fisicos, marco de referencia, etc. (Maestre,
1974: 127-152). Pero en cualquier caso, la cultura en su diversidad (las culturas) es
preciso entenderla en sentido dindmico, por lo que se hace preciso acudir a las

consecuencias que trae consigo el choque cultural (asimilacién, transculturacion,
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sincretismo, etc.) y el choque generacional. Las actitudes, los comportamientos, las

tendencias se hallan en continuo cambio y nada permanece inmutable®?.

Si bien el concepto de cultura hace hincapié en los recursos materiales e inmateriales
acumulados, asi como en la representacion simbdlica de los mismos, que las personas
heredan, utilizan, transforman, aumentan y transmiten; el concepto <<sociedad>>
hace referencia a las relaciones entre las personas. Conceptos por tanto

complementarios que se hallan mutuamente imbricados. (Acuiia, 1994).

Segun Munné (1979: 211) la sociedad puede ser definida como un “agrupamiento
complejo y organizado, que posee un fin general, de caracter constante, consistente en
posibilitar la vida social compartida por un conjunto de personas”. Agrupamiento
caracterizado por reunir a personas de origen diverso; disponer de un asentamiento
territorial mas o menos delimitado; invitar a la cooperacién interpersonal para lograr
determinados fines; gozar de una relativa autosuficiencia cultural; estar organizada
con una estructura que tiende a la estabilidad y la continuidad en el tiempo; y

mantener interrelaciones con otros agrupamientos. (lbid.: 213-215).

El individuo se convierte en persona, decia Durkheim (1982 [1895]) a través de un
proceso de aprendizaje o socializacidn, proceso que, segun Rocher (1973), contiene
tres aspectos fundamentales: adquisicidén de la cultura, integracién de la cultura en la
personalidad, y adaptacién al entorno social®®. Es desarrollado durante toda la vida de
las personas y cuenta con destacados agentes operativos en cada lugar, entre los que
cabe mencionar: la familia, la escuela, los grupos de edad, las empresas, los
movimientos sociales, las asociaciones de diversa indole, o los medios de

comunicacion de masas.

Dobriner (1975) de manera esquematica muestra el recorrido que sigue el individuo

como “actor” para llegar a formar parte de una sociedad, matizando que el proceso

2 El cambio es consustancial al hecho cultural, aunque haya diferencias de grado y de ritmo en la
comparacion intercultural: unos pueblos pueden cambiar en mayor medida y mas de prisa que otros en
determinados aspectos.

B3 La socializacion es “el proceso por cuyo medio la persona humana aprende o interioriza, en el
transcurso de su vida, los elementos socio-culturales de su medio ambiente, los integra a la estructura
de su personalidad, bajo la influencia de experiencias y de agentes sociales significativos, y se adapta asi
al entorno social en cuyo seno debe vivir” (Rocher, 1973: 133-134).
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secuencial propuesto se repite insistentemente en las biografias de las personas que
aprenden y desaprenden, se incorporan y desincorporan, cambian de responsabilidad
e incluso de mentalidad a lo largo de sus vidas. Con tal consideracidn, la dinamica
societaria atraviesa secuencias que implica: 1. la adopcién de valores y normas por
parte del actor; 2. el desempefio de estatus y papeles; 3. la relacién e interaccion
social, 4. la conformacién de grupos mas o menos duraderos; 5. su estratificacion y
distribuciéon de manera jerarquica en razon a determinados criterios (econdmicos,
politicos, religiosos, etc.); 6. El reconocimiento dentro de la sociedad en la que se

inscriben y forman parte.

Durante todo el proceso de socializacion, la cultura juega un papel orientador,
ofreciendo modelos hacia los que se dirigen los miembros de la sociedad. A este
respecto, Benedict (1967) distinguia dos grandes tipos de lineamientos de valores
culturales: el dionisiaco (propenso al exceso) y el apolineo (mesurado). No obstante,
mas alla del aprendizaje de modelos a seguir, bien por ensefianza directa o por simple
imitacién, para el estudio del comportamiento humano es preciso contemplar también

las tendencias y los instintivos que forman parte de su propia naturaleza.

No estd de mds anadir que Freud (1973 [1921]) ligaba el proceso de socializacién al de
formacidén de la personalidad con el que estad estrechamente unido. Personalidad que
puede cobrar perfiles infinitos en la medida que en su formacion intervienen de
manera combinada, factores que entrafian tanta diversidad como la cultura, el

ambiente fisico y las caracteristicas bioldgicas de las personas.

Merton (1970) presté especial atencion a los comportamientos desviados, y de la
combinacién de dos variables: las metas culturales y los medios institucionalizados por
la sociedad para conseguirlas, propuso una sugerente tipologia de cinco categorias
sobre los modos de adaptacion del individuo a la sociedad: conformidad (+ +),
innovacién (+ -), ritualismo (- +), retraimiento (- -) y rebelién (“+” “+”)*. De la
conjugacion entre fines y medios cabe reflexionar sobre la disonancia existente al
comparar unos y otros pueblos, pudiéndonos encontrar casos en los que abunda la

imaginacion e inventiva pero escasean los recursos materiales; mientras que en otros

14 . . N , . .z
Los signos + (tiene) o — (no tiene) se corresponden en cada categoria con la combinacion de “metas
culturales” y “medios institucionalizados para conseguirlas”, por ese orden.
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el avance cientifico y tecnolégico desborda la capacidad creativa para dar utilidad a los

productos que salen al mercado.

El tipo de educacion, entendida ésta como sistema de transmisidon/adquisicién de
conocimientos, tanto a nivel formal como informal®®, conlleva una peculiar forma de
socializacion, siendo manifiesto en nuestra sociedad de masas la formalizacién y
especializacion de las instituciones educativas, asi como la ampliacién de éstas fuera
del contexto familiar. En los tiempos modernos se puede apreciar cdmo en muchos
jévenes de las sociedades occidentales, ejercen mas peso como referentes de
conductas los idolos del momento (deportistas, cantantes, actores, ...) que los propios
padres, como era normal hace dos o tres generaciones atrds. (Acuia, 1994).
Circunstancia que conecta con el planteamiento de Mead (1977) acerca de la
evolucion en la configuracién cultural, al entender que de un periodo postfigurativo,
en donde el pasado se tiene como modelo, y el referente a seguir se apoya en los
mayores que mantienen el uso de la costumbre; se pasa a otro cofigurativo, basado en
el presente, donde el referente se apoya en los coetdneos que se hallen en vanguardia;
y de ahi a otro prefigurativo con el futuro como proyecto, donde los jovenes cobran

una especial relevancia en el disefio del porvenir.

En cualquier caso, al igual que la cultura, el proceso societario es preciso observarlo en
su dindmica, y en tal sentido, de acuerdo con Munné (1979), éste puede ser
basicamente: conjuntivo (implica colaboracién, participacion, integracién), disyuntivo
(implica tensidén, crisis, competencia, conflicto) o neutro (implica indiferencia), segun
tienda a integrar, desintegrar o mostrarse indiferente en la interacciéon y ante la
estructura social. Tipos basicos que no se excluyen entre si, dado que la experiencia
histdrica demuestra que son fases unas veces sucesivas, otras simultdneas dentro del
mismo proceso. Un proceso en el que igualmente se conjugan, no sin dificultad, el

sentido de libertad y de sociabilidad.

La nocion de <<sistema social>> es interesante tenerla en cuenta en esta investigacion,

en la medida que las acciones y los actores que la producen, dentro del ambito que

> Linton (1942) sefialaba dos tipos de influencia de la cultura en la personalidad: 1. La influencia de la
conducta normada, de los mayores sobre los nifios, lo que nos dicen. 2. La que deriva de la propia
observacion, lo que percibimos.
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nos ocupa, ya sean de caracter bioldgico, psicoldgico, social o cultural, se manifiestan
de manera interactiva. El club de futbol constituye en si mismo un sistema social dado
gue estd contextualizado en un marco espacial y temporal, posee metas y normas que
es preciso cumplir, distribucidon de papeles que se desempefian en razén a posiciones
previamente asignadas, y en definitiva toda una estructura organizativa con elementos

gue funcionan de modo interdependiente para lograr aquello que se proponen.

Unido por tanto a la nocién de sistema social, se hallan también la de <<estructura y
funcion social>>. Como forma de ordenacién organizativa de un agrupamiento
humano, el concepto de estructura social implica: pluralidad de actores, normativa a
seguir, expectativas de estatus y papeles que desempefar, e interaccién social
(Dobriner, 1975: 124). La funcién social por su parte es la que proporciona el ajuste
adecuado de la estructura del sistema y, como sefalaba Parsons, precisa de:
estabilidad normativa, integracién de todos sus componentes, consecucién de
objetivos y adaptacion al contexto exterior (en Rocher, 1973: 376). Para sobrevivir y
tener éxito, los sistemas sociales deben integrarse en lo interno y adaptarse en lo
externo, sefialdandose como funcionales aquellas estructuras que logran la integracién
y adaptacion del sistema, y disfuncionales las que lo debilitan o impiden (Dobriner,

1975: 142).

Dentro de la <<estratificacion social>> con que estd ordenada la sociedad moderna
avanzada, es preciso contemplar las posibles diferencias de actitudes o
comportamientos, que se pueden producir en base a criterios de edad, sexo o género,
origen étnico, procedencia rural o urbana, y clase social. Si bien los tres primeros
criterios son faciles de distinguir, los dos ultimos entrafan cierta dificultad. En las areas
metropolitanas cada vez mas frecuentes, resulta complicado establecer una linea
divisoria que marque con precision donde acaba lo urbano y comienza lo rural; y
tampoco en muchos casos el estilo de vida que se lleva en ciertos pueblos se puede
diferenciar de manera sustantiva del de las ciudades mas cercanas. En cuanto a la clase
social'®, aunque el atributo econémico (patrimonio e ingresos periédicos) sigue siendo

su indicador fundamental, en nuestro tiempo, por los diferentes modos en que se

16 L a tipologia de Warner (en Munné, 1979: 124) sobre clases sociales distingue seis tipos: alta superior,
alta inferior, media superior, media inferior, baja superior, baja inferior. Siendo las clases medias el
estrato mas movil dentro del sistema.
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puede acaparar riqueza con rapidez, o quedar desahuciado en la indigencia, tales
circunstancias no van siempre acompafiadas del nivel cultural, las formalidades vy las
practicas que en otros tiempos eran propias como signos de distinciéon, lo cual hace

que en este terreno con frecuencia las apariencias engafien.

Sea como sea, la definicion de <<estatus y papel social>> sigue siendo decisiva en la
identificacion de las personas dentro de los grupos. El estatus podemos entenderlo
como la posicion que la persona ocupa dentro del grupo al que pertenece, o de un
grupo con respecto a otro, pudiendo ser adscrito (en razén al sexo, edad, familia) o
adquirido (trabajo, estudio, aficién) . Mientras que el papel o rol seria el desempeiio o
la puesta en funcién del estatus, las expectativas que se desprenden de él. Obviamente
en la cotidianeidad nos situamos en numerosos estatus: hijo, estudiante, deportista,
socio de un club, etc., y ejercemos los papeles que a cada uno le corresponde. El
estatus es un concepto estatico, supone la imagen social que toda persona tiene, el
prestigio, el rango, la reputacidn, la dignidad, la admiracién, etc. con que somos vistos
y valorados; mientras que el papel es un concepto dindmico que hace referencia a un
proceso de accidn, el cual puede ser realizado mas o menos de acuerdo con las

expectativas que de él se esperan.

En cuanto a las formas de agrupamiento humano, el concepto de <<grupo>>
posiblemente contenga la definicion mas general. De acuerdo con Munné (1979: 151),
se trata de “una pluralidad de personas interrelacionadas por desempenar cada una un
determinado rol, definido en funcién de unos objetivos comunes, mds o menos
compartidos, y que interactian segun un sistema de pautas establecidas”. En torno a
él se han elaborado diversas tipologias en funcion de criterios tales como: el grado de
formalidad de su estructura, la continuidad en el tiempo, el modo de reclutamiento, el
tamano, el motivo de su formacién, o el modo de cooperacién. Y se han ideado
técnicas sociométricas, como el sociograma de Moreno, para apreciar cuales son las
vias de comunicacién interna (bilateral, multilateral), quién o quiénes ejercen de lider,

o cuales son las atracciones o rechazos que se producen entre sus miembros.

Durkheim (1982 [1895]), en relacidon con las forma de integracidn intragrupal, hablaba

de dos tipos distintos de solidaridad: la “mecanica”, basada en la semejanza de sus
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miembros, en la afinidad y relaciones de equivalencia; y la “organica” basada en la
diferencia de los mismos, que da lugar a relaciones de interdependencia vy

complementariedad.

Sobre las formas de comunicacidn y organizacion, los grupos informales, siempre que
no haya un liderazgo definido y sus miembros se traten entre iguales, suelen utilizar la
forma “horizontal”, bien sea de tipo lineal, si la informacion pasa de uno a otro en un
solo sentido; o circular, si lo hace hasta completar el ciclo y volver al inicio. Mientras
que en los grupos formales con organizacion estratificada suele ser de forma “vertical”,
bien ascendente para recibir consejos o descendente para dar érdenes, creandose asi
una estructura piramidal con muchos miembros en los estratos inferiores y pocos en
los superiores. En este tipo de estructuras la comunicacidn vertical suele ser radial,
cuando existe un sujeto que controla, distribuye y transmite la informacién al resto

(Munné, 1979: 166-167).

De manera mas precisa, Tonnies (1979 [1887]) distingui6 dos formas de
agrupamientos como consecuencia de dos formas basicas de relacion social:
gemeinschaft (comunidad) y gesellschaft (sociedad, en sentido de asociacién). La
<<comunidad>> consiste en un tipo organico de colectividad, cuyos miembros estdn
reunidos por un sentimiento de pertenencia, originado en contactos cotidianos que
cubren toda la gama de las actividades humanas. Los objetivos comunes que los
vinculan suelen trascender los particulares de cada individuo, lo mas importante es el
interés del conjunto. En unos casos son los lazos de sangre, en otros el territorio
compartido, la vida familiar o la participacion en un determinado ritual lo que
mantiene el vinculo, sin embargo el concepto se emplea no solo para distinguir a
grupos primarios donde se dan relaciones cara a cara y se comparten usos vy
costumbres, sino también para designar el estilo de vida de grandes conglomerados de
personas, como ocurre cuando se habla de comunidad metropolitana. Circunstancia
que nos hace entender que lo realmente distintivo del concepto es la intencionalidad
de vincular a las personas que forman parte de ella, en algo que es esencial para sus
vidas y de lo que no pueden prescindir, ya se trate de un pequefo pueblo, un edificio o
una gran ciudad; constituir una comunidad entrafia compartir aspectos concretos (bien

de cardcter econdmico, social, religioso, politico, higiénico-sanitario, territorial, ...) o
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generales (estilo de vida), pero en cualquier caso esenciales para favorecer la vida del

grupo.

La <<asociacién>>, por su parte, constituye un tipo de colectividad social,
conscientemente organizada con fines especificos, cuyos miembros se reunen por
intereses comunes, aunque en el fondo satisfacen aspiraciones o expectativas
individuales. Constituye la forma mas caracteristica de generar agrupamientos en las
sociedades modernas, lo cual se ve reflejado en el ambito deportivo. Las pefias de
hinchas que son tan frecuentes en el futbol, y que estdn ampliamente extendidas por
toda la geografia, en especial las de los equipos que acaparan mas adeptos (Real
Madrid, Barcelona, Atlético de Madrid, Real Betis, etc.), son claros ejemplos de
asociacion. A diferencia de lo que ocurria con la comunidad, en la asociacién lo que
vincula a sus miembros es algo muy concreto que llena algln aspecto de sus vidas, y
generalmente tiene que ver con una determinada aficidn, pero del que se podria
prescindir, al no tener un caracter esencial, al menos visto desde fuera. No obstante,
es preciso también considerar y relativizar el caracter esencial o no esencial de aquello
que se comparte dentro del grupo, ya que son sus propios miembros quienes lo
definen. En tal sentido, la fuerza de la costumbre puede llegar a hacer imprescindible
en el imaginario de la persona, acudir de manera regular a su pefia, y no faltar cada
dos semanas, acompainado de sus amigos y socios, al encuentro de futbol que su

equipo realice en su estadio.

Volviendo al concepto de comunidad, es interesante sefialar también el de
“comunidad imaginada” formulado por Benedict Anderson (1993 [1983]), en relacién
especialmente a la idea de nacién, al considerar que ni la teoria marxista ni la liberal
explicaban adecuadamente el fendmeno del nacionalismo, y sostener que somos las
personas quienes construimos socialmente esa idea y la mantenemos en la
imaginacion, para sentirnos formar parte de ese grupo. Concepto que es valido utilizar
en agrupamientos mayores o menores al de nacién, y por supuesto resulta util para

significar la pertenencia a un club def futbol.

Por la trascendencia que en el ambito deportivo y especialmente futbolistico posee, la

<<masa>> ha de ser tenida también en cuenta como forma de agrupamiento humano,
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precisamente porque es el que se forma en los estadios. De acuerdo de nuevo con
Munné (1979:180), de manera general la podemos definir como una “unidad colectiva
concreta constituida por cualquier agrupamiento humano no organizado”. Desde hace
tiempo son varias las teorias que han tratado de explicar el fendmeno en cuestion.
Para las teorias sociologistas (Le Bon, 1895) las personas pierden su individualidad en
la masa generdndose una especia de conciencia o espiritu colectivo que funde la
mente de todos en una unidad. Las teorias psicoldgico-sociales (Allport, 1970 [1937])
apuntan sin embargo que en la masa las personas se comportan como si estuvieran
solas, con la diferencia de hacerlo con mas intensidad al sentirse afectadas por los
demads, y de manera desinhibida. También hay posiciones intermedias al considerar
que las personas no pierden por completo su identidad en la masa, ni tampoco se

muestran de manera independiente.

Segun Munné (1979: 182-183), desde un punto de vista cualitativo las caracteristicas
mas destacadas de un fendmeno de masas son: hecho colectivo (pluralidad de gente),
unitario (todos a una), sin organizaciéon (estructura amorfa), transitorio (esporadico e
inestable), indiferenciado (las personas son andnimas, sustituibles, heterogéneas e
incontrolables), fluido (los participantes pueden entrar y salir) y andmico (exento de
norma). Y en funcidn de distintos criterios se han ofrecido tipologias para distinguir a
los espectadores que van el domingo por la tarde al estadio de futbol, de lo que ocurre
en las grandes superficies en tiempo de rebajas, 0 en un atasco automovilistico'’. No
obstante, para el contexto de esta investigacién, en razén al grado de participacion o
de accién en el fendmeno conviene distinguir la masa pasiva de la activa, la primera
simplemente contemplativa y la segunda orientada hacia algun tipo de accién, que
puede ser pacifica o violenta por algin motivo. Aunque el comentario es la via de
comunicacion mas comun en muchas masas, en los espectaculos deportivos adquiere
especial relevancia los hechos ocurridos en el terreno de juego que se observa, o las
reacciones de ciertos sectores del publico, por lo que en ocasiones, sin ir
especialmente predispuesto, lo que comienza de modo pacifico se puede convertir en
violento, dado que la incertidumbre y el factor emocional, con catarsis colectiva

incluida, se hallan presentes.

17 . . . o . . . .
Dentro de la masa, el gregarismo hace referencia al comportamiento de quienes se limitan a imitar a
los demas.
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En otro orden de cosas, una de las unidades conceptuales bdsicas mds importante a
tener en cuenta en esta investigacion es la de <<signo y simbolo>>. Segun el
Diccionario Enciclopédico Espasa Calpe (1985), el “signo” se define como una “cosa
gue por su naturaleza o convencionalmente evoca la idea de otra”. Concepto del que
se pueden distinguir tres categorias diferentes: signo indicativo, que mantiene una
relacion causal con aquello que representa (ej.: estornudo signo de resfriado);
denotativo, que representa algo de modo especifico pero no causal (ej.: luz roja de
semaforo signo de peligro que obliga a parar); y connotativo, que puede representar
mas de un significado (ej.: la palabra hombre que puede referir al varén, al adulto o al
ser humano en general). Dicho esto, el “simbolo” es un signo de cardcter connotativo,
que no exige la necesaria semejanza y/o continuidad con lo representado, y constituye
un componente esencial de la accién social y cultural. De ese modo, cualquier acto o
artefacto humano puede convertirse en simbolo, publico, al servicio de todos como

vehiculo de comunicacion.

El simbolo, por tanto, tiene caracter polisémico, dado que un mismo objeto o gesto
puede expresar distintas ideas; y ademas es relativo, ya que esta contextualizado y al
servicio de la sociedad que lo produce. Rocher (1973: 86) distinguia en él cuatro
elementos constitutivos para su andlisis: el significante, o forma contingente con que
se expresa; el significado, o cosa a la que se evoca; la significacién, que es la relacion
existente entre el significante y el significado, necesaria para saber por qué tal
significante posee tal o cual significado; y el cddigo, que define la significacion
situdndola en su debido contexto. Turner (1980: 21-52) por su parte, sefiala que los
simbolos informan sobre lo obligatorio y lo deseable, constituyen los elementos
esenciales para el estudio de la cultura y especialmente de los ritos*®, indicando a su
vez, en relacion con el significado, que existen tres niveles o campos de sentido a
considerar: el nivel exegético o de interpretacion indigena, lo que dicen de él quienes
los generan; el nivel operacional, que observa desde fuera quien lo investiga de
acuerdo a los datos derivados del contexto, para deducir las consecuencias que trae

consigo; y el nivel posicional, que sitia un simbolo concreto en relacién con otros

® Sapir (en Turner, 1980: 32) subrayaba cuatro atributos basicos en los simbolos rituales: 1.

Condensacion de muchos significados en una forma Unica; 2. Economia de referencia; 3. Predominio de
la cualidad emocional; y 4. Vinculo de asociacion con regiones del inconsciente.
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simbolos para conocer el lugar que ocupa y tener una visién global o panoramica de

ellos.

Los simbolos ponen de manifiesto a su vez tres importantes conceptos relacionados
entre si como son: <<valores, normas y sanciones>>. Falding (1965: 223) defini6 el
“valor” como “un fin generalizado que guia el comportamiento hacia la uniformidad en
una diversidad de situaciones, con objeto de repetir determinada satisfaccion
autosuficiente”. Una determinada manera de ser u obrar que se juzga ideal o deseable
por parte de la persona y del colectivo que la mantiene, y en consecuencia orientan y
configuran el comportamiento social. El conjunto de valores alternativos constituyen
pautas que condicionan la conducta y tienen como principales funciones: la coherencia
de los modelos socio-culturales, la unidad psiquica de la persona, y la integridad social.
Los diversos valores que se le atribuyen al deporte moderno, como son, entre otros: la
obtenciéon de marca, de victoria, de superacion, por un lado; y la diversidn, el
entretenimiento, el mantenimiento fisico, por otro; configuran un doble sistema
deportivo: uno mantenido sobre el principio de rendimiento fisico, y el otro sobre el

principio de ocupacion del tiempo libre y el ocio.

En cuanto a las “normas”, Dobriner (1975: 89) entiende que son: “reglas, estandares,
expectativas o guias que definen las situaciones sociales”. Pautas de conducta
aprendidas por diversas vias (familia, escuela, empresa, etc.), que las personas
interiorizan y adoptan el sentido de obligacién. De ellas se distinguen dos tipos
generales: las proscriptivas, que prohiben y obligan a abstenerse de algo; y las
prescriptivas, que invitan a actuar de un determinado modo. Por otro lado es preciso
también distinguir las normas no escritas que forman parte del acervo cultural de un
pueblo a modo de mera costumbre consuetudinaria; de aquellas otras que se
establecen por escrito para el control social a modo de ley. El reglamento de futbol
precisa déonde estan puestos los limites de la legalidad en diversidad de situaciones,
aunque a veces queda abierto a la interpretacion del arbitro, especialmente cuando se
trata de enjuiciar la intencionalidad del jugador, y constituye un elemento clave para

entender la légica interna de este deporte.
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Y en lo que respecta a las “sanciones”, éstas aseguran el cumplimiento de las normas
mediante el control colectivo del comportamiento. Pueden ser positivas o negativas,
en la medida que premien o castiguen los actos; y adoptar muchas formas: econdémica,
social, fisica, sobrenatural, etc.; pero en cualquier caso se institucionalizan®® al objeto
de propiciar el cumplimiento de un ideal normativo. En ciertos casos se aplica el
principio de reciprocidad para sancionar determinados comportamientos; mientras
gue en otros casos, donde se distinguen infracciones civiles y penales (segln dafien a
individuos o grupos especificos, o actien contra el Estado), las sanciones pueden ir
desde el pago de dafios y perjuicios, hasta la entrada en prisién por tiempo
prolongado. En el futbol encontramos sanciones sobre la accion cometida que van
desde el saque de falta sin mayor peligro hasta el penalti como mdaximo castigo; asi
como sanciones sobre el jugador que la comete que va desde la simple amonestacidn
o apercibimiento a modo de advertencia, hasta la expulsién del terreno de juego por

cartulina roja directa.

En el dmbito deportivo, las sanciones adoptan multiples formas al objeto de hacer
respetar las normativas vigentes, de modo que no solo afectan a los jugadores que
cometan algun tipo de infraccidn, sino que se aplican también a los organizadores e

incluso a los espectadores cuando sea preciso, a fin de mantener el orden pretendido.

El conjunto de creencias y valores en base a los cuales se interpreta la realidad y se
actla en consecuencia constituye la <<ideologia>>, a la que Geertz (1987: 178-180)
atribuye varias causas principales de explicacién para justificar su existencia: La
explicacién “catartica”, por la que las tensiones emocionales se descargan al ser
desplazadas a enemigos simbdlicos, funcionando como una valvula de escape a través
de la victima propiciatoria. La explicacion “moral”, por la que se mantendrian unidos a
individuos o grupos frente a tensiones permanentes por medio de valores superiores.
Y la explicacion de la “solidaridad”, que mantiene unido al grupo social por medio de
simbolos populares cargados de emociéon. Explicaciones todas ellas utiles para

entender lo que ocurre en el deporte espectaculo y de competicion.

19 . . . . .z . . . .

La “institucionalizacion” implica la concreciéon de elementos culturales, en estos casos orientados
hacia el cumplimiento de normas, con férmulas apropiadas aplicables y social o estatalmente
convenidas.
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El esencialismo basado en la tradicidn y el epocalismo basado en la modernidad son
dos constantes ideoldgicas presentes en la vida social; asi como la existencia de rasgos
culturales que pueden ser mas o menos compartidos, contar con mayor o menor
aceptacion social. En tal sentido, evitaremos usar aqui el término “subcultura” para
referirnos a la cultura de gradas en el futbol, al considerar que no se trata de una
cultura menor o minoritaria, como puede sugerir dicho término, sino de rasgos
culturales compartidos por un numero significativo de personas en torno a una aficion,

dentro de un colectivo mayor.

Ademas de los valores y las creencias, el aparato ideolégico se genera también en base

|ll

a dos conceptos mas: <<los mitos y los rituales>>. Para Lévi Strauss (1968), el “mito”
constituye una forma de lenguaje o metalenguaje con gramadtica propia y sintaxis
especifica, que reflejan la ldgica interna y el funcionamiento de la mente humana.
Alejados de la ficcion, Hocart (1985) los considera como una fuente de vida para
quienes los mantienen, en la medida que suponen una manera de escapar de la dura
realidad, o a las vicisitudes de la existencia. Para quienes creen en ellos, constituye una
forma de interpretar el mundo circundante y los misterios de la existencia, un modo de
salir de la incertidumbre dando respuestas a lo desconocido. Se trata por tanto de una
ideacion e idealizacion de la realidad con multiples fines, y aplicado a cualquier campo,
que se ha dado y sigue dando en todos los pueblos y todos los tiempos, y ha sido
estudiado desde diversas perspectivas (histérica, psicoanalista, funcionalista,
estructuralista). En el terreno deportivo los mitos se aplican por lo general a personas y

a situaciones y constituyen de ese modo formas de adscripcién identitaria para los

seguidores.

III

Segun Hocart (1985: 31): “el mito describe el ritual” dictando cémo debe ser realizado,
mientras que “el ritual actualiza el mito”, dandole vigencia. Instancias que con

frecuencia aparecen unidas, aunque no necesariamente siempre.

El “ritual” por su parte podemos entenderlo como un acto o secuencia de actos
comunicativos, repetitivos y reglados, que se practican para satisfacer deseos,
necesidades o impulsos humanos, obteniendo eficacia a través de la expresidon

simbdlica. Wilson (1954: 241) decia de ellos que “Los rituales ponen de manifiesto los
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valores en su nivel mas profundo”. Y en palabras de Douglas (1978: 20): “con la
respetabilidad viene el ritualismo, mientras que con la pérdida de la estimacion social
surge el anti-ritualismo”. Sea como sea, el ritual constituye una practica regular en la
dinamica cotidiana y festiva de las personas y los pueblos, por ser en muchos casos un
referente para ordenar el tiempo, y servir como medio de adaptaciéon de la persona al

grupo social.

Practicado individual o colectivamente, de manera ordinaria o extraordinaria, segun el
caso, han sido numerosos los autores que lo han tipificado. Harris (1984) distinguia
entre ritos de solidaridad y ritos de paso. Turner (1988) entre ritos de elevacién de
estatus (crisis vitales e instalacion en cargos) e inversion de estatus (ciclicos y
afliccién). Van Gennep (2008 [1960]) en relacidén con los ritos de paso apreciaba tres
estadios: separacidn-liminalidad-agregacion; equiparables a las tres fases expresadas
por Turner (1988): preliminal-liminal-postliminal. Distinciones o categorias que son
oportunas para entender lo que ocurre en el ambito deportivo y especialmente en los

estadios de futbol.

Las funciones del ritual han sido estudiadas desde distintos puntos de vista. Desde la
6ptica psicolégica se apunta a que sirve para calmar la ansiedad y resolver conflictos
emocionales; desempefa un papel liberador y catartico; desinhibe sentimientos
violentos y hostiles socialmente inconvenientes, reprimidos en condiciones normales;
convierte los deseos reprimidos en realidad; otorgan sensacién de control sobre
eventos que trastornan o amenazan (Malinowski; Gluckman; Bateson; Roheim; en
Baztan, 1993: 338). Desde el punto de vista social se ha observado como una
manifestacion vehemente de lo sagrado (lo que la sociedad contempla como esencial);
que favorece y legitima el orden de las cosas establecidas, la estabilidad de la
estructura social, incluyendo a veces elementos didacticos; refleja y refuerza las
distinciones sociales; encauzan la insatisfaccion social e impulsan reformas o
rebeliones (Durkheim; Radcliffe-Brown; Dirks; en Baztan, 1993: 339). Y desde la dptica
ecoldgica se sefiala su utilidad como medio de adaptacion al entorno ecoldgico que se

habita (Rappaport; en Baztan, 1993: 340).
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De acuerdo a la definicion ofrecida aqui, los rituales abarcan un amplio espectro de
posibilidades. No estadn circunscritos exclusivamente, claro esta, al dmbito magico-
religioso; ni tampoco a momentos extraordinarios. Pueden acontecer de manera
ordinaria en cualquier situacidn, dado que toda relacién social puede ser concebida
como una relacién ritualmente modelada. El ser humano habita una red de
comunicacion ritual, al ser éste un importante medio utilizado por cada sociedad para

III

hablar de si misma. “[...] es una busqueda social” (Hocart, 1985). Como no, el deporte y
el futbol en particular, tanto en su dimensién practica como en el espectaculo que

genera, hace posible su ritualizacion.

Una de las justificaciones del ritual nos lleva a uno de los conceptos clave de esta
investigacion: la conformacién o refuerzo de la identidad. El término <<identidad>>
procede del latin identitas y podemos entenderlo como el conjunto de rasgos propios
de un individuo o de una comunidad que los caracteriza frente a los demas. Concepto
gue mucho tiene que ver con la conciencia o estimacidn que las personas tienen sobre
si mismas, con como nos vemos o sentimos, y en consecuencia ligado al de “alteridad”,
que hace referencia a las rasgos distintivos por los que se diferencian los individuos y

los grupos.

Tajfel (1981) ha definido la identidad social como “aquella parte del autoconcepto de
un individuo que deriva del conocimiento de su pertenencia a un grupo social junto

con el significado valorativo y emocional asociado a dicha pertenencia”.

Si tiempo atras fue aplicado fundamentalmente desde el punto de vista psicoldgico y
utilizado para comprender las relaciones interculturales (como parte del concepto de
etnicidad), hoy lo encontramos por todas partes y es utilizado para hacer entendibles

las situaciones mas diversas.

Pero mas alla de los rasgos visibles o declarados por los que se identifican las personas
(hombre, de 26 afos, soltero, 1.72 cm. de altura, 68 kg. de peso, etc.) o las
colectividades (Pefia Bética de Alcala del Rio, 225 socios, 280 hombres, 45 mujeres,
edad media: 45 aios, etc.), la identidad de éstas se halla conformada por un sistema

de simbolos y valores que definen una determinada manera de pensar, sentir y obrar.
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Entre sus caracteristicas hay que destacar al menos tres aspectos: en primer lugar se
trata de una cualidad “compuesta”, fruto de la sintesis del acervo cultural que se haya
adquirido a lo largo del tiempo: valores y creencias, usos y costumbres incorporados a
través de la trayectoria vital. Es por tanto constante, porque nos acompafia durante
toda la vida pero al mismo tiempo es “dindamica”, en la medida que incorporamos
permanentemente nuevos aprendizajes que originan cambios. En tal sentido mucho
tiene de experiencia emocional, derivada de la capacidad de seguir sintiéndose uno
mismo a través de los cambios continuos. Y es una cualidad “dialéctica”, dado que no
se construye en solitario sino en compaiia de otros, en el encuentro con otros cuya
mirada tienen efectos sobre ella. La identidad se construye en un didlogo de

influencias mutuas con los otros, con la otredad.

La identidad ocupa un papel crucial para lograr el equilibrio cognitivo y emocional de la
persona, desempefiando dos funciones basicas: conseguir una imagen positiva de si
misma, y adaptarse al propio entorno social. Aceptar la imagen que uno tiene sobre su
propia persona anima a la accidn, y llegar a ser una persona valorada hace que la vida
cobre sentido; pero para ello es preciso ser consciente de lo que uno es, de los
principios que se tienen o comparten, de las capacidades y potencialidades que se
dispone, y también de la plasticidad de ajuste que a veces es necesaria aplicar para

adaptarse a las circunstancias de manera satisfactoria.

Las culturas generadas en las sociedades modernas y de masas, lejos de estar
constituidas como todos integrados y coherentes, se encuentran cargadas de
contradicciones que afectan a todos los érdenes, y, entre las "estrategias
identificativas" (Camilleri, 1994) que las personas adoptan para superar la angustia o la
tensién creada por los diferentes codigos culturales y encontrar un lugar en la
sociedad, la adhesién a un deporte y a un club deportivo constituye un recurso muy
destacado. Ser aficionado, o también practicante, del conocido en Espafia como

720

“deporte rey”<”, socio del Granada C.F., miembro si cabe de alguna pefa, y asistir

2% como es sabido, el denominado “deporte rey” en Espafia es el futbol, por ser el mas practicado y el
que mas expectacion genera, con diferencia, ademas de otros atributos que lo convierten en un
fenémeno social con importantes implicaciones y consecuencias, no solo sociales, sino también
econdmicas y politicas. Desde el punto de vista de la identidad, sin embargo, la conexidén con la virilidad
o la masculinidad que en otro tiempo se le atribuia, llamando “marimacho” a las pocas nifias que osaban
jugar al balén con el pie, en el presente y en nuestro contexto espacial ha dejado de ser significativo, en
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regularmente al estadio con el grupo de amigos y afines, es para muchos un signo de

distincién y de identidad.

Por ultimo, otro de los conceptos utiles para esta investigacién es el de <<lugar>>,
concepto polisémico, relativo al espacio fisico y/o al social mas o menos amplio,
identificado por lo comun con quienes lo ocupan. Para Augé (1992) los lugares poseen
tres rasgos comunes: son identificatorios (forman parte de la naturaleza de las
personas), relacionales (sirven para la relacién social en lo cotidiano y lo festivo), e
histéricos (construidos de recuerdos, sirven para “atar tiempos” y proporciona a las
gentes reconocimiento). En contraste, los “no lugares”, mencionados también por
Augé tienen que ver con individuos no identificados, no socializados, ni localizados

(aeropuerto, supermercado, estacién de bus, ...).

El lugar, como el espacio (dimensién fisica) o el territorio (dimensidn politica), se
construyen y reconstruyen en el marco de las interrelaciones, y la postmodernidad
muestra que puede ser multiple e incluso sin limites en los mundos virtuales. No
obstante, el estadio de futbol constituye en nuestro tiempo uno de los lugares
emblematicos para quienes de manera regular asisten a él. Lugar tdpico para quienes
lo tienen como espacio comun y cotidiano de trabajo (empleados, jugadores,
entrenador, etc.), y heterotdpico (Foucault, 1967) para quienes lo frecuentan en fines
de semana como espacio de diversién y desahogo. Cronotopo (Velasco, 2012: 367), en
cualquier caso, al entrelazar espacio y tiempo en una sola dimensién, bien sea a diario

por motivos laborales, o cada dos semanas por motivos festivos y de competicién.

4.2. En torno al concepto de <<deporte>>

Decia el célebre profesor José Maria Cajigal en su sugerente libro: “iOh deporte!
(Anatomia de un gigante)” que: “Todavia nadie ha podido definir con general

aceptacion en qué consiste el deporte: ni como realidad antropocultural, ni como

la medida que, aunque en bastante menor niumero que los hombres, las nifias y jévenes mujeres
también juegan al futbol, forman equipos, participan en campeonatos federados, y con normalidad
asisten a los estadios como espectadoras aficionadas. La normalizaciéon democratica y la conquista de
libertades y derechos ha hecho que el futbol deje de ser un reservorio exclusivo para hombres.
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realidad social. Y cada vez va a ser mas dificil definirlo.” (Cajigal, 1981: 24). Palabras
gue ponen de manifiesto la dificil tarea de delimitar un concepto que no para de crecer

y ampliar su campo de accién.

La palabra deporte proviene del latin deportare, y segin Piernavieja (1985) aparece
por primera vez en la peninsula ibérica en el Cantar del Mio Cid (siglo Xll), con la
acepcién de transportarse, evadirse, divertirse. Ya en el siglo XX equivale a la

traduccidn inglesa de sport.

En la actualidad, una definicion amplia y aceptable de <<deporte>> exige adoptar una
posicion flexible, que destaque sus elementos esenciales y abarque un amplio espectro
de posibilidades, sin dejar fuera ninguna manifestacion que pueda considerarse como
tal. De ese modo, Cajigal (1981: 47) sefialaba dos dimensiones del deporte marcadas
por sentidos diferentes: el deporte de competicidn, cuyos elementos esenciales vienen
dados por la actividad motriz (fisica e intelectual), reglada, competitiva e
institucionalizada; y el deporte de recreo, en donde prima el placer por el ejercicio
fisico, la busqueda de bienestar, o el reto personal ante la incertidumbre que la
actividad genera. Vision que viene a coincidir con la definicibn que mas adelante
ofrecieran Puig y Heinemann (1991) o Garcia Ferrando (1990), al considerar el deporte
como sistema, con una doble lectura: como sistema cerrado marcado por la
competicién, o como sistema abierto en su dimensién lUdico-recreativa. De este ultimo
modo, cualquier actividad que en nuestro tiempo se le llame popularmente “deporte”,
como ocurre con el sencillo caminar a un buen ritmo con el propdsito deliberado de

mantener o mejorar la forma fisica, se asumiria como tal (en su dimension abierta).

En un intento por ordenar o clasificar un concepto paradigmatico tan complejo como
el deporte, la mayoria de autores han optado por aplicar criterios dicotdmicos a su
taxonomia: deporte practica — deporte espectaculo (Cagigal, 1975); deporte activo —
deporte pasivo (Cazorla, 1979); deporte desde el punto de vista participativo (practica,
espectdculo, técnica) — deporte desde el punto de vista explotativo (profesion apuesta,
publicidad, empresa, politica) (Meineaud, 1972); deporte formal (federado, de
competicion, profesional) — deporte informal (amateur, recreativo) (Garcia Ferrando,

1990). Otros por su parte ofrecen modelos diferentes como fruto de conjugar diversas
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dimensiones de la actividad humana. Blanchard y Chesca (1986: 29-31), por ejemplo,
basandose en varios autores colocan el trabajo en oposicién al ocio, y el juego en
oposicidon al no juego, para obtener cuatro bloques de posibilidades deportivas:
trabajo-juego; trabajo-no juego; ocio-juego; ocio-no juego. Sack (en Blanchard vy
Chesca, 1986: 32-33) ofrece una tipologia del deporte como un conjunto de
actividades diversas que se mueven sobre un doble eje de coordenadas: en uno coloca
una escala que va de lo atlético a lo no atlético y en el otro otra escala que del juego al
trabajo; de ese modo en funcién del gradiente de cada actividad encontramos unas
muy ladicas y poco atléticas (golf, bolos); otras laborales y poco atléticas (billar
profesional); otras ludicas y atléticas (atletismo, futbol amateur) y otras laborales y
atléticas (futbol profesional). Parlebas (2001) aporta otra interesante y original
clasificacion del deporte en base a la nocién de incertidumbre (inseguridad, inquietud).
Incertidumbre que se puede dar en mayor o menor grado con el deportista actuando
en solitario ("situaciones psicomotrices"), o en compafiia de otros ("situaciones
sociomotrices"). En base al mayor o menor grado de incertidumbre, conjuga entre si
tres factores relacionados: el medio fisico, la existencia o no de companeros, y la
existencia o no de adversarios; para obtener un total de ocho categorias posibles

donde reunir las distintas posibilidades deportivas.

El deporte en general constituye una manifestacidon social y cultural compleja cuya
naturaleza se ha dibujado cambiante y evolutiva a lo largo de los tiempos. Como
construccién cultural surgido en el ambito urbano-industrial, ya sea entendido como
sistema cerrado marcado por la competicién, o como sistema abierto en su dimensién
lddico-recreativa (Puig y Heinemann, 1991), el deporte se ha convertido
paraddégicamente en nuestro tiempo en un claro exponente de la dinamica
globalizadora, que propone e impone un modelo de sociedad marcado por el consumo
y por la uniformidad de los procesos de produccion, asi como en un medio de

|ll

individualizacion personal. Dentro del “proceso de la civilizacién” (Elias, 1987; Elias y
Dunnig, 1992) desempefia un importante papel por hacer posible la realizacion de la

obra personal, lograda a través de lo mas intimo del ser humano: su propio cuerpo.

Los sentidos son diversos y por tanto también las aplicaciones o utilidades que

encierra; su contenido dialéctico permite ver en él, al lado de una dimensidn
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humanistica, en la que se presenta como vehiculo de identidad colectiva, favorecedor
de la comunicacién, el dialogo social, y el desarrollo personal (Cajigal, 1981); una
dimensién mercantil y politizada, marcada por la ley del beneficio econédmico y los
intereses sectoriales de quienes se mantienen en las estructuras de poder (Brohm,

1982).

El deporte en definitiva se ha convertido no sélo en un reflejo de la dindmica social,
sino también en un importante eslabén que articula dicha dindmica®!. En él se retratan
los valores, las creencias, los deseos y las expectativas de la sociedad, pero también se

emplea para satisfacerlas y generar al mismo tiempo otras nuevas.

El cambio social, al igual que el cambio en el deporte, es universal y permanente. El
valor agonista del deporte moderno de competicidn, basado en el rendimiento fisico a
medio o largo plazo, mediante el entrenamiento intenso y sistemadtico que
predominaba en sus inicios, se complementa hoy dia con otros sentidos, cada vez mas
extendidos, que buscan el divertimento y el disfrute en el presente, asi como la salud o

la buena apariencia.

El deporte, en nuestros dias, no ha llegado a ser aun una necesidad vital para el ser
humano, se puede vivir satisfactoriamente sin practicar deporte, pero es preciso
reconocer su importante contribucién como estrategia para mantener la salud fisica y
el buen humor, compensando de este modo las nocivas consecuencias que se derivan
del sedentarismo y la desnaturalizacion de la vida social. Asi como también es de
reconocer su capacidad para generar empleo directo o indirecto, habida cuenta del

gran numero de familias que viven del mismo y de todo lo que lo envuelve.

Sin embargo, siendo este tipo de practicas propias de una sociedad, o, mejor aun, de
ciertos sectores de esa sociedad, amplios por cierto, que tienen cubiertas

determinadas necesidades vitales, y ocupan de ese modo parte de su tiempo libre

2L Un aporte significativo a la etnologia y antropologia del deporte, y en especial del futbol, lo
proporciona Christian Bromberger, quien considera que los deportes son campos privilegiados para el
analisis de la globalizacion, de la resistencia y creatividad cultural, asi como de la construccién de
identidades, o de las relaciones de géneros y generaciones (Bromberger, 2004). En el contexto espafiol
los estudios sobre distintas manifestaciones deportivas, y en especial del futbol, desde la perspectiva
socio-antropoldgica, también han experimentado un gran avance en la Ultima década (ver Cantarero,
Medina y Sanchez, 2008).
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_descartando de esta pauta a los deportistas profesionales , el deporte ofrece la
oportunidad para que los valores de los estratos medios y altos de estas sociedades,
sustantivados en sus practicas, sean socializados por las personas de los estratos

inferiores y se integren a ellos (a los valores, no al estrato).

Yendo un poco mas lejos, si hacemos un balance cuantitativo de las practicas Iudico-
motrices de un determinado grupo humano, desde una perspectiva diacrdnica, en las
ultimas décadas, posiblemente se podria comprobar, como pensamos, que los juegos
o deportes populares retroceden ante el avance de los deportes modernos mas o
menos convencionales; la tradicidn, que normalmente expresa la identidad diferencial
va perdiendo relevancia ante la modernidad que la difumina y uniforma, creando una

actitud mas cosmopolita.

El Deporte, por sus caracteristicas intrinsecas®’, no cabe duda que dentro de un
modelo de sociedad global puede jugar un papel muy importante desde un punto de
vista humanistico, pero no hay que perder de vista el grado de impregnacién que
posee del contexto consumista en donde se desarrolla, y comprobar cdmo muchas de
las disertaciones que evocan la libertad a través del deporte, no son en el fondo mas

qgue nuevas formas de alienacion dentro de una industria cultural.

Constituye una compleja manifestacidon social entroncada dentro de las diferentes
dimensiones de la cultura: la tecnologia, la economia, la vida social, la politica e incluso
las creencias religiosas. Como producto cultural refleja en buena medida los contrastes
y aun contradicciones del ser humano, cédmo éste se desenvuelve entre el orden vy el
desorden, entre la colaboracién y la competencia, entre la solidaridad y el conflicto. El
deporte se emplea como practica de ocio para llenar el tiempo libre de las personas, y
también como forma de trabajo con el que otros se ganan la vida, generandose pues,
ocio y negocio en torno suyo, a la vez que practica y espectaculo. El deporte ha

demostrado ser un importante vehiculo de comunicacion entre las personas y los

22 Guttman (en Garcia Ferrando, 1990: 39-43) sefiala siete caracteristicas por las que se diferencian los
deportes modernos de las actividades deportivas de épocas anteriores: secularizacion, igualdad de
oportunidades para competir en las mismas condiciones, especializacion de roles, racionalizacion,
organizacion burocratica, cuantificacion, y buisqueda del record. Caracteristicas del deporte moderno
que apuntan sobre todo al moderno deporte de competicién, al que habria que afiadir algunas mas
como: esquema piramidal de funcionamiento, jerarquia paralela, contradicciones, desligamiento de la
naturaleza, o instrumento ideolégico del poder.
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pueblos, pero también ha sido y es utilizado como forma de alienacién y aculturacién,
e incluso contracomunicacién al servicio del poder, su dimensién humanistica se ve
contrapesada con el mercantilismo y la politizacién que tienden a trascendentalizar lo

gue en “esencia” no es mas que un juego (Acufia, 2003: 5-8).

Por el cada vez mayor auge que estd cobrando en la sociedad moderna avanzada (no
por casualidad los principales reclamos publicitarios se apoyan en figuras del deporte),
y por ser un hecho generalizado a escala planetaria con diversidad de formas vy
funciones, el deporte con toda su envoltura, merece ser estudiado desde una
perspectiva socioantropoldgica con mas intensidad de lo que se ha hecho hasta ahora.
No por enmarcarse en principio dentro del dmbito del juego y la recreacién deja de ser
un tema serio, muy serio, no solo por las consecuencias econdmicas o politicas que de
él se derivan, sino incluso por las implicaciones que posee con el ambito de lo sagrado,
de lo absoluto, al convertirse en algo capaz de emocionar al extremo de llenar de
contenido la propia vida convirtiéndose en esencial. Para profundizar en ello podemos
preguntar a los hinchas incondicionales de los equipos de futbol, o a los ascetas
maratonianos del deporte popular: équé significa, como leemos o escuchamos en los
medios de comunicacién, tener “un cuerpo 10”, o “ihay que ganar el partido a vida o
muerte!”? ¢Son metdforas que solo reflejan un estado de dnimo, una intencionalidad,

o también generan la propia accion?

En la sociedad actual podemos distinguir deportes minoritarios, que por su novedad o
poca aceptacion son practicados o seguidos por un reducido nimero de personas; y
deportes masivos con gran impacto social, de los que se hacen eco los medios de
comunicacion, que generan grandes cantidades de practicantes y aficionados. Entre
estos ultimos, el futbol es con amplio margen el que mayor expectacion acapara en
Espana, y, salvando las diferencias entre paises, el mas extendido a nivel mundial.
Deporte de masas que en nuestro pais no distingue ya entre clases sociales, origenes
étnicos, o relaciones de género; cualquiera puede practicarlo o aficionarse a verlo si
tiene voluntad de hacerlo. Deporte convertido en fendmeno social, y claro exponente
del proceso de globalizacion, por el que todos nos exponemos a los mismos o
parecidos estimulos. Tal circunstancia, sin embargo, por la diversidad que caracteriza a

las poblaciones humanas, hace que en cada lugar se interprete a su modo e incorporen
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matices propios; aunque por norma general, su dinamica lleva consigo las dos
constantes que acompafian la vida social: la colaboraciéon y la competencia, el

consenso y el conflicto, la integracion y la desintegracion.

La <<agresividad y la violencia>> estan presentes por lo general en los deportes de
masas y en el futbol en particular. Pero si bien la agresividad es un rasgo natural de los
seres humanos (y del resto de animales) como mecanismo de supervivencia, para
asegurarse una existencia mds satisfactoria, e imprescindible en el deporte para
conseguir las metas propuestas: ganar el partido, rebajar la marca, alcanzar la cima de
la montaia, etc.; la violencia es una manifestacién cultural, que parte de una
agresividad desmedida, fuera de norma, también presente entre los seres humanos y
en los escenarios deportivos, pero que, a diferencia de la anterior, se trata de poner
freno y controlar mediante la sancién y el reproche social, por el dafio fisico o

psicoldgico que puede causar.

Los espectaculos de masas en general, ademds de un modo de entretenimiento y
diversidén, constituyen aliviaderos de tensiones, de catarsis colectiva, donde la
agresividad sale a relucir no solo en el terreno de juego por parte de los deportistas,
sino en las gradas por parte de los espectadores, a través del gesto y la palabra. Los
insultos®® y los malos modos son frecuentes y admitidos hasta cierto punto, pero no asi
la violencia fisica que se procura domesticar para que no se desencadene, a veces con
otra figura muy presente en esos escenarios como es la victima propiciatoria (arbitro,
presidente del club, entrenador, o algin jugador), que como mal menor paga las
culpas de todos, convirtiéndose en foco de atencién sobre el que descargar laira, y

mitigar asi el problema.

La violencia en el deporte se ha estudiado desde un punto de vista diacrénico y
multicultural, y sabemos que determinadas conductas que han sido rechazables en un
momento histérico aparecen normales y admisibles en otros (Elias, 1987). Sabemos
que los actos violentos en las manifestaciones deportivas estaban presentes desde
tiempos antiguos; en el dilatado periodo que ocuparon los Juegos Olimpicos de la

antigliedad los transgresores de las normas eran azotados en publico; y sabemos que

23 . P . ’
Insultos que en la calle y en la vida diaria pueden ser condenables, dentro de un estadio de fatbol son
consentidos y justificados por la emocién del momento.
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algunas de las normas admitidas en esos tiempos (en relacién con el pancracio, por
ejemplo) hoy no serian admisibles por exceso de violencia. Guttman (1978), al estudiar
la violencia ejercida por los espectadores del mundo antiguo y en la actualidad,
establecia una correlacion inversa entre la legitimidad de la violencia en la competicion
y la violencia ejercida en las gradas. No obstante, son muchas las variables a considerar
para entender las manifestaciones de violencia relacionadas con el deporte, y como

aprecia Garcia Ferrando en lo que afecta a la violencia deportiva en Espafia:

“En términos generales, los hombres protagonizan mds actos violentos que las
mujeres, las personas de clase baja lo hacen también con mayor frecuencia que
las de clase media y las de clase alta, y los jévenes también participan con mayor
frecuencia que los adultos de edades medias y avanzadas en comportamientos
violentos. Esto, que es cierto histdricamente para cualquier tipo de violencia, es

bien evidente en el campo de los deportes.” (Garcia Ferrando, 1990: 223-224).

Alderman (en Blanchard y Cheska, 1986: 177) seifiala dos formas bdsicas de violencia
que con frecuencia las podemos distinguir en los escenarios deportivos: la “reactiva u
hostil” que conlleva algun tipo de castigo fisico o psicolégico empleado
fundamentalmente mas como fin en si mismo que como medio para conseguirlo
(patada a un rival por la antipatia que le causa o por el enfado que le provoca el

III

resultado). Y la “instrumental”, que entrafia algun tipo de intencionalidad por causar
dafio o lesiones como medio para alcanzar determinados objetivos (zancadilla al rival

para evitar que se escape con el baldn).

Pero mas alld de la violencia generada sobre el terreno de juego por los propios
deportistas, Lang (1979: 223-250) establece cuatro tipos de violencia distinguibles
entre los espectadores de un encuentro deportivo: el “publico fanatico”, cuya protesta
se orienta contra las acciones o decisiones que, independientemente de lo justificadas
gue estén, perjudiquen de algin modo al equipo que siguen. La “multitud codiciosa”
que, al margen del equipo que se perjudique, protesta de manera espontdanea contra
las acciones o decisiones que vayan contra lo que consideren juego limpio. La “masa
desenfrenada” o exaltada, que muestra un comportamiento anémico y aprovecha

cualquier situaciéon polémica para desatar impulsos agresivos y desembocar en un

109




% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

conflicto de mayores dimensiones. Y el “publico polarizado”, que se encuentra
predispuesto al conflicto antes de comenzar el encuentro deportivo y aprovecha

cualquier oportunidad para generar desordenes.

En cuanto a los factores condicionantes que podemos tener en cuenta para entender
la violencia en general y la desencadenada de manera particular en el deporte, son
muchos los mencionados desde distintas posiciones tedricas: el instinto (Lorenz, 1974),
el aprendizaje social (Bandura, 1982 [1976]), la frustracion (Dollard, 1939), la
masificacion (Blanchard y Cheska, 1986), el estilo subcultural (Clarke, 1978), las
relaciones de clase (Tylor, 1976), el caracter propio de la competicién deportiva (Tylor,
1976), a los que se pueden sumar ademas: el consumo de alcohol, la inestabilidad
emocional de los entrenadores, la excesiva permisividad del reglamento, la
presionante e incémodo arquitectura de los estadios o pabellones deportivos, o el
abuso de sensacionalismo por parte de los medios de comunicacion de masas. Cada
manifestacién de violencia tiene sus peculiaridades, sus propios motivos vy, sin duda
exige para su comprension de una valoracién especifica, que casi con toda
probabilidad combine varios de los factores mencionados, porque, como bien sefala

Coakley:

“Ninguna explicacién es por si sola satisfactoria. Las manifestaciones del
comportamiento violento son el resultado de una combinaciéon del contexto
propio del evento deportivo con las condiciones sociales generales y los actos
desencadenantes especificos protagonizados por los espectadores individuales.”

(en Blanchard y Cheska, 1986: 191).

El deporte es un producto cultural mas y como tal, para entender sus implicaciones y
consecuencias es preciso situarlo dentro de un marco mayor como es el de la sociedad
y la cultura en su conjunto, de donde se origina. Asi, los hechos violentos que tienen
lugar en contextos deportivos es preciso situarlos para su comprensién en el marco
general del conflicto como propulsor del cambio social. Cajigal (1981) hacia alusidn al
importante papel de desahogo psicolégico que cumplen los espectdculos deportivos,
asi como a la excesiva trascendentalizacion de los mismos, que pueden privarlos de su

capacidad liberadora y de pura diversion.
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En uno de los trabajos estadisticos de Garcia Ferrando (1990: 232-234), que no por
antiguo deja de ser significativo, el numero total de hechos violentos en el deporte
espanol, registrados en el periodo 1975-1985 fue de 6.001 incidentes, siendo el futbol
el que, por su popularidad, atencion del publico y de los medios de comunicacién, mas
casos reunia con diferencia (89.2%), seguido del baloncesto (8.3%), el balonmano
(2.1%) y el hokey (0.4%). Las agresiones a jugadores, el lanzamiento de objetos al
terreno de juego, y las agresiones a arbitros fueron, por ese orden las mas frecuentes

en el futbol.

Desde hace ya tiempo ha sido reconocido como problema social, sobre todo cuando la
violencia termina en batalla campal dentro o fuera de los estadios, con el consecuente
destrozo de los asientos en las gradas o del mobiliario urbano en las calles y locales, v,
mas aun, cuando se producen serias lesiones o incluso la muerte (el asesinato) de
algin o algunos hinchas fanaticos; y mas alla de las medidas adoptadas por las
autoridades y responsables deportivos, los propios estados han adoptado medidas
para paliar sus nocivos efectos, no solo a nivel nacional sino también internacional

(Duran, 1985).

Pero si bien dentro del sistema deportivo es preciso considerar el fendmeno de
disyuncidon que se produce por la violencia que en él se puede generar, lo que
predomina como constante es el fendmeno de conjuncion a través del

<<asociacionismo>>.

La practica y el espectdculo deportivo genera vinculos de afinidad entre los
aficionados, motivos de conversacién, de encuentro e interaccion social. En el
territorio espafiol no existia en tiempos de la transicién a la democracia (afios 70 y 80)
la tradicién asociativa que en torno al deporte se daba en otros paises europeos, como
Inglaterra, Alemania o Francia; sin embargo en los ultimos 30 afios se ha
experimentado un enorme avance en ese sentido, teniendo en cuenta que han
evolucionado también los modelos asociativos. Al club deportivo de cardcter
profesional y/o amateur, reconocido por la federacién de cualquiera de los deportes
de competiciéon, ambos con admision de socios; hay que sumarle las asociaciones o

clubes deportivos con personalidad juridica organizados en torno a actividades fisico-
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deportivas generalmente no competitivas, orientadas a llenar el tiempo libre de las
personas; asi como aquellas otras asociaciones informales de base que sin registro
oficial se rednan para practicar o contemplar la actividad deportiva de la que son
aficionados. Sea como sea, el deporte constituye un estimulo que contribuye a la
sociabilidad de las personas y genera multiples formas de agrupacién. En el caso del
futbol las “pefias”, en sus distintas modalidades, son ejemplo de ello. Pefia de hinchas
de un determinado equipo, en una determinada localidad o barrio de ciudad, que
dispone de un local con bar abierto al publico a diario, en donde los socios se relnen
para charlar, para organizar un viaje acompafando al equipo cuando juega fuera, para
ver un partido por televisién, o como punto de encuentro y salida antes de acudir al
estadio el dia del partido. O pefia de amigos, que alquila y reserva el derecho de
disponer en un polideportivo de un campo de césped artificial a cierta hora de la tarde

noche, donde se rednen para jugar su partido de futbol una vez por semana.

De acuerdo con el planteamiento de Cajigal (1960: 22): “La dinamica interna del grupo
deportivo se caracteriza por la espontaneidad”. A través del deporte el didlogo social
resulta facil y genera comportamientos solidarios y cohesidn entre los afines, aunque,
no cabe duda, que la desmesura y los fanatismos, que también abundan entre hinchas

rivales, provocan efectos contrarios. Como también expresa Cagigal:

“Si el deporte, buena escuela para el didlogo individuo-sociedad, sobre todo en
su original espontaneidad de los grupos deportivos, pierde su caracter ludico,
qgueda desprovisto de sus mas egregias cualidades equilibradoras del hombre

contemporaneo.” (Cajigal, 1960: 22).

En otro orden de cosas, el sistema deportivo, observado desde una perspectiva socio-
cultural, cabe analizarlo desde los aspectos tecno-econdmicos (con el apoyo de la
ciencia y la tecnologia, el papel del dinero, la empresa, la publicidad, el mercado de
articulos deportivos, etc.), o desde los aspectos socio-politicos (aplicacion del derecho,
relaciones de poder, estructura de autoridad, etc.) que involucra; pero seria
demasiado extenso para el cometido de este capitulo, y se puede encontrar en
numerosas obras clasicas (Cazorla, 1979; Meineaud, 1972; Brhom, 1976; Bouet, 1968;

Arias, 2009). Seialaremos, no obstante, algunos aspectos del sistema relacionados con
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los <<valores del deporte>>, que nos parecen especialmente relevantes para este

trabajo.

Segun Cazorla (1979: 61-64), los valores esenciales que el deporte aporta a la sociedad
son los siguientes: su valor “educativo” favorece el cardcter y la fuerza de voluntad;
representa un destacado factor “protector de la salud”, que mejora la calidad de vida y
previene de enfermedades; es un buen “medio de cohesidn y de identificacion social”
local, nacional, internacional incluso; constituye también un importante “medio de

III

promocion social y comercial”, favorece la proyeccién laboral y el prestigio de ciertas
personas, facilita las ventas de las mas variadas mercancias; y posee un elevado “valor

humanistico”.

Sobre el valor humanistico del deporte hablé y escribié ampliamente Cajigal (1981),
destacando la utilidad del deporte para satisfacer ciertas necesidades y constantes
humanas como son: “la necesidad de compafia, la capacidad de comprender, la
utilidad de compartir, la capacidad y el deseo de comunicar, la constitucion de la vida
comunitaria” (lbid.: 140). La frecuente crisis de identidad que acontece por la pérdida
de determinados valores en las sociedades de masas y de consumo, es cubierta en no
pocas personas con su adhesidn a actividades deportivas, que provoca nuevas
ilusiones y expectativas, asi como la creacién de grupos de iguales que comparten la
misma aficién. La UNESCO ya emitié en 1978 una Carta Internacional en donde
reconocia la importancia del deporte como elemento promotor de la comunicacién y

mutua comprension de los pueblos.

Pero mas alld de los movimientos internacionales que el deporte genera, Cajigal (1981)
llama la atencidn sobre la curiosa paradoja que se da entre muchos aficionados o
practicantes que se toman mas en serio el deporte al que se adscriben, que no deja de
ser un juego o una distraccion, que el propio trabajo u otras actividades cotidianas

que realizan por obligacion.

“Es interesante advertir la intransigencia del espectador deportivo en su
exigencia de maximo rendimiento a todos los protagonistas. Si en la vida seria
laboral se comprende un respiro, una cierta laxitud en el trabajo, esto no se

acepta en el deporte, que en el fondo es un juego.” (Ibid.: 153).

113




% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

Aparte de los valores mencionados, es obvio que el deporte se encuentra influido por
el contexto social y cultural en donde se desarrolla, contribuyendo asimismo a que
dicho modelo se mantenga. En ese sentido, la sociedad no solo crea la necesidad de
practicar deporte sino también de consumirlo. En una sociedad de consumo no puede
escapar de ese atributo ningun producto que sea de uso masivo, y, como sabemos, los
articulos deportivos no escapan a las modas del momento, al fendmeno de estrenar

para estar al diay a la obsolescencia planificada que provoca el mercado.

Y continuando con los valores, no debe pasar desapercibido el importante papel social
que desempefian los campeones o grandes figuras deportivas (individuales o en
equipo). Brohm (1982: 282-302) sefialaba a este respecto la relevancia de los
campeones como piedra angular del sistema deportivo, la cima de la piramide; como
principales promotores del espectaculo, de la empresa deportiva y de la publicidad
que lleva aparejada; como impulsores de los progresos tecnoldgicos deportivos, de la
creatividad y el ingenio; como modelos de comportamiento a imitar y modelo de
superacion por los logros obtenidos en base al propio esfuerzo personal; o como
generadores de mitos basados en las hazafias conseguidas. Todo ello lo podemos
apreciar en el fatbol, tanto a un nivel mundial con jugadores como Di Stéfano, Pelé,
Maradona, Cruiff, Messi, Cristiano, ... o con equipos como el Real Madrid o el
Barcelona; como a un nivel nacional o local: cada aficionado tiene sus propios idolos o
mitos, y para quienes lo sienten con pasion, independientemente de los resultados, su

equipo sera siempre el mejor.

El futbol que se juega en los grandes estadios, como es el caso del Granada en nuestro
trabajo, entra dentro de la concepcion del <<deporte espectaculo-profesional y de alta
competicion>>2*. Deporte que es capaz de ofrecer al publico un atractivo espectaculo,
y se profesionaliza en la medida que hace posible que ese publico pague para poder
presenciarlo, generando toda una empresa en torno a él. El beneficio econdmico para
unos esta en la base del profesionalismo y el entretenimiento para otros en la base del
espectdculo. Pero ademas, por el nivel de exigencia de la liga en la que se inscribe

(Primera Divisidn), y los objetivos a los que se aspira (ganar los partidos ante los

24 . . , .

Independientemente, el futbol, como deporte que es, puede ser contemplado en otros ambitos como
entretenimiento popular dentro del tiempo de ocio, como herramienta educativa, o incluso como
instrumento de salud fisicay mental.
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mejores equipos del pais para finalmente evitar perder la categoria, y si es posible
conseguir clasificarse para alguna liga europea), la competicion alcanza su mdaximo

exponente, circunstancia que igualmente constituye un atractivo para el publico.

Por ultimo, cabe considerar también como elemento de andlisis la dimension
comunicoldgica del deporte, el papel que sobre él desempefian los <<medios de
comunicacion de masas>> y las consecuencias que tiene sobre la audiencia o el publico
gue recibe la informacion. Para tal fin el paradigma de Laswell (en Mufoz, 1989: 405-
421) ayuda a delimitar con claridad los elementos que intervienen en la comunicacion,
a saber: ¢quién dice qué? (el/los emisor/es); é¢qué dice? (el/los mensaje/s); ien qué
canal? (medio/s de transmision); ¢a quién? (la audiencia y publicos receptores); écon
qué efectos? (consecuencia/s de la difusion mediatica). Como cualquier produccién
humana, los medios masivos de comunicacion no son ni buenos ni malos en si mismos
en relacion con el deporte, lo que podemos afirmar es que constituyen una instituciéon
social con enorme capacidad operativa para construir universos simbdlicos, y en tal
sentido, las respuestas a las preguntas formuladas por Laswell pueden ser

clarificadoras.

El extraordinario desarrollo de la tecnologia ha transformado al deporte en uno de los
principales contenidos mediaticos. De las encuestas realizadas por Garcia Ferrando
(1986: 26-33) hace afios sobre los habitos deportivos de los espafioles, se desprende
qgue los temas deportivos son de los que mas informados estamos, por encima de los
politicos o econédmicos. Alabarces (2002, en Garcia Ferrando y Llopis Goig, 2010: 220)
llegd a afirmar que el futbol se ha convertido en los ultimos afos en el género
televisivo de mayor éxito. Los espectadores de television en Espafia que consumen
espectaculos deportivos ha aumentado de un 20 % en 1990 al 37% en 2010 (casi el
doble), mientras que la poblacion que prefiere verlo en el estadio se ha reducido desde

el 61% hasta el 49%. (Garcia Ferrando y Llopis Goig, 2010).

El importante crecimiento y promocion del deporte mucho tiene que ver con la ayuda
prestada por los medios de comunicacidn. Segun Garcia Ferrando y Llopis Goig (2010),
cerca de un 10% de la poblacidon espafiola ve todos o casi todos los programas de

informacion deportiva que tiene la posibilidad de ver por compatibilidad horaria, dato
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qgue se duplica cuando hablamos de partidos de futbol, el 20% ve todos los partidos

que tiene posibilidad.?® (Ibid.: 221).

Los hombres, por lo general doblan o triplican a las mujeres en consumo de
informacion deportiva por television en nuestro pais. Los partidos de futbol
‘televisados atraen muy especialmente a espectadores jovenes. Y en cuanto al nivel de
estudios, es la poblacion con estudios de hasta E.S.O. y Formacion Profesional los
mayores consumidores de deporte por television, especialmente de futbol. La
poblacion con estudios universitarios presta practicamente la misma atencion a
partidos de futbol que a otras retransmisiones deportivas, cosa que no ocurre en la
poblacion con educacién primaria o menos de 5 afios de escolarizacién, que también

tiene preferencia por el futbol. (lbid.: 222).

En el estudio realizado por Garcia Ferrando y Llopis Goig, se demuestra igualmente la
estrecha vinculacion mantenida por la prensa escrita con el deporte, como lo
demuestran los datos proporcionados por el Estudio General de Medios (EGM) de la
Asociacion para la Investigacion de los Medios de Comunicacién (AIMC), donde el
periddico deportivo Marca aparece desde hace bastantes afios en primera posicién del
ranking de lectura con una audiencia de 2.880.000 lectores, seguido del periédico El
Pais, que no llega a los 2.000.000 diarios, y el diario AS, con 1.395.000 lectores diarios.
Sport (82 puesto) y Mundo Deportivo (92 puesto) son otros de los periddicos
deportivos (especialmente centrados en el deporte del futbol) que se situan en el Top

10 del ranking de los periédicos mas leidos de Espafia. (Ibid.: 224).

Por los datos que nos presentan estos autores, la informacion deportiva esta
consolidada en nuestro pais como uno de los temas de mayor interés, que atrae a una
clientela de amplio espectro demografico y sociocultural. Interés que se justifica por la
amplia cobertura que el deporte tiene en los medios de comunicacion, vy
especialmente el futbol con todo lo que lo envuelve al margen de lo deportivo (vida
social y afectiva de los futbolistas, enfrentamientos dialécticos, problemas con el fisco,

etc.).

> En el otro extremo encontramos, no obstante, un 44% de la poblacidn que casi nunca ve programas
de informacién deportiva y un 33% que no ve partidos de futbol. (Garcia Ferrandoy Lopis Goig, 2010:
221).
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Alcoba (1987: 353-356) en base a los resultados de su investigacién sobre deporte y
comunicacion llega a las siguientes conclusiones: 1. “El deporte es un factor decisivo
en el proceso de comunicacién”. 2. “La evolucién del deporte, a través de los siglos, ha
sido uno de los fendmenos que mdas comunicacién ha promovido entre los hombres”.
3. “Por su interrelacidon con todas las areas de la sociedad, el deporte ha suscitado una
constante comunicaciéon”. 4. “La heterogeneidad de los lenguajes del deporte, capitulo
importante como generador de comunicacion”. 5. “Al llegar a los medios de
comunicacién, el deporte consolidd su efecto comunicacional”. 6. “Los espacios
deportivos en los medios de comunicacién son en la actualidad una de las secciones
preferidas por los receptores”. 7. “Las comunicaciones deportivas se han convertido en
los sucesos comunicativos mas extendidos de nuestro siglo”. 8. “El deporte ha obligado
a crear un nuevo periodismo especializado para atender la demanda de comunicacién
I”.

generada por él”. 9. “Al popularizarse, el deporte ha elevado, ain mas, su capacidad

comunicativa entre los hombres”.

Dentro del ambito deportivo, el futbol en Espafia ocupa una posicion privilegiada en
todos los medios de comunicacién, prensa, radio, television, internet. Es al que, con
mucha diferencia, mas atencidn se le presta y el que mas espacio o tiempo de emision
ocupa. Su popularidad se debe en buena parte a la difusién que los medios han hecho
de él, y al dia de hoy, mas alld de la esfera deportiva, genera intereses econémicos,
politicos, y aun mediaticos, debido a la rentabilidad y al poder que de él se desprende
o que a través de él se puede conseguir. Por tal motivo, resulta extremadamente dificil
encontrar objetividad o neutralidad en la informacién deportiva que proporcionan los
medios, como cabe esperar al tratar una actividad que, ademdas de los muchos
intereses deportivos y no deportivos que encierra, esta cargada de pasion. La célebre
frase de Matias Prats (padre), uno de los mejores y mas reconocidos comentaristas
deportivos de Espafia, dirigida a los jugadores de la seleccidén espafiola de futbol, al
decirles, antes de comenzar su retransmision radiofdnica: “vosotros meter goles y
ganar que yo me encargo de que juguéis bien”, da una idea de lo virtual y aparente

que puede llegar a ser la informacidn que recibimos por los medios.

La falta de rigor de los medios de comunicacién no invalida sin embargo su analisis,

dado que, por encima de la verosimilitud de lo que se cuente, de la realidad virtual y
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mediatica que se construye, lo importante es saber detectarla, ser consciente de ello,
mantener la distancia y apreciar la carga ideoldgica que cada medio o periodista vierte
en su manera de obrar, en su puesta en escena que ademas de informar pretende
generalmente entretener, atraer al lector, oyente, telespectador o cibernauta,
despertando o levantando pasiones si cabe, o saciando su curiosidad, aunque sea con
noticias sensacionalistas. Conscientes de ello, lo importante para una investigacion
como la que aqui desarrollamos, es conocer el alcance de las noticias y las
consecuencias que tienen en el imaginario colectivo del publico que las recibe, como
un estimulo mas a tener en cuenta en la valoracién de las actitudes y
comportamientos de las personas, en nuestro caso de aquellas que de manera regular

contemplan el espectaculo desde las gradas del estadio.
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5.1. Historia del Granada Club de Futbol

Como la gran mayoria de los equipos de futbol profesionales de Europa, el caso del
Granada C.F. es el de un club histoérico, en este caso cercano a celebrar su centenario
como entidad deportiva. Se trata pues de una institucion de reconocido prestigio
nacional, para los aficionados al futbol, y al mismo tiempo una entidad que muchos
sienten con orgullo por ser representativa de la ciudad. A grandes trazos recogemos
aqui la secuencia de acontecimientos que a diferentes niveles (deportivo, social,

politico, econdmico) afectan al club, a fin de clarificar como fue su recorrido histérico.

La historia del club que hoy conocemos como Granada Club de Futbol se remonta,
como nos indican Entrala y Ramos (2010), al 6 de Abril de 1931, fecha donde se
constituyeron sus estatutos. Aunque fue el dia 14 cuando se regulé su situacién con la
Ley de Asociaciones y se procedié a su fundacién. Uno de los principales precursores
de su institucionalizacién fue una familia de la capital de apellido Amigo. Seglin cuenta
uno de sus fundadores, José Amigo Vico, en el libro “Historia del Granada Club de
Fatbol”: “su aficion al baldn se dio tanto por la poca afinidad a actividades mas tipicas
y menos deportivas de la época, como por la cantidad de primos que se juntaban a la

hora de jugar a cualquier cosa.” (Vico, 1925, en Entrala y Ramos, 2010: 7).

Durante los afios treinta la familia Amigo fue desarrollando su aficion e interés por el
futbol, entrenando semanalmente y organizando partidos con las asociaciones de
otras provincias cercanas. Progresivamente se fue incorporando a esa reunion de
amigos gente con cualidades motrices para practicarlo. La prensa local se hizo eco de
la actividad que llevaban a cabo estos jovenes durante sus momentos de ocio, dandole
publicidad tanto al deporte como a la asociacién que informalmente se habia creado.
Todo ello provocé la necesidad de contar con alguna persona que se hiciera cargo de la
representacion del grupo, de formalizar su estructura socio-deportiva y de darle un
estatuto federativo. Asi, Julio Lopez Fernandez, un escultor y ebanista de Granada, fue
el primero en hacerse cargo de la empresa, figurando en los documentos como el
primer presidente del Granada Club de Futbol. Como mdaximo responsable de un club

formado principalmente por componentes de la familia Amigo, pero que poco a poco
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iba incorporando a los mejores jugadores de la provincia, gestioné la cesién de los
terrenos y construccion del primer campo de futbol en la ciudad: “Las Tablas”, cerca de
la antigua cdrcel, el cual sirvié de terreno de entrenamiento y para participar en el
primer campeonato Regional en el que su presidente inscribio al club

(Lafutbolteca.com, 2016).

Antes de describir la progresién y desarrollo del club, nos parece oportuno recalcar
algunos de los eventos deportivo-futbolisticos mas importantes que se produjeron en
la provincia previamente a su creacion, con la intencién de contextualizar cual era la
realidad social e interés que se tenia en la época por este deporte, tal y como explican

Entrala y Ramos (2010) en su recopilacién de datos histéricos.

Segun algunos periddicos de la época como “El Defensor”, ya en 1897 “algunos
jovenes granadinos practican un nuevo deporte llamado football, con pelotas del

tamafio de un melén no muy grande.” (Ibid., 1897: 11).

El primer equipo de futbol de Granada fue el Sociedad de Football de Granada,
organizado por educadores de jovenes, que en 1907 se encargaron de ensefiar a sus

alumnos lo que uno de los profesores de inglés habia practicado en Londres.

El primer partido del que se tiene noticia en la capital granadina se disputd en las
fiestas del Corpus de 1909, cuando se celebré el campeonato de Granada, disputado
por el Athletic Club de Granada y el Granada Football Club. El partido se llevd a cabo en

el hipédromo de Armilla 'y con el resultado de 2 — 0.

Entre el 22 de febrero de 1922 y el 9 de diciembre de 1924, algo menos de tres afios,
se desarrolld la que quizds sea la etapa mas turbulenta del futbol granadino, la que
enfrenté a dos equipos locales, el Real Espafia y el Real Club Espafnol, que
representaban a dos sectores de la sociedad granadina (para simplificar: los ricos con
el Espana y los pobres con el Espafiol) y cuya rivalidad se pasé a lo extradeportivo. Tal
circunstancia, sumada a las deudas que fueron acumulando, dio lugar a que ambos
clubes se disolvieran, aunque ya se habian hecho con los servicios de futbolistas
profesionales de Andalucia, y a los partidos la gente acudia en masa (mas de 3.000

espectadores para presenciar los encuentros).
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Partido disputado en los afios 20 en las Eras de

Cristo, Granada

Fuente: www.Estadiosdeepana.com

Como ya dijimos, el 14 de Abril de 1931 se fundd oficialmente el club. Lo hace con el
nombre de “Recreativo de Granada”, y sus inicios, como suele ocurrir en cualquier club
al emerger en la competicion, fueron complicados. Participé durante la primera
temporada en Tercera Regional, junto a equipos de la provincia de Jaén, y durante la
primera temporada tiene lugar el primer cambio de directiva, quedando Enrique
Carmona como presidente de la entidad. En lo deportivo, por el contrario, el equipo
consigue buenos resultados y asciende a Segunda Regional, también llamada

“Preferente”. (Lafutbolteca.com, 2016).

Son anos convulsos en Espana y la inestabilidad en todos los ambitos sociales
predomina por encima de todo. Ocurre un nuevo cambio en la directiva y Gabriel
Morcillo es elegido presidente. El equipo logra el ascenso a Tercera Divisidon gracias,
entre otras cosas, a mejoras en las infraestructuras deportivas del club y al fichaje de

Manolo Valderrama, jugador profesional de futbol que jugd en el Real Madrid.

Palco presidencial en el campo de Tablas

Fuente: Entrala y Ramos (2010: 17)
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Durante las temporadas 33-34 y 34-35, lo mas destacable es el buen papel que
desempena el equipo en la nueva categoria, jugando una fase de ascenso a Segunda
Division en la primera temporada, y consiguiéndolo en la siguiente. Nuevamente se
produce un cambio completo de directivas con Matias Fernandez Figares a la cabeza.
Importantes cambios se dan en la entidad, se inician las complicadas y costosas obras
del Estadio de Los Carmenes, y se establece en el club por primera vez la figura del
entrenador, que la ocupa el ex jugador del Sevilla Antonio Rey. Anteriormente los
capitanes decidian alineaciones y entrenamientos. (http://granadacf.ideal.es/historia/,

2016).

Cuatro anos después de su creacion, el Recreativo de Granada ya juega en la Segunda
Division Espaiola. Lo hace tras ascender en una pequefia liguilla entre equipos
andaluces que no tenian representacién en dicha categoria. Lo acompafia también el
C.D. Malacitano. A comienzos de temporada se inaugura el campo de Los Cadrmenes,

gue acapara una importante expectacion en la sociedad granadina.

En este sentido, segln relatan Entrala y Ramos (2010), Matias Fernandez Figares fue
una de las personas mds determinantes en la historia del club en sus inicios.
Principalmente por su intensa busqueda de financiacion e importante inversion en el
Estadio de Los Carmenes, encargandose también del disefio y direccion de la obra. Se
trata de uno de los personajes mas ilustres de la sociedad granadina y su nombre
quedd reflejado en uno de los barrios de la capital. Su muerte en 1936 a causa de una
enfermedad, consiguid, como cuentan las crdnicas, apaciguar las rivalidades politicas

gue existian ya en todo el territorio espafiol antes de la Guerra Civil.

Estalla ese mismo afio la guerra en Espafia, lo que supone el pardon de todas las
actividades cotidianas y regulares de la sociedad por algo mas de tres afios. El futbol,
que esta incluido en ese grupo de entretenimientos que se suprimen, también sufre un
parén en el desarrollo de sus competiciones por tres temporadas. Tras este periodo de
conflicto armado, se retoma la competicién en 1939. En lo deportivo el Recreativo de
Granada, con una plantilla practicamente renovada, y el mitico ex jugador local

Bombillar en el banquillo, consigue unos excelentes resultados y estd a punto de
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promocionar a Primera Divisién. Lo hace el Cadiz finalmente. Importante también
remarcar la congregacion de buenos futbolistas Ilamados popularmente “La quinta del
Trompi” de donde salid Pepe Milldn, el primer granadino en jugar con la Seleccidn
Espanola y la creacién por primera vez de un himno para el equipo, compuesto por
Luis Mejias Castilla. La camisa pasa a ser por primera vez rojiblanca, seguramente por
casualidad porgue no llegaban las de los colores anteriores (blanquiazules) y por la

admiracidn que se tenia por el Athletic de Bilbao. (Lafutbolteca.com, 2016).

1941 es un afio en el que se producen dos importantes cambios en la entidad. En lo
que respecta a la gestién deportiva, el club cambia de pronto de nombre por decisién
del presidente, que se lo comunica a la prensa. Y en lo deportivo, el ya “Granada lub de
Fatbol” consigue su ascenso a Primera Divisidon tras derrotar en la promocion al

Coruiia, Castellon y Real Sociedad. (Granadacf1931.blogspot.com.es, 2016).

Plaza del Carmen para recibir al equipo que
llega tras conseguir el ascenso en Castellon

(1941).

Fuente: Entrala y Ramos (2010: 92)

El Granada se mantiene durante tres temporadas en Primera Divisidn, realizando
regularmente destacables actuaciones ante los mejores equipos de la categoria. En la
temporada 1944-45 el equipo desciende a Seunda Divisién. Como elemento positivo se
puede destacar que consiguieran jugar las Semifinales de la Copa del Generalisimo,

cayendo ante el Valencia en un disputado encuentro (Entrala y Ramos 2010: 127).

El Granada C. F. pasa las siguientes tres temporadas en Segunda Divisién realizando un
papel mediocre. Las plantillas van cambiando casi completamente afo tras afio, asi

como las directivas, con el Unico objetivo que ascender de categoria. Durante la
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temporada 1947/48 surge el equipo filial con el nombre de Recreativo de Granada,
compuesto por jugadores de la provincia, a fin de nutrir con el tiempo la plantilla del
primer equipo. También surge por primera vez la creacién de las pefas de animacion,
divididas segun el barrio al que pertenecieran, que se prodigan con bastante rapidez:
pefias del Realejo, Albaicin, Bar Americano, Pescaderia, Plaza Nueva, Bar Coldn, Millan,
Bar Zeluan, asi como las de Maracena y Moreda. El gran movimiento social que se dio
en la provincia desde todos los estratos sociales hizo que el club pasara de tener

apenas 700 a casi 4.000 socios (lbid.: 158).

En la temporada 1950/51 el club estuvo totalmente asfixiado por deudas a jugadores,
entrenadores y trabajadores ligados de una manera u otra a la entidad. Son tiempos
en los que el futbol se pone cada vez mas de moda y es causa prioritaria el tener un
equipo de la provincia disputando competiciones a nivel nacional, y mientras mas alto
en la tabla, mejor. Ante esta situacidn la Junta Directiva decidié dimitir encargandose
del club una comisién gestora que supervisé los aspectos econédmicos. Ese mismo afio
el equipo estuvo a punto de descender a Tercera Divisidn. A partir de ahi, cuentan las
cronicas, la gestion del club empezaria a ser mucho mas transparente y austera,
apostando por los jugadores de la cantera que consiguieron ascender a Tercera
Divisidn y situarse asi a una categoria tan solo del primer equipo. Poco a poco la aficion
se volveria a enganchar al club, y éste se promociona realizando por primera vez
campafas de marketing, regalando entradas para los partidos, entregando bonos de

descuento, etc. (Entrala y Ramos, 2010: 187).

El afio 1957 es el de la temporada en la que el Granada C.F. regresa a Primera Division
por segunda vez, con un equipo de jugadores histéricos entre los que destacan
Vicente, Rius, Igoa, Pahifo o Candi (portero durante muchas temporadas que luego
seria presidente). No podemos olvidar el caracter humilde del Granada, que seguia
sumido en ciertas deudas tras un arreglo de Los Carmenes valorado en tres millones de
pesetas. Para sanear las cuentas, vendieron algunas de las figuras del equipo: caso de
Vidal, Navarro o Ben Barek, que jugaron en Madrid, Sevilla y Mdlaga respectivamente.
La temporada 58/59 llegdé al banquillo uno de los entrenadores mas ilustres de la
historia rojiblanca: el hungaro Jeno Kalmar, que consiguié salvar al equipo del

descenso esa misma temporada, y lo llevd a disputar la final de la Copa del
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Generalisimo con el Barcelona, perdiendo por 4 goles a 1. La Unica final disputada por

el Granada en toda su historia. (http://granadacf.ideal.es/historia/, 2016).

De acuerdo con el andlisis histdrico de |la entidad realizado por Entrala y Ramos (2010),
1960 es el primer afio al que se presenta mas de un candidato para presidir el club. Las
elecciones de ese afio generaron importantes campanas publicitarias, y los votantes
fueron socios compromisarios elegidos por sorteo para representar el conjunto de
aficionados. Con una aplastante mayoria el nuevo dirigente paso a ser Jiménez Blanco.
Otro de los datos resefiables de aquel afo fue la creacién por parte del Granada C.F. de
mas categorias de futbol base, para promocionar el fatbol entre los jévenes de la
provincia y nutrir sus equipos senior de canteranos, asi como la creacién de un club de

Baloncesto. (Vicent Masia en Lafutbolteca.com, 2016).

La siguiente temporada, para asombro de la mayoria de seguidores del equipo vy
periodistas, se descendié de nuevo de division. Hecho sorprendente para una aficidon
confiada e ilusionada con el equipo al comenzar la temporada. Sin embargo, algunas
decisiones de la Junta Directiva, entre ellas la de dejar marchar a Kalmar, unido a la
muerte en un accidente de trafico de uno de los mejores delanteros de la plantilla,
Cuervo, provocaron un derrumbe generalizado en lo deportivo (Entrala y Ramos,
2010: 284). Tal situaciéon podemos observarla en una de las carocas que se realizaron

para el Corpus de ese afo.

Caroca de la fiesta Corpus 1961 en

Granada

Fuente: Entrala y Ramos, 2010: 284.

Jugadores excelentes,
Jichajes de sensaciom,
taguillajes imponentes,
¥ con tales ingredientes
bajamos de division.
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Durante un lustro (desde la temporada 61/62 hasta la 65/66) se mantuvo en Segunda
Divisidn. Cinco anos en los que predomind el “baile de entrenadores” por el banquillo y
los problemas econdmicos, lo que se tradujo en una clara apuesta por la cantera para
estructurarse como equipo productor y vendedor de futbolistas, a la vez que no se

pagaban fichas tan altas (Entrala y Ramos, 2010: 298).

En la temporada 1965/66, con la nueva contratacion del viejo conocido Jeno Kalmar
como entrenador, el equipo alcanzé el segundo puesto en la Liga de Segunda Divisidn,
lo que le daba derecho a promocionar de categoria, eliminando finalmente al Malaga
C.F., que acaba de eliminar al Real Madrid en la copa, gracias a una victoriaen casay a

un empate en campo rival (Ibid.: 334).

ESTADIO DE (g9 L0S CARMENES

Avda. del Doctor Olériz

Domingo. 15

Promocidn a 1. Division

Cartel publicitario

% Fuente: Entrala y Ramos (2010: 334)

C.0.MALAGA
GRANADAC.F.

alos 6 de lo torde

INo beba por beber!

Beban ndose! )
" Batidos La:'l&UL’EVA UI\% e

No obstante, esta vez el paso por la Primera Divisidon seria mas efimero que nunca. Se
volvieron a tomar decisiones muy discutibles como el despido nuevamente de Kalmar,
al que se le achacaba que aln no hubiera aprendido a hablar espanol; algunos fichajes
con altos precios y bajo rendimiento; y un pésimo inicio de temporada que
mantuvieron lastrado al equipo hasta el final de Liga. En esta ocasién se la volvia a
jugar con un equipo andaluz, el Betis, aunque esta vez para no descender. La aficion y
el club no queria bajo ninglin concepto desaprovechar lo que con tanto esfuerzo
habian conseguido y las primas por mantenerse fueron al parecer desde trajes a
cheques por valor de 10.000 pesetas. Finalmente el equipo perdié ambos partidos ante

un rival que fue calificado como superior, y destacan las crénicas que hubo un
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ambiente de gran deportividad en las gradas del Estadio de Los Carmenes.

(Granadacf1931.blogspot.com.es, 2016).

El equipo de la provincia adquiere durante estas décadas la fama de equipo ascensor,
ya que promociona y desciende de la maxima categoria del futbol espafiol en
numerosas ocasiones (Entrala y Ramos, 2010: 349). Sin embargo, la temporada 66/67
marca una tendencia positiva que se mantendra durante muchos afios, estableciendo
el record de temporadas en Primera Division del club en la historia. Algunos de los
factores que condicionaron esta situacion fueron: la llegada a la presidencia del
anteriormente nombrado “Candi” (portero del equipo durante muchas temporadas,
conocedor de la estructura interna del club), el superavit que el anterior presidente
deja en las arcas del GCF (algo fuera de lo comun ya que casi siempre habia obtenido
un déficit econdmico a final de temporada) y la llegada al banquillo de otro mitico
entrenador llamado “Joseito”. Otras medidas adoptadas fueron la ampliacién del
estadio por el sector de tribuna para ese ano y el debut de canteranos granadinos

como Ferrando, Erasto, Gerardo y sobre todo Urefia (Entrala y Ramos, 2010: 361).

Esa temporada transcurrié con éxito manteniendo la primera posicién desde la quinta
jornada y ya no la dejaria hasta el final, ascendiendo a Primera directamente sin
necesidad de promocidn. Algo que aumentd la ilusién y animo de la gente fue que

siete de los jugadores habitualmente titulares eran canteranos, lo cual era motivo de

orgullo para la aficion.

Imagen del penultimo ascenso del Granada
Club de Futbol hasta la fecha. De izquierda a
derecha, Nito,  Tinas, Barrecnechea,
Barrachina, Santos, Lorenzo, Manolin,
Joseito y Bombillar; agachados: Flores,

Almagro, Urefia, Ferrando y Vicente. (Entrala

y Ramos, 2010: 365).
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Llega a continuacién y segun las cronicas recogidas de Entrala y Ramos (2010), una
época con mas luces que sombras en la historia del Granada, que afronta la temporada
1968/1969 con la intencién de estabilizarse en la Primera Division del futbol espafiol.
Lo hace presidido por Candido Gomez que aboga por renovar una plantilla llena de
jugadores autdctonos de la provincia, y el primero de sus cambios es destituir al
entrenador del ascenso, “Joseito”, para nombrar a Marcel Domingo como técnico del
equipo. El equipo desempena un buen papel durante esa temporada quedando en
octavo lugar en Liga. En copa, quedan eliminados con bastante polémica por un
Athletic de Bilbao que seria campedn posteriormente. Por primera vez ofrece a los
aficionados al futbol la oportunidad de ver el entrenamiento del jueves por diez
pesetas (partido amistoso). Se convierte rapidamente en un equipo con fama de
valiente y descarado, lo cual llama la atencién de los medios nacionales, televisando
TVE hasta tres partidos por temporada del conjunto granadino, o siendo portada del

album de cromos oficial de la temporada siguiente.

Sin embargo uno de los acontecimientos del afio para el club e incluso la ciudad es la
remodelacién del estadio. Al Estadio de Los Carmenes se le techd la tribuna y amplio
su capacidad por los fondos. Su reinauguracién ante el Mdalaga fue un verdadero
acontecimiento al que acudieron personalidades del mundo de la politica como

Manuel Fraga o del deporte como el portero Zamora.

Estadio de Los Carmenes en la temporada

1968/1969 ante el Real Madrid.

Fuente: todocoleccién.net
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La siguiente temporada (1969/1970) sigue un guion similar a la anterior, con la
destacable incorporacién de Nestor “Pipo” Rossi, uno de los mejores medio centros de
la historia del futbol italiano, a la direccién técnica del equipo. Asi mismo, se organiza
un partido homenaje por primera vez para los socios con mds de treinta afios de
antigliedad, frente al Rapid de Viena. Al aio siguiente el Granada vuelve a realizar una
meritoria temporada asentdndose como uno de los equipos mas fiables de la
categoria. “Joseito”, que dejo el banquillo del primer equipo por necesitar la licencia
federativa para entrenar, volvia a ser el entrenador del GCF. En cuanto a la economia,
se vuelve a la estabilidad tras unos importantes desembolsos en infraestructuras y
jugadores la temporada anterior. Por otro lado, el nimero de socios asciende hasta los
5.600, cifra histérica para el club, que acababa de subir la tarifa para el abonado a
4.000 y 2.000 pesetas, dependiendo de la localidad en el campo (Entrala y Ramos,
2010: 393).

Una vez asentados en Primera Divisidn y con una estabilidad institucional, econdmica y
social, llegan los buenos resultados deportivos. La temporada 1971/1972 fue de las
mejores en la historia del Granada C.F., llegando a alcanzar el 62 puesto, su mejor
posicion en la competicion liguera. El equipo se hizo muy famoso en Espafia por la
intensidad defensiva que desplegaba, con una pareja de centrales latinoamericanos
(Fernandez y Suarez) que destacaron por su agresividad en el terreno de juego.
Ademas, en la delantera se contaba con otra pareja formada por Barrios (vendido al
Barcelona la siguiente temporada por cinco millones de pesetas) y Porta, que ese
mismo afio ganaria el trofeo de maximo goleador nacional con 25 goles. Estos
futbolistas estaban bien acompafiados por compafieros como Lasa, Nito, De la Cruz o
Vicente, éste ultimo considerado por muchos el mejor jugador que ha vestido la
camiseta del club. En la siguiente foto se puede ver cdmo se destacaba en los diarios la
participacion de cinco equipos en la maxima competiciéon Nacional. Cérdoba y Sevilla
descenderian, mientras que el Granada C.F. seria el mejor clasificado de todos ellos.

(Granadacf1931.blogspot.com.es, 2016).
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Esa magnifica temporada provoca que al afio siguiente, aunque motivado también por

una notable mejora en la economia del pais, el presupuesto del equipo ascienda hasta
los 58 millones de pesetas (mas del doble que cinco afios antes). La sensacional
temporada del conjunto granadino no pasa desapercibida para el resto de equipos
llamados “grandes”, que buscan en la plantilla granadinista fichajes que aumenten la
competitividad del equipo (Entrala y Ramos 2010: 421). Se marchan bastantes (de ahi
también ese incremento econdmico), pero la politica del club por esa época era
renovarse afo a ano, por lo que llegan hasta 17 jugadores nuevos. Como anécdota mas
destacable encontramos el fichaje de Echecopar, un delantero estrella de Estudiantes
de la Plata que no pudo jugar en su primera temporada por su nada clara condicién de
oriundo (jugador con descendencia espafiola, recordemos que seguimos en la época
franquista), lo cual causé indignacién en la aficién local. Esa temporada el Granada C.F.
lucha por no descender, quedando finalmente en la decimotercera posicion. Sin

embargo, la siguiente temporada volvera a ser fructifera para los intereses del equipo.

La temporada 1973/1974 es un calco de la de dos afios antes, por lo que se puede
decir que se igualaron los mejores registros de la historia del club por segunda vez. El
puesto conseguido en liga fue el mismo (62), asi como los puntos (36), con la diferencia
de que en la copa se alcanzd una ronda mas que anteriormente (42). El club decide por
primera vez colocar rayas horizontales en la equipacion principal, algo que los ya mas
de 9.000 socios acogen con alegria. En cuanto a lo deportivo, el publico se vuelve
exigente al ver que el equipo se coloca lider de la Primera Divisién en la 42 jornada.
Posteriormente se irian bajando posiciones hasta terminar en sexta posicion, que

cierto sector de espectadores sintieron como una decepcién al no clasificarse para la
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UEFA. Una vez mas, a final de temporada se decidia rescindir los contratos de varios
futbolistas para poder traer gente que le diera mds calidad a la plantilla. En esta
ocasion, el cambio vino motivado por la excesiva dureza de la defensa, que llegé a
agredir y lesionar a jugadores de primer nivel, hasta convertirse casi en una cuestién

de estado (el caso de Amancio, jugador del Real Madrid, lesionado por Aguirre Suarez).

La posterior temporada, 1974/1975, fue segun Entrala y Ramos (2010: 454). el fin de
una época gloriosa. La politica de renovacién continua del presidente Candido no cuajé
esa temporada, pese a sus esfuerzos por mejorar el equipo, trayendo a uno de los
entrenadores mas laureados de la época como era Miguel Muiioz (del Real Madrid),
por el cual se volvid a la franja vertical en la camiseta, y realizando el fichaje mas caro
del club hasta el momento (Megido). El proceso de cambio afecta a una de las
leyendas mas importantes de la entidad como fue Porta, el cudl sale de la plantilla
alegando que “era el que menos hablaba con el presidente”. La escasa adaptacion de
los nuevos futbolistas y el entrenador al equipo y a la ciudad conducen al Granada a
Segunda Divisién. Luis Oruezabal, un argentino exfutbolista del club granadino e hijo
adoptivo de la ciudad, monta un restaurante llamado “Chikito” que se convierte en
lugar de encuentro de gente del club. Dicho local es de notable importancia en la
historia del GCF ya que sigue siendo frecuentado por futbolistas y directivos a dia de

hoy. (http://granadacf.ideal.es/historia/, 2016).

La temporada siguiente en Segunda Divisién, se hace justo lo contrario que las
anteriores: la plantilla se mantiene para conseguir el ascenso. Nuevo cambio de
entrenador y un inicio liguero desastroso, con numerosas incidentes por parte de los
espectadores entre los que destaca especialmente uno que al término del encuentro
Granada-Cadiz (0-1) invadié el campo para defecar en él. Candido, el presidente que
mas tiempo ha estado al frente de la entidad, dimite y da paso a unas elecciones
internas. Pese a que su etapa como directivo coincidid con la mas exitosa del club
hasta la fecha, también es cierto que su mala gestién econémica dejé una deuda que
en la temporada 1977/1978 ascendia hasta los 60 millones de pesetas. Cifra que se
veria aumentada a mas del doble en la siguiente temporada, lo cual era inasumible
para el club, y que posteriormente se convertiria en el principal problema de su

hundimiento las siguientes temporadas. Tal situacion obliga al club a proponer la venta

132




Universidad
de Granada

\ugr

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

del campo de Los Carmenes, quedando aprobado en una junta de dirigentes. En lo
deportivo se siguen aceptando las ofertas que vienen por los futbolistas y Ben Barek,
primer jugador extranjero del club, se hace cargo del banquillo para dirigir al equipo de
forma muy aceptable durante dos temporadas. Segun el peridédico digital Ideal
(http://granadacf.ideal.es/historia/, 2016) la aficién por el futbol en la ciudad durante
esa época desciende bastante, quedandose el club con unos 5.000 socios
aproximadamente. Pese a todo, las gradas se llenan en los partidos importantes para

animar al equipo y cargar contra los dirigentes.

No pasaria lo mismo en la temporada 1980/1981, cuando se constaté la verdadera
crisis por la que atravesaba el club y se confirmé la debacle. La deuda para esa
temporada ascendié a los 200 millones de pesetas sumandole los intereses de un
crédito que no se habia podido afrontar, y los socios para esa temporada no superaban
los 3.500, pese a los esfuerzos por animar a la aficién a llenar el estadio (los nifios ese
afio pagaban 14 pesetas por partido). En lo deportivo, las cosas no iban a ir mucho
mejor, Ben Barek cumple su contrato y se marcha, mientras que el historico Joseito
vuelve pero esta vez a la secretaria técnica. Dese alli decide incorporar como
entrenador al famoso exfutbolista Paco Gento, pero los resultados fueron negativos y
el GCF finalizd la competicién en la posicion 172, lo que le obligaba a descender de
categoria, a Segunda B, el mismo afio que se celebraban 50 anos desde el nacimiento

de la entidad (Entrala y Ramos, 2010: 516).

Cartel de celebracién por los 50 afios de

existencia del GCF.

Fuente: Entrala y Ramos (2010: 516)
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La temporada 1981/1982 comienza con la vuelta de Candi a la presidencia del club,
tras cuatro afos fuera de ella. Lo hace reelegido por mayoria absoluta en una
asamblea de socios. La aficion sigue perdiendo progresivamente el interés en el
equipo, que durante la temporada se establece en la zona media de la clasificacion.
Teniendo en cuenta la importancia del club y la categoria en la que juega, es algo que
enfurece a los socios mas aferrados al equipo, que en algun que otro partid o muestran
un comportamiento violento, llegando a cerrarse el campo durante varias semanas. La
Unica buena noticia de la temporada llega con la puesta en venta oficial del Estadio Los
Carmenes en parcelas, por un valor aproximado de 500 millones de pesetas. Asimismo
el Ayuntamiento se compromete a construir en una nueva localizacién un nuevo
estadio al que le pueda dar uso el equipo mas importante de la ciudad. La situacion se
va agravando afo tras afio, llegando incluso, en la temporada 1982/1983 a tener que
subastarse publicamente los trofeos y bienes muebles de la entidad. Afortunadamente
uno de los directivos puja por ellos y los regala al club de forma altruista. La situacién
es critica, y el presidente propone a los escasos 3.000 socios que tiene el club hacerse
socios por una duracién de 20 afios, teniendo que abonar de manera inmediata la
cantidad por valor de un abono con esa duracién, en torno a 100.000 y 200.000
pesetas dependiendo del sector. Al menos en la faceta meramente deportiva el
Granada C.F. consigue un fundamental ascenso que lo devuelve a Segunda Divisién,
con un equipo construido basicamente por jugadores de la provincia (Entrala y Ramos,

2010: 548).

En la temporada 1983/1984 se reduce considerablemente la deuda, principalmente
por la eliminacién de créditos e hipotecas de un directivo colaborador con el banco
Caja General de Granada, a cambio de publicidad en su camiseta por primera vez en su
historia; asi como por el aumento de socios al subir de categoria y por la retribucién de
unos 800 de ellos que hicieron el pago adelantado por valor de 20 anos. No obstante,
habia que contar con dejar de ingresar el abono de esos socios durante dos décadas.
La temporada estuvo marcada por la permanentemente lucha del equipo por el
ascenso, aunque finalmente no lo consiguiera. En la copa consigue eliminar al Sevilla

F.C. y pasa tres fases eliminatorias.
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Un ano después, tras una deficiente temporada y aun con un buen final de liga, el
Granada C.F. desciende a Segunda B. Candi deja definitivamente la presidencia por
problemas de salud, y la directiva y area técnica nombra como sucesor para la

siguiente temporada a José Aragon (lbid.: 578).

El famoso aficionado “Diamante Rubio”
pasedndose con una bandera animando a

“su Granada”

Fuente: Entrala y Ramos (2010: 571).

Siguiendo la recopilacidn histdrica realizada por Entrala y Ramos (2010), los problemas
se seguian acumulando y el 8 de Agosto de 1985 el club se ve obligado a pagar 35
millones de pesetas que adeudaban a los jugadores, para no exponerse a sanciones
mas duras por parte de la Liga de Futbol Profesional (LFP) y la Asociacidn de Futbolistas
Espafioles (AFE). En la temporada 1985/1986 el resultado fue una discreta 72 posicion.
El hecho mas resefiable fue la llegada al banquillo del que posteriormente se
convertiria en el segundo entrenador con mas partidos como entrenador del Granada
C.F.: Joaquin Peird. Al afio siguiente, con la acusacién de supuestas comisiones
cobradas por el expresidente “Candi”, se sucede un cruce de declaraciones entre
directivos entre los que parece haber ciertas estafas con dinero del club. En lo
deportivo, el equipo nuevamente consigue ascender tras permanecer dos afos en
segunda B. Lo hizo en parte gracias a un buen delantero de nombre “Manolo” que
anoté 31 goles esa temporada. Después se marcharia al Valencia C.F. por 40 millones
de pesetas. La celebracion de los aficionados fue al parecer mucho mds tranquila y

serena que otras veces, quizas también por tratarse de una categoria menor. En el

135




\ % g / a Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

aspecto literario o periodistico, el periédico regional del Ideal comenzé este afio a

publicar anexos con capitulos de la “Historia del Granada”.

La temporada 1987/1988 vuelve a ser aciaga para los intereses del club y baja
finalmente de categoria, aunque cuenta con una curiosa extravagancia que desperté la
ilusion y esperanza del publico. Lalo Maradona, que jugaba en la Cuarta Division
argentina, hermano del conocido Diego Armando Maradona, uno de los mejores
jugadores de la historia, ficho por el Granada C.F. por unos 35 millones de pesetas; su
aporte futbolistico fue discreto, aunque lo que quedd para el recuerdo fue el
memorable partido amistoso jugado contra el Malmoe F.C., junto a sus otros dos

hermanos, vistiendo la camiseta del GCF. (Granadacf1931.blogspot.com.es, 2016).

=

n - a Diego Armando Maradona y sus hermanos
!; l _— ~ ” vistiendo la equipacion del GCF

Fuente: Granadacf.ideal.es

Descendido a Segunda B, en el verano de 1989 fue elegido presidente José Antonio
Murado, que fuera antes presidente del principal equipo de baloncesto de la ciudad, el
Oximesa. El equipo albergaba un déficit presupuestario por esa fecha de
aproximadamente 160 millones de pesetas. En lo deportivo, se recurre nuevamente a
la cantera para no incurrir en gastos excesivos. La temporada transcurre de forma muy
negativa y se cambia hasta cuatro veces de entrenador. Finalmente el equipo se salva
del descenso en la Ultima jornada de liga frente al Marbella. La temporada 1989/1990
no fue muy diferente de la anterior en aspectos administrativos, aunque el equipo

mejoro su rendimiento y finalizo en quinto lugar en la liga, muy cerca de la promocidn.

En la siguiente temporada vuelven los problemas extradeportivos: una nueva directiva
tras la dimision de Murado, las consecuentes elecciones, una deuda que asciende
hasta casi los mil millones de pesetas, denuncias por impagos, demandas judiciales y
un total de cinco asambleas en las que se habld por primera vez del futuro del club y su

posible desaparicion. En diciembre de 1990 se decide encargar la gestién a una Junta
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gestora encabezada por Gerardo Cuerva. La siguiente temporada, la 1991/1992
comienza con la noticia de la conversion del club en Sociedad Andnima Deportiva, para
lo cudl, explican Entrala y Ramos (2010: 654): “se necesita realizar una auditoria, fijar
un presupuesto minimo, vender las acciones y elegir los representantes de un consejo
de administracion”. El proceso se prolongaria mas de lo esperado. Con todo este
revuelo institucional, la evidente falta de recursos econdmicos para fichar jugadores
foraneos trae consigo una provincializacion de la plantilla, que esta principal y casi
exclusivamente formada por jugadores de Granada. Entre ellos destaca el portero
Notario, que fue jugador de Primera Division con el Sevilla F.C. En la faceta deportiva la
temporada fue bastante productiva, quedando en posiciones de promocién para el
ascenso. La eliminatoria para el ascenso tuvo un triste final para los intereses del
Granada, ya que perdid en el global ante el Real Murcia cuando todos pensaban que se
lograria un nuevo ascenso. Fue especialmente doloroso el partido en Los Cdrmenes en
el que se reunieron casi 20.000 personas (record para un partido de Segunda B en

aquel momento (lbid.: 2010: 668).

Algunos de los ultimos partidos en el Antiguo
Los Carmenes, con una asistencia por debajo
de las 1.000 personas (Entrala y Ramos, 2010:
675)

Fuente: Entrala y Ramos (2010: 675)

Para la temporada 1992/1993, el Granada como institucién entraba en una profunda
depresiéon como consecuencia de no conseguir los objetivos marcados a nivel
deportivo y econdmico, lo que deriva en una importante falta de interés por parte de
la aficion, que en muchas jornadas apenas llegd a los mil espectadores. El 25 de abril

de 1994 se firmd el contrato por parte del Ayuntamiento para la construccion del
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nuevo campo de futbol municipal. El que un afio mas tarde se inaugurard con el

nombre de "Nuevo Los Carmenes".

Obras de construccién del “Nuevo

Los Carmenes”

Fuente: www.granadaenjuego

Ya en la temporada 1995/1996 la deuda del club asciende hasta los 1200 millones de
pesetas, y en cada asamblea convocada no cesan las discusiones y conflictos por
motivos econdmicos entre los exdirectivos, socios y directivos actuales. La buena
noticia sera que el Ayuntamiento de Granada financiard la construccién del Nuevo Los

Carmenes, dejando claro, eso si, que le pertenece su propiedad.

“El 26 de Mayo lo inauguran dos equipos ajenos a la provincia pero de
reconocido prestigio, el Real Madrid y el Bayern Leverkusen (1-0). El ultimo
partido del viejo “Los Carmenes” se disputd un 21 de Mayo de 1996, con el
Sevilla B (1-1) y ante unas 700 personas, dejando atras 60 anos de historia

futbolistica.” (Entrala y Ramos, 2010: 690).

La temporada 1996/1997 Candido (Candi), vuelve de nuevo a la presidencia, elegido
por mayoria absoluta. Su primera medida es la de vender el terreno y antiguo estadio a
la constructora privada Lazasur por valor de 2.000 millones de pesetas, lo cual es
suficiente para afrontar la deuda histdérica que acumulaba el club. En el nuevo estadio
se encargara de costear el mantenimiento y la seguridad los dias de partido. Este
ventajismo provocaria quejas en algunos de los clubes importantes de la ciudad como
el Granada 74, que durante algunos afios jugd en Segunda Divisidn, sin concesiones de
ningun tipo. Esa temporada, cuentan las crénicas consultadas, que se recordara
ademads por el renacimiento de algunas de las mas importantes pefias de animacién
del club: Candido Gémez, Yerbabuena, La Quinta, ... En lo meramente deportivo, el

equipo, dirigido por uno de los técnicos granadinos mas ilustres y exitosos del futbol
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espanol, Lucas Alcaraz, realizé una buena temporada clasificandose para la liguilla de
ascenso a Segunda Division, aunque finalmente no se logré. Al afio siguiente se
termind de constituir el club como una sociedad andénima deportiva. Su capital social
ascendia a 222.6000.000 pesetas repartidas entre 2226 socios. Tras producirse este
hecho, Candido GAmez renuncié al cargo que ostentaba como presidente del GCF,
segun él, “por estar harto de detractores de su politica de gestién.” (Entrala y Ramos,

2010: 711).

Volviendo al tema de la sociedad andnima, el maximo accionista de la sociedad pasé a
ser Carlos Marsa, dueio del otro equipo importante de la ciudad, el Granada 74. Este
hecho no es visto con buenos ojos por el resto de socios de la entidad, que ven en él
un simple empresario del futbol que busca hacer negocio con el club o debilitarlo en
favor del Granada 74. Finalmente cede ante la presién social y se marcha, eso si,
reclamando el dinero de las acciones y dejando al club nuevamente con un ligero

déficit econdmico que la junta gestora debid solucionar.

El nuevo presidente para la temporada 1998/1999 tras el proceso electoral fue Carlos
Jimena. En lo deportivo el equipo vuelve a promocionar dirigido por Paco Chaparro al

quedar 62, pero no llega a lograr el ascenso quedando un afio mds en Segunda B.

El aflo que mas cerca se tuvo el ascenso durante toda esa década fue en la temporada
1999/2000, también recordada como la del “murcianazo”. El entrenador y secretario
técnico, proveniente de Sevilla, decide traer jugadores formados en las canteras del
Real Betis Balompié y el Sevilla F.C., formando una plantilla en la que nueve de los
once titulares eran hispalenses. Se consiguié una gran remontada en la segunda vuelta
de la liga, de la que se partia como octavos, para terminar proclamandose campedn.
Sin embargo, este hecho no eximia de jugar fase de ascenso con los demas clasificados,
y con las esperanzas depositadas en el Ultimo partido de la liguilla ante el Real Murcia
en casa, se perdido por 0-1 ante 17.000 personas acabandose asi las opciones de
acenso. Es sin duda uno de los momentos mas amargos de la historia del club para los
aficionados, pues se tenia gran ilusion por conseguir subir la categoria (Entrala y

Ramos, 2010: 748).
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En lo econdmico la entidad sigue teniendo muchos problemas para liquidar el salario
de los futbolistas. La AFE lo denuncia y gracias a un aval del Ayuntamiento consiguié un
crédito con el que pagar a los jugadores, quienes se habian llegado a encerrar en el

estadio como senal de protesta por las deudas que se tenian con ellos.

Encierro de futbolistas en
dependencias del estadio en sefal de

protesta por el impago de sus salarios.

Fuente: Entrala y Ramos (2010: 753)

La siguiente temporada (2000/2001) fue en el aspecto deportivo discreta. Se
produjeron hasta cuatro cambios de entrenador por la continua irregularidad del
equipo y lo mas resefiable fue la eliminacion en copa del Rey al Villarreal, equipo de
Primera Divisién. Después el Atlético de Madrid eliminaria al conjunto granadino. La
venta de abonos esas temporadas cae hasta que en la 2001/2002 tan sélo cuentan con
1700 socios. Ademas, en el aspecto de gestién y administracion el Ayuntamiento
vuelve a responsabilizar al club del mal estado del Estadio Municipal Nuevo Los
Carmenes. Por otro lado, la deuda asciende hasta mas de 400 millones de pesetas y
esta vez ninguna entidad ajena al club tiene intencion de hacerse cargo de la misma,
en parte por la dejadez del presidente Jimena que se muestra incapaz de conseguir

patrocinadores o fondos para su salvacion (Entrala y Ramos, 2010: 752).

El 2 de Agosto de 2002, se consuma lo que parecia un hecho ya anunciado muchos
afios antes. Fruto de esa mala gestion econdmica, el club no puede asumir las deudas
que tiene con sus futbolistas y como pena se le impone un descenso administrativo a
la Tercera Division. El club se encontraba en esos momentos al borde de la
desaparicion, pero estamos en época de verano y quizds por eso la repercusion

mediatica y las reacciones de la hinchada no fueron tan elevadas como se esperaban.
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Otro hecho bastante significativo que recordaba épocas anteriores con los partidos
entre el Espaiiol de Granada y el Real Espafiia, fue la” rivalidad directa que se dio con el
otro equipo importante de la capital, el Granada 74, con el cudl compartia

instalaciones y categoria”. (http://granadacf.ideal.es/historia/, 2016).

La temporada 2003/2004 comenzd con el propdsito de involucrar al aficionado. Se
aumentd el volumen de equipos filiales, se hacen presentaciones publicas de la
plantilla y las equipaciones, pero vuelven los problemas econdmicos por impagos a
futbolistas, manifestaciones en contra del actual presidente, etc. Al siguiente afio la
entidad decide llevar a cabo una politica econdmica lo mas austera posible. También
se realizan reuniones y negociaciones con otros clubes de la provincia, como el
Granada 74 o el recién fundado Atlético de Granada para intentar aunar esfuerzos y

fusionar todas las entidades, aunque esto ultimo no se llevé a efecto.

Tras el paso de tres presidentes en la anterior temporada, en la 2005/2006 se
involucré en el proyecto Lorenzo Sanz, expresidente del Real Madrid C.F. y conocido
empresario del mudo del futbol. Hecho que fue muy bien recibido por la aficion
granadina. El afo del 75 aniversario del club se realizaron conferencias y actos
conmemorativos en los que se premid a antiguos directivos, futbolistas y entrenadores
que dejaron huella en el histérico club. A nivel deportivo fue también un ano
productivo al conseguirse el ascenso de nuevo a la categoria de bronce al derrotar a la
Balompédica Linense y al Guadalajara en la fase de ascenso. Se rompia asi una racha
de diecinueve afios sin lograr un ascenso y la aficién inauguraba por primera vez la
Fuente de Las Batallas como punto de celebraciones deportivas. (Entrala y Ramos,

2010: 799).

Una temporada tan eficiente trajo consigo un renovado interés en la aficién por el
equipo de su provincia. De esta forma el Granada C.F. consiguio llegar casi a los 8.000
socios y registré asistencias al estadio durante esa temporada de mas de 10.000
personas, algo que no ocurria desde hacia bastante tiempo, y era bastante meritorio
para un equipo de Segunda Divisién B. (Vicent Masida en Lafutbolteca.com, 2016). En la
temporada 2006/207 se crea la Fundacién Granada Club de Futbol como entidad

juridica independiente, con fines benéficos y sociales, como la promociéon de
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conferencias y jornadas de medicina y derecho deportivo, asi como la colaboracion con

equipos y escuelas de Africa aportdndoles material deportivo.

La temporada 2007/2008 destacd en lo deportivo porque el GCF estuvo siempre
situado en los puestos altos de la clasificacion, sin embargo, el objetivo de clasificarse
para disputar la liguilla de ascenso se quedd a un punto y el club seguiria un afio mas
en Segunda B. En lo social, el expresidente y duefio del otro club de la ciudad, Granada
74, compro por unos 20 millones de euros al equipo del Ciudad de Murcia, asi como la
plaza en Segunda Division, quedando entonces como el equipo con mejor categoria de
la provincia. El futuro, sin embargo, depararia un mal final para el “74”, al negarsele la
utilizacién del Estadio Nuevo Los Carmenes por parte del Alcalde Torres Hurtado y por
el descenso al final de temporada del equipo. Por otro lado, en la temporada
2008/2009 vuelven los problemas al club con la llegada de la crisis: se pierden
importantes patrocinadores y la no consecucién de los objetivos deportivos hace que
se pierda también a gran parte de los abonados. La deuda total del club alcanzé la
importante cifra de 5 millones de euros, y la cupula directiva, con Francisco Sanz (hijo
de Lorenzo Sanz), presidente de la entidad, a la cabeza, dimite y dejan el cargo a una
Junta gestora. Dicha Junta, liderada por lIgnacio Cuerva, de la Confederacién de
empresarios de Granada, junto a su equipo gestor consigue solventar los impagos y el
problema de la financiacion. Aunque al parecer no se llevd a cabo una gestion muy
eficaz, el hecho mas significativo de todo el mandato fue el ascenso a Segunda B y el
nuevo interés suscitado entre los aficionados por este motivo. (Entrala, y Ramos, 2010:

873).

La siguiente temporada (2009/2010), al contrario de la anterior, se la puede calificar
como una de las mas positivas por algunos hechos acontecidos. Lo mas relevante de
todo fue la llegada y participacién econdmica en el club de la familia Pozzo. Familia
italiana de empresarios que son propietarios también del Udinense C.F. en el pais
transalpino. Ellos junto con el representante y empresario del futbol espafiol Enrique
Pina, quieren hacerse con la direccién del club, dejando a este ultimo como enlace
para la familia italiana. A pesar de la decadente situacion econémica, Giampaolo Pozzo
advierte del importante potencial futbolistico que posee la ciudad y es por eso que

pretende invertir en la entidad. Tras una Junta general de socios el 3 de diciembre de
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2009, se aprueba el proceso electoral y Enrique Pina (con el apoyo y capital de la
familia Pozzo, que son los verdaderos poseedores de las participaciones del club) es
elegido presidente del Granada Club de Futbol. Juan Carlos Cordero serd su mano
derecha y ocupard el cargo de director deportivo. En lo deportivo, el Granada en
colaboracion con Udinense (que le cede futbolistas) confecciona una plantilla muy
competitiva. Con jugadores que posteriormente destacarian en Segunda e incluso
Primera Divisién como Mainz, Dani Benitez, Nyom o Ighalo, la competicion transcurrid
de forma inmejorable, quedando primero del grupo IV de la Segunda Divisién B. Esa
clasificacion le daba la opcion de ascender si ganaba la eliminatoria a doble partido
contra el Alcorcén, y asi lo hizo, con un 2-0 en Los Cdrmenes y un resultado global de

2-1 favorable al Granada. El equipo consiguid el campeonato de Liga y el ascenso a

Segunda Division.

Celebracion del ascenso a Segunda Division

por las calles de Granada, 2010.

Fuente: fondosurl931.blogspot.com

La inercia positiva que se habia logrado un afio antes no quedaria esta vez frenada tal y
como paso anos atras. En la vuelta a la division de plata del futbol espafiol, el Granada
C.F. acabd quinto clasificado de la categoria en la temporada 2010/2011, lo que le
otorgaba la posibilidad de jugar una liguilla de ascenso con el tercero, cuarto y sexto
clasificado, por una plaza en Primera (“Liga de las estrellas”). Tras imponerse en
eliminatorias a doble partido con Celta de Vigo (en una tanda de penaltis favorable) y
Elche, el Granada lograba de nuevo un ascenso a Primera Divisiéon 35 afios después de
haberla abandonado. La aficién recibid al equipo en el Estadio Municipal Nuevo Los
Carmenes la tarde del dia siguiente, domingo, y desde alli se trasladé la cabalgata

festiva hasta la sede del Ayuntamiento, en la plaza del Carmen. Seguidamente se
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trasladé la fiesta a la Fuente de las Batallas, llegando a congregarse unas 50.000
personas. Al dia siguiente, lunes, el equipo fue recibido en la Diputacién Provincial y
posteriormente ofrecid una ofrenda floral a la patrona, la Virgen de las Angustias,

como es tradicidn en estos casos. (Granadacf1931.blogspot.com.es, 2016).

Gol de Ighalo al Elche en la fase final de

ascenso (temporada 2010/2011).

Fuente: www.suitesport.com

Desde la temporada 2011/2012, el denominado ahora “Granada Club de Fatbol S.A.D.”
lleva participando en la maxima categoria del futbol nacional, con temporadas en las
que destacan los altibajos y el cambio de jugadores y entrenadores que, por otra parte,
es la situacion mas cotidiana en la que se encuentran los equipos con menos nivel
econdémico de la Liga. De tal forma, la primera temporada en Primera Divisién, ademas
de las numerosas incorporaciones, a mediados de la liga se destituyd al entrenador
artifice de ambos ascensos, Fabri Gonzdlez, en detrimento del técnico ex portero del

Atlético de Madrid Abel Resino. En cualquier caso, se salvo en la ultima jornada.

En la temporada 2012/2013 ademas de otros jugadores importantes a nivel
internacional (Orellana, Nolito o Brahimi) el club desembolsa 4,5 millones de € por
fichar al delantero marroqui El-Arabi. Esa temporada, tras una serie de destituciones,
llegara de nuevo al banquillo Lucas Alcaraz, uno de los entrenadores mas prestigiosos
de la provincia. Se conserva la categoria, como siempre, con bastantes dificultades y en
la pendltima jornada, pero aun asi podemos hablar de una de las temporadas mas
tranquilas en el aspecto deportivo desde que el Granada Club de Futbol estd en
Primera Division. La posterior temporada estaria marcada por la continuidad del

entrenador, por realizar una primera vuelta bastante buena en la que el equipo
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termind en novena posicion. Sin embargo, la acumulacidon de derrotas en casa (el
conjunto local que menos puntos ha conseguido en la historia de la Liga) lo llevo a
pelear otra vez por el descenso en la ultima jornada, en la que finalmente se salvaria
por golaveraje. Destacable también es el partido de la jornada 33 en el que se derroto
al F.C. Barcelona que aspiraba ser el campedn de liga. Al final de la temporada dimitia

Lucas Alcaraz tras alcanzar la permanencia con el equipo de su ciudad.

La siguiente temporada (2014/2015) se planifica bajo la direccion del famoso
entrenador Joaquin Caparrds. No le fue muy bien en el club ya que antes de acabar la
primera vuelta, con el equipo clasificado en la penultima posicién, se decidié prescindir
de sus servicios y contratar nuevamente a Abel Resino para redirigir la situacién. No
fueron muy diferentes las trayectorias de ambos entrenadores y a falta de seis
jornadas para terminar la Liga el GCF se encontraba en la penultima posicidn, solo
superando al Cérdoba, que ya estaba descendido. El club se hace con los servicios de
José Ramén Sandoval para conseguir la “milagrosa salvacion”. Tras ganar a Getafe,
Cérdoba y Real Sociedad, el equipo salvd la categoria en la dltima jornada en un
partido con el Atlético de Madrid de poca competitividad en el que un empate les valia

a ambos conjuntos para conseguir sus objetivos. (Lafutbolteca.com, 2016).

En la actual temporada, el equipo sigue siendo dirigido por José Ramén Sandoval,
aunque siempre cuestionado por parte de la aficién, como pasa con los entrenadores
desde que el equipo llegd a Primera Divisidn. Este afio 2016 ha supuesto el debut del
jugador mas joven en hacerlo con la camiseta del Granada C.F.: el venezolano
Adalberto Pefiaranda, con apenas 18 afios recién cumplidos. También el delantero El-
Arabi ha conseguido batir el record de goles conseguidos con el conjunto granadino
(34) que anteriormente ostentaba el jugador mano Porta. En la penultima jornada de
liga el Granada C.F. gand al Sevilla F.C. en su campo por 1-4 salvando una vez mas la
permanencia que tenia comprometida al encontrarse en los ultimos puestos de la
clasificacion. El dltimo partido lo perdié en casa con el Barcelona F.C. por 0-3,
permitiéndole ganar la liga a éste ultimo con tan solo un punto de diferencia con el
segundo, el Real Madrid. A pesar de ello el publico granadino lo celebré como una

victoria de su equipo invadiendo el campo al final del encuentro: la victoria de haberse
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librado del descenso una vez mas y poder disfrutar de la Primera Divisién, al menos

otra temporada.

Invasion de campo en Los Carmenes el
ultimo partido de liga jugado con el F.C.

Barcelona (temporada 2015/2016).

En junio de 2016 el Granada Club de Fuitbol contaba con 11.783 socios
(http://www.granadacf.es/club/datos-del-club), y una plantilla de 28 jugadores (4
porteros, 9 defensas, 10 centrocampistas y 5 delanteros), de los cuales 14 tienen
contrato con el club y el resto son cedidos de otros equipos: 13 jugadores en total que
proceden de equipos como el Chelsea F.C., Manchester United, Arsenal, Swansea,
Torino, Malaga C.F., Valencia C.F., Uinese Calcio, AS Roma, Dinamo de Kyev, F.C.
Barcelona y F.C. Porto). Su esquema organizativo estd presidido por un Consejo de
Administracién (con presidente, vicepresidente, vocal y secretario), un Area Deportiva
(con director deportivo, director gerente y director de futbol base), y un Area
Empresarial (con controlador financiero, de recursos humanos y protocolo, director de
comunicacion, y director de marketin y comercial.
(http://www.granadacf.es/club/organizacion). Los actuales cargos se encuentran en
estos momentos en funciones, incluido el presidente Enrique Pina, al haber sido
asumido el club por un fondo de inversiéon chino llamado “Desport”, por lo que se
espera una remodelacién completa pera el inmediato futuro. Dicho grupo adquirié en
propiedad la mayoria de las acciones del club por valor de 37 millones de euros. El
presidente es desde entonces Jiang Lizhang, asesorado por empresarios futbolisticos

tales como Pere Guardiola o Pau Clavero.
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(http://www.marca.com/futbol/granada/2016/05/22/57421a39468aebf53e8b4598.ht
ml). El club tienen convenio vigente con la Empresa Municipal Granada Eventos
Globales, S.A., del Excmo. Ayuntamiento de Granada, para uso del Estadio Municipal
“Nuevo Los Carmenes”; y con la Excma. Diputacidon Provincial de Granada, para la

promocion del deporte base en la provincia. Su capital activo en la temporada

2014/2015 fue de 69.774.090,55 € (http://www.granadacf.es/club/organizacion).

Palco de autoridades con el nuevo propietario del
Granada C.F., Jiang Lizhang, sentado abajo el
segundo por la derecha.

Fuente: Ideal

5.2. El Estadio Municipal Nuevo Los Carmenes

A continuacién procedemos a elaborar una pequeiia sinopsis sobre los aspectos mas
significativos del Estadio de futbol “Nuevo Los Carmenes”, donde el Granada Club de

Futbol disputa los partidos como local.

El Estadio Nuevo Los Carmenes, también llamado Estadio Municipal Nuevo Los
Carmenes, es el principal campo de futbol de la ciudad de Granada, situado en el
barrio Zaidin-Vergeles, calle Pintor Manuel Maldonado, s/n.; y es de propiedad

municipal.

En él disputa sus partidos como local el Granada Club de Futbol. Toma el nombre del
antiguo campo del Granada C.F: el Estadio Los Carmenes. A Granada se la conoce
como “la ciudad de los carmenes” porque fundamentalmente en el tradicional barrio
del Albayzin proliferan unas caracteristicas viviendas rodeadas de amplios jardines,

qgue se denominan carmenes; el antiguo Los Carmenes estaba ubicado en la avenida de
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Madrid, frente al comienzo de la avenida Doctor Olériz, y, como ya mencionamos, fue
vendido a finales del siglo XX por el club para sanear sus cuentas, siendo reemplazado

por una urbanizacién residencial. (http://granadacf.ideal.es/historia/, 2016).

Antiguo Estadio Los Carmenes

Fuente:

http://www.granadacf.info/estadio.php

El nuevo estadio se inaugurd el 16 de mayo de 1995, celebrandose el primer partido
oficial el 6 de junio de ese mismo afio. Hasta entonces, el Granada Club de Futbol
disputaba sus partidos en el antiguo Los Cdrmenes. El primer partido del Granada C.F.
tuvo lugar el 22 de agosto de 1995, con motivo del XXIll Trofeo de Granada, su rival fue
el Real Betis Balompie, y gand el equipo local por 4-1. La noche del 25 de marzo de
2011, incluyéndose en un conjunto de actividades para conmemorar el milenio del
Reino de Granada, la seleccién espafiola absoluta, jugd el partido de la 42 jornada de
clasificacion para la Eurocopa 2012 de Polonia y Ucrania, con el resultado de 2-1 a

favor de los locales.

En lo que respecta a eventos deportivos celebrados en su interior, en febrero de 1996,
fue el escenario que acogié la ceremonia inaugural de los XXXIIl Campeonatos del

Mundo de Esqui Alpino, que se celebraron en la Estacion de Esqui de Sierra Nevada.

La selecciéon de futbol de Espafia escogidé en cuatro ocasiones este estadio para
disputar partidos internacionales, contra Chipre (6-0), Rusia (1-0), Bulgaria (1-0) y la

Republica Checa (2-1). Aunque cabe sefialar que el equipo nacional jugé en Granada en

148



http://www.granadacf.info/estadio.php

Universidad

hugr

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

otras tres ocasiones mas, en el antiguo Estadio de Los Carmenes. El primer partido fue
también contra Chipre (7-0); el segundo se jugd contra México con el resultado de 2-0
favorable a los locales. Por ultimo, el 25 de marzo de 1981, con motivo de las bodas de
oro del Granada C. F., Espaiia disputd frente a Inglaterra un amistoso que se resolvié a
favor de seleccion de futbol Espana "B" por 3-2. Como hecho significativo hemos de
recordar que el primer partido de la seleccién de futbol Espana "B" fue frente a la de
Marruecos con victoria de Espafia por 4-3 en el viejo Estadio de los Carmenes (1960).
En 2011 se jugd aqui el ultimo partido de Espafia, el aludido contra la Republica Checa

en el que el resultado fue favorable a Espaia (2-1), tras una gran remontada.

Ademas, todos los veranos se celebra el Trofeo Los Carmenes (también conocido como

Ciudad de Granada o Diputacién de Granada), que en 2015 cumplié su XXXV edicion.

Curiosamente, en el afio 1997 la seleccion nacional de Albania eligié este estadio para
disputar sus partidos como "local" frente a Ucrania y Alemania, por el clima de guerra

civil reinante en su propio territorio. (http://granadacf.ideal.es/historia/, 2016).

Por otro lado, al margen de lo deportivo, el estadio alberga también la celebracién de
ciertos eventos extradeportivos, al igual que ocurre en la plaza de toros de la ciudad,

en especial aquellos conciertos que generen una gran expectacion.

En cuanto a sus caracteristicas técnicas, la superficie del terreno de juego posee unas
dimensiones de 105 m. x 69 m.; y cuenta con una capacidad total para 23.156
espectadores distribuidos del siguiente modo: 22.524 asientos en las gradas, 512
localidades VIP, repartidas en 32 palcos, a razén de 16 localidades por palco (situados

entre el nivel bajo y el nivel medio de los cuatro sectores del estadio), y 120

localidades mas en el palco de autoridades.

Estadio Nuevo Los Carmenes
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Estructuralmente el Estadio Nuevo Los Carmenes dispone de una serie de sectores
divididos en tres niveles: Alto (A), Medio (M) y Bajo (B). La numeracién de las
localidades empieza en mitad de cada grada, situdandose los asientos impares en el

lado derecho del sector y los pares en el lado izquierdo. (Lafutbolteca.com, 2016).

Salle Pintor Manuel Maldonade

APARCAMIENT

g
gﬁ § Figura esquemadtica de los sectores
2; § del Estadio Nuevo Los Cadrmenes
| PREFERENCIA (SECTOR B) ' F uente:
Tinmidni/® B granadacf1931.blogspot.com

NIVEL ALTO (BA)

Normalmente las localidades se denominan por Sector, Nivel, Fila y Asiento, de forma
que por ejemplo el Sector AB IMPAR se corresponde con el nivel Bajo de Tribuna en la
zona de la derecha de la grada, el Sector AM PAR seria el nivel Medio de tribuna en la
parte izquierda del graderio. Es preciso tener siempre en cuenta el nivel, ya que tanto
en el nivel Bajo, Medio y Alto, existen localidades denominadas mediante el mismo

numero de fila y de asiento.
Tribuna (Sector A)

Es el graderio cubierto situado sobre los vestuarios y detras de los banquillos. Palco de
autoridades y cabinas de retransmision. En el sector de tribuna (A) también se
encuentra en su nivel medio central el palco de autoridades y sobre el nivel alto se
encuentran las cabinas de retransmisién tanto para las radios como para las

televisiones.
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Palcos

En la temporada 2010/2011 se adecuaron palcos VIP en la parte superior del nivel Bajo
alrededor de todo el estadio (en todos los sectores), los cuales estdn completamente
cerrados con una cristalera e incluyen catering, TV, climatizacion, y tienen capacidad
para 10 o 12 asistentes. Por lo general estan adquiridos por empresas de la Ciudad o la

provincia de Granada.
Preferencia (Sector B)

El sector de preferencia (Sector B) es el graderio frente a la salida de los vestuarios y a
cuyas espaldas se situa el palacio de deportes municipal. En este sector se encuentra
en su nivel Alto Impar (arriba derecha) las localidades reservadas para la aficion

visitante.
Fondo Sur (Sector C)

El fondo Sur (Sector C) es la grada frente al marcador y a cuyas espaldas se situa la
autovia de ronda sur. En este sector se encuentra en su nivel Bajo Par (abajo izquierda)
las pefias ultra mds animosas del Granada C.F.: la Seccién Kolokdn, Malayerba y Tercio

Sur.
Fondo Norte (Sector D)

También conocido como fondo del marcador. En la temporada 2012/2013 se instalé un
nuevo y moderno videomarcador que sustituia al anterior ya desfasado y con muchos
problemas de funcionamiento. Los paneles LED de ultima tecnologia fueron instalados
sobre la estructura que albergaba el anterior marcador electréonico y gracias a su
resolucién permite una calidad de visiéon excelente desde todas las perspectivas del

estadio, sean cuales sean las condiciones luminosas.
Las Esquinas

Tras el ascenso a Primera Divisién en 2011, y ante la falta de aforo debida a la gran
expectacion surgida en el retorno del Granada C.F. a la maxima categoria del futbol
espafiol tras una prolongada ausencia de 35 temporadas, se realizé una ampliacién de

localidades. Esta consistiod en la instalacion de unas gradas supletorias que cerraban las
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cuatro esquinas del estadio, de forma que existe la esquina BD (entre el Fondo Norte y
Preferencia), la esquina BC (entre el Fondo Sur y Preferencia), la esquina AC (entre el
Fondo Sur y Tribuna) y la esquina AD (entre el Fondo Norte y Tribuna). Esta es la zona
menos ocupada por abonados al Granada C.F.,, de manera que es aqui donde
comunmente se venden mas entradas para publico general en los partidos donde el

Granada juega como local. (Lafutbolteca.com, 2016).
Salas interiores de la Instalacion

Los vestuarios del Estadio Nuevo Los Carmenes se remodelaron en el afio 2012,
modernizandose para adaptarse a la maxima categoria. Ademas se reformaron las
dependencias del cuerpo técnico, del colectivo arbitral y la sala médica.

(Lafutbolteca.com, 2016.).
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Presentado hasta aqui el objeto y sujetos de esudio, los objetivos de la
investigacion, sus fundamentos tedricos y metodoldgicos y el contexto
histérico y actual del Granada Club de Futbol y su estadio, procedemos
ahora a describir e interpretar los resultados obtenidos, respondiendo a
las preguntas iniciales, las cuales quedan agrupadas en tres bloques: 1.El
publico; 2. Orden y desorden, colaboracion y competencia, armonia
y conflicto; 3. Valores y creencias, mitos y ritos: entre la identidad y la

alteridad.

6.1. El publico.

Durante la temporada 2013/2014 el promedio de asistentes a los 19 encuentros
disputados en el Estadio Los Carmenes fue de 14.586
(http://www.ahoragranada.com/noticia/desciende-un-22-la-media-de-asistencia-los-

carmenes/), cifra que supone un 6.2% de la poblacidn total de la provincia de Granada,
censada en 234976 en 2015, segun el Instituto Nacional de Estadistica
(http://www.juntadeandalucia.es/institutodeestadisticaycartografia/sima/htm/sm180

87.htm).

Un ano mas tarde, en la temporada 2014-2015 el registro promedio de espectadores
en el estadio subié a 16.515. Cifra que descendié mas tarde en la temporada 2015-
2016. De acuerdo al aforo completo del estadio situado en 23.156 asientos, los
promedios de asistencia al estadio granadino, segun datos oficiales recogidos de la Liga
BBVA se hallan en los siguientes porcentajes: en las tres uUltimas temporadas: 2013-
2014: 60.7%. 2014-2015: 74.1%. 2015-2016: 66.3%
(http://futbol.as.com/futbol/2016/03/25/primera/1458911367_193357.html).

Porcentajes significativos de asistencia que situa al publico granadino en posiciones

intermedias de la Liga de Primera Divisién, encabezada por el publico asistente al
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Estadio Santiago Bernabeu, San Mamés, Vicente Calderén o Mestalla, que encabezan

la tabla con porcentajes superiores al 80%.

De ese numeroso publico, en base a la observacién sistemdtica realizada en el interior
del estadio, podemos ofrecer también los siguientes datos de caracter
sociodemografico: el porcentaje promedio de asistencia por sexo estimamos que fue
de un 90.5% de hombres y un 9.5% de mujeres?®; aunque el publico femenino llegé a
alcanzar en ocasiones porcentajes en torno al 20%. Cifras todas ellas coincidentes con
las ofrecidas por otros autores, como Bromberger (2010b), que sefialan el espectaculo
futbolistico como un ritual fundamentalmente viril, pero con significativa y creciente
presencia femenina, la cual también encuentra en él motivos de satisfaccién y sefias de

identificacion.

En cuanto a la edad, estimamos en un 20% la asistencia de mayores de 60 afios, en un
33.5% los que se situaban entre los 40 y los 59 afios; en un 40% entre 17 y 39 afios; y
en 6.5% la asistencia de jovenes menores de 16 afios. Si bien hay que matizar que la
asistencia de publico infantil apreciamos que estaba bastante condicionada por la
fecha y hora de partido, la cual fue muy irregular durante la temporada 2013-2014 y
las dos siguientes, e incompatible con el horario infantil, dado que muchos partidos se
jugaron en lunes y en jueves, y por la noche. Por tal motivo la disparidad en datos de
asistencia de los menores de edad fue notable, segun la fecha y hora de cada partido.
La directiva del club, no obstante, aprovecha cualquier circunstancia para llamar la
atencion de los menores y hacer del estadio un espacio festivo y atractivo para ellos,

como ocurrié en la festividad de Halloween, donde podiamos leer en la prensa:

“Halloween se apoderd de Los Carmenes. El choque disputado en Los Carmenes
entre el Granada CF y el Atlético de Madrid quedd enmarcado bajo la festividad
del dia de Halloween. De hecho, el propio club granadinista incluyo en la lista de

precio de las entradas para el partido, la promocion especial 'Halloween' y que

%% para establecer porcentajes de asistencia por sexo y edad en cada encuentro de futbol fotografiamos
distintas porciones del estadio ampliadas a un tamafo suficiente que nos permitieran distinguir la
identidad de las personas en cuanto a esas dos variables. Cada fotografia incluia a un nimero variable
de espectadores/as de entre 50 y 100, que posteriormente eran contabilizados de acuerdo al sexo y
edad (aproximada) para obtener los porcentajes por partido. La sumatoria de todos ellos nos daria el
promedio general.
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permitia acceder a los mas pequefios al recinto con una entrada al precio de 10

euros, siempre que estos fuesen disfrazados.” (Angel Orte, Ideal, 31/10/2013).

Especialmente interesante resultan las motivaciones por las que los aficionados
acuden al estadio. De acuerdo a los datos de entrevistas, <<la belleza y el gusto por el
deporte espectaculo>>, expresado de distintas maneras, fue el que aparece en primer
lugar senalado por 23 informantes (74.2%), abonados al club en su mayoria (19). <<La
adhesion incondicional al club>> fue otro de los principales motivos justificativos de la
asistencia, apuntado por 20 personas (64.5%). <<La tradicion familiar>> se convirtié en
el tercer motivo mds influyente, expresado por 11 personas (35.5%), de las cuales 10
de ellas eran socias. El atractivo de <<los encuentros sociales>> también fue un motivo
significativo para la muestra analizada, sefialado por 7 informantes (22.6%). Seguidos
de <<la evasion mental>> comentado por 6 (19.4%), y <<la liberacidon de tensiones>>
por 3 (9.8%). Motivos variados por tanto, con diferente grado de importancia por el
rango que posee de acuerdo a las respuestas recibidas, pero que en ningun caso
aparecen de manera exclusiva para los aficionados sino combinados entre si, dado que
cada cual ofrecié un minimo de dos motivos para justificar su asistencia a Los

Carmenes.

Por otro lado, los datos de encuesta amplian notablemente el espectro motivacional
de los espectadores, que sefialan una enorme cantidad de razones influyentes para
entender su decision de acudir regularmente al estadio granadino. Agrupandolas por
afinidad, <<las emociones que evoca el futbol y todo lo que le rodea>> acumula 43

i ”n -n

respuestas (35.8%), con expresiones tales como: “emocion”,” sentimiento”,
sufrimiento”, “pasién”, “ilusién”, “alegria”, “adrenalina”, “nervios”, “expectacion”, etc.
Le sigue los motivos relacionados con <<el ocio o aprovechamiento del tiempo libre>>,
al que se apuntan 37 (30.8%) empleando términos tales como: “entretenimiento”,
“diversion”, “fiesta”, “desconectar”, “ganas de pasarlo bien”, “disfrutar”, etc. Otro
concepto que reune un buen numero de respuestas, 31 (25.8) apunta hacia <<la
fidelidad al club y el sentido de pertenencia>>, con palabras como: “fe en mi equipo”,
“identidad”, “amor a los colores”, “ver a mi equipo”, “granadinismo”, “animar a mi

equipo”, “fidelidad”, “pasién por el GCF”, “sentimiento heredado de mi padre y abuelo

y que aporto a mi hijo”, “porque es el equipo en el que jugé mi padre”, o por “ver
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ganar al equipo”. De manera mas esporadica encontramos también otra serie de
motivos destacables, expresados en términos como: “me gusta el futbol”, “ganar”, o

por “reunién social; aunque repetidos en menor medida.

La estructura motivacional del publico asistente al estadio de Los Carmenes para
contemplar y participar del espectaculo futbolistico es amplia y diversificada; en
sintonia con los motivos sefialados por algunos autores cldsicos (Harris, 1976) en
relacion con la practica deportiva. Tanto la practica como el espectaculo deportivo
llama la atencién y estimula a participar de él por diversos motivos: y si bien la
practica, ademds de otra serie de circunstancias, implica un importante componente
fisico o bioldgico que induce a ella, la atraccidn por el espectaculo va condicionada por
aspectos de caracter psicoldgico y social, que también posee la practica, pero que en el
espectaculo aparecen de manera esencial para que cobre sentido. Es asi que la fruicion
o el placer de contemplar un bello espectaculo, no solo por lo que acontezca en el
terreno de juego sino también y muy especialmente en las gradas; el deseo o
necesidad de encontrar un espacio de sociabilidad donde encontrarse y compartir con
iguales, aficionados al futbol en este caso; y mas aun, de adherirse a un grupo con el
que identificarse y reforzar asi el sentido de pertenencia a un colectivo; tener un
espacio para vivir emociones fuertes, movidas por la pasion, donde la incertidumbre a
la que esta sujeta el resultado provoca tensién y notables cambios en el estado de
animo; tener un espacio para imaginar, y para “disfrutar sufriendo” como algunos
apuntan; que tenga un efecto catdrtico por la liberacion de tensién o la evasion mental
gue provoca; o sencillamente por el peso de la tradicién y la fuerza de la costumbre,
sean respuestas muy recurrentes. No obstante, por encima de las coincidencias, cada
cual tiene finalmente sus propios motivos para asistir al estadio ya que, aunque

inmerso e inducido por la dindmica social, no deja de ser una decision personal.

En relacién a los primeros recuerdos de asistencia al estadio y el desarrollo de la
aficion al GCF, las experiencias, sensaciones o impresiones que se evocan son también
diversas. El 46.6% de los informantes entrevistados acudié por primera vez al estadio
hacia mas de quince afios, lo cual indica que la iniciacién fue joven dado que la media

de edad supera por poco los 29 afios. El 16.6% de los mismos acudié por primera vez
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de manera mas reciente, en un periodo menor de cinco afios. Entre 5 y 10 afios fue el

13.3%. Y entre 10 y 15 afos el 10%.

Para el 53.3% la primera vez que acudieron a Los Carmenes a presenciar un partido la
experiencia fue gratificante, destacando entre otras, razones tales como: el ambiente
festivo vivido, o la competicidn contra alguno de los considerados grandes equipos del

pais (Real Madrid, F.C. Barcelona, Athletic de Bilbao, ...).

Francisco Javier, de 55 afios, socio desde hace 6 temporadas, aunque lo ha sido

durante unas 10 temporadas en total, comenta:

“Pues fue un Granada-Real Madrid, en el que empataron a tres, tenia yo ocho
afios y aquello me impactd, como se fue forjando la fama de matagigantes del

Granada.” (Francisco Javier 1) (11)%’.

Maria Jesus, de 20 anos, hace dos afios que es socia, aunque su equipo favorito es el

Real Madrid y dice:

“Hace tres anos, acudi al partido del Granada contra el Real Madrid, fue una
experiencia inolvidable, al ver a mis dos equipos favoritos en el campo. Desde
ese momento supe que aquello me gustaba y que seria interesante repetir la

experiencia mas a menudo.” (Maria Jesus) (28).
José, de 35 anos, periodista deportivo, expresa por su parte:

“No se me olvidard en la vida. Un 6 de enero de 1991 en el antiguo Los
Carmenes, con 10 aios. Aquello me llend, supe que era lo que mas me gustaria

en la vida.” (José Ill) (30).

Sin embargo, un 30% de los entrevistados, aunque son regulares espectadores en el
estadio, manifestaron que la primera vez que acudieron a Los Carmenes a presenciar
un partido, la experiencia fue en general negativa o no la mas deseada, mencionando
la derrota, las condiciones de las instalaciones (antiguo Los Carmenes) o la categoria en

la que competia el equipo, como principales motivos.

?’ Con este ndmero se identifica aqui y en lo sucesivo la identidad del informante entrevistado o
participe del grupo de discusion, la cual se puede ver en los apéndices 5y 6.
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Juan, de 20 afios, socio desde hace ocho y miembro de la pefia de Animacidn

Universitaria, dice:

“De los primeros [...] puede que fuera en tercera division contra el Melilla [...]
contra el Baza incluso fuimos a verlo a un campo de tierra con mis padres [...] eso

no se olvida.” (Juan ll) (7).
Eduardo, de 56 afios, socio desde hace 10, abonado con asiento en el palco expresa:

“Fui con mi padre, estdbamos en Segunda, estaba en el antiguo Los Carmenes,
con 11 afos, es decir hace 38 afios [..] en una zona donde no habia asientos,

habia que estar de pie.” (Eduardo Il) (14).

José Maria, de 41 afios, seis de socio, escribe la crénica deportiva del peridédico de su

pueblo y dice:

“Si, fue en el antiguo estadio de Los Carmenes, la verdad es que mi aficion se
forjé6 en malos momentos porque ese primer partido lo perdimos contra el

Malaga y descendimos a Segunda Divisiéon.” (José Maria) (20).

Javier, de 26 aiios, socio desde hace dos, acude también a entrenamientos a puerta

abierta, cuando puede y comenta:

“La primera vez que fui, fue la inauguracion del Nuevo Estadio Los Carmenes,
gue jugaron un amistoso Real Madrid-PSV, mientras que el primer partido del
Granada al que asisti fue un partido de Tercera Divisién, no me acuerdo el rival.
Pero mi aficion se desarrolld en la categoria mas baja en la que ha estado el club.
Desde el primer momento acepté la situacion, pero entendi que si queria ver
este club mejorar y superarse, la forma de hacerlo era animando desde la grada,

y asi fue.” (Javier) (27).

Hay también quien tuvo sus primeras sensaciones de manera indirecta, no como
espectador de campo sino a través de lo que le trasmitian personas muy allegadas,

como es el caso de José Antonio, de 22 afios, socio desde hace ocho, integrante del
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colectivo de pefias G-19%%, coordinador de dicho colectivo y la pefia de Baza, quien

manifiesta:

“[...] fue en segunda B y por campos de albero, quizds el primer sentimiento
encontrado que tuve con el futbol fue el famoso partido con el Murcia que no se
ascendi6 con todo a favor, mis padres no me quisieron llevar porgue yo era muy
pequefio, tenia siete anos y el partido era de alto riesgo, y lo vi con mi abuela.
Recuerdo el partido y como llegaron mis padres casi llorando viendo que
habiamos perdido una oportunidad uUnica en la vida [..] después se baja a
Tercera veo a mi equipo jugar contra mi pueblo, Baza, compitiendo en un equipo
en el que ahora juegan amigos mios, en Loja jugando en tierra [..]” (José

Antonio) (16).

Y otros que forjaron su aficién fuera de Granada, como Paco, de 77 afos, socio desde
hace 41, que no ha dejado de acudir al estadio en todo ese tiempo al servirle de

distraccidn, evasién y encuentro con amigos:

“Por entonces, en el antiguo campo en el que pagabamos 75 pesetas, también
ibamos a todos los partidos. Tuve una época que estuve trabajando en Barcelona
y entonces sélo iba a verlo contra el Tarrassa, el Espafiol, el Barga [... ] asi que mi

aficién en parte la fui desarrollando fuera de mi tierra.” (Paco) (12).

Segun los datos de encuesta, la opinién sobre la edad mas apropiada para empezar a
acudir al estadio se distribuye del siguiente modo: para el 40.9% seria entre los 5 y los
10 afios; para el 34.1% entre los 10 y los 15 afios; y para el 18.2% entre los 15 y los 20
afios; el 6.8% no respondid ninguna. Cifras por tanto que sugieren mayoritariamente
una asistencia temprana durante la edad infantil. Los informantes entrevistados
generalmente comenzaron a asistir al estadio en torno a los 15 afios por término

medio.

%8 |a Asociacion G19 Pefias del Granada C.F. es la federacion de pefias oficial del mencionado club.
Nombre que hace alusidn a la inicial del club y la ciudad a la que pertenece (G), y al nUmero de pefias
fundadoras de la Asociacion (19). En la actualidad son “37 las pefias que forman la asociacion repartidas
por toda la provincia de Granada, Barcelona, Sevilla, Canarias y en el extranjero como en Irlanda, Francia
y Argentina.” (http://www.g19.es/quienes-somos/).
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De los datos de encuesta, se desprenden, por otro lado, las sensaciones mas habituales
que se tienen al salir del estadio, sensaciones que generalmente tienen que ver con el
resultado del encuentro en términos de victoria o derrota, o con la dindmica del
partido, lo cual se simplifica en positivas o negativas: “alegria”, “felicidad”, “ilusién”, o
“euforia”, cuando se gana o se asiste a un bello encuentro; “decepcion”,
“impotencia”, “tristeza”, “desanimo”, “rabia”, “irritacién”, “cabreo”, “desilusion”,
“desolacién”, “mosqueo”, “frustracion”, “pena”, “aburrimiento”, “cansancio”,
“apatia”, “bochorno”, “enfado”, “mierda”, “descontento”, “resignacién”, cuando se
pierde o las cosas no salen todo lo bien que se espera o desea. Como se puede
apreciar, mucha mas fue la variedad de términos empleados para significar
sensaciones negativas de desagrado que positivas de agrado, lo cual no se debe
traducir como el predominio de unas sensaciones sobre otras, sino como las distintas
maneras que tienen de manifestarse. En tal sentido, si nos dejamos llevar por lo que se
desprende del lenguaje, las emociones desagradables que se desprenden de la
asistencia en directo a un partido de futbol se encauzan de manera mdas versatil,
genera mas posibilidades para su gestion, que las agradables que son traducidas de
manera mas univoca ligadas al estado de alegria o de felicidad. En cualquier caso, se
trata de sensaciones momentdneas de limitada duracién, que como mucho suele durar
lo que dura el margen de tiempo hasta el proximo partido (una semana a lo sumo,
aunque esa vez, al jugarse fuera de casa, se tenga noticias de él a través de la prensa,
la radio, la televisién o internet). Los nuevos resultados renovados cada semana, en
donde incide el acierto o no en las formas de juego, asi como la suerte, entre otros
factores, renovaran igualmente el estado de animo vy la actitud hacia el propio equipo,
para “bien” o para “mal”. Sin embargo no son esas las categorias mas apropiadas para
entender las sensaciones que el publico espectador se lleva tras acabar un partido de
futbol, en primer lugar porque el resultado de lo contemplado afecta de manera
transitoria, por unas horas, unos dias, a lo sumo una semana; de la tristeza a la alegria
y viceversa se puede pasar en un suspiro, porque entre una pelota en la porteria, por
una buena jugada, por un error arbitral, por mala fortuna; alegria y tristeza pueden
alternarse en el transcurso del mismo encuentro, asi como el aburrimiento, la tension,
etc. En segundo lugar porque no son pocas las personas que afirman “divertirse

sufriendo” en el estadio, lo cual nos lleva a pensar no solo que es preciso considerar
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una amplia gama de grises entre lo blanco y lo negro, entre el placer y el dolor, entre la
alegria y la tristeza, sino también la compatibilidad de los extremos, la posibilidad de
qgue los extremos se tocan, que no son antitéticos y se pueden dar al mismo tiempo. Y
en tercer lugar porque la categoria mas repetida por los encuestados con diferencia,
relativiza el hecho de caracterizar una sensacion como buena o mala: la esperanza. El
publico aficionado al término de un encuentro se muestra esperanzada, tiene
esperanza de que su equipo siga jugando tan bien como lo ha hecho ese dia, siga
ganando partidos; o bien, no pierde la esperanza de que deje de perder, supere las
limitaciones y aprenda a jugar mejor. Esperanza es de lo que el publico dispone para
combatir la adversidad, ayuda a no caer en el desdnimo y suele ser la actitud mas
generalizada, como se desprende de los datos, por parte de un publico seguidor de un
club de fatbol, como el Granada, que tras competir durante muchos afos en categorias
inferiores a la Primera Divisidn, en los ultimos cinco, con el objetivo cumplido de subir
a la primera categoria, se debate sin cesar en los limites del descenso; seguidores por

tanto de un club acostumbrado a perder partidos pero no a perder la esperanza.

En cuanto al conocimiento de futbol por parte del publico asistente al estadio, en base
a los datos derivados de las entrevistas podemos deducir para empezar que en un
elevado porcentaje existe un buen conocimiento de las reglas basicas del juego, en la
medida que el 86.2% de los casos explicd con claridad en qué consistia la regla del
fuera de juego y la de cesidén del balén, mientras que el resto lo hizo con cierta
confusidon o ambigliedad, no dejando claro si conocian la regla correctamente o no.
También apreciamos un sobresaliente conocimiento sobre aspectos relacionados con
la normativa de la competicién oficial, como por ejemplo: el tiempo de duracién de
una prorroga y el maximo numero de cambios que se pueden realizar, que obtuvo una
acertada respuesta en el 94.8% de los casos. Lo cual indica que la gran mayoria de las
personas entrevistadas poseen informacién y conocimiento suficiente para

comprender el juego en su contexto reglamentario o normativo.

Sin embargo, al preguntar sobre aspectos relacionados con la tactica, como por
ejemplo en qué consisten los repliegues y las basculaciones, tan sélo un 34.5%
supieron definir ambos conceptos, frente a una mayoria (65.5%) que no lo supieron

hacer. Conceptos que, aunque se oiga hablar de ellos, resulta menos comun su uso y
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exige un mayor conocimiento de la dinamica del deporte colectivo en cuestion y de un
vocabulario mas especializado, que habitualmente se aprende si uno mismo ha sido o

es practicante.

Siguiendo esa linea, encontramos que la muestra de informantes se hallaba muy
dispersa y repartida al establecer correspondencia entre la asistencia al estadio para
contemplar eventos futbolisticos y la practica deportiva en cada caso. 14 informantes
(45.2% de la muestra total) afirmaron que en la actualidad practicaban futbol en su
tiempo de ocio. De ellos un 23% lo practicaban asociados a una federacidn deportiva,
es decir, que lo hacian en un equipo federado, en una competicidén provincial o
autondémica. Y la gran mayoria, el 77 % jugaban asiduamente al futbol de forma
amateur, bien con amigos, compafieros de trabajo o pefias deportivas. De ese sector,
la mitad de sus miembros no eran socios del GCF. Por otro lado 11 informantes (35.5%)
habian practicado asiduamente futbol en su vida diaria, pero por problemas de salud,
de edad o de otra indole ya no podian hacerlo. De ese grupo el 42% estuvo federado
en algun momento, todos ellos socios del GCF en la actualidad, y el 58% lo hacian de
forma amateur o libre. Tan solo seis informantes (19. 3% de los entrevistados) no habia

practicado futbol, ni asidua ni ocasionalmente nunca.

De los datos registrados sobre la muestra analizada deducimos que la inmensa mayoria
del publico asistente al estadio de futbol Los Cdrmenes practica o ha practicado futbol
de manera mds o menos regular (el 80.7% de la muestra se halla en esa situacion), por
lo que la aficién a ese deporte le viene fundamentalmente de la propia experiencia
vivida como practicante. La practica futbolistica por tanto contribuye a hacer
aficionados, y la asistencia regular como espectador en el estadio contribuye a su vez a
mantener la aficidn, se siga practicando o no; circunstancia que hace valer la tesis de
Cajigal (1979: 48) al considerar el mutuo efecto retroalimentador de la practica y el
espectaculo deportivo. Por otro lado, la poblacién practicante o ex practicante aqui
registrada, en su inmensa mayoria ha jugado al futbol de manera informal, libre o
amateur, sin necesidad que haya que federarse para ello, aunque ésta sigue siendo
una opcidn que eligen otros y a la vista de los datos resultaba mas frecuente en el
pasado que en el presente. Segun los ultimos estudios sobre habitos deportivos

poblacionales, la practica organizada por federaciones deportivas ha caido desde el
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20% del total de los practicantes en 1995, al 13% segun el udltimo censo,
correspondiente al afio 2010. De ese porcentaje, el 10% se corresponde con la
participacidon en competiciones de caracter local o autondmico, mientras que el 3%
refleja el porcentaje de participantes en ligas nacionales. Incluso la competicion de
caracter informal (Ligas universitarias, Torneos de Diputacion, etc...) han sufrido un
descenso desde el anterior analisis de la practica deportiva (del 16% en 1995 al 12% en
2010). Estos datos refuerzan la idea de que progresivamente la practica deportiva se
va volviendo abierta, universal y prioritariamente Iudica y saludable para la poblacion.

(Garcia Ferrando y Llopis Goig, 2010: 79).

Entre las 25 personas entrevistadas, practicantes y ex practicantes, el 48% (91% socios)
prefieren practicar la modalidad de futbol 11; el 40% futbol sala (50% no socios) y el
12% futbol reducido a 7. Modalidades que vienen a adaptarse a la edad, condicion
fisica y disponibilidad de los jugadores para que el futbol sea un deporte para todos y
para toda la vida. Sin embargo, de los datos se desprende que existe una notable
inclinacion por parte de los socios del club a la practica del fatbol 11, la misma
modalidad practicada en el estadio, lo cual nos hace pensar en la influencia del
espectdculo y en el deseo de reproducir o vivenciar el juego en escenarios semejantes
al utilizado por los profesionales. En cualquier caso, las otras dos opciones que implica
reducir el terreno de juego y el nimero de jugadores son elegidas por la mitad de los
informantes, lo que pone de relieve su papel adaptativo para mitigar el abandono de Ia
actividad por motivos de edad al perder condicidn fisica, manteniendo asi activa a la

poblacién aficionada a este deporte.

En otro orden de cosas, de acuerdo al conocimiento de los aspectos fisicos, técnicos y
tacticos que implica el futbol, y en este caso relacionados con el GCF, los informantes
mencionaron como valores mas positivos: el talento individual (27.6%); aspectos
defensivos (20.7%); las cualidades fisicas (13.8%); aspectos de juego ofensivos (13.8%);
el compromiso y unién de la plantilla (10.3%); y las motivaciones externas (publico)
(6.9%). Mientras que los valores negativos sefialados fueron: la falta de compromiso y
union en la plantilla (38%); aspectos defensivos (24.2%); aspectos de juego ofensivos
(20.7%); el modelo de gestidn (13.8%); y las carencias técnicas (3.4%). En todo esto es

preciso tener presente que las entrevistas se realizaron en un periodo de dos
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temporadas, en el que el Granada habia cambiado o renovado a la gran mayoria de la
plantilla de jugadores, asi como al técnico en hasta cuatro ocasiones dentro de ese
periodo. De ahi que haya tanta disparidad de factores positivos y negativos que se han
ido sucediendo en funcién del momento en el que realizdsemos la entrevista. El
contexto temporal y circunstancial es crucial para entender las respuestas que,
obviamente son subjetivas, y lo que algunos destacan como virtud, otros lo hacen
como defecto. Asimismo, algunos participantes prefirieron opinar sobre elementos
que influyen en el juego, como el modelo de gestién o el compromiso de jugadores, y

no tanto sobre el juego en si mismo.

Teniendo en cuenta que los valores lo encarnan las personas, los futbolistas preferidos
por los entrevistados con sus valores asociados, ordenados por lineas o posiciones en

el campo, fueron los siguientes:

PORTEROS

Oier (1 voto): Relacion de amistad con el entrevistado.

DEFENSAS

Mainz (4 votos): Seguridad defensiva, compromiso y humildad.

Siqueira (1voto): Calidad, humildad y respeto a la aficién.

Miguel Lopes (1 voto): Espiritu de lucha y sacrificio.

Ricardo Costa (2 votos): Experiencia, calma, potencia, calidad vy liderazgo.
Babin (1 voto): Defiende bien.

MEDIOCENTROS

Rochina (13 votos): Calidad técnica, distribuciéon y sentido de juego, precision,

implicacién con el equipo y empatia con la aficion.
Iturra (1 votos): Espiritu de lucha y sacrificio, regularidad en la faceta defensiva.

Fran Rico (4 votos): Calidad técnica, compromiso, esfuerzo, superacion y humildad.
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Success (1 voto): Capacidad de desborde y poderio fisico.
Martins (1 voto): Solidaridad con el equipo.

Doucouré (2 votos): Compromiso, calidad, experiencia, calma, potencia.
DELANTEROS

Pefiaranda (1 voto): Juventud y pasion en el juego.

Vicente (2 votos): Calidad y liderazgo.

El Arabi (1 voto): Capacidad goleadora.

Ighalo (1 voto): Metid goles decisivos para el ascenso a Primera Division.

Como podemos apreciar, destacan en primer lugar los jugadores de la linea media,
después los de la linea de defensas, posteriormente los de la linea de delanteros y por
ultimo los porteros. Las preferencias sobre jugadores suelen hacerse en funcion del
grado de eficacia de cada cual en la posicién que ocupa, pero también en razén a la
vistosidad de los mismos y su personalidad. No obstante, llama la atencién que de los
jugadores preferidos (Mainz, Fran Rico y especialmente Rochina) se resaltan aspectos
ligados con la calidad técnica y la visidn de juego, pero también la entrega, el sacrificio,
la humildad, el compromiso con el equipo y la empatia con la aficién, lo que nos hace

entender el importante valor que el publico aficionado le da a la actitud.

Factores actitudinales son sefialados por buena parte de los miembros del grupo de
discusién (G.D.) como uno de los principales motivos, para entender cémo el GCF ha
conseguido mantenerse en la primera categoria del futbol nacional durante los ultimos
cinco afos, salvando las dificultades de ultima hora y la amenaza permanente de
descenso. Otros sefialan, sin embargo, el talento individual demostrado por
determinados futbolistas y la readaptacidon constante a los modelos de juego, como
factores clave para lograr la permanencia en Primera Divisidn. En cualquier caso, todos
coinciden en reconocer que la capacidad de ajuste del equipo para adaptarse a las
exigencias de los entrenadores y modelos de juego durante esos ultimos cinco afios en
Primera, se ha convertido en una virtud que justifica el éxito de la permanencia. En

cuanto a los aspectos negativos del juego, referidos por el grupo de discusién, aunque
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algunos hicieron consideraciones sobre errores tacticos y de coordinacién en le linea
defensiva (temporada 2015/2016), de nuevo aparecen razones ligadas a la actitud de

los jugadores.

“No creo que el problema esté en la defensa sino en la falta de entendimiento

general que existe en el equipo”, dice Manuel (G.D.).

“El individualismo y el egoismo que estan demostrando algunos jugadores creo
que es lo peor que tenemos. Puede que por querer destacar ante el nuevo
cuerpo técnico estan escogiendo mal las opciones técnicas los jugadores”,

comenta Javier (G.D.).

Actitudes en definitiva poco solidarias que restan cohesidon al equipo y son

recriminadas por los aficionados.

Esa es la percepcion del publico (en base a la muestra entrevistada) sobre la plantilla
de jugadores, pero ademads de ellos écdmo valoran a los distintos sectores que asisten
al estadio: cuerpo técnico, directiva, periodistas deportivos, hinchada rival, la propia

hinchada? y écomo percibe el publico su papel dentro de la estructura del club?

22 de los informantes (70.9%) (82% socios y 18 % no socios) hacen un seguimiento
semanal de la informacion relativa al GCF en todos los dmbitos; frente a 9 que no lo
hacen (29.1%) (43% socios y 57% no socios). De las personas que se informan con
frecuencia el 86% utilizaban la prensa local; el 18% los medios televisivos locales; vy el
13% los medios radiofénicos locales. Medios locales de comunicacién por tanto, con
notable predominancia de la prensa escrita (ya sea a travas del diario en papel o en su
version digital). Para estar informado de lo que acontece en el GCF, también el 36%
utilizan las noticias que aparecen en la prensa nacional, y el 4% la television de amplio

espectro.

El uso de plataformas digitales, redes sociales y foros de opinién, cada vez mas
expandidos, también absorbe a una cantidad considerable de lectores. El 23% de los
informantes interrogados utiliza la web oficial del GCF para recibir informacién sobre el
club y todo lo que le rodea, mientras que el uso regular de redes sociales llega al 41%

de los mismos.
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Destacable es también que el 14% de los entrevistados reciban buena parte de la
informacion que afecta al club, de forma directa acudiendo a la ciudad deportiva, a
través de la oficina, y del contacto personal con miembros de la estructura organizativa

del club.

Del grupo de discusidn cinco de sus integrantes, socios todos ellos del club se
intentaban informar con relativa frecuencia de las noticias relacionadas con su equipo.
Dos por medio de periddicos locales (ideal), uno a través de una emisora radiofdnica
local (Onda Cero Granada) y otras dos visitaban los portales digitales del periédico
deportivo Marca (prensa nacional). Los menos informados visitaban esporadicamente

redes sociales para tener noticias del GCF.

Las noticias que los aficionados siguen con especial interés y retienen en la memoria
estdn muy repartidas por dimensidon o ambito: para el 39% (100% socios) son las
noticias meramente deportivo-futbolisticas; para el 25% (71 % no socios) los
resultados o estadisticas deportivas; para el 11% lo que afecta a la gestidon deportivay
aspectos institucionales; para otro 11% lo relacionado con la hinchada o la aficién en
general; y para otro 11% los aspectos turbios o problematicos ligados con la corrupcién

o los amafios.

El conocimiento del cuerpo técnico por parte del aficionado es desigual y aparece muy
repartido El 20.7% de las personas entrevistadas no conocian a ninglin componente
del cuerpo técnico, aunque es importante afadir que cinco de las seis personas que
dieron esta respuesta no eran socios del club. El 31% reconocian al entrenador como
Unico integrante del cuerpo técnico del que tenian constancia. El mismo porcentaje
(31%, 9 personas) sabian el nombre de al menos un integrante mas del cuerpo técnico
e identificaban su papel y funcién en el club. El 17.2% reconocian dos o mas
componentes del cuerpo técnico y sabian la funcidon que desempefiaban en el club.
Destacaban el segundo entrenador, el preparador fisico y el médico, como integrantes

mas nombrados.

En relacién al cuerpo directivo del GCF. S.A.D., tan sélo dos personas (6.9%) conocian
Unicamente el nombre del presidente de la Sociedad Anénima Deportiva. 15 personas

(51.7%) reconocian la figura del presidente y la de un directivo mas, en la mayoria de
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los casos hicieron referencia a la segunda figura mas importante dentro del
organigrama del club: el director deportivo. 12 (41.4%) sabian indicar el nombre y
cargo de al menos dos directivos con cargos de relevancia en la empresa, siendo el

presidente, director deportivo y el maximo accionista los mas aludidos.

Con referencia a la informacién acerca de futbolistas que el club habia incorporado
recientemente a la plantilla, el 79.4% podian indicar el nombre, demarcacién y en
algunos casos tipo de contrato, de, al menos tres deportistas fichados en el ultimo
periodo (mercado de invierno o verano). De entre los que no sabian indicar nuevos
futbolistas del GCF, (20.7%), cinco de los seis no eran socios del club. Los entrevistados
conocian, en un 75.9% de los casos, los futbolistas inhabilitados que no contaban para

la competicion, ademas del motivo de ello (sancién o lesién y la causa).

Por otro lado, los datos demostraban que el uso de las redes sociales para comentar y
compartir informacién futbolistica es un recurso cada vez mas extendido entre los
aficionados. El 70% de los entrevistados usan redes sociales, frente al 30% que no lo
hace. Facebook (diez usuarios) y Twitter (seis usuarios) son las redes sociales mas
utilizadas. Otras redes como “Foros de Amigos del GCF” o “Instagran” también
sumaban seis usuarios mas. Por porcentajes y motivos, el tipo de mensaje que mas se
publica y comparte en dichas redes es el siguiente: sobre resultados y rendimiento del
equipo el 36.9% de los mensajes; de dnimo y motivacion el 31.6 %; de indignacion,
denuncia publica y social de una situacion el 10.5%; sobre la gestién del club y
aspectos econdmicos el 5.3%. Los que sélo leen las noticias sin interactuar eran el

15.8%.

Sobre el uso de redes sociales y foros de discusién para hablar, discutir y opinar acerca
de la actualidad del club, el Director del Departamento de Comunicaciones y Prensa

del GCF opina lo siguiente:

“Me parece bien. Esa herramienta bien utilizada es magnifica, puesto que
permite al abonado participar de la politica del club y dar su opiniéon sobre un
tema en concreto. Se trata de un escaparate para seguir minuto a minuto la
actualidad del club. Lo que me crea desconfianza es el hecho de no saber quién

se esconde detrds de la pantalla y el teclado [...] muchas veces se usa de forma
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errdnea para difamar a futbolistas, directivos, periodistas [...]” (Francisco Javier

1) (31).

Como miembro del cuerpo directivo, explica que, desde el club, se hace un esfuerzo
para realizar un seguimiento de las redes y conocer inquietudes y opiniones de los
usuarios. Pese a que el volumen de trabajo es amplio por la cantidad de webs, revistas,
paginas en las que los usuarios interactdan, “se trabaja en conocer la opinion de los
abonados a través de las redes y ofrecemos respuestas on-line a quién hace consultas

u opiniones coherentes.”

El futbol, con toda su envoltura, constituye un tema de gran interés para sus
aficionados, del que cada cual suele tener una opinién formada, segun la faceta que se
trate, como pudimos contrastar en la reunién mantenida con el grupo de discusion.
Sobre el trabajo del cuerpo técnico, por ejemplo, aspecto que acaparé mucha
atencién, todos los que opinaron derivaban la responsabilidad del trabajo tactico y
estratégico, en el entrenador principal de la plantilla, como era de esperar. Dos de los
participantes defendieron las virtudes de un estilo de juego anterior al actual
(principios de la temporada 2015/2016). Defendian un estilo mas fluido, de
combinacién y basado en el ataque, entre otras razones, porque supone un modelo

mas atractivo e interesante para el espectador.

“A mi personalmente me gustaba mas el estilo de juego que tenia el entrenador
cesado hace unas semanas, Sandoval, ya que habia mas pases, mas fluidez de
juego y se atacaba mads, aunque se fallara mucho también pero era mas

atractivo.” (Javier) (G.D).

“Estoy de acuerdo, el estilo de juego que habia predominado durante la primera
parte de la temporada era vistoso, mas interesante para el espectador, el que ha

venido le gusta defender bien y contraatacar [...]” (Alejandro) (G.D.).

Otra opinién bastante general sefialaba la falta de un estilo de juego definido. Algunos
participantes pensaban que tantos cambios en la direcciéon deportiva, asi como entre
los futbolistas, provocaba una falta de identificaciéon con una filosofia de juego que

crea malestar entre los aficionados.

170




La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

“En cuanto al cuerpo técnico en general, pienso que cambiamos de estilo
permanentemente y no se ha podido seguir una linea de juego con la que
identificarnos los seguidores [...] y para el deportista que se mantiene en el

equipo también es dificil adaptarse.” (Guillermo) (G.D.).

“Ha habido anos que hemos tenido entrenadores como Anquela, Sandoval, [...] y
el cambio técnico no sélo se produce en el banquillo sino que los jugadores afio
tras afio cambian muchos, por lo que no creo que puedan hacer una planificacién
técnica a largo plazo porque depende mucho del estilo que traiga el entrenador
[..] y al final te preguntan a que juega el Granada y no lo sabes.” (Alejandro)

(G.D.).

“El problema en mi opinién es que el modelo técnico estd muy unido a la parte
econdmica, a ver el club como un negocio para la compra y venta de jugadores
[...] eso crea inestabilidad porque los jugadores tendran la percepcidon de que son

moneda de cambio para el club.” (Juan) (G.D.).

Como vemos, la opinién acerca de la gestién y el desempeno de funciones por parte de

la seccidn directiva suponia para algunos de los participantes el principal problema de

esa falta de identidad en el juego. Por otro lado se reconocia la labor en el marco

econdmico, con el saneamiento de deudas del club por parte de los inversores, asi

como la creacién de una ciudad deportiva de patrimonio propio para el club. Sin

embargo, la dependencia de un inversor extranjero y un presidente con negocios en

otros dmbitos de la economia no relacionados con el deporte y el futbol, provocan una

opinidn que por lo general suele ser negativa con ciertos matices.

“A mi me deja mucho que desear [...] podian hacerlo bastante mejor de lo que lo

hacen.” (Alba) (G.D.).

“Creo que se ha avanzado mucho en el tema de saneamiento de cuentas y en la
parte de solvencia econdmica, pero a nivel deportivo se esta deshumanizando el
club, convirtiéndose en un negocio [...] no miran por la estabilidad a largo plazo

ni en crear una filosofia de club como tienen muchas ciudades [...] aqui los
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empresarios son fordneos y miran por su propio beneficio a corto plazo.”

(Alvaro) (G.D.).

“Entre que no tengo claro quién es el verdadero duefio del club y qué
intenciones tiene para él, que si la familia Pozzo, un fondo de inversiones [...]
Luego informan de que el presidente estd metido en otros equipos como el

Cadiz, el Oviedo y tal [...] todo demasiado sospechoso.” (Alejandro) (G.D.).

La falta de participacion activa en la gestion del club por parte de los socios se
manifestaba como critica en el grupo de discusién, asi como también entre los
encuestados, quienes de manera mayoritaria, deseaban ser tenidos en cuenta y poder
intervenir en la politica del club. 70 personas (58%) respondieron afirmativamente
acerca de tal participacion, aunque otro sector, no menos significativo, formado por 50

personas (42%) no consideraban necesario hacerlo.

Sobre el trabajo periodistico y el tratamiento informativo del fatbol, el analisis de la
prensa escrita se centré sobre el peridédico Ideal de Granada, principal fuente
informativa del GCF, durante los dias de partido, asi como en los dias previo y posterior
al mismo, seleccionando 67 noticias significativas que hacian referencia al club,
clasificadas del modo siguiente: crénica deportiva: 29.8% (20 noticias); aficiéon vy
gradas: 26.9% (18 noticias); ruedas de prensa deportivas: 16.4% (11 noticias); gestién
deportiva y direccion: 10.4% (7 noticias); prensa rosa/sensacionalista: 7.5% (5
noticias); estadisticas: 4.4% (3 noticias); violencia: 3% (2 noticias); gestién institucional:

1,5% (1 noticia).

Predominan las conicas del partido (el dia después al mismo); y destaca igualmente el
importante volumen de noticias sobre los aficionados y las gradas del estadio, que
entendemos son noticias con audiencia y sugieren un interés por conocer mas acerca
de la aficion al GCF, entre los propios seguidores del club. Las noticias que generan los
deportistas en ruedas de prensa fueron de interés para los aficionados por conocer de
primera mano la opinién de los protagonistas, interés que quedé reflejado en el 39%
de las personas entrevistadas, todas ellas socios, que buscaban especialmente noticias
meramente deportivo-futbolisticas. La violencia fue un tema poco tratado en el medio

de comunicacidn, en consonancia con la presencia que tiene en el estadio y fuera de
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él, ni tampoco fue un asunto recordado con especial interés por los aficionados
entrevistados, al no producirse incidentes de relieve durante las recientes temporadas

(nos referimos a acciones de violencia fisica).

Segun el Director del Departamento de Comunicacion del GCF, la forma de trasladar la
informacion a los medios de comunicacion, siguiendo con el protocolo que rige en el

departamento, es la siguiente:

“La informacion, a titulo institucional, la trasladamos a los medios mediante
notas de prensa o mediante acciones que elabora el Departamento de Marketing
y Protocolo. Para la informacién diaria ponemos a disposicion de los medios
protagonistas deportivos que generan noticias y a los que se les preguntan

aspectos relacionados con su desempefio en el club.” (Francisco Javier II) (31).

La muestra de aficionados entrevistada ofrecié una amplia informacidn y variedad de
respuestas acerca de la labor llevada a cabo por los medios de comunicacién (en
conjunto), sobre el grado de objetividad para saber de la realidad institucional,
financiera, deportiva, ... del club. En tal sentido, el 20% de los participantes opinaban
que los medios informativos realizaban un trabajo periodistico serio, acorde a la
realidad y contrastado por varias fuentes. Semejante respuesta dio otro 46.7%, pero
matizando que ello se producia solo en ocasiones y segin qué medio. Mientras que el
6.7% declaraba que por lo general los medios no realizaban un trabajo objetivo, ni
contrastado. Entre los que opinaron que el trabajo no era objetivo ni contrastado o
gue solo lo era en ocasiones y dependiendo del medio, los principales motivos que se
dieron para justificar tal circunstancia fueron los siguientes: condicionamientos por
fuerzas externas (27.3%); intereses econdmicos y relaciones personales (buenas o
malas) entre periodistas y miembros del club (27.3%); informacidn escasa y superficial
(27.3%); Informacion no contrastada (22.7%); estrategias sensacionalistas para
conseguir mas audiencia (22.7%)%°. Do otro modo, un alto porcentaje (40.9%) matizaba
que los medios locales si hacen un buen trabajo, comparados a los de ambito nacional
que no lo hacen; aunque algunos (4.5%) opinaban que los medios de ambito

autondmico no hacen tampoco un buen trabajo periodistico.

29 . , . , . . .
Los informantes podian referir mas de un motivo para aclarar su disconformidad.
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Algunos de los testimonios registrados ayudan a entender mejor la opinion mediatica

de los aficionados. Asi tenemos a Eduardo, de 52 afios, cinco como socio, que le

apasionan los aspectos técnicos y tacticos del futbol y critica la falta de rigor de los

medios informativos, influidos a su juicio por los resultados y posibles prebendas para

interpretar la realidad futbolistica del equipo. Dice:

“Mmm No, no totalmente porque depende de lo que quieran vender y la imagen
gue quieran dar. Aqui en el futbol como en otros deportes creo que sobre todo
los resultados cuentan mucho. Y creo que el equipo puede jugar y entrenar mal,
pero como gane nadie, ni siquiera los expertos son capaces de criticar eso. Por el
contrario, cuando pierden, la noticia siempre se centra en criticar al entrenador o
en las reivindicaciones de los jugadores por querer jugar mds. Los periodistas son
muy resultadistas, si se gana no se dice nada malo, si el resultado es negativo si
dan su opinién siempre para mal. Cuando en realidad puede haber sido por una
jugada aislada. También depende del medio y las posibilidades que ofrecen a
cada medio, a los locales por ejemplo, si se les dan facilidades de acceso a
instalaciones e informacion las noticias suelen ser buenas hacia la directiva. Por
eso me interesa mas la informacidén que viene desde un medio ajeno a Granada.”

(Eduardo 1) (10).

Otro Eduardo, de 56 afios y 10 como socio en un palco de tribuna, insiste mucho en

distinguir unos medios de otros en su valoracion:

“Por los que yo me informo si, es importante seleccionar los medios desde los
que uno se informa porque a menudo se genera controversia con informaciones
no contrastadas, como la destitucion del anterior entrenador, al que ciertos
medios despidieron mucho antes de que se tomara esa decisidn, sin ser verdad.
Hay que tener cuidado con los medios por los que nos informamos. Yo, en mi
caso, sigo emisoras que informan del Granada desde hace 16 anos, desde
Tercera, por lo cual intenta contrastar mucho mas la noticia. Luego el periédico
tiene una seccién de opinién y otra de informacién que las separa bastante bien,
en otros medios es mas dificil hacer eso [...] Los aficionados del Granada teneos

el problema de que siempre nos ha costado mucho acceder a informacién de
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nuestro equipo, y el programa que yo escucho concretamente es bastante libre,
en el sentido de que no se “casa’ con nadie, y si tiene que criticar lo hace, y eso
no gusta a jugadores y directiva, por lo que rara vez escuchas a mandatarios o

trabajadores del club.” (Eduardo IlI) (14).

Enrique, de 32 anos, 16 como socio, enfatiza el interés comercial de la informacién, asi

como la afinidad por lo local:

“Yo creo que no, ellos necesitan sobre todo vender, les da igual hablar de los
inversores chinos estos que han venido, que es todo humo, y les da igual
entorpecer el avance del club con tal de vender periédicos. En cuanto a los
periddicos de tirada nacional son mucho mas superficiales en la noticia, mientras
que el Ideal, como periddico granadino que es, sus periodistas son granadinistas
de pro y cuentan en realidad lo que hay, mientras que, como te he dicho, por
ejemplo periodistas como Pedro Arbol, que aunque es granadino y trabaja en el
AS, siempre ha sentido afinidad por otros clubes de la provincia que compiten

con el Granada.” (Enrique 1) (15).

Desde la direccion del GCF, el Director del Departamento de Comunicacion y Prensa

establece distinciones entre unos y otros medios, entre el pasado y el presente, y echa

en falta responsabilidad informativa:

“Hay de todo, hay medios muy fiables y profesionales, me estoy refiriendo a
algunos medios locales como son Ideal, Granada Hoy, algunas emisoras de radio
[...] otros medios trabajan desde la desinformacion, desde la mera opinion [...] es
lo que mdas me preocupa, que no se sepa distinguir entre informacion y opiniony
gue eso se transmita erroneamente al lector u oyente [...] sobre todo radio y
television. Yo he sido periodista deportivo durante 19 afios y en mi época jamas
se daba una noticia que no estuviera contrastada porque se corria el riesgo de
ser demandado o expedientado. Hoy en dia es muy raro que ocurran esas cosas,
ni se rectifica ni se vuelve al tema al que se equivocaron. Hay poca

responsabilidad informativa.” (Francisco Javier Il) (31).
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Sobre los medios informativos que mantienen un contacto mas directo con el club,

afiadia F2. Javier:

“Normalmente los medios de dmbito provincial, autonémicos también a veces.
Algunos medios no tienen delegacion en Granada, como son los canales
televisivos de ambito nacional, con los que nos comunicamos desde Sevilla.
Fundamentalmente los medios locales son los que se nutren del dia a dia del

club.” (Francisco Javier Il) (31).

José, de 35 afios, técnico en comunicacidn y periodista deportivo en el Portal Digital de
Noticias donde trabaja, afirmaba elaborar sus informes futbolisticos relativos al GCF
recogiendo un amplio abanico de noticias compuesto por notas de prensa, testimonios
de seguidores, entrenadores, coordinadores deportivos, etc., asi como de la
informacion obtenida de compaiieros con mayor acceso e influencia que él. Con

referencia al origen de la fuente y su fiabilidad, decia:

“Contrastar la noticia es fundamental. No puedes escribir sobre el primer rumor
gue surja. Siempre que una noticia no es fiable con referencia al Granada, tengo
la suerte de poder contactar con el gabinete de prensa del club, al que le
pregunto sobre dicha informacién, muchas veces de hecho les llega la

informacion desde nosotros los periodistas.” (José Ill) (30).

Afirmaba mantener un trato muy estrecho y cordial con la directiva del club, que le
facilitaba en gran medida su trabajo informativo, y hacer siempre una critica
constructiva, aunque a veces genere malos entendidos. Sobre la opinién que le merece

el trabajo de los medios informativos nacionales, manifestaba:

“A gran escala, hacen el mismo trabajo que nosotros desempefiamos, pero con
otras cifras. Se interesan por saber qué es lo que mas lectores les da, y en base a
eso desarrollan su periddico. Imagino que noticias sensacionalistas relacionadas
con el deporte venderan mas que las de equipos de primera division con
presupuestos mas limitados que el resto, o poco importantes por asi llamarlos.”

(José I11) (30).
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Ademas del perfil sociodemografico, las motivaciones, el conocimiento del fatbol y del
funcionamiento del equipo, la presencia o no de habitos saludables entre el publico
espectador resulta también un aspecto interesante. En relacién con la practica de
actividad fisica, el 20.7% de las personas entrevistadas manifestaron no realizar ningln
tipo de actividad fisica. El 6.9% (dos personas) no pudieron en el ultimo afio por
motivos de salud y laborales. Mientras que El 72.4% realizaban actividad fisica como
parte de su rutina diaria. De entre esos practicantes, las actividades mas habituales
fueron, en primer lugar futbol (48.3%); seguido de actividades cardiovasculares
(carrera, caminar) (34.5%); de musculacidon (en gimnasio o fuera de él) (27.6%);
deportes de raqueta (24.1%); ciclismo (13.8%); y otros deportes como baloncesto,
natacién o nduticos (9,52%). Diariamente lo realizaba el 34.8%, dos o tres veces por
semana el 26.1%, cuatro o cinco veces por semana el 17.4%, una vez por semana el
13% y por encima de la semana el 8.7%. La distribucidn no sigue una campana de
Gauss o una curva de distribucion normal ya que, el tipo de actividad, la intensidad con

la que se realiza o las condiciones externas ofrece resultados muy variables.

En el aspecto alimentario, el 58% de los entrevistados afirmaban seguir regularmente
una dieta equilibrada; y entre ellos, el 22.7% lo hacian de manera exhaustiva con
control de cantidades, horarios y valores nutritivos y restrictivos. El 24.1% lo hacia solo
durante los primeros cuatro dias de la semana y el 17.2% consideraba no seguir pautas
saludables de alimentacidn. Entre los encuestados, era calificada como muy saludable,
con control de cantidades, nutrientes y horarios, por un 7.5% de la muestra; bastante
saludable, tomando alimentos variados y sin excesos, para un 27.5%; saludable,
aunque descuidando la alimentacién un poco los fines de semana, para un 46.5%; poco
saludable, con frecuentes abusos de comida, en especial procesada o “basura”, para el

18.5%; y nada saludable, con excesos diarios, para ningun encuestado.

Un 82.8% de los entrevistados y un 83.2% de los encuestados declaraban no fumar,
sefialando los fumadores su deseo de modificar el habito. Y un 72.5% de los

entrevistados afirmaba consumir alcohol con frecuencia varias veces en semana.

El estado de salud del 89.6% de los entrevistados fue calificado por ellos mismos como

bueno, frente a un 10.3% que afirmaba no tenerlo bien, sefialandose como problemas
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mas frecuentes algunas lesiones comunes entre deportistas como son las cervicales,

articulares, o ligamentos de rodilla y tobillos.

El 72.4% consideraba apropiado el tiempo dedicado al descanso, frente al 27.6% que
no lo entendia asi por exceso de ocupaciones, porcentaje similar al encontrado entre
los encuestados (22.7%), descontento por la falta de horas de suefo por motivos

laborales.

Ademas de la actividad deportiva ya citada, el tiempo libre de los entrevistados era
empleado para el desarrollo de actividades culturales o artisticas (musica, cine, lectura,
fotografia, etc.) (55.2%); y la realizaciéon de encuentros sociales (con familia y amigos)
(44.8%). El futbol a través de los medios de informacién, como entretenimiento, era

seguido por el 44.8%.

El cuidado de la actividad fisica, la alimentacion, el descanso y la salud en general era
un asunto importante para el 54.6% de los encuestados, al que no le prestan especial
atencidn el 37.8%, e insignificante para el 7.6%. La vida sedentaria, no obstante, es
reconocida por el 27.7% como habito que es preciso cambiar. Como se puede apreciar,
por los datos que arroja la muestra de poblacién entrevistada y encuestada, las
personas aficionadas al futbol que regularmente asisten al estadio Los Carmenes
practican en su mayoria algun tipo de actividad fisica o deportiva y suelen cuidar su
estado de salud, pero en porcentajes y con intensidad que podriamos definir
“moderados”, ya que encontramos alternativas y niveles muy variados, tan variados
como tal vez podamos encontrar en el resto de la poblacién no aficionada que no
asiste al estadio; lo que nos hace entender que no existen grandes diferencias (salvo
en la practica del futbol de los aficionados) en los aspectos citados entre el publico

seguidor de este deporte que acude a las gradas y el resto de la poblacién.
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5.2. Orden y desorden, colaboracion y competencia, armoniay

conflicto.

De acuerdo a los criterios clasificatorios del juego deportivo propuestos por Parlebas
(2001: 58-66)°°, el futbol jugado en los estadios es una actividad desarrollada en un
medio fisico sin incertidumbre®', realizada con compafieros y adversarios. Deporte de
equipo por tanto que implica colaboracidon entre compafieros y competencia entre
adversarios (también entre compaferos por ganarse el puesto), que exige entrega,
esfuerzo colectivo, sumar sinergias, trabajar en comun; al tiempo que mentalidad
competitiva para superar al rival. Deporte de masas, por otro lado, que despierta
pasiones, y en ocasiones se desatan, hasta sobrepasar los limites de lo permitido. Es
por ello que en este capitulo abordaremos la cuestién del orden y el desorden, de la
armonia y el conflicto en torno al futbol, en el caso concreto que es objeto de este
estudio, de acuerdo a cuatro aspectos analiticos: el grado de agresividad y violencia
generada en el estadio, el nivel de solidaridad existente en dicho escenario, la
comunicacion y contracomunicacién entre hinchadas rivales, y la eficacia de Ia
animacion o protestas del publico sobre la dinamica del juego, su resultado y las

decisiones arbitrales.

Comenzando por la agresividad y violencia manifestada en el estadio, la violencia
verbal es el tipo mds comun que coinciden en sefialar practicamente la totalidad de los
entrevistados, seguida de la simbdlica y por ultimo la fisica. Mientras que la primera,
en mayor o menor grado, se halla invariablemente presente en la totalidad de los
partidos, en funcién de las circunstancias que acontezcan; la segunda también tiene
lugar aunque con menos intensidad mediante gestos, pancartas o mensajes ironicos; y

la tercera de manera bastante menos frecuente.

% La clasificacion de los juegos deportivos propuesta por Parlebas (2001: 60) consta de ocho tipos
posibles como consecuencia de combinar tres criterios fundamentales: 1. La incertidumbre o no
procedente del entorno fisico, 2. la interaccidn praxica con compafiero/s o comunicacion motriz, y 3. la
interaccion praxica contra adversarios o contracomunicacién motriz.

31 La carencia de incertidumbre se refiere claro esta no a la dindmica del juego y su resultado (donde
intervienen los errores humanos y el azar), sino al campo de futbol o terreno de juego, el cual se
encuentra en cierto modo “domesticado”, es decir con variables controladas en relacion a sus
dimensiones, estructura, tipo de superficie, etc. No obstante, control relativo, dado que el estado del
césped, su altura, grado de irrigacion, etc. no deja de ser una fuente de sorpresas para los equipos en
muchos casos.
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“Verbal y simbdlica, sobre todo. Los insultos son una constante y a nivel
simbdlico se ven muchos cortes de manga por donde yo veo el partido” (Ramon)

(22).

Circunstancia que coincide plenamente con lo planteado en el grupo de discusion; con
los datos de encuesta, donde el 86% reconoce la violencia verbal y el 14% la simbdlica
o gestual; y con la propia observacidn sistematica sobre el terreno. Expresiones
escuchadas en el estadio, tales como: “Puta Sevilla”, “Puta Elche Puta Elche, Ehh”,
“Orellana hijo de puta”, “Nolito maricén”, “Iturra muereté”, “Arbitro cabrén”, o “Esto
es Grand y aqui hay que mamar”, constituyen una pequefia muestra de insultos y
obscenidades representativas que tienen lugar de manera regular con unos u otros

protagonistas; asi como los cortes de mangas o las peinetas con los dedos.

Aungue su frecuencia es elevada y constituye parte de la normalidad, al parecer de
algunos la violencia verbal ha venido a menos desde que la Liga impuso sanciones por
los canticos insultantes realizados colectivamente; otros, sin embargo, piensan que las
cosas no han cambiado significativamente y esos signos de mala educacidon motivan

que algunas personas dejen de asistir al estadio o lo hagan con menos frecuencia.

“Verbal, seguro, sin embargo desde que la Liga establecid las nuevas sanciones
por insultar al cantar al unisono, yo pensaba que seria imposible de controlar, las
primeras sanciones parecieron incluso excesivas, pero parece que han
conseguido que en los estadios haya un poco mas de respeto.” (José Antonio)

(16)

“Verbal, y es insoportable, de hecho es uno de los motivos por los que he dejado
deir al estadio [...] gente que nunca te imaginarias que vaya a faltar al respeto, y
lo hace a jugadores, arbitros [...] con sdlo fallar. Que me dirds tu quién no ha
fallado alguna vez [...] unas cosas que me sacan de mis casillas [...] a veces lo

achaco a la bebida.” (José ) (13).

Manifestaciones de agresiones fisicas destacadas, durante el transcurso de la
temporada 2013-2014 se produjeron tres: dirigida hacia un guarda jurado en partido

con el Getafe C.F. S.A.D.; apedreo al autobus del Elche a su entrada al estadio; y pelea
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multitudinaria entre aficionados en partido con el Sevilla F.C.. Sin llegar a ser una
constante, como ocurre con los otros dos tipos, la mayoria de los informantes, sobre
todo los que asisten al estadio con mayor regularidad, han presenciado escaramuzas,
disturbios o rifias que llegaron a las manos, tanto dentro como en las inmediacioes del
estadio, siendo las mas frecuentes aquellas que tienen lugar entre aficiones

especialmente rivales.

“Si, entre aficiones, ocurrié cuando jugaron el Granada - Cérdoba y estdabamos
todos en las afueras y de repente llegaron un grupo como de unos veinte o asi
cantando en contra del Granada y tirando piedras y palos, ya los del Granada
respondieron pero la policia tardo un minuto en llegar y no llegé la cosa a mds.”

(Alvaro) (9).

“Si he vivido alguna, no en Primera Divisidn, pero en Segunda, en los Play off de
ascenso, se lanzaron piedras desde dentro hacia fuera del estadio y viceversa; y
con el Celta cuando la policia empezd a cargar a la aficion, desde detras del
bloque se lanzaron botellas quedando los mas adelantados entre golpes de
policia y lluvia de botellas. Pero eso ha cambiado, habia hace unos afios otra
forma de ver el futbol, mas radicales que se han ido disolviendo [...] También
recuerdo una vez que llegaron unos aficionados del Linares cuando incluso el
club habia desaparecido, se bajaron del autobus con los bolsillos llenos de
piedras, las lanzaron contra los aficionados en los aledafios del estadio y cuando
se les acabaron se montaron en el autobus y se fueron, me consta que lo

hicieron en varios estadios.” (José Antonio) (16).

“Dentro, pude presenciar el famoso lanzamiento de un paraguas a un linier, o el
botellazo que se le dio al arbitro por parte de un jugador del Granada [...] En los
aledanos he visto peleas entre los propios aficionados del GCF, y también
presencié una pelea entre aficionados del Sevilla y del Granada en un bar de las

proximidades del estadio.” (Antonio) (17).

“Si, no se me olvidard nunca cuando vino a Los Cdrmenes el Elche. En esa época

la aficidon rival se situaba encima de Preferencia al no estar instaladas las
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Esquinas aun, y los visitantes se encargaron de arrancar sillas, escupir hacia

abajo, tirar piedras [...]” (Ramodn) (22).

También hay quien por el acceso y posicion que ocupa en el estadio se cuida de no

verse involucrado y ni siquiera visualizar ese tipo de actos:

“No, no, yo siempre he estado en sitios buenos, y en la entrada no los he podido
nunca ver porque entro al campo en coche, entonces alli no hay nada de eso”

(Paco) (12).

La percepcion de los informantes acerca de los equipos e hinchadas rivales con los que
se llevan peor los aficionados del Granada, manteniendo una especial tensién cuando
son recibidas, vienen a coincidir en gran medida que son algunas andaluzas como la

del Cérdoba y especialmente la del Sevilla®’, por motivos de rivalidad regional

32 Fye el partido con el Sevilla en Los Carmenes el que desaté con diferencia mayores dotes de violencia

durante la temporada 2013-2014, violencia que llegd a ser fisica, como se recoge en las crénicas de

prensa:
“Incidentes entre aficionados del Sevilla y el Granada. Radicales de ambos equipos se han
enfrentado y hay dos heridos, segiin Radio Marca.
Los prolegédmenos del Granada CF - Sevilla han estado marcados por ciertos incidentes entre
aficionados de ambos equipos en los alrededores de Los Carmenes, que han obligado en algunos
casos a la intervencion policial. La presencia de algo mas de 3.000 seguidores sevillanos en la
ciudad ha generado algun disturbio al cruzarse con radicales locales. Dos seguidores sevillistas
han resultado heridos, mientras que se han producido varias identificaciones de aficionados, sin
que hasta el momento se haya concretado el nimero exacto de retenidos. El enfrentamiento ha
comenzado en un bar de la zona con el lanzamiento de sillas, sin que el establecimiento haya
sufrido ningln dafo. Luego han continuado la pelea en la calle, originando desperfectos en
contenedores y algunos vehiculos. Ademas, han acudido hasta el coliseo rojiblanco aficionados
malaguefios a respaldar a los radicales granadinos. En estos momentos hay 85 agentes de la
Unidad de Intervencién Especial, ademas del dispositivo de Policia Local, que velan porque no se
produzcan mas incidentes en los alrededores de Los Carmenes.” (Rafael Lamelas, Ideal, 01-12-
2013).
“Los ultimos incidentes antes del partido frente al Sevilla alertan del crecimiento del movimiento
ultra.
Precisamente en Granada estd empezando a preocupar el comportamiento de una pefia que
comparte ideologia ultraderechista con los radicales madridistas. El Tercio Sur, ubicado en el
sector C del estadio, esta detrds de los ultimos incidentes violentos en los prolegdmenos del
partido frente al Sevilla. Varios miembros de ese colectivo, apoyados por sus amigos malaguefios
del Frente Bokerdn, se enfrentaron a un grupo de Biris, los ultras del Sevilla, por las calles
cercanas al estadio de Los Carmenes. Curiosamente, este colectivo radical de la capital andaluza
defiende ideas de extrema izquierda.
[...] Respecto a los hechos ocurridos el pasado Domingo, el secretario del Granada explica que, al
ser declarado de alto riesgo, se habian tomado medidas para evitar este tipo de sucesos. La
policia, cuenta, tenia controlados dos autobuses de los hinchas radicales del Sevilla, pero a
Granada llegd un tercero sin custodiar. Por eso ambos grupos se encontraron en las calles tras
haberse citado por las redes sociales. Sin querer exculpar a los aficionados del Granada que
participaron en la pelea, Gonzdlez Segura advierte de “que los ultras del Sevilla son los mas
violentos de Espafia.” (Camilo Alvarez, Ideal, 03-12-13).
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autondmica; y la de otros equipos como el Linares, Celta, Sporting de Gijén, y

especialmente el Elche®, por motivos de rivalidad deportiva tanto en Primera como en

Segunda Division, con los que han mantenido en ciertos momentos una competencia

decisiva en la clasificacion. En algunos casos y momentos coincide también la rivalidad

regional con la deportiva a la que nos referimos. La rivalidad histérica por su parte esta

cargada de matices, no es constante, tiene altibajos segun se hagan favores mutuos, o

se perjudiquen. Todo ello es apreciado asi por algunos:

“Elche, por el tema del ascenso, cuando subié el Granada a primera por el Elche
que hubo altercados [...] y luego también con Sevilla, por temas de ciudades
capitales de Andalucia. Cérdoba, Cérdoba muy mal también, de hecho yo estuve
en Cordoba cuando estdbamos en Segunda y toda la aficion, incluida la de la
calle, gente para nada radical, pues nos hicieron salir del estadio escoltados por

la policia.” (Nicolas) (4).

“Pues sevillanos, mucha gente los odia, al Betis, al Sevilla y Cérdoba también. El
Elche, por el tema del ascenso también es uno de los peores rivales. Los motivos
para los andaluces, pues el tipico tema de pique entre regiones de un mismo

sitio, Giralda contra Alhambra, etc.” (Juan Il) (7).

“Con los malaguefios histéricamente nos hemos llevado a matar siempre, igual
qgue con los del Sevilla [...] luego Elche un poco por lo que ocurrié en el ultimo
ascenso del Granada, por motivos deportivos, y sélo por aquel afo. Con el
Madlaga prdacticamente igual pero ha pasado muchisimas veces a lo largo de la
historia, siempre nos jugabamos ascensos y descensos con ellos. Siempre una

rivalidad tremenda. Y los sevillanos por la chuleria capitalina.” (José Il) (13).

“Creo que con la aficion del Betis, simplemente por esa amistad con el Sevilla,
gue nos hace enemigos de sus enemigos. Con la del Elche y Celta, por el tema del

ascenso a Primera Division el afio que ganamos a ambos conjuntos. Con el

33 . . . . . .
Sobre la rivalidad con el Elche leemos en la prensa con motivo de la visita de este equipo a Granada
para jugar un partido liguero:

“Pocos quedan ya de aquella batalla que ambos mantuvieron en el ‘play off’ de ascenso a la élite.
Apenas cuatro en el bando rojiblanco (Roberto, Mainz, Dani Benitez e Ighalo) y tres en el ilicitano
(Edu Albacar, Pelegrin y Mantecén). Pero las imagenes permanecen frescas, como si apenas
hubieran pasado unas horas de aquello.” (Camilo Alvarez, Ideal, 22/03/2014).
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Sporting esta temporada se han deteriorado las relaciones porque ha sido el

equipo con el que ha luchado el GCF para no descender” (Javier) (27).

“Quizds la mayor rivalidad sea con el Real Betis Balompié, pero por tema
deportivo, se trata de una competicidon sana ya que ambos conjuntos estamos
luchando por ascender y por tanto es el rival deportivo mas importante [...]”

(Andrea) (29).

Con las aficiones de algunos equipos andaluces como Malaga, Betis o Almeria las
opiniones son contrastantes, mientras unos opinan que no son buenas, otros dicen
que si lo son. En cualquier caso, es mayoritaria la impresion de que la aficién del
Granada se lleva bien con casi todas las aficiones de los equipos con quienes les toca
jugar, siendo excepcional lo contrario. El Jaén, El Real Madrid, el Atlético de Madrid, el
Valencia, el Deportivo de la Coruia, o el Villarreal, por nombrar algunas, son
mencionadas como ejemplos de buena relacién. Es destacable también, como
comentaba un miembro de la directiva, que Enrique Pina, presidente del club
granadino, organice comidas con las directivas de los clubes que pasan por Granada,
como muestra de bienvenida y cordialidad, practica muy comun en la Liga cuando se
ejerce de anfitriones; y que tenga una foto con Florentino Pérez, presidente del Real
Madrid, en un lugar muy visible de su despacho, por la especial relacién que mantiene

con dicho club.

Por otra parte, en general no se aprecia conflicto significativo dentro de Los Carmenes
entre los propios aficionados al club o entre sus pefias. Tan solo cierta controversia con

las alineaciones, o con los cambios de jugadores, asi como por la animacion.

“Entre pefias no, yo he visto mas broncas por la opinién personal de algunos
jugadores. Por ejemplo El Arabi, hay pro-Arabis y anti-Arabis, yo he presenciado
peleas verbales en el estadio por la defensa y el ataque a un jugador. A lo mejor
en los momentos finales de temporada si Fondo Norte pide que cante tribuna y

no lo hacen, empiezan a llamarles comepipas y viejos [...]” (Alvaro) (9).

“Suelen recriminar, desde el Fondo Sur, la actitud de la Tribuna, al no animar en

ningun momento o escucharse murmullo cuando encajamos un gol [...] desde la
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grada de animacion estamos continuamente animando al equipo y no nos gustan

los llamados ‘comepipas’. Tan solo eso” (Antonio) (17).

“Hubo algunos anos que entre las propias pefias del Granada hubo broncas pero

eso hace afios que ya no lo veo.” (Manuel) (Grupo de Discusién).

“Entre penas de animacién hay un pique sano por querer ser los mas animosos
del Fondo Sur. La grada de animacién se divide en cuatro zonas, Malayerba,
Seccion kolokdn, G 19 y Fondo Sur. Cada veinte minutos que se cambia, se sabe

por la gente del fondo quién tiene el megafono.” (José Ill) (30).

Lo cual no quiere decir que a veces no se produzca alguna trifulca entre hinchas del

mismo equipo, aunque sea de modo aislado.

“Presencié una desde mi sitio, fue una disputa por una camiseta que un jugador

lanzé al publico y por la que dos aficionados se pelearon.” (Maria Jesus) (28).

Si bien esta investigacion estd centrada en lo que acontece en el estadio de futbol de
un equipo profesional de Primera Divisidn, en opinidn de José, periodista deportivo del
periddico digital Granada en Juego, en el futbol amateur o en el semiprofesional que
tiene lugar en campos polideportivos municipales se puede apreciar un mayor grado

de agresividad y violencia en el ambiente:

“Sin duda en partidos de la cantera. Sin ir mas lejos hace unas semanas hubo un
altercado en Antequera en el que tuvo que intervenir la guardia civil, en un
partido entre cadetes del Granada y los de dicha ciudad. Hace tres semanas el
filial del Division de Honor Juvenil jugd en Malaga con seguridad privada porque

habia amenazas a los jugadores.” (José lll) (30).

De acuerdo a lo observado directamente en el estadio, los acontecimientos que, en
funcion de ciertas circunstancias, suelen desatar comportamientos agresivos y / o
violentos, tienen que ver unas veces con multiples situaciones deportivas, otras con
decisiones arbitrales polémicas, y otras con la pasién de las rivalidades entre hinchadas
y la diversidad de momentos vividos. Por ejemplificar situaciones dentro de la
temporada liguera 2013-2014 que ayuden a entender tales comportamientos

citaremos algunas. En el partido con el Real Madrid C.F., el publico se volcé con
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insultos y amenazas hacia el equipo rival y hacia el arbitro desde el momento que los
jugadores madridistas se dedicaron a perder tiempo al ir ganando tras el gol que
marcaron; asi como por la negativa del arbitro a pitar un penalti favorable al Granada.
En el partido con el Valencia C.F.,, la excesiva permisividad del arbitro provocé una
actitud indignada y frecuentes insultos hacia el juego en general, que se focalizd
finalmente hacia el técnico y jugadores del GCF al haber concluido el partido con una
derrota. En el partido con el Athletic de Bilbao los episodios de violencia verbal en las
gradas se orientaron sobre todo hacia los jugadores rivales que exageraban las
acciones de contacto e intentaban engaiiar al arbitro. “No son leones, son maricones”,
se oia decir a coro. La expulsion de un jugador del Granada en el partido con el Getafe
C.F. S.A.D. motivé una sarta de insultos hacia el arbitro; partido en el que también
hubo un conato de pelea entre un grupo de seguidores del Fondo Sur y guardias de
seguridad que fueron insultados, forcejeando con las banderas, aunque al final llegé la
policia para calmar los animos. El juego marrullero y picaro provocé también la ira de
los espectadores, como en el partido con el Atlético de Madrid y el duelo particular
entre Diego Costa y Nyom que se molestaban insistentemente con y sin baldn; ante
ello, la aficion del Granada sentenciaba a coro: “Costa maricon, Costa maricéon, Costa
maricén”. En el partido con la Real Sociedad la hinchada del Granada entendié que el
arbitro tenia un doble baremo para sancionar que perjudicaba al propio equipo, lo que
motivaba el enfado y los insultos del publico. Por otro lado el hondeo de banderas con
la ikurrina de la hinchada rival motivaba también enojo en buena parte del publico
granadino, que respondia con gritos de “Yo soy espafiol, espafiol, espafiol” y “Que viva
Espana”. Sentirse perjudicado por decisiones polémicas o por la supuesta falta de
imparcialidad del arbitro, apreciada por parte del publico, fue motivo para que éste
mostrara su desacuerdo con insultos en buena parte de los partidos, como ocurrid con
Levante U.D. o con el Osasuna. El mal resultado cosechado ante un rival directo para
evitar el descenso, como el obtenido ante el Celta de Vigo, fue igualmente motivo de
insultos publicos, especialmente dirigidos hacia el propio entrenador y el jugador que
perdid el balén propiciando el gol rival definitivo. También hacia exjugadores del
Granada que aparecian ahora en la alineacién del Celta y que se fueron por no llegar a
acuerdo econdmico (Nolito) y por indisciplina (Orellana) durante su estancia en el

Granada, circunstancias que el publico recuerda y no perdona. El mal resultado
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obtenido, desatd con frecuencia comentarios ofensivos dirigidos al entrenador y los
jugadores, como en el encuentro ante el Rayo Vallecano de Madrid, donde, entre
otros, escuchamos decir: “no saben ni a que juegan”; “espera que todavia descienden,
y por méritos propios”; “pero espabilad ya, mamarrachos” son algunos de ellos. En el
encuentro con el Sevilla, equipo de rivalidad autondmica, el publico recordaba las
burlas recibidas por su equipo en la capital hispalense al ser abucheado alli la
temporada anterior por su muy probable descenso (finalmente evitado), con voces de
“A segunda 0000éé¢”, respondiendo ahora en su estadio con: “Puta Sevilla, puta
Sevilla”. El Cérdoba o el Betis, son también equipos de rivalidad autondmica que
generan una tensidn especial. También el Almeria forma parta de la misma Comunidad
Auténoma, y con él las tensiones institucionales vividas en los ultimos tiempos tienen
su reflejo en las gradas, sobre todo cuando se acusa una derrota, con comentarios
tales como: “Miralos, y venian de tonticos”; “Pues ahora me la suda, yo quiero que
baje el Almeria”; “Mira los cabrones como lo celebran”. En el partico con el Elche, con
el que mantiene una gran rivalidad por los enfrentamientos vividos hace escasos afios
con motivo del ascenso a Primera Divisidn, se dejo patente la hostilidad con la que se
trata a este equipo en la ciudad de Granada. “Puta Elche Puta Elche Ehh”, “Es de Elche
el que no bote ehh” etc., son canticos que escuchamos durante el partido,
especialmente desde el Fondo Sur. Partido considerado, no sin razén, de alto riesgo.
Con el Barcelona algunos sectores del publico mostraban pancartas donde se leia: “Si
Catalunya is not Spain, ¢esto que es, la Champions?”, mostrando con ironia la

pretension catalana de independentismo.

Fuente: http://granadacf.ideal.es/fotos/
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El 22.6% de los informantes (7 de 31) manifestaron haberse sumado en alguna ocasion
o con frecuencia a canticos ofensivos dirigidos bien hacia algunos jugadores, los
arbitros, o la hinchada contraria. Canticos (véase apéndice 7) de los que sustraemos

estrofas como éstas:
“Un dos tres. Los muertos del linier”
“Eso qué cofo es? Eso no es un portero. Es una puta de cabaret”
“Portero cabrén. Tu puta madre”
“...(Nombre) ven pa aca y chupamela”

Aunque algunos sefialan que tales canticos han decaido mucho desde que aparecié la
nueva ley que sanciona al equipo de la hinchada que provengan. Los hay, sin embargo,

que participan de los mismos como parte del espectaculo:

“Yo siempre intento conseguir la entrada en la grada de animacién, y me uno a
cualquier cdntico que desde alli se empiece, pero también te digo que no se
suelen escuchar muchos canticos en contra de nadie [..] después de ese
enfrentamiento con los aficionados del Levante si que les insultamos [...]
(insultos dirigidos) hacia la hinchada contraria y sobre todo el arbitraje, pero esta

justificado porque el arbitraje espanol es el peor de toda Europa.” (Mario) (18).

“A algunos canticos si que me sumo, pero todo dentro de la légica normal del

futbol.” (Francisco Javier I) (11).

“Bueno a veces. La verdad es que en mi caso personal suelen ser futbolistas. En
concreto me acuerdo de Piti, el cual se fue del Granada haciendo las cosas mal y
aqui se llevé una buena pitada y algunos insultos. Orellana también. Depende de
como se fuera del club para que nos enfoquemos en él y ya esta.” (Juan Pablo)

(24).

“A lo mejor un “cabrén” si se te escapa contra el arbitro [...] un “ eso no es un

linier es una puta de cabaret” [...]” (Juan) (G. D.)
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El 77.4% los consideran por su parte una practica de mal gusto o de mala educacién,
semejante porcentaje que el encontrado en el grupo de discusién, y declaran no

participar nunca de ellos, e incluso tratar de acallarlos cuando se producen.

“No. Al revés, de hecho contra el partido contra el Levante, la aficiéon gritaba ‘a
segunda’ mientras que yo les pedia un poco de respeto, y mas estando nosotros

en problemas deportivos.” (Enrique |) (15).

Ahondando mas en la cuestidon, cuando se trata de canticos ofensivos o insultos con
referencia a la raza de la persona/as implicada/as, sefialaban que no era un
comportamiento habitual en Granada, y el 100% de los informantes o miembros del
grupo de discusion afirmaron no haber participado jamas de ellos, o no participar si se
diera tal situacién, con reacciones en unos casos pasivas, quedandose al margen, o

activas recriminando dicha actitud con palabras o pitos.

“Mal, pero no lo he visto aqui en Granada. Seriamos un poco idiotas porque mas
de la mitad de los jugadores (del GCF) son de color. Granada siempre ha sido una
ciudad muy multicultural donde problemas de racismo ha habido pocos o

ninguno.” (Eduardo II) (14).

“Me indignaria, de hecho he oido insultos de aficionados granadinistas a
nuestros propios jugadores de color, y la gente se lo ha recriminado, lo cual lo

veo muy bien.” (Ramodn) (22).

“No me uno a ellos, y si ha sido cerca de mi me he sentido incluso ofendida y he

pronunciado algun comentario en contra.” (Dulce) (19).

En algun testimonio, no obstante, que en esa linea reconoce y denuncia la gravedad de
ese tipo de insultos racistas, no queda del todo claro hasta qué punto la gravedad se

atenua en funcion de a quién vaya dirigido:

“Me siento avergonzado totalmente, y si lo tengo cerca, por supuesto que le
llamo la atencidn, incluso cuando son desde lejos, alzo la voz para que me vean
preguntarme, ¢por qué insultamos? [...] por la raza mas todavia. Lo Unico bueno
del futbol es que aln no he visto a ningln jugador insultar de forma racista a

otro de su mismo equipo, se le dicen cosas al del otro equipo, entonces por lo

189




% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

menos hay algo bueno en que sélo se insulta al ‘negro’ del otro equipo, y en un

gol se abrazan todos independientemente de la raza. [...]” (Eduardo I) (10).

La prensa recoge también las escasas situaciones de discriminacion racial en el estadio,

asi como las actitudes de rechazo al mismo, como en este caso:

“La aficion rojiblanca mostrdé su apoyo a Allan Nyom que vio su quinta amarilla.
Tras los infaustos incidentes acaecidos en el Martinez Valero el pasado sabado,
las muestras de apoyo de la aficion rojiblanca al lateral derecho franco-
camerunés Allan Nyom. De hecho, en los prolegdmenos del encuentro se
pudieron vislumbrar varias pancartas de aficionados rojiblancos alentando al

diestro, y a su vez condenando el racismo.” (Angel Orte, Ideal, 31/10/2013).

Respuestas de rechazo encontramos también cuando los canticos ofensivos o insultos
se orientan hacia la condicidn sexual o al género de la persona implicada, entendiendo
que se trate de jugadores realmente homosexuales. Dado que los entrevistados no han
presenciado personalmente tales situaciones en Los Carmenes, manifiestan su rechazo
e indignacién en el caso que se dieran. El término “maricén”, frecuentemente
escuchado como insulto, es sin duda ofensivo, pero tiene un cardcter retérico, y seiala
mas bien la falta de ganas, de fuerza, de motivacién, de energia, etc. de la persona a la

que se dirige y no a su condicion sexual. De ese modo algunos declaran:

“Depende porque si para insultar a jugadores usas la expresién “maricén” si que
la he utilizado, pero si te quieres referir directamente a esa realidad, no

insultaria.” (Alvaro) (9).

“Ahi si suelo hacerlo, solemos cantar “maricén el que no bote, eh” y me suelo

unir. Pero poco mas.” (Juan ll) (7).

En otro orden de cosas, la opinidn sobre la simbologia politico ideoldgica utilizada por
algunos hinchas o grupos de hinchas en el estadio, refleja un unanime rechazo. En
general la vinculacién del deporte con la politica nacional o las ideologias politicas se
entiende que arroja resultados indeseables y debe estar fuera de lugar. Los

testimonios al respecto son contundentes:
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“A los estadios se va a ver futbol, que es un deporte, el cual estd al margen de

conflictos ideoldgicos, bélicos, etc., es simplemente un deporte.” (Antonio) (25).

“Me parece absurdo porque el deporte no tiene nada que ver con banderas ni
con politica, se trata de un juego 11 contra 11 en el que representas Unicamente
a tu equipo y a tus colores, y yo lo veo como una fiesta, y no pueden tolerarse
insultos, peleas, o buscar guerras contra ningun enemigo, son sdlo rivales

deportivos.” (Eduardo 1) (10).

“Nefasta, deberia estar completamente prohibido, puede ser libertad de
expresion si no molesta al de al lado, pero si vienes con una simbologia Nazi o la

que sea, habria que excluirla.” (Eduardo ll) (14).

“Para mi las personas con esas banderas deberian ser expulsadas del estadio, ya
qgue fomentan la violencia y pueden provocar alguna pelea grave entre hinchas, y
por supuesto crean mal ambiente [...] creo que puedes ser libre y manifestar tu

opinién pero ese tipo de banderas son insultantes.” (Dulce) (19).

“En contra totalmente de todo eso [..] sencillamente lo odio. No veo mal
banderas de Espafia, Catalufia o Andalucia, bien, pero la esvdastica y temas asi [...]

que va.” (José ) (13)

“La gente que hace eso principalmente creo que son mas de movimientos
ideolégicos que aficionados al futbol. Mezclar esos temas es un error muy

grande.” (José lll) (30).

En Los Carmenes coinciden en afirmar que actualmente la hinchada local no exhibe en

el estadio o sus inmediaciones pancartas u otro tipo de simbolos de ideologia politica

gue pueda ofender la sensibilidad de los espectadores, aunque algun grupo participe

de ella en privado, y en el pasado hiciera acto de presencia.

“Ya no pero dos afos atras salié un grupo de extrema derecha en los Cdrmenes
que si que llevaba banderas al estadio, sacaban pancartas defendiendo
ideologias de partidos europeos de extrema derecha como Amanecer Dorado [...]

pero ya no.” (Alvaro) (9).
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“Fatal, aqui creo que se ha quitado por completo de Los Cdrmenes, en todo caso
alguna bandera de Espaia. Ademas, en principio para el afio que viene cuando
reestructuremos la ubicacidon de pefias y organicemos todo, la idea es que no
haya una simbologia que no sea la del Granada, ni legal ni ilegal. [...] lo he visto e
intuido en ciertos grupos, por ejemplo el Tercio Sur, que sabes a lo que iban y lo
gue pensaban, pero tampoco lo expresan dentro, lo sabes porque los conoces y
estas metido en el mundillo [...] creo que tenemos una aficion muy tranquila y

unos grupos radicales que no lo son.” (José Antonio) (16).

Por otro lado, la presencia y excesiva puesta en escena de algunas banderas
autondmicas independentistas o espafiolas anticonstitucionales, traidas por hinchadas

visitantes, han motivado en ocasiones el abucheo publico.

“El Barcelona o la Real Sociedad con banderas independentistas también me
parece igual de mal, con la mezcla de temas politicos en el deporte” (Manuel)

(Grupo de Discusion).

“Hay poca cosa, pero se aprovecha mucho cuando vienen equipos de Catalufia o
el Pais Vasco, si se ve mas simbologia nacionalista reivindicativa o incluso

banderas no constitucionales y dictatoriales” (Alejandro) (Grupo de Discusion).

La simbologia bélica, sin embargo si que estd muy presente. La asociacion del futbol
con imagenes o términos relacionados con la guerra es harto conocida, se da en todos
los lugares y no es Granada una excepcion en tal sentido. De manera inconsciente lo
promueve los medios de comunicacidn que en las crénicas de partidos es habitual que
utilicen términos como: “batalla campal”, “territorio enemigo”, “huestes locales”,
“contienda”, “campafia”’, “retaguardia”, “artilleros”, “ofensiva/defensiva”, “invadir”,
“dispard a puerta”, “fusilé al portero”, “posicion de tiro”, “canonazo”, “embestida”,
“victoria”, “derrota”, etc., que los aficionados reproducen en su manera de hablar de
futbol y amplian la imaginacién con canticos en Los Cdrmenes donde se deja oir: “Si
todavia se mueve vuélvelo a pisar” o “Y si alguien intenta ofendernos, esta pefia con
ella acabard”. También la alusién a aspectos trascendentes como la “gloria”, o

sagrados como el “honor”, forma parte del vocabulario normal que todos entienden, y
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el propio club granadino recoge en su himno: “[...] Porque tu fatbol, me lleva hasta la

gloria, benditas las victorias, que ganaste con honor [...]".

De acuerdo con la observacidon sistemdtica, hemos podido sacar una serie de
conclusiones a tenor de los comentarios y canticos que se entonan en el transcurso del

partido, y que fomentan de una manera u otra la violencia dentro del estadio.

Para empezar, apreciamos que los hechos violentos producidos dentro del terreno de
juego influye de modo directo en la actitud también violenta de los espectadores en
las gradas. Lo constatamos en numerosas acciones, entre las que cabe mencionar: la
dura entrada de Carlos Vela (Jugador de la Real Sociedad) a Iturra (jugador del G.C.F.)
que provoca que se le insulte gravemente (“Hijo de Puta” por seis veces a coro) (22-12-
2013); el golpe de Diakhaté (jugador del G.C.F.) en la cara de un rival con el que
disputaba el balén (“y poco le has hecho para lo que se merece” (20-10-2013); la
agresividad de Diego Costa (jugador del Atlético de Madrid) al enzarzarse en una
discusion con Allan Nyom (jugador del G.C.F.), (a lo que la gente responde con un
“Costa Maricon” por dos veces) (30-10-2013). En ocasiones daba la impresidon de que
también ocurria al revés, que la actitud del publico en la grada provocaba acciones
violentas dentro del partido o al menos envalentonaba a ciertos jugadores al extremo
de cometer excesos; por ejemplo: el publico insulta al jugador del Barcelona F.C.
Neymar Dos Santos (“Neymaricén”) y éste minutos después agrede con una patada y
un cruce de insultos al jugador del G.C.F. Manuel Iturra (13-04-2014); o tras insultar al
jugador del Atlético de Madrid Diego Costa por fallar (“Tonto” por seis veces), realiza

una dura entrada al jugador del G.C.F. Allan Nyom por la espalda (30-10-2013).

Otro hecho observado con frecuencia en relacién con la violencia verbal del publico,
fue que ésta se manifestaba contra los jugadores, entrenador o presidente del propio
club al que se anima, en funcién de como fuera el resultado del marcador o el
resultado de sus acciones; mostrando asi muchos aficionados su actitud poco
compasiva y nada incondicional a la hora de disculpar errores del propio equipo en
determinadas circunstancias, especialmente cuando se va perdiendo el partido. Como
muestra tenemos por ejemplo el caso de un seguidor del Mdlaga, que al ir perdiendo

su equipo, llamé a Eliseu (jugador del Malaga C.F.): “Estds gordo, como vas a llegar a
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ese balén si no puedes ni correr.” Finalmente acabé perdiendo el Malaga frente al
Granada (10-11-2013). El caso de Foulquier (jugador del G.C.F.) que al cometer un
error técnico que termina en gol para la Real Sociedad, es respondido por su aficion
con silbidos y gritos de “malo” (22-12-2013). En un partido contra el Rayo Vallecano, el
delantero del G.C.F. El Arabi, falla una ocasiéon en un mano a mano contra el portero, y
desde la grada se le critica con frases como: “Este hombre no tiene sangre en las
venas, no sabe ni a qué esta jugando” (27-04-2014). En partido contra el Celta de Vigo,
seguidores del Granada vocean en la grada: “étu te crees que es el momento de hacer
el cambio ahora?, vete a la puta calle Lucas”; en referencia al entrenador del G.C.F.,
Lucas Alcaraz (02-02-2014). También al finalizar el partido contra el Getafe C.F. varios
aficionados granadinistas profirieron insultos contra el entrenador de su aquipo,

gritando al unisono “Lucas vete ya” (20-10-2013).

Otro de los principales motivos para que se produzca violencia de tipo verbal y gestual,
son las intervenciones y decisiones arbitrales, en caso de producirse contra los
intereses del propio equipo. En partido con el Real Club Deportivo Espafol, el jugador
del G.C.F. Ighalo es expulsado por dirigirse al arbitro, segun él, de manera despectiva, e
inmedatamente después de saberse su decisidn buena parte del publico canta desde la
grada: “Arbitro valiente, valiente hijo de puta”, hasta en cinco ocasiones (15-09-2013).
En partido con el Valencia, un aficionado, al considerar que el balén habia salido fuera
de banda sin que el linier lo haya pitado, le grita malhumorado: “Linea hijo de puta
¢donde te has dejado la bandera?”. En partido frente al Atlético de Madrd, tras la
decisiéon arbitral de pitar un penalti contra el Granada, recibe una sonora pitada,

improperios y se canta al unisono: “Manos arriba, esto es un atraco” (30-10-2013).

Los motivos de fuerte rivalidad deportiva con algunos equipos, a los que ya hemos
hecho mencién, comprobamos con la propia observacién en el estadio, que en efecto
provocd brotes de agresiones verbales y gestuales en los aficionados, como ocurrid
con el repetido caso del Eche en numerosas fechas, al que se le insultaba con gritos
como: “Es de Elche el que no bote eh” o “Puta Elche”, incluso cuando se jugaba con
otros equipos (29-0-2013) (27-04-2013) (12-01-2013) (23-03-2014). Del mismo modo
pudimos también comprobar la animadversién del publico hacia ciertos equipos por la

rivalidad histérico-territorial, al pertenecer a la Comunidad Auténoma de Andalucia, en
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especial comprobamos que durante la temporada 2013-2014 los menos apreciados
fueron los de la capital: el Sevilla y el Betis. Equipos ambos que recibieron gran
cantidad de insultos en su visita a Los Carmenes, con “Puta Sevilla” “Puta Capital” (01-
12-2013), “Puta Betis” etc. (16-02-2014), siendo el encuentro con el Sevilla el Unico en
esa temporada, como ya mencionamos, en el que se produjo altercados y agresion

fisica fuera del estadio entre los aficionados ultras de ambos equipos.

El estigma de algunos exjugadores del Granada que son considerados “traidores”, por
parte de los seguidores, al haber cambiado de equipo, es igualmente, como
observamos, motivo de enfado, e insultados desde las gradas. Caso de Nolito, que
asistio a Los Carmenes ahora como jugador del R.C.D. Celta de Vigo y escucho su
nombre desde la grada al grito de “Nolito Maricdn” por cuatro veces. Orellana, jugador
del mismo equipo al que llamaban: “Orellana, hijo de puta” (02-02-2014). Igual que
[lamaban a Manu Herrera, ahora jugador suplente del Elche C.F.: “Manu Herrera, hijo
de puta” (23-03-2014). O Manuel Iturra, exjugador del Malaga C.F. ahora en el

Granada, al que la aficion rival cantaba: “Iturra Muereté” (10-11-2013).

Dentro de los seguidores del Granada Club de Futbol y de las penas organizadas en
torno al club, existen actualmente al menos tres grupos identificados generalmente
como radicales o “ultras”, por la costumbre que mantienen de ir todos en grupo,
ocupar una posicion definida en el Fondo Sur, y por la permanente animacién que
ofrecen al equipo con sus canticos y consignas. Ellos mismos son definidos asi en sus
canticos al decir: “Somos los ultras. Los que nunca fallamos”. La pefia Seccidén Kolokdn,
creada en 2005, siempre ha defendido su apoliticismo, surgieron a partir de una
escision de la pefia Sur Granaino de la que formaban parte como seccién
independiente. Su ubicacién en el campo esta también en el Fondo Sur (sector C). Esta
formada por unos unos 200 miembros y aunque no tienen sede social aun, la pefia Los
Carmenes les ayuda a guardar todo su material. La pefia Tercio Sur nacid la temporada
2012-2013 tras la separacién de parte de la peia Seccién Kolokdn. El 9 de Septiembre,
el Maracena jugd en casa un partido de Tercera Division frente al Linares. Tras el
choque, una treintena de aficionados radicales apedrearon los vehiculos de los
seguidores linarenses. La alarma social creada tras este episodio y las disputas internas

dentro del Kolokdn llevaron a la divisidn (Camilo Alvarez, Ideal, 03-12-13). Por otro
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lado, la pefia Malayerba se inicié en 2011 con motivo del ultimo ascenso del equipo a
Primera Divisidon y suman ya casi 900 miembros. Su ubicacién en el campo esta en el
Fondo Sur (sector C). Por su parte la Asociacién G19 Pefas del Granada C.F. supone la
union o asociacién de distintas pefias granadinas, creada tras la disolucion de la
anterior Federacion de penas del G.C.F. en 2014. En un comienzo fueron 19 pefias de
animacion del Granada Club de Futbol las que conformaron la asociacion, actualmente
son 3734, constituyendo asi la federacidn oficial de pefias del club y asociacién mas
numerosa de todas las que acuden al campo y siguen al equipo. Las pefias tienen
origenes variados, siendo algunas de ellas extranjeras como las afincadas en Irlanda,
Francia o Argentina. Suelen organizar viajes, portar tifos y banderas pero por lo
habitual alejados de la violencia y del conflicto politico o ideolégico que pueda haber la
zona superior del Fondo Sur, que es donde se suelen ubicar. Tal ha sido su éxito en el
tema de la animacién asi como en la organizacién y comunicacidn entre pefias, que la
Federacion Espafnola de Peias de Futbol realizard su Congreso Nacional de Pefias en

2017 en Granada, siendo las de este lugar las encargadas de organizar el evento.

(http://www.g19.es/).

Premio otorgado por la Federacion Espafiola de
Pefias de Futbol a la aficion del Granada C.F.

(temporada 2015/2016).

Fuente: www.ldeal.es

Buena parte de los informantes, asi como los componentes del grupo de discusion,
coincidian en afirmar que el comportamiento de ese tipo de pefias ha experimentado

un notable cambio en los Uultimos afios, de ser mas exaltadas, alborotadoras,

3 Ademds de las ya citadas, forman parte de esta Asociacion, pefias tales como: Los Carmenes, Sur
Granaino, Universitarios, Rumbo a Primera, Rock and Gol, Gracias Paco, Pefia del Grana Club de Futbol
en Barcelona, Freskitos Rojiblancos, Frente Rojiblanco, Frente Zubiense, Pefia Granadinista Ventorros
de San José, Pefia Granadinista Taberna Don Pio, Frente Ya coreerds, Pefia Granadinista Parque Nueva
Granada, Pefia Rojiblanca Los Cuatro Gatos, Pefa Lokos Rojiblankos, entre otras.
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descontroladas y beligerantes en el pasado, a ser mds moderadas y tranquilas en la
actualidad. Aunque hay quienes opinan que tendrian que desaparecer o ser prohibidas
por el mal ejemplo que promueven con sus insultos y obscenidades, y por el peligro
potencial para generar disturbios violentos; la mayoria, sin embargo, estiman que
cumplen un papel muy positivo de animacién incondicional hacia el propio equipo, vy
con su colorista y sonora puesta en escena desde las gradas imprimen un valor
adicional que embellece el espectaculo. La actitud pacifica mostrada en las ultimas
temporadas dentro del estadio es sefialada por muchos y lleva a algunos incluso a
sugerir que las de Granada no deberian ser consideradas “ultras”. Los testimonios
expuestos a continuacién, con sus matices, ayudan a entender mejor el estado de

opinién al respecto:

“Los grupos de ultras creo que son parte de la idiosincrasia del futbol y creo que
es muy importante su funcién y que deben estar. Me parece una forma exaltada
de animar a un equipo, son parte de la aficién, y creo que deben estar dentro de
un campo de futbol, siempre que no pasen los limites de lo que es politicamente
correcto a nivel social. ¢Te imaginas un estadio de futbol sin ultras? Es como

quitar al arbitro del partido.” (José Pablo) (1).

“[...] hacen un buen papel en cuanto a animacién del estadio [...] animar al
equipo, presionar al rival [...] pero luego hay momentos en los que considero que
se puede equivocar, como hemos hablado antes agresiones a la aficién visitante
[...] sin ir mas lejos el otro dia todo el estadio de Los Carmenes aplaudia a un
futbolista del Real Madrid que se llama Isco, y ese sector empezd a insultar a su
propia aficién porque consideraban que no deberiamos reconocer el talento del

jugador del equipo rival.” (Nicolas) (4).

“Sé que animan, yo muchas veces he estado con ellos en su fondo, y van
demasiado colocados, muchos van a animar pero otros casi no pueden ni andar,
en mi opinién no deberian ir tan drogados al campo por asi decirlo, pero si apoyo
su presencia en los campos. Cuanto mas gente hubiera con ese espiritu mejor,

imagino que los futbolistas lo tienen que notar” (Alvaro) (9).
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“Deberian de tener en cuenta los jugadores, y yo lo digo porque asi lo he hecho,
que el equipo, yendo mal, que se le siga animando con cdnticos
incondicionalmente, como lo hace la zona de animacidn del Granada, y yo he
visto que les han vuelto a meter otro gol y en vez de pitar que sigan animando
[...] eso es un lujo. Insultan bastante poco., no digo que no lo hagan alguna que
otra vez, pero animan mucho mucho mucho, y me parece una aficién que no
suele dar problemas con las demas, y animan [...] a veces me da la sensacion de
que estuviesen pagados por el Granada porque aun haciendo las cosas mal el
equipo y dando motivos para cabrearse, ellos sigan animando. Es un lujo y digno
de admirar, animando después del partido, estos ultimos cinco afios el Granada
ha sufrido para mantener la categoria y jamas se han visto cosas como se ven en
otros estadios con la aficién ultra, como el Coruiia que los jugadores lanzaron sus

camisetas y el publico se las devolvié y se les silbd.” (Eduardo 1) (10).

“Estoy en contra de todo esto [...] creo que en parte tanta bebida provoca su
actitud, porque no es normal esos vasos de alcohol antes de entrar en el estadio,
y en el acaloramiento de la situacién pues se comportan de esa manera cuando
estan en grupo. Deberian aprender de la pefia de animacién del baloncesto, que

animaban al equipo de manera ejemplar, sin insultos [...]"” (José Il) (13)

“Hay de todo, afortunadamente se estan reconvirtiendo [...] es verdad que hace
algunos afos se estaban volviendo agresivos, que todos los partidos eran la
excusa para coger una borrachera y drogarse, lo cual no me parece légico. Aldn
asi sigue habiendo conatos de violencia, yo que conozco los inicios del Kolokén
sé que la excusa del futbol era para consumir drogas en una esquina y poder
actuar exaltadamente en un ambiente donde eso es normal, por lo que nunca

aprobaré eso.” (Miguel Angel) (21).

“Bueno yo conozco a Marcos de los Malayerba (uno de los jefes de la pefia) y
ellos se portan bien. La aficidon kolokdn es mas violenta que ellos, y se han dado
casos de salir del estadio enfadados y romper lunas de los coches, pelearse en las
calles [...] pero dentro del campo se encargan de animar, de ahi su nombre [...]

fuera del campo ya no puedo defender su comportamiento.” (Ramédn) (22).
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“No tenemos de eso, en comparaciéon con otros equipos [...] Kolokdn tuvo un
momento de brotes de violencia, pero no es un reflejo de lo que son ahora.
Actualmente se comportan mejor, al principio se querian comparar con las pefas
como los Biris, Supporters, Frente Bokerén [..] pero han salido de ese
radicalismo, se les cortaron las alas en su momento y estan muy controlados.
Tengo amigos en el Kolokdn, en Malayerba, y sé de primera mano que no tienen
esa actitud, ni los dirigentes tampoco. Son mas por apariencia que otra cosa. La
droga y el alcohol estan presentes, pero tal y como estd en la propia sociedad.”

(Enrique 11) (25).

“Pienso que los Malayerba centran su actividad en la animaciéon y en hacer
participes de ello a todo el estadio, mientras que la Seccién Kolokén los veo mas
radicales, mas perfil de hooligans. Malayerba, desde los prolegdmenos del
partido comienzan los canticos en los bares, eso motiva al aficionado bastante,
sin incitar a la violencia nunca. Otro grupo se va a esperar a los autobuses rivales

etc. [...]” (Javier) (27).

“Siempre estan animando y a favor del equipo. No creo que entre sus premisas
haya la violencia contra aficiones rivales, de hecho desde la Asociacidon de Peias
de Espaiia le han concedido el titulo a la mejor aficién de Espana este afio.
Siempre sirven de apoyo y como hinchas radicales me parecen muy buenos.”

(Andrea) (29).

“Tienen su papel dentro del campo, de eso estoy convencido, si no estuvieran
ellos mas de uno se pasaria el partido sin animar al equipo [...] el futbol no seria

igual sin ellos, aun teniendo cosas que estan fuera de lugar.” (Guillermo) (G.D.).

“Me parece fantastica la linea en la que estan trabajando ahora. Creo que
intentaron excluir a las personas mas radicales, que habia bastantes de ellas
como en todos los sitios [...] mientras se dediquen a apoyar y animar, sin insultar,
provocar al contrario ni al arbitro [...] me parece que desempefian una funcién
muy productiva, contagiando al resto del campo a animar y muy importantes

para nuestros jugadores.” (Francisco Javier Il) (31).
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El propio club junto a la Federacién de Penas (G19) intentd promocionar la
denominada “Grada Joven” o “Grada de Animacion de la Federacion de Pefas”,
creando un espacio donde ubicar a los grupos de animadores, pero la iniciativa resulté
fallida en principio por las quejas de aficionados que se sentian molestos de tenerlos al

lado, como se recoge en la prensa:

“El club y la Federacidon de Penas estan intentando aportar colorido. Por eso el
domingo comenzo6 su actividad la grada joven, el problema es que apenas se
hicieron notar y su ubicacion provocd el malestar (insultos y amenazas) de los
socios ubicados en esa zona del fondo sur, justo detras de la porteria. En un
comunicado, la federacion pidié disculpas a los abonados que se vieron
perjudicados, pero aclaré que ‘esos asientos nos los facilité el Granada CF para
iniciar alli la grada de animacién de la Federacién de Pefas que ided y promovid
directamente el club, comunicandonos que los socios que tuvieran algun
problema serian amablemente cambiados de ubicacién a otra mejor para evitar
dichos problemas.” En el escrito se asegura que sufireron ‘la represién policial’
con amenazas de expulsidon del estadio y multas, por eso queda suspendido

dicho grupo.” (Camilo Alvarez, Ideal, 03-12-13).

La distincién conceptual entre los denominados grupos de animacién y los ultras o
radicales resulta ser bastante subjetiva o relativa, en cuanto que oficialmente todos
son reconocidos con la primera denominacién, todos son grupos de animaciéon con
alguna identidad especifica que los distinga como pefia; y de entre ellos, por la
intensidad e incondicionalidad con que se manifiesten llegan a autodistinguirse ellos
mismos como ultras o radicales, o/y son reconocidos como tales desde fuera.
Identifdicarse o/y ser identificado como “ultra” es por tanto una cuestion de grado, ya

gue en esencia todos son de “animacion”.

Segun los datos de encuesta, valorando en una escala de 1 a 5 (que va de menos a
mas) el nivel de agresividad y violencia de la competiciéon futbolistica en el estadio Los
Carmenes, con respecto a situaciones de la vida cotidiana, las cifras obtenidas arrojan
los siguientes resultados: 1 para el 29.5%; 2 para el 34.2%; 3 para el 29.5%; 4 para el

6.8%; y 5 para el 0%. Deduciéndose de ello que los niveles de agresividad y violencia

200




% ///(g/ﬁ Universidad

de Granada

La Cultura de Gradas en el Fitbol: El caso del Granada C.F.

percibida en el estadio se situa en posiciones bajas y medias, nunca altas, en
comparacién con la que puede acontecer en el transcurso de la vida diaria. Cifras un
tanto chocantes, que nos hacen pensar en la posibilidad de que los encuestados
respondieran en este caso teniendo en mente la imagen de la violencia fisica
(comparativamente escasa en ambos contextos), dado que la verbal es
manifiestamente mayor en el estadio. Dichos encuestados recordamos que
reconocieron en un 86% que la violencia mas abundante en el estadio era de tipo
verbal, un 14% de cardcter simbdlico y gestual, mientras que la percepcién de la
violencia fisica en términos porcentuales estaba ausente. De cualquier modo,
ahondando algo mds en el tema, los encuestados entienden que los responsables de
esas manifestaciones violentas son los grupos ultras y/o de animacion (para el 50%), la
aficiéon en su conjunto (para el 28.6%), la directiva (para el 7.1%), la policia (para el
2.4%) y otros factores (para el 11.9%). Grupos radicales por tanto que poseen una
doble consideracién: utiles y necesarios como fuente de animacién permanente del
equipo, que ademas llena de contenido festivo el encuentro, pero principales
precursores de las conductas ofensivas e insultantes®>, que, aunque situadas por lo
comun en el plano discursivo (verbal y gestual), sin que pase al fisico, no dejan de ser
reprobables. Los aficionados o publico en su conjunto, por libre iniciativa, sin
necesidad de verse condicionados por estos grupos, aunque en menor medida, son
también percibidos en un elevado porcentaje como responsables de tales actos, sin
duda agresivos al tiempo que consentidos y normalizados colectivamente en ese

escenario.

Ante tal panorama, al preguntar écdmo o qué medidas adoptar para erradicar la
violencia del estadio? el porcentaje de respuestas entre los encuestados ofrece las
siguientes alternativas: Endurecimiento de las penas para los violentos: 75%. Mas
presencia policial y medidas de seguridad: 20.5%. Cerrar el campo y castigar con
partidos sin publico: 6.8%. Quienes no aprecian problemas de violencia y no

adoptarian ninguna medida alcanza el 4.5%. Curiosamente medidas todas ellas

3> Conductas que se acenttian cuando la competencia en el terreno de juego se traslada también a las
pefias rivales por hacerse oir en las gradas. Los equipos suelen ir acompafiados de su hinchada
incondicional si dispone de ella. “La Real Sociedad no estara sola en Los Carmenes. Miembros de las
pefias 'El Sur' y 'Nazarena de la Real Sociedad' animardn al conjunto txuri urdin en el feudo
granadinista”, se lee en Ideal (20/12/2012).
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represivas (seleccionadas por multieleccion), sancionadoras y no educativas, de lo que
cabe deducir que el publico entiende que al estadio los aficionados ya deben ir
educados (que son otras las instancias que faciliten esa educacién: escuela, familia, ...)
y los organizadores, gestores y responsables politicos de estos eventos se deben
dedicar a normatizar, vigilar y castigar, parafraseando a Foucault (1976)*®. Medidas de
control, por otro lado, que estan en sintonia con las propuestas e impuestas por la Liga
de Futbol Profesional, y que comparte el responsable del Departamento de

Comunicacién y Prensa del G.C.F. al ser preguntado al respecto:

“Pienso que se ha de seguir con la dindmica que en estos momentos ha creado la
Liga de Futbol Profesional. Dichas medidas se centran en un control mas
exhaustivo de los asistentes a los estadios, especialmente a las gradas de
animacién o zonas de aficionados radicales. Si no me equivoco se va a introducir
progresivamente el registro mediante huella digital de los abonados [...] creo que
ya las sanciones que se estipulan por normativa son suficientemente graves [...]
hablamos de multas de 3.000 euros por portar una bengala o acceder al terreno
de juego, por portar material bélico [...] Se estan eliminando poco a poco, con
sanciones que van de los 500 a los 6.000 euros [...] me consta que 3.000 euros ya
han pagado algunos aficionados [..] las multas rigurosas y ejemplares son
fundamentales para asustar al que tiene intencidn de ser violento en los

estadios.”

(Al respecto de las medidas que adopta el club cuando aparece una pancarta
ofensiva en el estadio, sigue diciendo) “Las ha habido y se han erradicado. No
estamos de acuerdo con simbolos que invoquen la violencia o con los que se
puedan sentir incobmodas algunas personas [...] lo establece la propia Ley del
Deporte y se estd aplicando. El caso mas cercano lo vimos en la final de la Europa
League, al no dejar pasar a algunos aficionados del Sevilla mas radicales (Biris)
con las bufandas conmemorativas que portaban, pues eran ofensivas y con
simbologia politica. En el estadio hay precedentes, habiéndole retirado pancartas

a la pefia de animacion Tercio Sur que se considera de extrema derecha. Otra

36 7 . . o . , . ,
El uso de tales términos no tiene la intencidn de establecer analogias entre el estadio de futbol y la
prisién a la que Foucault se refiere en su obra.
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pefia que no consideramos radical pero puede ser diferente como es Seccién
Kolokdn también se le han retirado pancartas en las que aparecia un pufo

americano, que podia incitar a la violencia.” (Francisco Javier Il) (31).

Los medios de comunicacién, como creadores de opinidn, constituyen un importante
factor que puede contribuir a modelar las conductas de los aficionados, en la medida
que los aficionados acostumbran leer la seccion deportiva de los diarios. Diarios que
pueden estar mas o menos acertados en sus cronicas y a través de ellas pueden
fomentar la animadversion o la adhesion hacia determinadas situaciones o grupos,
segln el caso. La prensa local, no obstante, por lo general procura generar un

ambiente favorable para el equipo de casa y aunar a la aficion, como podemos leer:

“El Granada CF se viste esta noche de 'matagigantes' para enfrentarse al Real
Madrid y desde IDEAL.es queremos animar el encuentro con la participacién de
todos los granadinistas. Envianos tu fotografia desde dentro del estadio y
muéstranos cémo vives el duelo en el que los rojiblancos suefian con revivir los
grandes momentos de su historia. Con las imdagenes obtenidas montaremos una
espectacular galeria de apoyo al Granada CF para recordar el duelo contra el

conjunto merengue.” (Ideal, 26/08/13).

A la vista de los resultados, cabe interpretar lo siguiente: En primer lugar que la
“violencia futbolera” (Maximo Pimenta, 2003) que se manifiesta actualmente en Los
Carmenes es fundamentalmente verbal, complementada con la gestual y simbdlica,
apareciendo la fisica de manera extraordinaria. Violencia por tanto que por lo general
no afecta ni pone en riesgo la integridad fisica de los aficionados, que en ese sentido
asisten tranquilos al estadio, aunque obliga a que los oidos se acostumbren a escuchar
de continuo palabras malsonantes que para unos pasan ya desapercibidas por
habitual, mientras que para otros se convierte en un tributo ingrato que hay que

soportar para disfrutar del espectaculo®’.

%’ De acuerdo a los cuatro tipos de violencia que los espectadores ejercen en los encuentros deportivos,
propuestos por Lang (1979), sin duda que el mas abundante en Los Carmenes se corresponde con el
denominado “publico fanatico”, que orienta su protesta contra todo aquello que perjudique al propio
equipo, independientemente de su justificacidn. Los otros tipos: la protesta que va contra lo que atenta
al juego limpio; la protesta realizada por cualquier cosa sin motivo aparente; y aquella que ejercen
quienes ya van predispuesto para ello; son también distinguibles pero ocupan un menor espectro.
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Violencia verbal, gestual y simbdlica que a la vista de las ofensas e insultos empleados
mucho tiene que ver con la exaltacidn de la masculinidad, como también observé
Alabarces (2008) en el contexto argentino. Pero una masculinidad que no pretende
ofender la posible orientacion homosexual de la persona sino la falta de atributos
varoniles. En tal sentido, de un aficionado escuchamos: “se puede ser gay pero no
afeminado”. Comentario dirigido a los jugadores de su propio equipo que venia a
indicar que el publico consiente y no le preocupa que a un jugador le gusten los
hombres, pero no consiente la cobardia, la debilidad fisica, la incapacidad combativa.
La alusidn a los testiculos es frecuente y se observa en los canticos con frases como:
“Vamos a echarle un poco mas de wevos, mdas de wevos”, “Echale huevos. Ponle mas
corazén. Como ponemos los ultras del kolokdén”, “Vamos campedn. Por wevos hoy
ganamos”, “Pedazo de cojones. Tiene mi Grana”. Cuando se le grita a un jugador con
términos como: “maricon” o “no tienes cojones”, se le insulta no porque le puedan
gustar los hombres sino porque no corre lo suficiente, no disputa el baldn, evita las
entradas, ... en definitiva, no cumple como es debido en un deporte colectivo

altamente competitivo y de contacto como es éste.

Si bien el estadio de futbol es utilizado por muchos para soltar los malos humores y
con la excusa de lo que ocurre en el encuentro vociferar e insultar para quedar a gusto,
circunstancia que no seria consentida en la calle o en el bloque de vecinos, la violencia
fisica, como se desprende de los datos, en términos relativos no es habitual, y en ese
sentido, en cuanto a su frecuencia, si guarda parangdn con la violencia social en
general, que tampoco es lo mas habitual en términos relativos. Mds que como reflejo
de lo que ocurre en la sociedad, como intentaron determinar Cuesta y Bohdrquez
(2012), el estadio es un espacio social mds, un escenario mds de socializacion, en
donde se generan (mas que reflejan) comportamientos en consonancia con la ldgica
del lugar, un lugar para el espectaculo deportivo en donde podemos encontrar mucho
mas que deporte. Podemos deducir también de los datos que el grado de violencia en
general ha bajado mucho en los ultimos tiempos, de manera notable la fisica pero
también las otras, verbales y no verbales, lo que puede deberse no solo a las medidas
institucionales para reducirla o erradicarla, sino a la propia experiencia que el publico

tiene de ella en el ambito deportivo, a la maduracién psicoldgica (Kerr, 2009) de los
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espectadores. Aunque a la vista de los hechos aun queda bastante camino por recorrer
en este terreno, la conciencia empatica, la capacidad de ponerse en el lugar de la
persona insultada, el hecho de indignarse al escuchar ciertas ofensas y llegar incluso a
recriminar al ofensor, parece que prolifera también en el estadio y es motivo de

satisfaccion.

Como los propios aficionados manifestaban, en Los Carmenes no existen grupos ultras
como puede haber en el Santiago Bernabeu, el Nou Camp o el Vicente Calderdn, no es
equiparable la orientacién violenta de los Ultra Sur, Boixos Nois o Frente Atlético con
los Malayerba o la Seccion Kolokén. En los grupos reconocidos como radicales, leales al
G.C.F., se da un tipo de “solidaridad mecanica” (Durkheim, 1982 [1895]) basada en la
afinidad y semejanza de sus miembros, como ocurre en todos estos grupos, que
encuentran un gran aliciente en formar parte de un colectivo asi de incondicionales,
reunidos de manera regular en un espacio reservado dentro del estadio, que tienen en
sus canticos y consignas gritadas a coro un importante elemento identitario, en los que
se reconocen y refuerzan sus vinculos; pero a diferencia de otros grupos ultras no
tienen en las manifestaciones de violencia fisica una sefia de identidad con la que
hacerse notar. Es mas, por lo observado, las ofensas e insultos que transmiten cuando
se presenta la ocasidn, se distinguen porque suenan mas fuerte al ser entonadas al
unisono en grupo, pero tampoco dista mucho de las que muchos de los aficionados

pronuncian individualmente desde su posicion.

En los casos extremos que la violencia fisica ha tenido lugar en Los Carmenes, llama la
atencidn que acontece, bien contra equipos con los que se mantiene una tradicional
rivalidad (Cordoba, Sevilla), o con equipos, podriamos decir: equiparables, con el que
se establece una especial competencia dentro de la Liga, en el caso del Granada de los
ultimos afos serian los equipos que desde el principio aspiran a no descender y luchan
por no perder la categoria (Elche, Levante, Celta). El publico en esos casos, por lo que
se juega su equipo, posee una cierta sensibilidad para no soportar injusticias o
humillaciones y cualquier incidente fortuito podria derivar en conflicto y desorden
publico, circunstancia que es mas dificil que ocurra cuando se trata de equipos que,
aunque participen de la misma liga juegan a otro nivel y poseen otras aspiraciones

(Real Madrid, Barcelona, Atlético de Madrid). La seguridad, en cualquier caso, no esta
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nunca garantizada por completo en un espectaculo de masas, en donde las personas
se reunen en multitud y la “sin razén” y las reacciones inesperadas y extremas son

siempre posibles.

Llama también la atencién cédmo la reaccién general del publico ante los errores
arbitrales difiere significativamente segun el equipo al que se perjudique: el publico
por lo general protesta, con palabras ofensivas incluidas, cuando la decisién afecta al
propio equipo, pero se mantiene en silencio, disculpa, consiente, o hace algun
comentario al respecto como: “uno por otro”, cuando afecta al adversario. Hecho
comun en muchos estadios como ha observado Bromberger (2000a), que pone de
manifiesto la diferente vara de medir que tienen la mayoria de aficionados a la hora de
interpretar lo que acontece en el terreno de juego: las faltas, fueras de juego, si salié o
no el baldn, si pasé o no la linea de meta, si lo tocd o no con la mano, y por supuesto
las decisiones arbitrales al respecto. Salvando el margen de diversidad interna
existente en las hinchadas, que siempre hay, de la mayor o menor incondicionalidad
hacia el equipo, de la mayor o menor concienciacién con las normas del juego limpio;
la falta de imparcialidad es un rasgo bastante comun entre los aficionados que hace
ver los partidos con una peculiar dptica, siempre o casi siempre favorable a los propios
intereses, y reaccionar en consecuencia con una peculiar sensibilidad ante la injusticia.
En efecto, el futbol es un “juego profundo” tomando prestadas las palabras de Geertz
(1987 [1973), o "la batalla mas seria del mundo”, como diria Bromberger (2007), hecho
vivido muy en serio por sus seguidores, que activa emociones, desata pasiones, y cada
cual lo entiende de acuerdo al cristal con el que mira. Si bien posee un importante
papel liberador, por el divertimento y desahogo psicolégico que supone asistir al
estadio para contemplar un espectaculo deportivo, su excesiva trascendentalizacion,
apuntada ya por Cajigal (1981), sea una de las razones por la que la mirada pierda

perspectiva.

Sobre el perfil de las personas que participan con mayor frecuencia de conductas
violentas, no podemos decir que haya un modelo claro y definido, tal vez todavia
aparezca con mayor nitidez el que en términos generales y en relacion a los
espectdculos deportivos en conjunto presentaba Garcia Ferrando (1990) hace mas de

dos décadas: joven, varén, de clase baja y media; pero a la vista de lo observado, si
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bien ese patrdn se ajusta al que conforman los grupos radicales y de animacion, y en
general es el mas abundante, lo cierto es que las salidas de tono, las reacciones
airadas, los gritos e insultos pudimos apreciarlos también entre adultos de edad
madura, en todos los lugares del estadio, en personas elegantemente vestidas, y aun
en alguna que otra mujer, por lo que, aunque haya un sector predominante, nadie

queda excluido de este tipo de conductas®.

En cuanto a las actitudes racistas exhibidas publicamente en el estadio, las pocas que
observamos (como los insultos a Wakaso, jugador de la U.D. Las Palmas) o de las que
tuvimos noticias, merecieron la recriminacién de los espectadores, y por lo que
pudimos apreciar, en unos casos tuvieron un caracter instrumental, de acuerdo a la
tipologia de Karr (2009), con palabras o frases como: “Tienes cara de mono, tu padre
debe ser un chimpancé”, destinadas a minar la moral, la concentracién y el acierto de
los jugadores a los que van dirigidas, asi como provocar a los seguidores del equipo
contrario; y en otros casos tal vez impulsiva, originada por la frustracidn ante alguna
jugada o situacion; aunque el hecho de pronunciar dichos insultos, con
arrepentimiento posterior incluso, pone de manifiesto actitudes encubiertas que no
los deja en buen lugar ante una opinidon publica que, si bien consiente el insulto
sexista, no queda impasible ante el insulto racista. La aficidn por el futbol en Granada
tenemos constancia que constituye un vehiculo de integracién social entre
inmigrantes, con jévenes sudamericanos que forman parte de pefias de barrios en las
gue juegan semanalmente un partido; o ciudadanos de paises africanos o
latinoamericanos que llevan ya muchos afos de residentes y asisten también al estadio
para animar al equipo de la que se ha convertido en su ciudad, a veces por la
vinculacién que mantienen con algunos jugadores extranjeros que forman parte de la
plantilla granadinista, como ocurre con numerosos seguidores del venezolano
Adalberto Penaranda. Independientemente del numero, el hecho de que estas

situaciones se produzcan, es un sintoma del valor integrador del futbol, sintoma que ya

% De manera sorpresiva, en partido con el Real Betis, un sefior con traje de chaqueta que teniamos
sentado al lado en un puesto de Tribuna, que se habia mantenido en silencio sin hacer comentarios en
ningiin momento, sobre el minuto 30 de la primera parte se levanté vociferandole al arbitro con insultos
por la falta peligrosa que habia sefialado contra el Granada, al igual que hizo buena parte del publico.
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aprecid Bromberger (2007: 131-132), el cual opera en sentido opuesto al

desintegrador de la ofensa racista. De todo hay®’.

La presencia en las gradas de una significativa presencia de inmigrantes o minorias

étnicas, identificada con los colores locales, apuntan a que puede ser un vehiculo de

integracion social.

Espectador de origen africano.

(14/01/2016)

Fuente: http://granadacf.ideal.es/fotos/

Si bien el desorden y el conflicto tiene presencia en el estadio de Los Carmenes, el
consenso, la armonia y el orden ocupa una mayor extensidon como segunda variable de
la dindmica social. Abarca mas gente y emplea mds tiempo. Al estadio se asiste
habitualmente acompafiado*® de amigos o familiares, en pareja o en grupo mas o
menos numerosos; con personas generalmente afines no solo por la aficién al futbol
sino por la adhesién al mismo equipo, y aunque haya siempre motivos de
discrepancias en torno a las alineaciones, al estilo de juego o a la gestién del club, hay
acuerdo en lo esencial: el apoyo vy la defensa del equipo. Lo que afecta al equipo es
motivo de conversacion dentro y fuera del estadio, el dia del partido y durante la

semana; hace que se expresen puntos de vista, acuerdos y desacuerdos, genera

* No entramos aqui a examinar los factores condicionantes de los comportamientos violentos en el
estadio por no ser objetivo de esta investigacion, aunque sospechamos que las teorias clasicas
elaboradas al respecto (relativas al instinto, al aprendizaje social, la frustracidn, la masificacidn, el estilo
subcultural, las relaciones de clase, el caracter propio de la competicion deportiva, el consumo de
alcohol, el sensacionalismo de los medios de comunicacion, etc.) (Lorenz, 1974; Bandura, 1982 [1976];
Dollard, 1939; Clarke, 1978; Tylor, 1976; Blanchard y Cheska, 1986; ...) no son suficientes por si solas
para entender tales comportamientos en su diversidad, siendo necesario la combinacién de muchas de
ellas, asi como la adecuada contextualizacion de cada hecho.

0 Quien asiste solo, no obstante, puede encontrar siempre la compafiia de otros aficionados sentados
junto a su localidad, con los que conversar.
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didlogo en definitiva y contribuye al proceso de socializacién, en muchos casos de
manera esencial, teniendo en cuenta la importancia que tiene el futbol en sus vidas.
Segun los datos de encuesta las conversaciones sobre futbol entrafian una importancia
mediana para el 43.7% de los aficionados (52 de ellos), y una gran importancia para el

36.1% (43), resultando insignificante para el 20.2% (22).

En el capitulo anterior sobre el publico hemos ofrecido algunas pruebas de la
solidaridad que la asistencia al estadio genera entre los espectadores que van a very
animar a su equipo de manera regular, circunstancia en la que abundaremos aqui
prestando atencion sobre algunos detalles de interés. El primero de ellos tiene que ver
con las rutinas previas de los espectadores antes de entrar en el estadio. Hay quienes
no reconocen nada en especial, y quienes manifiestan que el hecho de variar tanto la
hora del encuentro (por la mafiana o por la tarde) y el dia de la semana que se juega
(entre semana o en fin de semana) dificulta dichas rutinas, pero sea como sea, la
mayoria si parece tenerlas. Cada cual tiene su peculiar forma de prepararse, aunque
convertido en costumbre se trata de hacer algo en un dia especial de la semana, dia
esperado y hora reservada en la agenda personal para evitar otros compromisos. Si se
qgueda con alguien a esa hora es para ir al partido, pero solo o acompafiado el

compromiso principal es ir al estadio, sobre todo si se es abonado.

Las inmediaciones del estadio una hora antes de comenzar el partido suelen ofrecer un
panorama con los bares de la zona abarrotados de gente que tiene por costumbre
tomarse algo en compafiia antes de entrar. Hay quienes optan por entrar con tiempo
suficiente para ver el calentamiento de los jugadores; para pasear un poco y pensar en
el encuentro; para ver y animar la entrada del autobus que transporta al equipo. Por
los testimonios obtenidos entendemos que las rutinas son tanto individuales como
colectivas, en sintonia con el modo que cada cual asista: solo o acompafado. Como

muestra, leamos algunas de ellas:

“Suelo quedar una hora antes y me tomo dos caias, tiene una parte social, que

es de las cosas que mas valoro de ir a un partido de fatbol, [...]” (José Pablo) (1).

“Suelo ir con bastante antelacién para encontrar aparcamiento, tomarme un

café, tomarme una cerveza y ver el ambiente del partido.” (Alejandro) (2).
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“Bueno, cuando el partido era por la tarde, todos los socios de la Chana

quedabamos para comer y eso por nuestro barrio.” (Alvaro) (9).

“Pasear bastante para ir concentrado e ir metiéndome ya en el ambiente, pero
me gusta entrar pronto al campo para ver los calentamientos de los equipos

contrarios.” (Eduardo 1) (10).

“Si, bueno vamos siempre a un bar, nos tomamos una cervezas, hablamos del
partido y bueno, de la situacion del Granada, con los amigos y tal.” (Francisco

Javier 1) (11).

“Como me enseild mi padre, nosotros nos vamos a los aledafios unas dos horas,
para ver entrar a los jugadores con el autobus y poder transmitirles el animo,

luego entrar un poco antes para verlos calentar.” (Enrique I) (15).

“Llego al campo 20 minutos antes y ya uso ese tiempo para hablar con los

abonados que se sientan cerca de mi.” (Pablo) (26).

Escenas habituales en las proximidades del estadio antes del inicio del partido.

Fuentes: Ramodn Gutiérrez
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Dentro y fuera del estadio la interaccidn entre los aficionados posee diversas formas y
orientaciones segun sean los equipos que se enfrenten (igualados o no en nivel de
juego, con mas o menos rivalidad histoérica), el momento en que lo hagan (al principio,
a mediados o al final de la Liga), y las circunstancias que rodeen a cada uno de ellos (la
racha de resultados, el puesto en la clasificacidn, etc.). Como pudimos observar es en
tono de cordialidad como se dan habitualmente las conversaciones entre miembros de
la misma hinchada, independientemente de que puedan existir discusiones o
desacuerdos en los puntos de vista, y sea frecuente subir el tono de voz para hacerse
escuchar y hacer valer la razén propia. También la afluencia al estadio es variable en
funcion de las circunstancias mencionadas y del dia de la semana que se juegue,
laborable o no. De acuerdo a los datos de encuesta, el nivel de compromiso que los
seguidores tienen con el club es muy alto para la mayoria. Valorado de 1 a 5 (de menos
a mas): 1 para el 9.1% (4), 2 para el 4.5% (2), 3 para el 18.2 (8), 4 para el 22.7 (10), y 5
para el 45.5% (20). La sensacion de unidad cuando se acude al estadio es en general
media alta. Valorada igualmente de 1 a 5: 2 para el 9.1% (4), 3 para el 29.5% (13), 4
pare el 45.5% (20), y 5 para el 15.9% (7). Mientras que la relaciéon que puede haber
entre los malos resultados deportivos con la adhesién y vinculacién con el club
encuentra respuestas muy divididas entre quienes piensan que perjudican: el 49.6%
(59), y quienes entienden que son indiferentes: el 47.1 (56); tan solo el 3.4% (4)
considera que la favorecen. Sobre este Ultimo aspecto es preciso sefialar que la nocién
de “malos” o “buenos” resultados deportivos esta en funcidn del nivel de aspiracion de
los equipos: un empate no vale lo mismo en cualquier circunstancia, una racha de
derrotas no es asumida de igual forma por cualquier equipo. El Granada Club de Futbol
aspiraba basicamente en las Ultimas ediciones de la Liga a mantenerse en Primera

Division*?, aunque su entrenador Lucas Alcaraz en los inicios de la temporada 2013-

*! De las aspiraciones del equipo en su empefio por mantener la categoria se hace eco el Diario Ideal de
Granada, como podemos leer en fechas sucesivas durante la temporada 2013-2014:
“Vencer para acabar 2013 con buen sabor de boca, llegar a los 23 puntos y mantenerse mas cerca
de los puestos europeos que de la zona de descenso es el objetivo de un Granada que esta
campafia en su estadio solo ha ganado dos encuentros de los nueve oficiales que ha disputado.”
(Ideal, 20/12/2013).
“El Granada acabara la primera vuelta a siete puntos del descenso.” (Ideal, 10/01/2014)
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2014 dijera aspirar a bastante mas: “éPermanencia? Mi objetivo es ganar todas las
semanas” (Diario Ideal, 25/08/13); y, pese a estar situado en los ultimos puestos de la
clasificacion y luchar cada temporada hasta el final por la permanencia, lo estd
consiguiendo; circunstancia que tal vez explique por qué para la temporada 2016-2017
se ha batido el record de socios, si en la temporada precedente hubo mas partidos

perdidos que ganados.

Las circunstancias que acabamos de mencionar condicionan igualmente la interaccion
con las hinchadas rivales. Ha habido casos en los que dicha hinchada ha estado
practicamente ausente o ha pasado desapercibida, como en el partido con el Villarreal
C.F. (temporada 2013-2014), y otros en los que han superado los 1000 seguidores
haciéndose ver y escuchar de manera notable, como en el partido con el Betis o el
Malaga. En unos casos los aficionados del equipo visitante se concentran casi
exclusivamente en la zona que tienen reservada para ellos (Esquina del Fondo Norte),
y en otros, ademads de ocupar esa zona, buena parte de sus seguidores se diseminan
por todo el estadio, reconocidos muchos con bufandas, camisetas u otros signos

distintivos, intercalados con los seguidores granadinistas, como ocurre con el

“Rivales directos. El Granada se mide este viernes al Celta (21 horas) con la intencién de retomar
la senda de la victoria y distanciarse del descenso ante un Celta con idéntico objetivo.” (Ideal,
30/01/2014).

“El Granada bate el récord histérico de derrotas como local en Primera. EFE.- El Granada ha
perdido esta temporada ocho partidos en el estadio Nuevo Los Carmenes, lo que supone su
récord de derrotas como local en una campafia en toda su historia en Primera Divisidn.” (ldeal,
01/02/2014).

“Comunion total por una victoria vital. Granada y Betis se enfrentan este domingo (12 horas) en
un encuentro que se presenta como fundamental para los intereses de permanencia de uno y
otro conjunto | Alcaraz, en el alambre. EFE.- El Granada CF y el Real Betis disputan mafiana en el
Estadio Nuevo Los Carmenes un dramatico duelo andaluz, con el técnico local Lucas Alcaraz
jugandose el puesto, al que los locales llegan tras tres derrotas consecutivas y los béticos como
colistas agotando sus ultimas opciones de permanencia.” (Ideal, 15/02/2014).

“La fe acerca la salvacion. El Granada consuma el milagro de derrotar al Barga con un gol de
Brahimi y una soberbia actuacion del portero Karnezis.” (Ideal, 12/04/2014).

“iMenudo lio! La derrota ante el Levante en Los Cdrmenes mete al Granada de pleno en el lio de
la disputa del descenso. Euardo Zurita (aficionado del Granada).” (Ideal, 1/04/2014).

"Si no fuera porque queda un partido y aun creemos", asi de claro lo dice un aficionado. No
obstante, no puede evitar su enfado: "Un partido decepcionante". Los aficionados rojiblancos se
fueron ayer en casa con mal sabor de boca.

Algunos confian en salvar la categoria en Valladolid. Otros tiran la toalla.

Un Granada inoperante en ataque sufre un inesperado revés en casa ante el Almeria, por lo que
se jugard la permanencia en Valladolid.” (Ideal, 11/05/2014).

“Ruleta rusa. Ya no habra mas disparos al pie, porque la pistola apunta a la sien. La calculadora
deja supuestos positivos con sumar un punto, pero es preocupante el estado mental del equipo
(comentario tras la derrota ante el Almeria en la penultima jornada de liga).” (Ideal, 12/05/2014).
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Barcelona o el Betis. La casuistica es muy variable en cuanto al comportamiento
interactivo entre hinchadas rivales. Como tuvimos ocasion de observar, la visita del
Elche, por las razones ya mencionadas anteriormente, fue un caso extremo de
manifiesta tensidn, iniciada previamente en internet por las facciones mas radicales de
ambos clubes mediante amenazas, desafios y mensajes ofensivos; donde los
aproximadamente 500 hinchas ilicitanos tuvieron que ir y salir del estadio escoltados
por las fuerzas de seguridad del Estado, y durante el encuentro no pararon de
intercambiarse cdnticos con insultos y ofensas. Pero no es eso lo normal. Los
aproximadamente 300 bucaneros (asi llamado ese grupo radical) del Rayo Vallecano,
situados en su zona no dejaron de animar a su equipo, al igual que hicieron los
Malayerba y la Seccidon Kolokén con el Granada; el ambiente fue espléndido y de
manera respetuosa se llegaron a aplaudir mutuamente y desear suerte para el final de
la Liga, conscientes de que son pefias rivales pero comparten entre si el hecho de ser
seguidores incondicionales de sus respectivos equipos. Eso estd mds cerca de la
normalidad. Como también resulta normal que los seguidores de los equipos
enfrentados se sienten juntos sin conocerse y cada cual no se inhiba de animar al suyo;
gue amigos o familiares vayan juntos al estadio, pero cada cual con atuendos que los
delata como parte de hinchadas diferentes: el padre con la bufanda del Granada y el
hijo con la camiseta del Real Madrid; un joven con la bufanda del Granada y su novia
con la del Malaga, el estadio salpicado de signos multicolor que evoca la distribucién
entremezclada de las aficiones, y el respeto mutuo de éstas en sus maneras de

verbalizar y visualizar sus emociones, son imagenes todas ellas que entran dentro de

esa normalidad.

Seguidor del Granada C.F con bufanda roja junto a
su pareja seguidora del Mdlaga C.F. con bufanda

azul. (08/04/2016)

Fuente: http://granadacf.ideal.es/fotos/
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Como antitesis de la animadversién entre hinchadas, caso que ocurre actualmente
entre la del Granada y el Elche, estd el hermanamiento entre éstas, como ocurrié en la
temporada 2013-2014 entre la del Granada y la del Malaga®?, con actos protocolarios
entre las directivas y gestos de buenos deseos entre las aficiones, que ademds, como
signo de proximidad entonaron canticos al unisono contra, en ese tiempo, enemigos
comunes: Sevilla y Betis. “Puta Sevilla, oe, oe oe”, “Puta Betis, oe, oe”, “Sevillista el que
no bote, eh”, etc., se oia. Los hermanamientos, no obstante, no son eternos, igual que
hay motivos que los justifican, aparecen también para romperlos. Al igual que quien
fue tenido en su dia como enemigo, se convierta pasado un tiempo en club hermano.

Nada es inmutable.

2 “E| hermanamiento entre aficiones, un éxito rotundo. Los aficionados del Granada y Malaga CF

fueron los grandes protagonistas en las horas previas al inicio del choque en Los Carmenes. El acto de
hermanamiento que se llevd a cabo en el 'Bar Estadio’, situado en los aledafios del recinto del Zaidin,
congregé a mas de 300 aficionados de uno y otro equipo. Alli reind un ambiente de cordialidad y
colorido durante la totalidad de la jornada, digno de un encuentro de Primera, entre aficiones de
Primera.” (Angel Orte, Ideal, 08/11/2013).
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Escenas habituales dentro del estadio en el transcurso del partido.

Fuentes: 1 - 6 Propias / 7 - 9 http://granadacf.ideal.es/fotos// 10 - 17 Ramon Gutiérrez

Otro de los rasgos caracteristicos que denota la vinculacién con el club son los objetos

distintivos que los aficionados llevan al estadio. Solo el 10% de los informantes
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respondieron no llevar ninguna prenda alusiva al club, alguno, como nos decia, por

evitar incomodar a alguien:

“Nada, tampoco nos lo han prohibido nunca, pero si recomendado, y mi sentido
comun me dice que no debo exponer mis colores porque la gente se puede
sentir incomoda, entonces voy al estadio igual que si fuera a la oficina.” (Paco)

(12).

El 90%, sin embargo, se viste o porta algun tipo de atuendo que lo identifique de
manera inequivoca como seguidor de su equipo. Circunstancia que sirve para mostrar
publicamente su identidad, para que el colectivo se vea a si mismo mas nutrido, para
llenar de colorido el especticulo, y para que el equipo se sienta ampliamente
respaldado dentro del campo. La bufanda, seguida de la camiseta, son mencionadas
como las prendas mas frecuentes para llevar y asi lo observamos, pero son bastantes

mas los elementos con los que se cuenta, como podemos apreciar:

“Pues normalmente cuando los partidos que son en época mas calurosa, me
suelo llevar una camiseta de manga corta y la bufanda también, la bufanda

siempre, en invierno y verano.” (Nicolas) (4)

“Una camiseta del Granada, pero no siempre me la pongo porque muchas veces
me sentaba con los grupos ultras y para no desentonar llevaba una camiseta de
su color. Si me pongo con Kolokén pues me ponia una negra, y con Malayerba

una blanca.” (Alvaro) (9).

“Soy supersticioso, entonces siempre una bufanda, de las dos que tengo
(Matagigantes, 192, 22 y 32) y si hace frio el gorro [...] lo guardo todo en una

maleta que es el kit del futbol, hasta dos relojes del Granada.” (Eduardo Il) (14).

“Camiseta y bufanda siempre, después siempre mi padre y yo llevamos una
pancarta sobre algun tema de actualidad de esa semana, y nada, esas son

imprescindibles,” (José Antonio) (16).

“La bandera, camiseta y luego elementos de animacién como banderines con los
colores del equipo o los aplaudidores automaticos que nos llevamos a veces.”

(Dulce) (19).
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“Me llevo una bocina para animar al personal, una bufanda y camiseta o

chubasquero dependiendo del clima.” (Enrique Il) (25).

“La bufanda, la camiseta del Granada, salvo cuando es invierno que llevo el
chéandal o el chaquetdn, y si hace mucho frio también me llevo una manta, pero

todo del Granada.” (Javier) (27).

El conocimiento del himno del equipo y la adhesién o no a algunos de los canticos que
se entonan en el estadio, constituyen también un indicador sobre la actitud y adhesion
de los aficionados hacia el club. En tal sentido el 80.6% de los informantes (25 de 31)
manifestaron conocer el himno oficial del club creado con motivo del 80 aniversario de
su fundacion, y cantarlo a coro cuando los jugadores se van al tunel de vestuario o
cuando se presenta la ocasion. El himno (ver apéndice 7), obtenido mediante decisién
popular a partir de un concurso en el que competia con otros, cuenta con mucha
aceptacion, y de su letra la aficidn sustrae la frase convertida ya en consigna o slogan
del club, estampada también en las camisetas: “luchar para ganar”. Eso si, “con fuerza
y con valor” y no menos “corazén”. Himno alegre de reciente aparicion (iniciado en
2011), con el que los aficionados se sienten identificados y satisfechos en general,
aunque no falten algunos comentarios criticos que hacen alusidn al parecido que

mantiene su ritmo con el del Sevilla, ¢ qué se le va a hacer?

En relacién a los canticos colectivos de la hinchada el porcentaje de informantes que
regularmente lo entonan baja un poco al 62.3% (19 personas); los que no lo hacen
nunca o casi nunca porque no les gusta o por el cargo y posicion que ocupan son el
19.4% (6); y los que tan solo lo hacen a veces, siempre que sea deportivo y no
ofensivo, se lo sepan, y superen la verglienza de hacerlo junto a gente que no lo sigue,
otro 19.4% (6). Los canticos mas frecuentes tienen nombres tan sugerentes como:
“Esta es tu grada”, “Vamos mi Granada” o “De pequefio, yo te empecé a seguir”, pero
existen otros muchos con titulos como: “Eso que dice la gente”, “Echale wevos”, iYo
siempre canto esta cancién”, “Ser de Granada, Granada es”, “El dia que yo me muera”,
“Cada partido vuelvo a estar a tu lado”, “Todos los domingos”, “Hasta el final, vamos
Grand”, “La camiseta que llevo, la llevo pegada a la piel”, “Cuando voy por la calle y me

preguntan”, “Pasa el tiempo”, “Siempre Granada”, “Esta es la aficién”, “Pedazo de
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cojones”, “Y mete un gol”, “Alé Alé, mi Granada, Alé”, “A por ellos, Oe”, “Es de
Primera”, “Seccion Kolokdn” (ver apéndice 7). Canticos entonados fundamentalmente
por las pefias radicales que tienen su zona reservada por separado en el Fondo Sur,
que son quienes lo han creado®® y quienes por lo general llevan la iniciativa en su
ejecucion, alternandose en ella a lo largo del partido; pero que es seguida en mayor o
menor medida por diferentes sectores del estadio. Canticos pegadizos y faciles de
aprender, cuyas letras tratan de animar al equipo y a su aficion con mensajes que
evocan la grandeza del equipo, el orgullo de pertenecer a él, la adhesidon y apoyo
incondicional, el ansia de victoria, la entrega permanente a la causa (ganar el partido),
la perseverancia, el pundonor, y, como ya mencionamos antes, los atributos
varoniles**. Por otro lado también hay canticos ofensivos dirigidos explicitamente
contra jugadores y arbitros, a los cuales el publico en general es mas reacio a seguir,
canticos con estrofas muy breves pero contundentes que vienen a decir: “Un dos tres
los muertos del linier”, “Arbitro cabrén”, “Esto es Grana y hay que mamar”, “Ven pa
aca y chupamela”, “Si todavia se mueve vuélvelo a pisar”, “Eso no es un portero, es

una puta de cabaret”, etc.

Segun los datos de la encuesta, solo el 13.6% de los espectadores en el estadio
manifiesta no protestar, mientras que el 54.5% lo hace con la sencilla intencién de
mostrar su desacuerdo, y el 27.3% ademas de mostrar su desacuerdo condicionar
futuras decisiones. Reconocer que sirve como desahogo personal y liberacién de

tensiones, apenas lo hace el 3%; circunstancia esta ultima que aunque no sea

3 Algunos canticos se plagian o adaptan de otras pefias radicales. La mayoria de canticos tienen origen
argentino, de las Barras Bravas.
*  La prensa destaca numerosas veces en sus crénicas esta circunstancia como una de las principales
demandas del publico:
“Pese a ir de menos a mas y plantarle cara al Real Madrid, el Granada CF no pudo sumar ni
siquiera un punto pero si ofrecié lo que como minimo se exige desde la grada: casta, arrojo y
dignidad.” (Enrique Lopez, Ideal, 27/08/13).
“Patética la imagen del Granada ante el Getafe. Un desastre futbolistico sin excusas atenuantes.
Una cadena de errores atribuibles a la falta de intensidad, de responsabilidad profesional, de
compromiso, que hicieron vivir una mafana para el olvido a los aun mas de trece mil fieles que
soportaron una parodia de espectaculo deportivo por parte de los rojiblancos.” (Eduardo Zurita,
Ideal, 21/10/2013).
“La aficién arengd a su equipo al grito de ‘échale huevos’ y acaba haciendo la ola. ‘Echale huevos,
Granada échale huevos’. Asi se pronuncio el respetable de Los Carmenes en los prolegdmenos
del encuentro que enfrenté en el coliseo del Zaidin al conjunto rojiblanco y al Real Valladolid. [...]
El resultado propicié que el publico disfrutara de la victoria de su equipo ante el Real Valladolid.
Por ello, llegd incluso a hacer la'ola'.” (Angel Orte, Ideal, 10/01/2014).
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reconocida no deja de ser un motivo generalizado de cardcter inconsciente. En todo
caso lo reconocible es la intencidn de manifestar una opinién discordante vy, si cabe,
procurar influir en el estado de animo vy actitud de las personas a las que se dirigen,
pero ¢ hasta qué punto, los insultos, las protestas del publico y la animacién en general
puede influir en la dindmica del juego, la eficacia de los jugadores o las decisiones

arbitrales?

|ll

La opinion de los informantes aparece dividida a este respecto, el “costo de la accion”
resultante no queda muy claro; aunque por lo general no son tajantes en el si o el no,
son matizadas casi todas ellas dejandose apreciar un cierto grado de relativismo. Es
apreciable el reconocimiento de la profesionalidad y dificultad de la tarea arbitral, de
la intencion de los arbitros de ser imparciales, de cumplir con su labor de la mejor
manera y evitar errores, pero también es apreciable el factor humano, la posibilidad
cierta de verse condicionado por el ambiente a la hora de emitir un juicio, de manera
involuntaria, de adoptar la postura mas cémoda, menos comprometida, segun las
circunstancias y momento del partido, compensar un error con otro para igualar el
encuentro. Por otro lado, aun reconociendo que la presion del publico pueda influir en
las decisiones arbitrales, el sentido de tal influencia pudiera ser positivo o negativo:
que la decisién sea favorable para la parte que protesta o que sea perjudicial para ella.
¢Hasta qué punto una sonada pitada o una sarta de insultos y amenazas, puede hacer
qgue un arbitro cambie de opinién o de actitud en lo sucesivo? Y si lo hace éen qué
sentido lo hard, a favor o en contra de los exaltados? Sobre todo ello reflexionan los

seguidores como vemos a través de los testimonios expuestos a continuacién:

“Yo creo que en muchas ocasiones si influye, sobre todo cuando llevamos dos o
tres fueras de juego o faltas en contra, si eran medio dudosas pues a la siguiente,

ante la duda, tire para la aficiéon local, por el tema de la presidn [...]” (Nicolas) (4).

“Pues lo pienso a veces, los equipos grandes estoy seguro que influyen sobre el
arbitro mas que otros pequefiios, pero el resto de equipos, no creo que les afecte
tanto [...] éLa profesionalidad de los arbitros, por algo sera no? Muchas veces he
visto errores arbitrales graves, y por mas que recriminas y pitas nada de nada.”

(Juan 1) (7).
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“Influye mucho, segun que el campo esté lleno o vacio, la actitud del publico
también [...] pero por encima de eso los medios informativos, lo que va a
significar un fallo o perjudicar a un equipo “grande”, pero un equipo que tiene
mucha prensa detras, tiene mucha mas repercusion. De todas formas en Primera
Division no tienen ningun peligro para arbitrar, porque te pueden insultar y
decirte algo pero las medidas de seguridad estdn a la altura de las circunstancias,
mientras que en regional si se ven amenazados fisicamente. En Primera el miedo
es por lo que pueda decir la prensa, o a la puntuacién de su comité, entonces el
publico, con 50.000 personas animando a la vez te pueden hacer ver un penalti,

pero si quieres ser valiente lo tienes facil en Primera.” (Eduardo 1) (10).

“Pienso que se puede influir en algo, también segln qué tipo de arbitro y segun
qué tipo de estadio. Hay algunos que si que se dejan influir, pero a veces lo
puedes condicionar negativamente, al pitarle e insultarle. También creo que
tiene que ser normal poder desahogarte si ves que pita algo que no corresponde,
para por lo menos desahogarte si tu has visto otra cosa [...] Por ejemplo los dos
codazos de Barral son tarjeta, pero dejar a un equipo con uno menos [...] en ese
caso por ejemplo ni los pitos consiguieron hacerle cambiar de opinién.”

(Francisco Javier 1) (11).

“Yo creo que no, hombre a veces se podrian dejar llevar por los estadios de los
grandes equipos, pero en Los Carmenes no creo que se dejen influir, hemos visto
penaltis y expulsiones en contra del Granada muy dudosas, por lo que no tiene
nada que ver [..] También hay situaciones muy concretas como por ejemplo un
fuera de juego en el Granada-Rayo Vallecano jugdndose ambos el descenso que
no pitd en el uUltimo minuto porque la gente estaba a punto de invadir el campo

[...] pero en general no. Depende mucho de la situacion.” (Enrique 1) (15).

“Me parece que la grada tiene un peso importante en el transcurso de un
partido. A nivel arbitral pienso que aqui nunca se nos regala nada, pero muchos
campos si que influye el publico para las decisiones arbitrales. A veces lo hace de
manera contraproducente, eso ha pasado aqui a raiz del paraguazo al linier o el

botellazo de Benitez al arbitro [...] los arbitros son personas que forman parte de
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un colectivo y aunque no lo hagan conscientemente pueden sentir cierto rechazo
ante una aficién que a veces se ha comportado mal. También me estoy
acordando de un Rayo Vallecano-Granada en el que mete un gol Tamudo en
doble fuera de juego [...] si eres linier en esa situacién y no creo que pienses en
anular ese gol, tienes al publico a medio metro de tu nuca, subido en la
barandilla [...] si estoy dudando no la levanto [...] entonces si que influye-” (José

Antonio) (16).

“Depende del arbitro. Es muy relativo y va en funcién de la personalidad del
arbitro y de lo que le afecten los aplausos o los pitos. En los Cdrmenes, hubo un
tiempo que diferentes altercados que se dieron en el campo repercutid
negativamente en el Granada, dejandose notar una influencia negativa hacia
nuestro equipo. Eso ha cambiado ya, debido a que el tiempo y la no aparicién de
nuevos brotes de violencia han hecho que se opine diferente de nuestro estadio
y de nuestra aficion, elegida por la Asociacion de Pefias Espaifiolas como la mejor
aficion de esta temporada (2015-2016). Ese titulo es sintomdatico de que algo

esta cambiando sobre la percepcidn de nuestros aficionados.” (José Ill) (30).

Al respecto de la posible influencia de la critica mediatica sobre las actuaciones

arbitrales, opina José, como periodista deportivo:

“No sé en qué porcentaje pero si. Las noticias deportivas muchas veces van
orientadas a estadisticas que analizan las decisiones arbitrales o resultados
conseguidos por un equipo cuando arbitra un determinado arbitro [...] Puede
que las declaraciones publicas de deportistas o entrenadores influyen en su
arbitraje. Si nosotros las publicamos [...] los arbitros son personas que leen y
quieren hacerlo lo mejor posible, no tengo duda, pero en ocasiones son faciles

de condicionar” (José Ill) (30).

Sea como sea, lo cierto, es que la presidn sobre los arbitros existe, es manifiesta, y no
solo dentro del estadio sino también fuera de él por los comentarios que se emiten

sobre ellos:
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""Molesta que los partidos de casa se decidan por errores arbitrales’ Lucas

Alcaraz ha criticado en la rueda de prensa posterior al choque que ‘en este tipo

de partidos hay criterios distintos para los dos equipos en temas de contacto

(Ideal, 31/10/2013).

m

“El Granada no sabe aun qué es ganar con arbitraje del mayor de los Teixeira.

Fue el colegiado que decretd las dos penas maximas ante el FC Barcelona en el

Camp Nou hace un par de temporadas.” (15/02/2014).

En cuanto a la influencia que el comportamiento del publico en las gradas tiene sobre

el nivel de juego y el rendimiento de los jugadores y técnicos, la opinién de los

informantes (incluidos también los miembros del grupo de discusién) es unanime al

afirmar que en efecto lo es. Algunos de sus testimonios sefalan tal posicion, aclarando,

no obstante, que la influencia no siempre tiene los efectos deseados, y puede ser

positiva o negativa en funcidn de los refuerzos o las criticas que se transmitan.

“Totalmente, el lamado jugador N2 12, fijate bien en el Atlético de Madrid, en el
Betis, ayudan muchisimo. En el Granada lo he visto anteriormente, pero esta
temporada no lo he visto, y a la vista de los resultados en casa estan.” (José Il)

(13).

“Influye positiva y negativamente en funcion de cdmo reaccione el publico.
Mientras que cuando hay aplausos el equipo recibe un feedback positivo,
mientras hay pitos y rumores recibe un feedback negativo que en seguida se
nota. Recuerdo que a partir de la segunda vuelta, el publico se volvié bastante
pesimista y a comienzos del partido ya se escuchaban pitos y eso pone a los
jugadores muy nerviosos. A favor, positivamente recuerdo que en los dos

primeros afios en primera, el publico fue clave para conseguir la permanencia.”

(Antonio) (17).

“Si, totalmente, el 5-1 contra el Levante creo que ha sido el mejor partido que ha
jugado el Granada desde que tengo uso de razon, el publico animaba y hacia la
ola continuamente, hasta en ocho ocasiones lo hicieron [..] ya sélo en el

recibimiento que les hicimos se les ilumind la cara a los futbolistas.” (Mario) (18).
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“Claro que influye animicamente, el hecho de pitarle y aplaudirle a un jugador
afecta a su confianza y motivacién. Es importante que cuando un jugador tiene
un fallo importante animarle y aplaudirle. También el hecho de irte del estadio

antes de tiempo pienso que les puede afectar negativamente.” (Ramodn) (22).

“Pienso que si. Si tu aficion anima en momentos complicados del juego, puede
llegar a servirte de motivacion, y gracias a ello esforzarte, correr [...] abstenerte
del cansancio un poco. Mi mejor recuerdo en ese aspecto fue la liga de ascenso a
Primera Division. En esos partidos el campo de la Federacion estaba abarrotado
de gente, con casi 3.000 personas animandonos y eso se noté de forma positiva
en nuestro equipo, realizando un sobresfuerzo durante el partido.” (Andrea,

jugadora) (29).

También los medios de comunicacidn expresan opiniones a este respecto:

“Son formas de ser. Hay futbolistas que reaccionan ante el estimulo negativo, al
agravio desconsiderado de la grada. Ante el insulto de quienes no distinguen
entre camisetas y sueltan por la boca lo primero que les viene en gana, porque
"para eso pago mi entrada". Y hay otros que sencillamente no, jugadores a los
gue solo dan alas la complicidad y el carifio de quienes valoran que lo vuelven a
intentar, que intentan no desvanecer ante las miserias de un mal dia.
Profesionales, en definitiva, propulsados por el sentimiento de quienes deben
alentar desde la placida butaca en la que es muy sencillo erigirse en juez y emitir

un veredicto desconsiderado.

A este ultimo grupo pertenece Dani Benitez. Un futbolista que ha crecido y
madurado, repito madurado, de la mano del Granada CF [...] Un tipo, hablemos
en plata, que se sinti6 fatal y las pasd jodidisimas cuando a los cinco o diez
minutos del choque ante el Espafiol noto los desaires de |la grada, de aquellos a

los que les da la gana.” (Sergio Yepes, Ideal, 24/09/2013).

“'Apagafuegos' Iturra. Enésimo partido en el que el chileno Manuel Iturra acabd
siendo ovacionado por el respetable de Los Cdrmenes a pesar del resultado. [...]

La aficién ya mascaba la tragedia cuando de nuevo aparecié el '18' para abortar
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el peligro. La gente fue consciente del esfuerzo y le brindé el cantico: "lturra, qué
huevos tienes", y que repitié en un par de ocasiones. El chileno ejercié como el
'apagafuegos' del Granada CF, aunque poco pudo hacer en el gol de la victoria

celtifia.” (Angel Orte, Ideal, 31/02/2014).

“El publico, critico con Orellana y Nolito. Orellana fue recibido con pitos que se
reproducian en el mismo momento que 'El Poeta' entraba en contacto con el
cuero. Cada vez que el chileno se disponia a sacar un coérner, el publico apreto.
Lo cierto es que Los Carmenes no recibié con los brazos abiertos al menudo
futbolista celtifa, al que despidi6 con una atronadora pitada cuando fue
sustituido en la recta final del choque por el danés Krohn Dehli.” (Angel Orte,

Ideal, 31/02/2014).

“La aficion 'pasa’ del desliz de Copa pero acabd silbando a Foulquier y al
banquillo. Un gol que parte del respetable se lo achacd al lateral diestro Dimitri
Foulquier al que dedicd una sonora pitada en su primera intervencion tras el
tercer tanto donostiarra. El cambio no sentd bien a cierto sector del publico que

abronco al técnico Lucas Alcaraz por ello.” (Ideal, 21/12/2012).

En otro orden de cosas, existe una queja bastante extendida entre los aficionados de
no poder participar mas activamente en la dindmica del club, al no ser consultados por
sus gestores, al menos en la toma de algunas decisiones, circunstancia bastante comun
en las entidades (deportivas o no) que constituyen una sociedad de acciones, con un
accionista mayoritario. En opinion del responsable del Departamento de Comunicacién
y Prensa del GCF, hay que tener en cuenta que se trata de una empresa y como tal con
objetivos no solo deportivos sino econdmicos; en consecuencia hay que separar la
participacion de los aficionados manifestando su opinidon en las gradas o haciendo
llegar por otras vias sus inquietudes y propuestas al club, de la gestion del mismo, de la
gue es responsable el presidente y su junta directiva. No obstante, como manifiesta,

en el caso del Granada existe cierta proximidad y conexidn entre ambos extremos:

“[...] El aficionado puede tener una opinién y a nivel deportivo se puede
manifestar en el estadio {..} en cuanto a la gestién del club no. Hay unos

profesionales que se encargan de dicha gestion y aunque atendemos a preguntas
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0 a sugerencias de forma personalizada dejamos que cada cual desempefie sus
funciones lo mejor posible. También es verdad que el G-19 como colectivo de
pefias que representa a la aficion del Granada, lo hemos escuchado, se le ha
recibido y se le ha dado impulso para ser la voz de dicha aficion en su
representacién. Organizan comidas para aficiones visitantes, acuden a las
asambleas generales de aficiones unidas [...] con ellos el trato es fluido. Esta claro
gue todo esto es mucho mas dificil con un accionista mayoritario externo vy
encima extranjero. Antes Gino Pozzo y ahora el grupo inversor Desport. Cuando
una masa social es accionista y participa en asambleas, pues se remite todo a
una decisién consensuada. El caso del Granada es el de un club que nadie queria
comprar acciones y una persona adquirié la mayoria asumiendo el riesgo de la
sociedad. Como cualquier empresa, en el aspecto econédmico no va a cambiar ese

tipo de politica evidentemente.” (Francisco Javier Il) (31).

De manera mas concreta y en relacion a la influencia del comportamiento del publico

en las gradas sobre la direccidn y gestién del club, nos sigue diciendo:

“Estd claro, no hay un ejemplo mas evidente que las tipicas pafoladas o pitos
qgue se ven casi todos los domingos en algin club de las principales ligas
espanolas [...] ese comportamiento genera preocupacion entre los dirigentes del
club légicamente, y lanza al presidente a tomar decisiones. Se trata de una
manifestacién publica del mayor patrimonio de tu empresa: el publico. Por lo

tanto esa opinidn es al menos muy respetable, si no decisiva.

Como experiencia, esta directiva ha tenido que tomar decisiones, quizds en
contra de su opinién personal, en algin que otro caso. Tal vez el caso de Joaquin
Caparrds. El club intenté aguantar con el entrenador mas de lo que al publico le
durd la paciencia con él. Primero por ser un técnico contrastado y cualificado
para desempeiiar la labor, segundo porque se le firmd una alta ficha, se realizd
una gran inversién para hacerlo venir al club, pero las acciones de la grada

obligaron por asi decirlo, a su destitucion prematura.” (Francisco Javier 1l) (31).

La prensa también se hace eco de los posibles efectos de las protestas del publico

sobre la directiva del club:
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“El presidente del Granada, Quique Pina, se marché visiblemente contrariado de
Los Carmenes. Pero mas que por la derrota encajada, que también, por la
atmodsfera que se fue creando en la grada conforme iba transcurriendo el partido
frente al Getafe. ‘En los momentos de dificultad es cuando mas agarrados de la
mano debemos de estar. Tiene que haber unidn’, dijo el dirigente en alusién a la
aficién, de quien le ‘sorprendid’ y ‘entristecid’ que cargara sus iras contra Lucas

Alcaraz.” (Sergio Yepes, Ideal, 21/10/2013).

Los espectadores asisten al estadio con la intencion de contemplar un buen partido y
ver ganar a su equipo. Salen contentos si consiguen ambos propdsitos y contrariados si
alguno de ellos falla, en especial el resultado, ya que suele tener mas disculpa ganar
aunque se juegue mal, que perder jugando bien, como escuchamos con frecuencia y

leemos en algunas crénicas:

"Lo importante era sumar puntos" La aficion critica que haya sido un partido
‘flojo’ en la que ha reinado la ‘suerte’, pero se muestra contenta por el
resultado. Unos han visto un gran partido, y otros lo tachan de ‘flojos’. La
aficién del Granada CF valora la suma de los tres puntos, pero también se

muestra critica con el partido.” (Ideal, 23/03/2014).

Influencia de los resultados de la que depende muy especialmente la permanencia o
no del entrenador, que en el mundo del futbol profesional cuando las “victorias” no
acompafian o las expectativas no se cumplen, suele ser el primero en ser sustituido

para que el equipo cambie de rumbo.

“La continuidad del técnico estaba en el aire y el presidente Pina insinud el
pasado viernes que el duelo ante el Betis era un 'match ball' con respecto a su

futuro (de Lucas Alcaraz, entrenador).”(Juanjo Martin, Ideal, 16/02/2014).

""Poca ambicion la del Granada’. La aficion reclama a Alcaraz mas cambios en el
partido y no se conforma con el empate a cero. Los aficionados del Granada CF
no estan contentos. La mayoria de las personas encuestadas coinciden en que

Lucas Alcaraz tendria que ‘haber hecho un par de cambios en el partido’.
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También muestran su insatisfaccién con el técnico, del que algunos piden incluso

que se marche.” (Ideal, 17/01/2014).

El publico del futbol en Granada encuentra en este deporte y en el espectaculo que
genera un motivo de distraccion, de disfrute y un vehiculo de encuentro y relacién
social, dentro del proceso societario en el que toda persona se halla. Proceso que,
como en cualquier otra dimension social, implica situaciones de encuentro vy
desencuentro, de conjuncidn, colaboracién, cohesidon, y también de disyuncion,
tension, conflicto; situaciones que tienden a integrar al grupo unas veces y a
desintegrarlo otras; en esto no apreciamos ninguna novedad en relacién a lo que suele
ocurrir en otros dmbitos sociales, lo que si es sobresaliente en los estadios de futbol
por la carga pasional que existe en el ambiente, es la escasez o casi ausencia de

situaciones neutras que dejen al publico indiferente.

Sobre la cohesién o no que deparan los malos o los buenos resultados para los hinchas
del club, en el caso del Granada los resultados encontrados no permiten asegurar nada
de manera concluyente. En efecto, como planteaba Cajigal (1960), la aficién al deporte
favorece el didlogo social y genera comportamientos solidarios y cohesion entre los
afines; pero mas alld de eso, los datos muestran que si bien los buenos resultados
favorecen la adhesién y ampliacion de la hinchada, los malos resultados (con el
caracter relativo que ya expresamos) no observamos que haga decaer el dnimo de
cierto sector de la hinchada, convencida de que es radical por incondicional; ni
menoscabe el deseo de superacion de otros muchos seguidores, pese a tanta derrota,
gue con visién panoramica observan dénde estuvieron y en qué condiciones durante

tres décadas y déonde se encuentran ahora.

El Granada Club de Futbol constituye en si mismo un sistema social®® con todos sus
ingredientes (actores sociales, estatus, roles, estructura organizativa, metas,

normativa, etc.) en el que sus seguidores pueden estar o no asociados a él. Rasgo éste

** Sistema social que posee su jerarquia dentro de un sistema atn mayor como es la Liga, en donde se
dan metaféricamente relaciones de clase, en razdn al puesto que cada cual ocupe en la clasificacion, y
permite la movilidad ascendente o descendente segun los resultados obtenidos tras los encuentros. En
esa coyuntura, el Granada con sus recursos aspira a colocarse en la “clase media” y evitar a toda costa el
peligro que supone situarse en la “baja”. En la prensa leemos: “El Granada CF busca ante el Atlético de
Madrid el triunfo que le afiance como 'clase media'” (Ideal, 30/10/2013). “El Granada llega al parén (de
Navidad) a cinco del descenso y a ocho de Europa.” (Ideal, 22/12/2012).
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por el que temporada tras temporada se mide el aumento o no de la aficién o
adhesidn al club, y que desde los medios de comunicacién se anuncia como un éxito o
no en la gestidon (segun aumente o disminuya); aspecto que generalmente se traduce
en una mayor afluencia al estadio, teniendo en cuenta que el sentido practico que
tiene pagar la cuota para hacerse socio es disponer del abono para toda la temporada,
es decir, tener entrada para todos los partidos de liga jugados en casa. Sin embargo,
siendo ese un rasgo formal de vinculacién con el club, el principal es Ia
autoidentificacion de sus seguidores, que sobrepasa con creces el nimero de los que
disponen de carnet®® (sin haber acabado la campafia de abonados, el nimero de socios
es cercano a los 16.500 en la temporada 2016/2017) y no necesitan de ello para
sentirse granadinistas, aunque no cabe duda que entre los aficionados ser oficialmente

socio constituye un importante signo de distincion e identidad.

Dentro de la estratificacién social de la hinchada uno de los criterios a tener en cuenta
es el hecho de el disponer o no de carnet de socio, pero el que se hace mas visible en
el estadio es pertenecer y participar en uno de los grupos de animacién vy
especialmente en uno de los reconocidos como ultra o radical, o bien, ser sin mdas un

seguidor normal del equipo; circunstancia apreciable, como ya mencionamos, por la

“® En la temporada 2013-2014 hubo mucha protesta social por los elevados precios de los abonos en las
distintas zonas (también de las entradas normales), bastante mas caros que la mayoria de equipos de
Primera Division, al parecer de muchos, lo cual constituia un serio impedimento para los hinchas; sin
embargo, a pesar de ello, los medios de comunicacién anunciaron una alta tasa de ventas porque con el
reciente ascenso tras tantos afios de ausencia en Primera Division, entre los aficionados habia mucha
“hambre de futbol”. Hambre de la que se aprovecha quién da de comer. Por la relacidn de oferta y
demanda, los partidos mas esperados son también los mas caros y hay quienes no pueden permitirse
ciertos desembolsos. Como leemos en prensa:
“La crisis econémica se dejo notar, porque lo cierto es que no mas de veinte mil espectadores se
dieron cita en Los Carmenes para presenciar el choque ante el Real Madrid.” Canovas, Ideal,
26/08/13).
Los aficionados de equipos visitantes, no obstante, sufren también la carestia de precios y no deja de ser
un motivo de queja, como se expresa igualmente en la prensa local:
“El Granada se desliga de la polémica de las entradas del Almeria. El anuncio del conjunto
rojiblanco del precio de las entradas para presenciar en la grada de Los Carmenes el encuentro
entre Granada y Almeria levantd ampollas en la ciudad vecina nada mas conocerse por la elevada
cuantia de las mismas. Los seguidores visitantes que quieran alentar al préoximo rival de los
hombres de Lucas Alcaraz deben abonar 45 euros, una tarifa que puede amedrentar a muchos de
los aficionados dispuestos a echarse a la carretera para no dejar solo a su club este fin de semana
(segun el Almeria el precio acordado previamente fue de 25€, como cobraron en su estadio,
circunstancia desmentida por el Presidente del Granada).” (Ideal, 11/05/2014).
En la presente temporada(2016/2017), sin embargo, los precios de los abonos descendieron
notablemente para facilitar la asistencia de los aficionados y evitar que estos dejaran de hacerse socios y
asistir al estadio por impedimento econdmico. En consecuencia, la popularizacion de precios se tradujo
en una gran crecida en el nimero de abonados.
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indumentaria uniformada, la reunién en grupo y la ubicacién en zona de fondo de los
ultras, a diferencia del resto de seguidores que con vestimenta heterogénea se hallan

diseminados por todas las zonas.

Otra diferencia en el interior de la propia hinchada podemos también apreciarla en el
caracter que adopta el agrupamiento de sus seguidores. Si bien la mayoria de los
hinchas del GCF, sean socios o no, poseen un sentido bdsicamente asociativo,
conscientes de que el vinculo que poseen entre si es su afinidad, carifio y sentido de
pertenencia al club. El cardcter de las pefas ultras va algo mas alld y ademas de lo
anterior, comparten formar parte de esa pefia radical en lo que respecta al apoyo y
animacion incondicional al club, estableciendo asi ciertos vinculos de lealtad que los
hacen sentir como una familia, reconocibles entre si y diferenciados del resto por el
color de sus camisetas, no rojiblancas del GCF que visten la mayoria de aficionados,
sino blancas de los Malayerba y negras de la Seccién Kolokdén. Familia en la que se
puede entrar y de la que se puede salir, pero mientras se estd dentro el sentido que

posee sobrepasa el asociativo para convertirse en comunitario®’.

PUERTA DE LOS HEROES
DEL ASCENSO

Pefias ultras del GCF. Seccidn colocdn vestidos con camisetas negras. Malayerba con camisetas blancas.

Fuentes: 1, 2, 3. Ramdn Gutiérrez

El espectaculo futbolistico que se presencia en Los Carmenes es como sabemos un
fendmeno de masas, de una masa de espectadores que se muestra pasiva cuando sélo
se dedica a contemplar lo que ocurre en el terreno de juego, y activa cuando anima o
abuchea de distintas maneras. La propia masa se censura en el propio

comportamiento que despliega: unos aficionados mandan callar a otros de sus gritos

* Diferencias que hace mas de un siglo Ténnies (1979 [1887]) distinguia al hablar de gemeinschaft
(comunidad) y gesellschaft (sociedad, en sentido de asociacion) como formas bdsicas de relacién social.
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ofensivos con llamadas a la compostura, y otros demandan mas animacién a sus
companferos para que abandonen su actitud de “comepipas”. Forma parte también de
las opciones en que cada cual asiste y encara libremente el espectdculo, opciones
marcadas por la diversidad. Lo que si es sobresaliente en los aficionados granadinistas,
convertidos en masa dentro del estadio, es su comportamiento pacifico en general.
Teniendo en cuenta que las gradas constituyen un “espacio de organizacion fija” (Hall,
1972) donde cada espectador tiene que ocupar su localidad numerada (al menos
cuando la asistencia es muy numerosa y no quedan apenas asientos libres), que la
distancia social entre los asistentes se convierte en distancia personal por la
proximidad a la que se encuentran, con apenas espacio para moverse, y que el
ambiente estd cargado de pasion; que en definitiva el entorno es presionante; en
términos generales la cordialidad es la actitud predominante, sobre el enojo o la
desavenencia entre aficionados que se puede manifestar en momentos puntuales. La
“ola”, como expresién de solidaridad compartida entre propios y ajenos, compafieros y
rivales, predomina sobre las agresiones individuales o colectivas. El orden prevalece
sobre el desorden en las gradas, aunque hay que entender que es un orden peculiar en
el que conviven actitudes respetuosas con otras que no lo son, tanto entre aficiones
rivales como dentro de la propia aficidn, la cortesia con las expresiones de mal gusto y

mala educacion, todo ello como parte de la normalidad, de lo que se acostumbra.

6.3. Valores y creencias, mitos y ritos: entre la identidad y la alteridad.

La cultura generada en un determinado agrupamiento humano, entendida como la
expresion simbdlica de la experiencia compartida (Mair, 1970; Douglas, 1978; Geertz,
1987: Turner, 1988), en su compleja heterogeneidad, como la de los miembros que la
forman, y la circunstancia de existir en contextos interconectados, posee como signo
distintivo la capacidad de construir sentimientos de identidad entre quienes
comparten rasgos comunes, y, en consecuencia, también de diferencia con quienes no
participan de ellos o lo hacen con otros que produce un efecto de contraste. La
adhesién a un club de fatbol es algo bastante generalizado, incluso en personas que

viven muy lejos de ellos y tan solo tienen noticias de sus trayectorias por lo que
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cuentan los medios de comunicacién; encontrar en Tailandia tailandeses que dicen ser
del Real Madrid, o en Nigeria nigerianos del Futbol Club Barcelona, e incluso vestir en
sus respectivos paises con camisetas de tales clubes; o taxistas venezolanos que para
entablar conversacion preguntan al eventual pasajero espafiol si es del Madrid o del
Barcelona, son situaciones habituales que muestran hasta qué punto el futbol o la
imagen que de él se desprende, se ha convertido en un importante vehiculo de
adscripcion identitaria que viaja mas alla de las fronteras locales o nacionales. Buena
parte de esa identidad, de acuerdo con Bromberger (2007), se construye en torno a las
imagenes que cada club proyecta, basada en su historia, su palmarés, su estilo de
juego, los valores que dice encarnar, las estrellas futbolisticas con las que cuenta o ha

contado, o simplemente el territorio al que pertenece.

Con la atencidn puesta en el Granada Club de Futbol, en este capitulo hablaremos de
los valores y creencias generadas en el estadio, las emociones que se activan en él, de
los mitos y rituales que tienen lugar en el mismo y en torno al encuentro, y del efecto

que todo esto provoca sobre la construccién de la identidad de los/as espectadores/as.

El futbol ha conseguido la proyeccién mundial que posee no solo por ser un
interesante deporte que produce un bello espectaculo, sino debido a la atencién
prestada por los medios de comunicacidn y los intereses econédmicos que genera. Es
por ello que, aunque centremos mas la atencidon en los valores humanos presentes en
el estadio que contribuyen de algin modo a la realizacién de las personas alli reunidas,
no olvidemos en el terreno material el valor econémico que concentra. Valor para
unos que en cierto modo se convierte en contravalor para otros. Con la intencidn de
aportar tan solo aqui un breve apunte al respecto, observemos que la propia
denominacion de la Liga ya nos da pistas: Liga BBVA; los patrocinadores ya se hacen
visible desde el principio y en la cabecera; los equipos no se quedan atras, anuncian en
sus camisetas a sus respectivos, en el caso del Granada, Coviran; la publicidad esta
presente por todos lados; el tiempo de descanso es aprovechado para ofrecer alguna
performance o demostracién en el campo de cardcter publicitario y comercial; no
entramos en todo lo que comercialmente sale hacia fuera proyectado mediante
prensa, radio, televisidn o internet; obviamente la organizacion del sistema futbolistico

genera mucho empleo directo e indirecto; los espectadores pagan sus entradas. El
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valor econdmico del futbol es evidente dentro y fuera del estadio. Como equipo
profesional, el GCF constituye una empresa deportiva que pretende tener éxito en el
futbol y rentabilidad econdmica, aspectos estrechamente relacionadas. Todo esto es
harto conocido e incuestionable, pero lo que si resulta cuestionable o discutible es
interrogarse sobre ¢hasta qué punto los intereses econdmicos o algunos de ellos,
afectan el funcionamiento del equipo vy la actitud de los aficionados? ¢En qué medida

desempena también un contravalor?
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Anuncios publicitarios en las gradas.

Fuente: Ramdn Gutiérrez

El publico en el estadio parece haber asumido como normal el bombardeo publicitario
al que se ve sometido. Por las conversaciones mantenidas hay quienes soportan mejor
o peor sentirse envuelto en ella, sin embargo lo que genera mayor controversia entre
los aficionados, ademas de los posibles escandalos financieros que se den en el club,
deriva de la doble condicion que posee el club: deportiva y mercantil. Es motivo de
debate y critica la politica de inversidon que se lleve a la hora de fichar jugadores, las
cantidades que se pagan por ellos, y muy especialmente el rendimiento de un jugador
en funcién de lo que ha costado. Aunque se sabe que todos tienen la responsabilidad
de dar el maximo en el campo, resulta especialmente molesto ver apaticos sobre el

terreno a los jugadores con las fichas mas elevadas. En tal sentido escuchamos entre
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los aficionados comentarios despectivos hacia el Arabi, por ejemplo, al tener la ficha
mas alta del equipo: “Tiene que jugar (bien) por ser el que mds cobra” “A ver si
aprende a marcar goles en vez de poner tanto la mano.” (27/04/2014). E igualmente es
criticada la actitud de aquellos jugadores calificados de “mercenarios”, por no sentir
los colores lo suficiente, yendo de un equipo a otro preocupandoles tan solo quien sea
el mejor postor: insultos hacia Nolito y Orellana del R.C Celta de Vigo (02/02/2014), o
hacia Tofo del Elche C.F. (23/03/2014), que formaron parte del club en el pasado; a
Alex Galvez, granadino que prefirid aceptar una oferta del Eibar teniendo otra
econdmicamente equivalente del Granada C.F. (11/09/2016), o a lturra los seguidores
del Malaga por haberse marchado al Granada C.F. (10/11/2013). Los aficionados del
Granada, en general, forman parte del club, podemos decir en su faceta deportiva,
como seguidores de él que son, pero no en su faceta empresarial, al no ser miembros
accionistas; es por ello que les cuesta a veces entender decisiones de la directiva,
como se comentaba en paginas anteriores, y sobre todo, colocando por delante el
criterio deportivo, resultarles insdlito cémo jugadores privilegiados y bien pagados no
cumplen debidamente con su papel, no rinden lo suficiente, ni sienten los colores del
club como el que mas. Recordamos que la prevalencia del negocio en el futbol y la
desmotivacién de los jugadores es destacado por los encuestados como algunos de los

rasgos que mas molestan y desearian eliminar.

El Granada Club de Futbol genera una aficidon que es basicamente local o territorial. A
diferencia de clubes nacionales como los citados mas arriba, con mayor prestigio y
proyeccion internacional, de los que podemos encontrar seguidores en cualquier pais
del mundo. Los seguidores del Granada surgen por lo general de la poblacién
granadina que ha nacido dentro del territorio (ciudad o provincia), a la que se suman
algunos residentes venidos de fuera, y de los granadinos desplazados fuera de su
territorio por distintos motivos. La vinculacion es por tanto masivamente territorial y/o
por tradicidon familiar. Se es del Granada porque forma parte de la costumbre familiar o
de ciertos miembros de la familia, generalmente el padre, y los hijos (mas que las hijas)
la heredan de generacidn en generacion; porque ciertos grupos de amigos te animan o
incitan a serlo; o por libre iniciativa se comienza a estrechar el vinculo a partir del

gusto por el futbol. También es muy frecuente encontrar aficionados del Granada que
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lo son también de otro equipo de mas relieve medidtico, ocupando éste otro el primer
o segundo puesto en preferencia. En caso de ocupar el primer puesto, el aficionado o
aficionada deseara que gane siempre el Granada en su campo, salvo cuando juegue
con su preferido en primer lugar, a no ser que el equipo de su ciudad lo necesite

imperiosamente y esté en juego algo importante.

Partiendo de estos hechos contrastados por medio de los datos obtenidos y citados en
el capitulo sobre “El Publico”, cabe preguntarse qué valores mas alla de la adscripcién
al equipo de la tierra o de la familia, pueden observarse en el estadio a través de los
aficionados que asisten a él. En tal sentido el trabajo realizado sobre el terreno y
registrado en el diario de campo refleja de manera clara que los valores o virtudes mas
premiadas, aplaudidas u ovacionadas por el publico se corresponden por un lado con
el esfuerzo invertido por los jugadores, la capacidad de sacrificio, el desgaste fisico del
equipo, la constancia, la tenacidad, el equilibrio, la regularidad, la intensidad, la
serenidad, la concentracion de los jugadores, la unidn como equipo, la solidaridad
entre jugadores, todo ello para conseguir los objetivos. Por tales motivos se escuchaba
decir con frecuencia de Roberto, portero, capitan y simbolo de liderazgo: “!Que grande
eres Robertoj” o “Robeeeerto, Robeeeerto”; del medio centro Recio, efectivo en sus
apariciones y laborioso en tareas defensivas: “iBien ayudado Recio!”; corear el nombre
de “lturra”, medio centro defensivo que destaca por su determinacién y valentia al
cortar balones peligrosos jugandose el fisico; u ovacionar a Fran Rico cuando destaca
por su constancia y la responsabilidad en las jugadas de ataque. El sacrificio (53.4%) y
la solidaridad (35.7) sobresalen como los valores mas preciados por los encuestados
hacia los jugadores de su equipo. El espiritu de lucha queda reflejado de manera
patente en su himno; en tres palabras parece resumir el club su ideal estampandolas
en las camisetas de los jugadores, en las bufandas y pancartas: “luchar para ganar”, y
en dos colocandolas junto al escudo en medios informativos: “Eterna Lucha”

(http://www.granadacf.es/noticia).
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“Luchar para ganar” consigna estampada en las bufandas.

Fuente: http://granadacf.ideal.es/fotos/

Como ya mencionamos en relacion con la opinién de los informantes, las preferencias
iban encaminadas a destacar el grado de eficacia de los jugadores en sus respectivas
posiciones, su performance o capacidad de ejecucidn, asi como resaltar cualidades
relativas a la calidad técnica y la visidén de juego, y también la entrega, el sacrificio, la
humildad, el compromiso con el equipo y la empatia con la aficidon. Actitudes como
vemos por las que el publico reconoce y hace valer no solo el nivel estrictamente fisico

y técnico-tactico de los jugadores sino también su personalidad y cualidades humanas.

Los informantes reconocian en Lucena, antiguo capitan ya retirado un notable ejemplo
de futbolista que representaba y encarnaba el sentido de equipo, sentido que algunos

aficionados echan en falta con frases como:

“El daltimo (que encarnaba los valores de equipo) fue Lucena, y desde que se

jubilé sélo hay mercenarios en busca del dinero.” (José Il) (13).

No obstante, pese al pesimismo de algunos, la mayoria mencionan jugadores como
lturra, entre otros, que en estos momentos siguen dando la cara por su equipo,

mostrando un enorme esfuerzo por el conjunto y sentido solidario. Como escuchamos:

“El sacrificio, el esfuerzo, la profesionalidad, defensa del club y los colores que
representa (en relacién a Fran Rico, Babin o Diego Mainz) [...] siempre han dado
la cara en los momentos dificiles, creo que la aficion les tiene carifio [...] ellos

personalmente han representado al club muchas veces para una campafia de
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abonos, para algun acto benéfico [...] y han respondido muy bien.” (Francisco

Javier Il) (31).

“[...] Y mencién especial tiene el portero suplente de este afio ... este tan alto ...
Kelava, no ha jugado ni un partido, y si vieras cdmo anima a los demads, como
protesta las faltas, cdbmo se alegra con los goles ... siendo un portero que no tiene
protagonismo, pero lo ves el primero en abrazarlos, animarlos ... y su ayuda al
portero titular, que es muy dificil que el suplente anime al titular, cuando lo

normal seria desearle una lesiéon o un gol tonto [...]” (Eduardo 1) (10).

El Responsable del Departamento de Comunicacion y Prensa del GCF nos informaba
del cuidado que tiene el club en valorar no solo las capacidades futbolisticas sino
también la personalidad de los nuevos fichajes, al tiempo que sefalaba la complejidad
que todo ello encierra y de los errores que se cometen al hacer un diagndstico o tomar
una decision. En cuando a la cantera, conocedor de la importancia que tiene para el
publico aficionado poder ver en el campo como integrantes del equipo a jugadores

identificados con el territorio, nos decia:

“[...] En cuanto al filial del primer equipo, ha sido bien cuidado y se le ha dado
mucho protagonismo, dejdndolo jugar en el estadio de Los Carmenes,
entrenando en la ciudad deportiva [...] los frutos los hemos podido ver en Isaac
Success y Adalberto Pefiaranda [...] Este afo nos han dado tardes de futbol muy
buenas, con una asistencia de casi cuatro mil espectadores en algunos
encuentros [...] hacia tiempo que el filial no tenia ese protagonismo. Hay ilusién
por el equipo, la gente sabe que algunos jugadores en cualquier momento
pueden dar el salto a la Primera Divisidon porque es muy dificil clasificarse en
quinto lugar en uno de los grupos mas dificiles de la Segunda B, con equipos

como el Cadiz, Cartagena, Murcia.” (Francisco Javier Il) (31).

A veces cuando el publico reconoce el valor del equipo en su conjunto se produce la
ovacion de todo el estadio, o los embleméticos canticos de “Echale huevos, Granada
échale huevos” o “Peaso de cojones, que tiene mi Granad”. Aun con todo ese
reconocimiento de valores que mas tiene que ver con la actitud de los jugadores que

con los resultados obtenidos en el marcador, lo cierto también es que el deseo de
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victoria esta siempre en la mente de todos los aficionados, el propdsito de conseguir
los tres puntos por encima de todo; valor tangible, objetivo de la disputa que al
Granada (a la vista de los resultados) le cuesta mucho conseguir y que a sus
seguidores, por ayudar desde las gradas, de manera a veces agonica se les escucha

III

corear: “Mete un Gol, vamos Granada mete un gol”. Gol, que la inmensa mayoria
reconoce que es bienvenido sea como sea (segun los datos de encuesta el 92.4%
preferia que su equipo, el GCF, gane a toda costa, frente al 7.6% que preferia ver ganar
al que hiciera mds méritos para ello), mejor si es legal y como consecuencia del buen
juego, pero igualmente aceptado con gusto si ha sido por error arbitral o fruto del azar,
sobre todo cuando es decisivo para ganar y resulta muy necesario hacerlo para evitar
males mayores. En el partido Granada C.F.- F.C. Barcelona de la temporada 2015/2016
(14/05/2016), con el titulo de Liga en juego entre culés y madridistas, alguna gente del
publico deseaba y pedia desde las gradas que el arbitro “echara una mano” al Granada

anulando algun gol al Barga, o que pitara un penalti a favor del Granada CF, aunque no

fuera.

Si bien el espiritu deportivo de los aficionados con referencia a la competicidon
deportiva en general comparte la cldsica idea de “que gane el mejor”, concibiendo un
sistema movido por la “meritocracia”; en relacién con el equipo del que es seguidor,
perdida asi la neutralidad, el pensamiento cambia la idea y se encamina a “que gane el
mio, el Granada” y “siempre, si es posible”, que la suerte, los errores arbitrales, y todo
aquello que genera incertidumbre en el futbol y forma parte del factor humano,
incluso lo que pueda tener influencia divina, por si acaso, se alie con los mios y nos

III

haga ganar. Que la célebre frase “asi es el futbol”, de uso coloquial y muy pronunciada
en los medios de comunicacién por quienes dicen saber mucho de él, para justificar o
entender situaciones o resultados sorpresivos, aplicada al propio equipo sea utilizada
en términos favorables. Al arbitro del partido jugado con el Athletic de Bilbao
(29/09/2013) o al que intervino con la U.D Las Palmas (30/04/2016), les piden los
aficionados locales de modo irénico que vuelvan, que les esperan la semana que viene,
debido a haber beneficiado al Granada C.F. con su arbitraje y decisiones. La enorme

trascendencia que cobra el hecho de ganar, el deseo y ansia de victoria, entendemos

que es el factor que hace entendible la contradiccién de que a una gran mayoria de
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aficionados les parece prioritario que a la cantera se la instruya en valores como el
juego limpio, el respeto al rival o el compafierismo (79.1% de los encuestados), pero
sin embargo de manera masiva también prefieren ganar a toda costa (92.4% de los

encuestados), sin que el cdmo sea lo mds importante.

El juego limpio, la honestidad y la deportividad de los deportistas, los gestos de
devoluciéon del balén al equipo que lo echd fuera para que fuera atendido algun
jugador lesionado, o interesarse y atender al rival que ha sufrido un rirén muscular,
son también valores reconocidos por el publico con aplausos; asi como los actos de
hermanamientos, como ya mencionamos, que provoca muestras de mutuo afecto y
buenos deseos entre las aficiones rivales, como en el caso del Malaga y el Granada en
la temporada 2013-2014, con la felicitacion del equipo visitante de parte del publico
anfitrién por la obtencién del cuarto puesto en la clasificacién general de la pasada

Liga y haber llegado a cuartos de final de la Champions League.

Laporte, jugador del Atletic Club de Bilbao a tendiendo el tiron

muscular que sufre Succes, jugador del Granada C.F.

Fuente: Ramoén Gutiérrez

Saludo inicial protocolorio entre los jugadores del Granada

C.F y del Valencia F.C.

Fuente: http://granadacf.ideal.es/fotos/

La calidad técnica de los jugadores, mostrada mediante jugadas o detalles individuales;

asi como las jugadas de estrategia de especial elaboracién, son igualmente aplaudidas
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cuando son obra del propio equipo, e incluso en ocasiones cuando son obra del
adversario. Circunstancia que pone de manifiesto el valor de la belleza, y si se quiere,
del arte, que para muchos posee el futbol, cuando la excelencia o la creatividad en la
capacidad de ejecucion de un jugador o un conjunto de ellos, es capaz de emocionar a
la gente que lo contempla. Recordamos que el 74.2% de los informantes declaraban
como motivo principal para asistir al estadio: la belleza y el gusto que el especticulo
futbolistico genera. La buena trayectoria y el mérito deportivo de un equipo es
felicitada a veces, incluso cuando se trata del equipo visitante, como ocurrié con la
visita del Atlético de Madrid en la temporada 2014/2015, por ejemplo, que recibio
aplausos de los aficionados del Granada cuando elaboraban jugadas espectaculares, al
igual que las que les dirigian a su propio equipo cuando desarrollaban un buen juego

(23/05/2015).

En contraste, todo aquél comportamiento contrario a los ya mencionados vy
positivamente valorados, son denostados por los seguidores, con sefiales de abucheo e
insultos a los propios jugadores, sobre todo cuando se aprecia falta de entrega o
compromiso con el equipo, o exceso de errores; y, como no, a los jugadores del bando
rival, especialmente cuando se aprecia juego sucio, cierta picaresca para sacar ventaja
(como el saque rapido de una falta para pillar al otro desprevenido, la pérdida de
tiempo sin el balén en juego, la simulacion de faltas, etc.), o alguna que otra entrada
que provoque la lesion del de casa. Con la Real Sociedad, en la temporada 2013/2014,
se escuchd una tremenda pitada del publico dirigida al jugador visitante que tras
cometer una presumible falta, no sancionada por el arbitro, que dejé tumbado en el
suelo con gestos de dolor a un jugador del Granada, continud sin detener el baldén para
que el jugador fuera atendido, y la jugada terminé en gol (22/12/2013). Como se
observa en el estadio del Granada y otros muchos estadios, el publico esta
especialmente sensibilizado a lo que, sin que figure en el reglamento, “obliga” a los
jugadores que tienen el balén a echarlo fuera, si un jugador queda lesionado vy
tumbado en el suelo; censurando la accidon si no se hace asi, al entender que es una

falta de consideracion hacia el que sufre la lesidon y una manera de jugar con ventaja.

Sin embargo, por las conversaciones mantenidas con los aficionados, la realizacion de

faltas (agarrar al adversario o zancadillearlo para que no se escape con peligro en un
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contragolpe, por ejemplo) como parte de la estrategia del juego, estd ampliamente
aceptado. La falta tiene su correspondiente sancidén, estd contemplada en el
reglamento y por ello forma parte de la normalidad de este deporte. Ya sea cometida
por un exceso de impetu, por medir mal la distancia, por un gesto fallido, o de manera
ya sea automadtica o calculada para evitar quedar en desventaja; la falta no gusta a la
aficion cuando se comete contra el propio equipo, y menos aun cuando no ha sido
apreciada asi ni sancionada por el arbitro, circunstancia que deriva cuanto menos en
una sonora pitada; pero si es entendida como parte del juego y no se escandalizan por
ello. Lo que escandaliza es el efecto que pueda tener, sus consecuencias, el severo
perjuicio que puede desencadenar, o también la ausencia de castigo cuando desde las
gradas se observa evidente lo que no ha sido visto igual por los jueces desde el terreno
de juego. “Si es necesaria hay que hacerla”, escuchamos repetidas veces; si la situacion
lo demanda, el reproche de la aficidn a jugadores del propio equipo viene dado porque
no la hayan hecho a tiempo para evitar lo que vino a continuacién. Justificarla porque
“la situacion lo exige”, como se suele decir, la pone en valor como un recurso mas de la
dinamica del juego para cumplir sus objetivos. La falta estratégica en definitiva, no es
vista por los seguidores, en especial cuando la comete alguien del propio equipo, como
una anomalia del juego, o como un acto de juego sucio, sino como un gesto
sancionable y por tanto reprobable desde el reglamento deportivo pero no desde la
moral, ya que se trata de una herramienta mds, demandada con frecuencia desde el
banquillo por el entrenador o desde las gradas por el publico, a la que todo jugador
puede recurrir si lo estima oportuno para cumplir con su funcion. En partido con el
Real Valladolid (temporada 2013/2014), el jugador del Granada Iturra recibié una
tarjeta amarilla del arbitro al agarrar descaradamente de la camiseta al jugador rival,
parando asi un peligroso contraataque préximo a la porteria; al mismo tiempo que era
aplaudido y vitoreado por el publico al grito de: “Que huevos tienes, lturra que huevos

tienes, ...” (12/01/2014).

Si bien las faltas debidamente sancionadas satisfacen al publico, al menos en el
aspecto legal, aunque no asi en los aspectos practicos del juego por las multiples
consecuencias que se derivan de ellas, lo que si crispa los nervios y desata el mal

humor de los espectadores son las injusticias cometidas por errores en las decisiones
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arbitrales cuando afectan al propio equipo. Es entonces cuando salta la chispa que
enciende a un publico intransigente, capaz de soltar por la boca todo tipo de
improperios. El error pudiera no ser del arbitro principal o del juez de linea sino de
apreciacion por parte del publico, pero independientemente de ello, lo cierto es que
las discrepancias del publico con las decisiones arbitrales son algo muy habitual en el
transcurso de cada partido, y por cdmo se lo toman los espectadores, por las actitudes
y comportamientos que desencadenan en masa, pareciera obvio reconocer que se
trata de algo importante que conviene evitar; algo que tampoco genera una opinién
unanime entre los aficionados sino que crea controversia y, sobre todo, actitudes
enfrentadas entre las hinchadas rivales que, ademads de a los jueces que estan sobre el
terreno, incomodan y ofenden los oidos de los espectadores que desean contemplar el
espectaculo tranquilos desde la grada. El hecho es evidente, ocurre en el estadio de
Los Carmenes y en todos los estadios con mayor o menor frecuencia dependiendo del
partido y las circunstancias, sin embargo, lo que resulta sorprendente es que con el
desarrollo tecnoldgico que existe en la actualidad no se apliquen todos los medios
posibles que practicamente erradicarian la posibilidad de error, al igual que se hace en
baloncesto con cdmaras que lo ven y miden todo. En el futbol algo se ha incorporado,
al menos el pinganillo que llevan al oido y con el que se comunican todos los jueces, y
la existencia de dos jueces mas en las lineas de fondo (los jueces de area), que ademas
de los de linea en cada lado del campo, aumentan asi los puntos de vista como
asistentes del arbitro principal. Con todo ello, la garantia de no cometer errores no
estd asegurada, la mirada retrospectiva de los reportajes televisivos ponen de
manifiesto tales errores, errores que también se pueden observar en muchos casos en
tiempo real por quienes ven un partido por televisién (fueras de juego, toques con la
mano, caidas simuladas del delantero dentro del area, etc.). Ante tal situacion, la
opinion de los aficionados se encuentra bastante dividida entre quienes afirman que la
incorporacion de los recursos tecnoldgicos audiovisuales, con controladores que
informen al arbitro desde fuera del césped, seria decisiva para evitar los siempre
protestados errores arbitrales, y aceptarian con agrado su uso; y quienes consideran
que prefieren dejarlo como estd, sin mas aparato tecnolégico que lo asista porque,
pese a todo, el error humano (el de los arbitros en estos casos) debe estar presente en

este deporte como parte del mismo, como parte de una actividad competitiva
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realizada por seres humanos que se equivocan. Desde esta segunda 6ptica, en cierto
modo se indica que el deseo de hacer justicia sobre el campo no entra en
contradiccién con el hecho de convivir con los errores de los jueces, el deseo de ser
justos y la imperfeccién para lograrlo forma parte de lo mismo, del futbol y del ser
humano, tal vez eso quieren decir quienes sefialan que “los errores arbitrales forman

l”

parte de la esencia del futbol”, que “el futbol es asi”, o que “el futbol es el futbol”. En
partido con el Real Betis Balompié, el equipo local marca un gol en el tercer minuto y
tiene ocasiones muy claras durante toda la primera parte, pero en un cérner en contra
un jugador toca torpemente el baldn con la mano al rematar de cabeza y el arbitro pita
penalti. Gol del Betis. Un sefior sentado junto a mi comenta “asi es el futbol, igual que
la vida, si no aciertas cuando puedes siempre llegarad |la mala suerte para recordartelo”
(24/10/2015). Aparente contradiccion que no lo es tanta cuando apreciamos que
junto al deseo de ofrecer un espectaculo marcado por el juego limpio, el espectaculo
futbolistico funciona como valvula hidraulica que libera la sobrepresidon contenida en
los asistentes, los malos humores que muchos acarrean al estadio por motivos ajenos
al deporte; funcién liberadora que perderia capacidad si se elimina la controversia

generada por el error, y errores (reales o imaginados) en el que los aficionados

justifican su derecho a gritar.

Otro importante valor que se desprende de la asistencia al estado es su contribucién
para mantener o mejorar el bienestar bio-psico-social de las personas. Contemplar un
partido desde las gradas poco parece tener que ver con el desarrollo orgdnico, con la
mejora cardiovascular o del tono muscular; el encuentro se observa sentado (o de pie
en algun caso) y tal actividad puede cansar por la incomodidad del asiento, de la
posicién adoptada, o por lo aburrido del espectaculo, pero obviamente no por el
desgaste fisico. Sin embargo, y dado que toda actividad hay que examinarla no solo
por el efecto que provoca en si misma sino también por las transferencias que posee,
si bien la practica deportiva aficiona a ver espectaculo deportivo épor qué no el
espectdculo deportivo puede inducir a practicar deporte? El feedback entre la practica
y el espectaculo deportivo es un fendmeno que se da en ambos sentidos, como
reconocia Cajigal (1981), y es légico pensar que buena parte del publico que asiste al

estadio de Los Carmenes siente también una inclinacién a jugar al fatbol, en especial la
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gente joven. De los datos obtenidos de los informantes, recordamos que el 72.4% de
ellos realizaban actividad fisica como parte de su rutina diaria, siendo futbol la elegida
en primer lugar por el 48.3% de los practicantes, seguida de actividades
cardiovasculares como la carrera o caminar por el 34.5%. Por extension cabe pensar
también que la realizacién de actividad fisico-deportiva induce ademas a seguir
practicas de vida saludable y en definitiva a cuidar el estado de salud, reconocido como

bueno por el 89.6% de los entrevistados.

Pero mas alla del efecto retroalimentador que la asistencia al estadio de futbol puede
tener en el incremento de actividad deportiva y ésta a su vez en la mejora de la salud
fisica; la correspondencia se da de manera aun mas clara cuando observamos los

aspectos psico-sociales, también relacionados con la salud.

En el capitulo anterior ya expusimos la capacidad que la asistencia al estadio de futbol
tiene para el desarrollo social de las personas y para la mejora de su sociabilidad. El
estadio es un lugar social y sociable, donde la gente alli reunida dispone de un espacio
no solo para contemplar un espectaculo sino también para dialogar con los vecinos, asi
como motivos de conversacién para hacerlo, aun si no se conocen entre si, ya que
todos tienen al menos algo en comun que responde al por qué estan alli. Los grupos de
amigos o familiares refuerzan los vinculos al disponer de una aficién compartida que
les permite estar juntos, de ir juntos a un sitio de manera regular para disfrutar y/o
sufrir de la experiencia, para emocionarse, animar y gritar, si cabe, juntos. Para el
93.6% de los informantes (29 de 31) la costumbre de ir al estadio ha tenido en
consecuencia el refuerzo de las viejas amistades y/o la ampliacion del circulo social con

la inclusidn de nuevos miembros, como se aprecia en sus testimonios:

“[...] voy con amigos también, asi que se convierte en una excusa para juntarnos

todos.” (Francisco Javier I) (11).

“Si, conoces a gente en todos los partidos. Conforme aumenta la temporada

cada vez hablas mas con ellos, aumenta la confianza [...]” (Juan Pablo) (24).

“Si, alli van compafieros mios de trabajo, amistades por supuesto, ya nos

conocemos todos los abonados de nuestro sector, nos encontramos muy
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cémodos alli entre nosotros y por eso renovamos el abono para el mismo sitio

afio tras afio.” (Ramodn) (22).

“[...] la mayoria de mis nuevos amigos, e incluso mis mejores amigos me

atreveria a decir que los conoci viendo un partido del Granada.” (José Ill) (30).

“Si, siempre, en nuestro caso, ser del Granada, es una cosa inexplicable, hasta el
punto que la gente que esta contigo, en la derrota, con frio, con lluvia [...] llega
un momento, como en la mili, que ese sufrimiento hace unién, un vinculo por la
misma causa, habiendo gente que lo pasa igual de mal que tu, igual que cuando

hay una victoria o un gol nos abrazamos como hermanos.” (Eduardo I1) (14).

“Si, evidentemente, al final empiezas a conocer a todos los que se sientan a tu
lado a animar en el campo, pero el haberme involucrado a nivel de aficién con las
pefas y tal, es conocer gente todos los dias y de todos los ambitos, desde gente
que se dedica a lo mismo que tu y siente lo mismo, periodistas, jugadores, gente
de otros equipos con las que un dia te hermanas y sigues en contacto, y cuando
tu vas los avisas y cuando vienen te avisan [...] creo que es de las cosas mas
importantes de todo esto, al final el partido dura tan solo dos horas y no suele
salir mal, pero cuando te vas y echas un dia por ahi, desde temprano hasta la

madrugada, el partido a veces es lo de menos.” (José Antonio) (16).

Pero el estadio es también un lugar donde poder ir solo o en compaiia y pasar
desapercibido entre tanta gente, lo que permite comportamientos que en la vida
cotidiana no estarian bien vistos por quienes nos rodean, incluso podrian ser motivo
de sancidn si de insultos se trata, pero alli son expresados con normalidad amparados
en el anonimato. Es, como sabemos, una de las caracteristicas de la masa. El estadio
permite numerosas formas de agrupamiento pero en conjunto es la masa quien las
contiene. Como tal, la que se genera en torno al futbol redne las caracteristicas basicas
citadas por los autores clasicos (Le Bon, 1895; Freud, 1973 [1921]; Munné, 1979),

diferencidndose de otras por el motivo que la convoca.

Dejando al margen el debate acerca de la mayor o menor autenticidad con que la

gente se expresa en el interior de una masa, o del mayor o menor enmascaramiento
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qgue la masa proporciona, en concreto a los aficionados que asisten a un estadio de
futbol; en el que, ademas de tener en cuenta los rasgos que definen al fendmeno en
cuestidn seria preciso tener en cuenta la personalidad de cada sujeto, lo cual genera
un panorama muy diverso y complejo; lo mds interesante para el caso que nos ocupa
son las consecuencias que produce participar de tal fendmeno, las sensaciones que se
producen en su interior. Como ya sefialamos en el capitulo anterior, no deja de ser
sorprendente que tan solo el 3% de los encuestados reconociera que las expresiones
de protestas en las gradas sirviera como desahogo personal y liberacion de tensiones;
se reconocian los motivos explicitos: mostrar desacuerdo (el 54.5%), o condicionar
decisiones arbitrales (27%); pero no los implicitos, los no manifiestos pero no por ello
menos reales. La protesta posee obviamente una intencionalidad, una orientacion
hacia fuera de uno mismo con el propésito de hacerse escuchar e influir en otros, pero
también, aunque no se sea muy consciente de ello, una orientacién hacia el interior de
uno mismo sacando fuera de si aquello que incomoda llevar dentro. En el insulto a un
arbitro, a un jugador, al entrenador o al equipo en su conjunto, reducido a una o dos
palabras: “... (nombre) cabrén”, “puta ... (nombre)”, “... (nombre) maricén”, ademads de
verbalizar la animadversion hacia alguien por lo que acontece en un hecho puntual o
una suma de ellos, se barre para fuera en muchos casos, sin saberlo, gran cantidad de
traumas e insatisfacciones de diversa indole (personales, laborales, familiares, etc.),
cuya descarga del contenedor produce un cierto alivio, aunque solo sea en el aqui y
ahora. Ni que decir tiene que la sensacién gratificante no tiene necesariamente que
apoyarse en la ofensa, ya que el simple hecho de gritar o gesticular de manera
desinhibida animando a los suyos consigue también ese efecto. En partido con la U.D.
Almeria (temporada 2013/2014), se comete un claro penalti a su favor y antes del
lanzamiento, un hombre con asiento detrds de porteria, se baja los pantalones vy
ensefia el culo al lanzador, el cual no se distrae y consigue el gol. El seguidor del
Granada C.F. no logré contrariar al lanzador para que fallara, como era su propdsito,
pero hizo lo que le vino en gana en ese momento sin el menor complejo y verglienza

alguna (11/05/2014).

Por lo demas, la sensacién de sentirse arropado o acompafnado por los seguidores del

mismo equipo, unidos en los canticos, en el ondear o levantada de bufandas, o en el
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vestir con los mismos colores, proporciona sensacion de bienestar social y psicolégico.
Pero lo que mejor sienta, lo que transforma las caras de preocupacién, cuando no de
temor, tristeza, o ira, es el siempre esperado grito que al unisono se entona cuando el
propio equipo marca. iGOOL! 0 iGOOOOOOL! Es la palabra talisman, la que cataliza y
activa emociones, la que provoca el principal efecto catartico en el publico. Aunque,
claro esta, en la parte del publico que lo puede gritar. En el caso del Granada, su
aficion vive con gran entusiasmo los goles que marca el equipo, las victorias que se
obtienen en casa, incluso los empates, sobre todo cuando son con los principales
equipos de élite de la Liga (Real Madrid o Barcelona), el estadio vibra y resulta
abrumador escuchar ese grito tanto dentro como en las proximidades del estadio;
pero por su situacién, dicha aficion estd bastante acostumbrada a escucharlo de la
aficién rival en su propio estadio, y a perder partidos, aunque, conscientes de su nivel
de aspiracidn, las derrotas no la hunden en la tristeza o la desesperacion. A este
respecto resulta muy significativo que la “esperanza” sea la categoria mas repetida con
diferencia por los encuestados al preguntarles por las sensaciones mas habituales
tenidas al final de los partidos. Esperanza para superar obstaculos, para que el equipo

margue goles y no los encaje*®.

A esa esperanza va unida una de las principales creencias que casi todo hincha de
futbol tiene, y no son menos los del Granada: la creencia en el propio equipo, en que el
equipo de uno puede conseguir todo aquello que se proponga, e incluso a veces mas
aun. El clasico cantico de masas, importado de la politica, de “si se puede”, se lleva
escuchando en Los Carmenes de manera repetida al menos desde que ascendid a
Primera Division en 2011, ya que desde entonces en las cinco temporadas
transcurridas ha competido por no descender de nuevo. Ante esa coyuntura, la
victoria con el F.C. Barcelona en la temporada 2013/2014 hizo decir a algunos:

Zan

“aguantad el resultado y la gloria es vuestra” “seréis Dioses aqui en Granada, animo”

8 El “GOL”, objetivo a lograr en este deporte, como vemos, es un ejemplo mas de sintesis que provoca
emociones opuestas (animo y desanimo, alegria y tristeza) de acuerdo a cédmo estd concebido en el
fatbol convencional donde gana el que mas consiga en un partido en comparacion con su rival. No
obstante, aunque sea un caso excepcional, no deja de ser relevante como parte del archivo del hacer
humano, que entre los Yanomami del Alto Orinoco (Venezuela), en el futbol jugado por algunas
comunidades, cada equipo de los dos que se enfrentan gana los goles que sea capaz de meter sin
importar quien meta mas, de modo que ambos ganan en un mismo encuentro, el objetivo es el gol, no
la victoria sobre el rival (Acufia, 2010).
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(13/04/2014). Meritorio triunfo teniendo en cuenta que el Bargca competia por la Liga,
a falta de cinco jornadas para terminar. “Tener fe en el equipo” es una frase muy
escuchada a través de los medios de comunicacion, puesta en boca del entrenador, de
los jugadores, directivos del club o los mismos aficionados, y expresada generalmente
cuando las cosas no van bien o cuando se estd a punto de conseguir algo realmente
dificil. Existen aficiones de equipos espafioles que se han distinguido (en comparacién
con otras) por mostrar un apoyo incondicional a sus respectivos equipos, por
manifestarle su apoyo en todo momento y sobre todo en los malos; la del Atlético de
Madrid es una de ellas, de la que ella misma reconoce ser una aficién muy sufrida por
no abandonar nunca; también la del Real Betis se ajusta a ese perfil, bajo su célebre
consigna de “jViva er Biti man que pierda!”. Y en cuestiones de fe, como olvidar al
Alcoyano, al que todos tienen de referencia. También se habla de aficiones
distinguidas por lo contrario, al menos vistas desde fuera, por ser excesivamente
intransigente con el equipo y su entorno, al que se critica y da la espalda a poco que se
atraviesen baches de juego, de resultados, y no se cumpla con las expectativas; tal vez
la del Valencia de los ultimos afios sea una de ellas, con continuas protestas desde las
gradas, o pitadas colectivas, dirigidas hacia aquellos responsables del club (ya sea el
presidente, el entrenador o los jugadores) a los que sefialan como principales
causantes del desastre. El abandono prematuro del estadio cuando el equipo de uno
va perdiendo es también un gesto significativo de perdida de fe en que las cosas
puedan cambiar en lo que queda de partido, gesto que normalmente denota disgusto
(a no ser que se haga para sacar el coche del parking antes de que acabe y evitar
atascos), dejar de apoyar, y que es mal visto y criticado por los companeros

incondicionales.

La aficién del Granada, por las actitudes y comportamientos observados en las gradas,
asi como por las conversaciones mantenidas con ella, estimamos que es una aficion
con una moderada fe en su equipo, que reconoce el esfuerzo realizado durante tres
décadas por subir a Primera Divisidon, el mérito por haberlo conseguido, y de nuevo el
esfuerzo por mantenerse en ella. Sus aficionados, conscientes del nivel y circunstancias
de su equipo, de los rivales que tiene en la liga, no creen que puedan ganarla, eso es

algo impensable, habida cuenta del salto cualitativo (ademas de econémico) que hay
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con al menos dos o tres equipos nacionales; pero creen que son merecedores de jugar
en esa liga, el prestigio de su ciudad lo merece, al principio de la temporada tienen fe
en que la presente sera mejor que la precedente y, en funcidon de cdmo se vayan
dando los resultados, las aspiraciones se pueden situar en ocupar posiciones de cabeza
que les permita jugar en liga europea el préximo afio, en cémodos puestos
intermedios que les de respiro, o en evitar el descenso a toda costa. Lamentablemente
durante las ultimas cinco temporadas las aspiraciones en los tramos finales de cada
una de ellas se ha situado en esa ultima opcién. No obstante y a pesar de las
numerosas pitadas presenciadas, por ejemplo ante la U.D Levante (30/03/2014),
pafoladas a entrenadores como “Lucas atiende, la grada no te quiere” (27/04/2014),
criticas masivas a jugadores del propio equipo por parte de la grada, como a lIsaac
Success por fallar dos mano a mano contra el portero del Malaga C.F. (8/4/2016);
también ha habido muchos momentos de satisfaccién y alegria en el estadio, asi como
de reconocimiento del trabajo bien hecho, caso de la despedida de jugadores
emblematicos como Diego Mainz, o la salida de la anterior Junta Directiva, muy
ovacionada y respetada por conseguir los dos ascensos consecutivos y edificar Ila
ciudad deportiva del Granada C.F. También se han celebrado en Los Carmenes varias
“salvaciones” o permanencias en Primera, con invasidn de campo incluida, como
muestra de de jubilo y satisfaccion al acabar el campeonato (23/05/2015,

14/05/2016).

S ————— —

Invasion de campo en partido con el

Barcelona (14/05/2016).
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La creencia o fe en el equipo de la mayoria de aficionados granadinistas no es por
tanto ciega sino moderada, basada en el conocimiento del futbol y del equipo, como
demostraron tener los informantes, lo cual implica esperar lo justo de él, de lo que
pueda dar de si, y tal vez algo mas, por las sorpresas que el futbol depara. Creencia o fe
gue, aunque a final de temporada venga a menos o incluso algunos la pierdan a la vista
del juego y de los resultados, es renovada continuamente, sobre todo al inicio de la
competicion cuando todos parten de O puntos, cuando se cambia de entrenador, o
cuando se renueva el equipo y se anuncian nuevos fichajes. La creencia esta asociada
aqui a la confianza y a la ilusion; los aficionados necesitan confiar y estar ilusionados en
las posibilidades de su equipo, y aunque se produzcan continuas decepciones, siempre
se encuentran motivos para que vuelva a renacer. La ilusién estd estrechamente unida
a la condicién de seguidor de un equipo y perderla por completo y no recuperarla
supondria también dejar de ser seguidor. Circunstancia semejante acontece en los
jugadores y cuerpo técnico, sin creer en uno mismo no cabria mucho recorrido, tal vez
porque el esquema mental al uso obliga a instalarse sobre el principio de “querer es
poder”, por extension: “creer es poder”, o el de “la fe mueve montafias”. Sobre esa
I6gica de pensamiento y sentimiento, el publico confia con su apoyo que el equipo no
decaiga, imprimiendo con su aliento el dnimo o la energia que le pueda faltar. La
metafora de asignar a los aficionados del estadio el nUmero 12 del equipo no es nada
desacertada, y nadie mejor que los jugadores sabe lo importante que es para su
rendimiento sentirse animado por el publico, écomo se puede uno sentir sobre el
terreno de juego observando y sintiendo en Los Carmenes a 10.000 o 15.000 personas
animandote, gritando el nombre de tu equipo, gritando tu nombre, aplaudiendo tus
acciones? lturra, elegido por la aficion el mejor jugador del Granada C.F. de la
temporada 2013/2014, comUnmente vitoreado en los partidos por su carisma dentro

del campo, decia al despedirse lo siguiente:

"He pasado dos afios con un grupo sensacional que sacé adelante momentos muy
dificiles, en un equipo que supo poner los huevos sobre la mesa cuando tenia que
hacerlo. Me he sentido como en casa gracias al carifio y apoyo de la aficion. Estoy

agradecido a la entidad por la confianza depositada y porque siempre se portd
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bien, y a la ciudad porque me trataron como un granadino mas".

(http://www.marca.com/2015/07/22/futbol/equipos/granada/1437558564.html).

Entre la aficion del Granada hay que diferenciar, no obstante, en el terreno de la
creencia y fe en el propio equipo, la actitud mostrada por los seguidores normales
situados en cualquier lugar del estadio, de los seguidores adscritos a grupos ultras o de
animacién ubicados en el Fondo Sur. Distincidon que coincide con lo observado por
Bromberger (2007) acerca de las dos categorias de hinchada y los espacios que
ocupan. Si de los primeros estimamos que su fe en el equipo es moderada, de los
segundos es incondicional. Como ya hemos comentado en pdginas anteriores el
principal signo distintivo de estos grupos es su apoyo incondicional, expresado
mediante la animacién permanente que genera un ambiente de afecto y cercania
favorable al propio equipo; ambiente en el que todos los hinchas participan pero no
con la constancia y organizaciéon que lo hacen los radicales. En la mayoria de las
ocasiones tienden a animar con mayor vehemencia a partir del primer gol del equipo
visitante, con canticos como “jTodo el Estadio!” o “Echale huevos, Granada échale

huevos” y “Esta es tu grada, que te anima, con el alma...” (30/10/2013; 14/05/2016,
).

Volviendo sobre las aspiraciones, lo dicho en relacién a que los seguidores del Granada
no se planteen si quiera llegar a ganar la Liga, al menos en estos momentos, entre
otras cosas porqgue tal circunstancia requiere constancia en la excelencia durante toda
una temporada; no estd reiida con la aspiracién de ganar a cualquiera de los mejores
equipos nacionales, sobre todo cuando se juega en el propio estadio. En estos casos se
trata de un hecho puntual, de un partido que se resuelve en 90 minutos de juego y
todo puede ocurrir. De lo que se trata es de que los jugadores tengan un buen dia en
conjunto, que jueguen al maximo nivel que puedan, vy, si cabe, que el prestigioso
adversario no lo tenga y se vea mermado en algun sentido. Todo ello aderezado con
que la suerte, ademas de la fuerza, les acompafie. Creer en las posibilidades del equipo
de ganar a cualquiera de los grandes, o de levantar un mal resultado cuando todo se
veia perdido, forma parte del esquema mental que habitualmente tiene cualquier
aficionado al futbol, mentalidad que se fortalece con la experiencia de vivir situaciones

de ese tipo. La aficidn granadinista participa de esa mentalidad porque cuenta ademas
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con la experiencia de haber ganado a esos equipos considerados grandes*’; y de haber
superado obstaculos muy dificiles y situaciones limites en el dltimo momento°. La
creencia en conseguir lo que parece imposible en cuestion de resultados, es muy
comun en este deporte, y la experiencia o la casuistica asi lo demuestra. Los medios de
comunicacion hablan de “milagro” cuando ocurre algo asi, algo inesperado que
despierta asombro y admiracion en el publico: “no me lo puedo creer”, “parecia
imposible y lo hemos logrado”, “ha sido un milagro”, se oye a veces decir. La aficion se
hace eco de la palabra y también habla de milagro, cree en el milagro, en que se
produzca cuando es para bien, muchos lo reclaman, bien sea mirando al cielo, o
mirando al suelo, encomendandose a la Virgen de las Angustias (Patrona de Granada) a
la Hermandad del Rescate (en Semana santa)®?, si es preciso, o al buen hacer del
técnico e inspiracion de los jugadores. Sea como sea, por interseccién divina®?, como
algunos pueden pensar, o inspiraciéon humana, lo importante es que se produzca, por

III

suerte o por acierto; de nuevo: “asi es el futbol”. Aunque cuando se sale del hoyo y la
suerte y el acierto perdura durante muchos encuentros, los aficionados son
conscientes de que el milagro mucho tiene que ver con el trabajo bien hecho, al igual

gue su ausencia con lo contrario.

* Seis veces le ha ganado al Real Madrid en su historia y cinco al F.C. Barcelona, destacando la victoria
por 6-0 ante el equipo culé el 15/02/1942, o mas recientemente el 13/04/2014 por 1-0. Resultados la
mayoria obtenidos en la mitad del siglo pasado, que le hicieron ganarse la fama de “matagigantes”.
*%F| ltimo ascenso tras dos eliminatorias de playoff contra R.C. Celta de Vigo y Elche F.C. (2010-2011), a
priori favoritos, o la salvacion en la dltima jornada de Liga ante el Real Valladolid (0-1) (18/05/2014),
contra el Atlético de Madrid (0-0) (23/05/2015) o contra el Sevilla F.C. en la penultima jornada (1-4)
(8/05/2016).
> Todos los afios se realiza una ofrenda floral a la Virgen de las Angustias, Patrona de Granada, en la que
estan presentes todos los miembros del equipo. Y en semana Santa se dedican levantas y chicotds al
GCF y a sus jugadores, como la protagonizada por el jugador Javi Marquez con la Hermandad del
Rescate, en honor al GCF y a su salvacion, que se puede ver en el siguiente enlace:
http://www.granadadigital.es/javi-marquez-protagoniza-la-primera-levanta-del-rescate-dedicada-al-
granada-cf/).
>2 Desde que el GCF subié a Primera Division en 2011, como tantas otras novedades, no falta a Los
Carmenes los dias de partido Fran Fernandez, personaje muy peculiar que disfrazado de Papa y en tono
sarcastico, claro esta, se pasea por las inmediaciones del estadio y por el interior de las gradas
repartiendo bendiciones y dando un toque de humor al espectaculo. SuPadre Nuestro reza asi:

“Padre Nuestro de los futboleros,

Ayuda al Granay asi no perdemos,

Danos los tres puntos de cada dia

Y perdona nuestras ofensas trio arbitral,

Pero es que a veces tenia que arbitrar el Nacho arbitral.

Que mi Grana esté en Primera,

Con la ayuda de la aficion, de Dios y de nuestro Papa,

Amén.”
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“El Papa del Grand”

Fuente: Ramodn Gutiérrez

La creencia en la cultura del esfuerzo, y de un esfuerzo colectivo, es posiblemente de
los rasgos mas relevantes entre los aficionados al futbol, como se aprecia en los
informantes, quienes en un 71% consideran que el trabajo en equipo, la fuerza de
voluntad y el esfuerzo compartido que es habitual ver en el campo dentro del estadio,
constituye un buen ejemplo y refuerzo para aplicar en la vida cotidiana. En esa linea

escuchamos:

“Claro, mucho, imagina que toda la vida viendo los partidos del Madrid y el
espiritu de la remontada del que tanto se habla, de luchar hasta el ultimo minuto
para conseguir las cosas que quieres lo he aplicado a mi vida, creer en algo, estoy
aqui gracias a eso, en el MIR por ejemplo, fue muy importante para mi, fui hasta

con la camiseta del Madrid al examen.” (Maria Isabel) (8).

“Si si totalmente, lo que cuesta la permanencia, ganar un simple partido,
conseguir cualquier cosa en futbol, donde tienes que superarte a ti mismo y a un
rival, entonces te enseflan que para conseguir algo tienes que trabajarlo.”

(Eduardo 1) (10).

“Creo que van unido, de hecho pienso que el deporte es lo mds ilustrativo que
conozco sobre la filosofia del esfuerzo y la constancia y la superacion [...]

comprender mediante el deporte que el éxito no es llegar, sino el camino
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recorrido [...] del deporte puedes extraer un montdn de cosas para aplicarlas a tu

vida.” (José Antonio) (16).

“Si, cuando debutd Peflaranda, tan joven como es, contra el Athletic de Bilbao,
me quedé alucinado [...] no entendia cdmo un jugador tan joven, viniendo de
jugar en Segunda B y de forma mediocre, lo podia hacer tan bien en ese
momento [...] pues vi un espejo en el que poder reflejarme, para aprovechar mis

oportunidades.” (Mario) (18).

“Pienso que si. Hay cosas que se pueden extrapolar, quizas nos fijamos en
ejemplos mds relevantes o con mas éxito que el Granada. El ejemplo del “Cholo”
Simeone, con la cultura del esfuerzo y la constancia como premisas para alcanzar

el éxito [...]” (Javier) (27).

Una jugadora del GCF opina también al respecto desde su propia experiencia

deportiva:

“El deporte te ensefia a que con esfuerzo vienen los resultados. Es cierto que te
queda menos tiempo libre para tus obligaciones o para el resto de aficiones,
pero es la forma de valorar y aprovechar cada momento de la forma mas sana y

efectiva.” (Andrea) (29).

El 29% de los informantes, sin embargo, aunque coincidan en valorar positivamente la

cultura del esfuerzo, piensan que hay otros escenarios mdas adecuados donde

aprenderla (la familia, la escuela, la empresa), y no es el estadio de futbol el escenario

ideal por estar viciado de otros aspectos no ejemplarizantes. Asi dicen:

“No, porque yo veo que el futbol y el deporte, es un poco de resultados vy
muchas cosas sucias en las que realmente no se valora el esfuerzo. Los jugadores
fingen faltas que no son, intentan enganar al arbitro con faltas que no les tocan

[...]” (Juan) (3)

“Si te digo la verdad, a nivel profesional no me sirve de nada. Los futbolistas son
una clase social muy privilegiada que tienen todo lo que quieren, marcan muchas
diferencias con el resto de la poblacidn sin tener por ejemplo una carrera

académica destacable, estando muy por encima de otros sectores de la sociedad
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tan o mds importantes que ellos, como cientificos .. que ponen sus
conocimientos al servicio de la humanidad .. mientras que futbolistas que
entrenan dos o tres horas diarias ganan facilmente 100 o 200 mil euros en un
mes ... asi que no creo que se pueda extraer el sacrificio como valor del futbol de

élite.” (Miguel Angel) (21).

De un modo u otro el estadio constituye un espacio de aprendizaje, ademas de
diversidén, con mayor o menor grado de transferencia a otros dambitos, segin opinion
de unos y otros. Quienes van con regularidad lo hacen por distintos motivos, como ya
vimos en el capitulo del publico, la experiencia les resulta satisfactoria, poniendo en la
balanza pros y contras; pero écreen que Los Carmenes es un lugar adecuado de
educacion en valores y habitos saludable donde poder llevar a los propios hijos? En
respuesta a esta pregunta son muy pocos los informantes que de manera clara y sin
matices llevarian a sus hijos al estadio sin dudarlo o no los llevarian en absoluto, como

se aprecia en estos testimonios a modo de ejemplo:

“Cuando tenga un hijo sera del Granada y lo llevaré todos los domingos al

estadio, lo haré desde que tenga cuatro o cinco afios.” (Mario) (18).

“En absoluto, yo he ido siempre a tribuna, e incluso alli hay unos insultos que no

son normales.” (José II) (13).

La mayoria consienten ir con su/s hijo/s pequefios al estadio de futbol, o consentirian
hacerlo en el caso de tenerlo/s, pero no con pocas reservas. Reconocida de manera
general la falta de respeto que se observa en las gradas a través de las palabras y los
gestos ofensivos y obscenos que alli se producen, los aficionados adultos se inclinan
pese a todo a llevar a sus hijos pequefios porque el espectidculo lo merece, pero
cuidando muy especialmente el lugar que ocupen y la imprescindible compafiia de sus
padres que sirva como contrapunto a los actos inadecuados que tengan ocasion de ver
u oir. Constatamos, al igual que Bromberger (2010b) que las gradas tras las porterias
(el Fondo Sur en nuestro caso) redne un publico mas joven y radical que por lo general
se expresa de manera mas virulenta, circunstancia que preocupa y procuran evitar los
adultos si van acompafiados de nifios. Pero se insiste también que, en definitiva, lo que

pasa dentro del estadio forma parte de la realidad, de la vida en sociedad, y por tanto
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es bueno conocer; y que por malos ejemplos de comportamientos que alli se puedan
contemplar, las personas, aun con poca edad, son libres de elegir o emular y cuentan
con otras personas y espacios de aprendizaje con quienes o donde recibir modelos de
conducta mas ejemplares para seguir. De ese modo escuchamos testimonios como los

siguientes:

“Si pero porque me gusta el futbol y el deporte pero estaria escuchando
barbaridades como la ultima vez que fui al estadio y un nifio de siete afios decia
cosas desagradables hasta para mi, pero por el resto de cosas si, aunque es

inevitable que se viera influenciado por el ambiente.” (Maria Isabel) (8).

“Depende en que zona lo sientes [...] a ver yo si lo llevaria pero hay zonas como
tribuna o preferencia que son mejores sitios para un nifio que los fondos.”

(Alvaro) (9).

“Si, a veces es cierto que se escuchan insultos o comentarios muy desagradables
gue no son adecuados para un nifo, pero como en cualquier ambiente social de
la vida. Mi experiencia personal es la de haber acudido con mi padre al campo

desde muy pequeiio y asi lo haria.” (Pablo) (26).

“Yo lo llevaria, el futbol es un reflejo de la sociedad, el asunto es hacerle

entender qué esta bien y lo que esta mal.” (Enrique II) (25).

“Dependiendo de la zona, posiblemente, en la zona donde yo estoy ubicado, que
es donde sale el abono mas barato, hay gente que fuma droga, utiliza el insulto
como medio de expresion constante [...] ahi no lo llevaria, sin embargo en zonas
como tribuna o preferencia si que me gustaria llevarlo. La zona de pefas

tampoco considero un buen lugar al que llevar a un nifio pequefio.” (Javier) (27).

“Bueno yo creo que los valores y habitos saludables se deben ensefiar en la
sociedad tal cual, y a los hijos los educan los padres, no las aficiones de los
equipos de futbol, y aunque es cierto que llevando a tu hijo al futbol, puedes
encontrarte al tipico energimeno que continuamente esté gritando “arbitro hijo
de puta, negro maricén, rubio cabrén”, creo que es ahi donde hay un buen caldo

de cultivo para explicarle a tu hijo como se debe actuar, el hecho de que Ia
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persona de al lado actue asi no quiere decir que tu hijo lo vaya a hacer, porque

en el fondo, quien mas educa a sus hijos son sus padres.” (José Pablo) (1).

“Claro que lo llevaria, de hecho él asiste [...] tal vez no lo llevaria a ciertos
sectores por el vocabulario que se utiliza o la agresividad con la que se vive el
futbol porque no quiero eso de él [...] pero bien acompafiado y asesorado, me

parece fabuloso que vayan, les motiva mucho. Si vas como instructor, me parece

fabuloso.” (Francisco Javier Il) (31).

Escenas de nifos en el interior del estadio.

Fuentes: 1 — 5 http://granadacf.ideal.es/fotos/ // 6: Ramdn Gutiérrez

Si bien es cierto que en el estadio se producen conductas nada edificantes de las que
hay que proteger a los menores, como los propios aficionados reconocen, no deja de
ser también significativo algunos gestos solidarios que a veces tienen lugar y

constituyen un ejemplo a seguir:
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“La noche mdgica de Youssef El Arabi. A la conclusién del choque, El Arabi quiso
dedicar la victoria y sus goles a un aficionado rojiblanco invidente, un hecho que

dio la vuelta al pais. (Ideal, 08/11/2013).

Pero volviendo a lo anterior, es la violencia verbal y gestual, las continuas faltas de
respeto hacia el otro en los momentos de tension, por el ambiente pasional que se
genera, lo que mas disgusta y de lo que se trata de preservar a los seres mas queridos
si acuden al lugar; sin embargo, de acuerdo a lo que observamos y a algunos
testimonios escuchados, es justo destacar también la falsa creencia de que los grupos
ultras, del Granada Club de Futbol, en nuestro caso, estén identificados con el ejercicio
de la violencia fisica, que lo ultra encuentre en la violencia fisica uno de sus principales
signos distintivos. En el caso granadino, los autodenominados grupos ultras
(Malayerba y Seccidon Kolokén), como ya indicamos se distinguen por el apoyo
incondicional expresado colectivamente y de manera permanente en el estadio,
expresion que conlleva ofensas o insultos en muchos casos, como profieren también
muchos seguidores no ultras, pero no por la agresion fisica hacia alguien o algo en los
momentos de euforia. En opinién de un aficionado que suele asistir al fondo de

animacion con la pefia de los Malayerba, los grupos ultras del Granada:

“Tienen pinta de vandalos, las peas del kolokon y demds, pero no he visto yo en
el estadio un ambiente de falta de respeto [...] se ponen a cantar y poco mas, si
verdad que he leido alguna vez que se han metido en problemas, pero yo lo
Unico que veo es gente animando y cantando, gracias a eso también tiene algo

de vida el estadio [...]” (Alvaro) (9).

Y un integrante del colectivo de pefias de animacion G-19, decia sobre dichos grupos

ultras:

“Pues hay de todo, te puedes encontrar a gente mas loca, pero pienso que todos
esos alborotadores son aficionados recientes que se han sumado cuando el
Granada ha subido a Primera, y les da igual que por su culpa el Granada salga
damnificado, y no representan al club. Igual que eso, te digo que a nivel de
animacion son unicos, y que gracias a ellos la gente canta y anima.” (José

Antonio) (16)
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Otra falsa creencia que conviene desmentir es aquella que considera el futbol como
“cosa de hombres”. Ni en la practica ni en el espectdculo tal afirmacién se mantiene.
En efecto, en la actualidad es mayoritariamente practicado y contemplado por
hombres, pero la mujer desde hace afios se ha ido incorporando hasta alcanzar unas
cotas de participacion muy significativas. El GCF, como otros muchos clubes, cuenta
con su equipo femenino, que juega en el grupo cuarto de Segunda Divisiéon Nacional, y
como noticia de actualidad la plataforma informativa del club en internet destaca en
titulares que “El Granada se convierte en miembro de pleno derecho de la Asociacion
de Clubes de Futbol Femenino” (http://www.granadacf.es/noticia, 13/07/2016),
asociacién que estd siendo determinante en el impulso del futbol femenino en nuestro
pais, al aumentar el nimero de adeptos y practicantes y caminar en la senda de la
profesionalizacién de este deporte para las mujeres. La portera del GCF femenino nos

decia:

“Empecé en mi barrio jugando en un equipo formado solo por deportistas
masculinos. Alli estuve durante cinco afios y creo que fue donde mas aprendi,
incluso a nivel de valores, lo que es y significaba para ellos el futbol.

Posteriormente pasé al equipo femenino del GCF y alli sigo desde hace cinco

afios.” (Andrea) (29).

Jugadoras del Granada Club de Futbol. La portera Andrea

(informante estrevistada) viste de rosa.

Fuente: Ramon Gutiérrez

Partido femenino Granada C.F. — Real Betis Balombie.

Fuente: Ramon Gutiérrez
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Y de algunas aficionadas escuchdbamos también:

“El futbol como espectaculo me ha servido sobre todo para conocer gente, es
como una llave para acercarse y compartirlo con gente [...] también el espiritu de
superacion que muestran los deportistas se puede extrapolar del deporte [...]”

Maria Isabel (8).

Como ya mencionamos al caracterizar el perfil del publico que asiste al estadio Los
Carmenes, estimamos en un 9.5% el porcentaje de asistencia media de mujeres;
aunque en ocasiones pudiera situarse en torno al 20%. Cifras coincidentes, como
dijimos, a las ofrecidas por otros autores, como Bromberger (2010b) haciendo un

balance general.

Escenas habituales de mujeres en el estadio.

Fuente: http://granadacf.ideal.es/fotos/

Las creencias en el futbol, como en cualquier otro orden de la vida, con frecuencia
estan basadas en mitos o ideaciones de la realidad que ayudan a interpretarla, mitos
qgue afectan a las personas y a las situaciones que éstas generan. En lo relativo a las
personas, los mitos se fundan sobre todo en torno a los jugadores, jugadores
destacados por alguna cualidad cuya presencia o acciones crean una atraccién especial
por parte de los aficionados. A partir de un cierto grado de excelencia, ya sea en
aspectos técnicos y tacticos del juego, en su esfuerzo y constancia, o en todo un poco,
hay jugadores que habitualmente estan en boca de todos y constituyen un orgullo para
los seguidores que cuentan con ellos en su equipo. Asimismo, algunos jugadores

recién fichados que todavia no han rendido en el equipo, van precedidos de la fama
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qgue han conseguido por su desempefio en otros, y desatan gran expectacion en los
aficionados, expresada y compartida en las conversaciones cotidianas y de manera
exultante en los actos de presentacién dentro del estadio. Contar con jugadores
destacados sobre los que el publico vuelca especialmente su atencién es un rasgo
comun en el futbol. Los aficionados desean tener en su equipo al menos algun jugador,
de los denominados “decisivos” o “estrellas” sobre los que desplegar el imaginario
"’colectivo, jugadores que con su manera de actuar en el campo provocan el deleite de
quienes lo ven, y suponen una esperanza para solucionar situaciones desesperadas. No
obstante, a falta de tener en el equipo alguna de las grandes figuras del panorama
nacional o internacional (como Massi o Ronaldo), bien estd también poder verlos de
manera regular en el estadio para disfrutar de su virtuosismo, aunque sean rivales;
para lo cual hay un requisito imprescindible que cumplir: jugar o disputar la misma

Liga, es decir, evitar el descenso.

Babin, jugador del Granada C.F. marca a Leo Messi,
jugador del F.C. Barcelona, considerado por
muchos el mejor jugador del mundo y de la

historia.

Fuente: Ramon Gutiérrez

El GCF, debido a razones presupuestarias, no cuenta con el nivel de jugadores de
aquellos otros equipos que mueven grandes cantidades de dinero por temporada,
invierten enormes sumas en nuevos fichajes, y de los que se dicen que estan “plagados
de estrellas”. Como club modesto (aspirante a clase media, como algun periodista ha
dicho) de Primera Divisién ha de ajustarse a sus posibilidades y el publico aficionado es
consciente de ello. En tal sentido jugadores que pasarian desapercibidos en ciertos
equipos u ocuparian el banquillo de suplentes, son titulares indiscutibles en el Granada
e incluso elevados a la categoria de idolos. Los seguidores de los equipos necesitan de

ese tipo de jugadores para llenar su imaginario, para alimentarles la ilusién, y el
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Granada no se queda atras elevando cada temporada a esa categoria a algunos de
ellos, como podemos apreciar en las conversaciones entre hinchas y evocan los medios

de comunicacion:

“Manuel lturra, consolidado como nuevo idolo para la aficion. Cada partido que
pasa se pone mas de manifiesto. El centrocampista chileno Manuel lturra ha
tomado la categoria de idolo para la aficion del Granada CF. El ex futbolista del
Malaga CF se ha ganado las simpatias de la aficidon por su entrega y dedicacién en
los encuentros. De ahi que muchas de sus intervenciones sean aplaudidas por el

respetable. (Canovas, Ideal, 31/10/2013).

Y del jugador Manuel Mainz en su despedida del Granada C.F. y retirada definitiva del

fatbol leemos:

“Adios al ultimo héroe de los ascensoa del Granada” (ldeal, 25/09/2016).

Homenaje de despedida del jugador Diego Mainz en su retirada del

futbol.

Fuente: Ramon Gutiérrez

Claro que con la misma facilidad que un jugador consigue ser un idolo para los
aficionados por su regularidad en las buenas acciones o por la fama que lo envuelve,
puede dejar de serlo, si el publico pierde las expectativas que tenia puesta sobre él; de

lo que también la prensa se hace eco, como vemos:

“El gran fallo de eleccién de Benitez (Dani Benitez) no fue el botellazo a Clos, ni el
consumo recreativo de coca a dos dias de un partido. La pifia fue caer en la
complacencia de su entorno. El héroe admirado se ha convertido en algo que

siempre debid evitar: un juguete roto, derrotado por las polémicas, inducido por
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unos errores a los que le han arrastrado esa corriente amistosa que tanto dafio le
ha hecho a su carrera. El 'enemigo' en el espejo ya no estd. Se quebrd.” (ldeal,

28/03/2014).

Héroes por tanto que van y viene, aparecen y desaparecen, pero que cumplen su
funcidn, sublimando ciertos valores, a veces los del equipo en su conjunto, y dejando
proyectar en ellos los anhelos de los aficionados. De entre el elenco de héroes que han
pasado por el equipo podemos destacar a Millan, jugador de mucha calidad y primer
granadino internacional con la seleccién espaiiola; Candi, portero durante muchas
temporadas y posteriormente presidente de la “época gloriosa” del Granada C.F,;
Vicente, quizds uno de los mejores jugadores de la historia del equipo, donde
permanecié durante nueve temporadas. Mas recientemente Lucena, el ultimo jugador
granadino en jugar en el equipo en Primera Divisidn hasta la fecha; u Odion Ighalo,

artifice de los goles en los partidos de ascenso a Segunda y Primera Division.

En contraposicién al héroe tenemos la figura del chivo expiatorio o victima
propiciatoria, la que expia mediante su sacrificio las culpas de todos. En expresién
coloquial: quien “paga el pato” o se “carga con el mochuelo”. En el fatbol es muy
comun, como sabemos, encarnada la figura en distintos personajes, unas veces son
ciertos jugadores por su apatia o continuos fallos, otras es el arbitro por sus supuestos
errores, otras el presidente de la entidad por su politica de fichajes, y otras el
entrenador por ser el causante de los males del equipo; todo ello bajo el punto de vista
de los aficionados. La pitada o abucheo al arbitro, a algun jugador o al equipo en su
conjunto al final de un partido, sefiala a quien se le considera el principal culpable o el
culpable de todo, y sobre él o ellos descarga momentaneamente la tension del publico,
es algo habitual. Sin embargo, para calmar la frustracién crénica de los aficionados por
la racha de malos resultados, y cambiar el rumbo del equipo, con razén o sin ella es la
destitucion del entrenador a lo que se esta acostumbrado, lo que generalmente
provoca un mayor grado de catarsis y expectativas de renovacién. “jLucas vete ya!”
gritaban al entrenador del Granada tras la derrota con el R.C.Celta de Vigo
(02/02/2014). Si el arbitro ocupa el puesto mas destacado (no el Unico) como chivo
expiatorio en el espectaculo que supone cada partido, el entrenador lo es cuando el

punto de mira se pone sobre el club. Hay entrenadores que se contratan como
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apagafuegos para salir de situaciones apuradas, y otros que son contratados con
proyectos a largo plazo que exige anos para que fraglie; pero aun asi, si los malos
resultados se instalan durante mucho tiempo suele ser el entrenador el primero en
salir. En términos crematisticos se oye comentar que es la solucién mas barata para
propiciar cambios, al tratarse de uno solo y no ser el mejor pagado; sin embargo,
conociendo lo fugaces que son los entrenadores y siendo consciente de las sorpresas
gue depara este deporte, lo que resulta chocante (y deja de ser barato) es que sean
fichados por varias temporadas, cuando a lo largo de una pueden pasar a veces dos o
tres a hacerse cargo de la plantilla. Un contrato por tres o cuatro afios no cabe duda
que implica un voto de confianza hacia la persona que lo recibe, pero dada las
unidades monetarias que cuesta dicho voto, no parece ser una decision muy
razonable. En el GCF desde la temporada 2011-2012 han pasado un total de 11
entrenadores, sélo una de las temporadas empezé y acabd con el mismo entrenador,
el granadino Lucas Alcaraz (2013/2014). Abel Resino ha llegado a repetir en estos cinco
afios dos etapas diferentes, y en la temporada 2014/15 pasaron por el banquillo hasta
cuatro entrenadores diferentes (Joaquin Caparrds, Joseba Aguado, Abel Resino y José
Sandoval). El publico necesita tener en su equipo héroes que les transmita ilusién, pero
también chivos expiatorios donde proyectar su ira cuando las cosas no van bien, para
gue con su expulsién la ilusion, que no puede faltar, vuelva a ser renovada. La apuesta
y adhesion incondicional hacia un entrenador o hacia un jugador en un principio no es
poco frecuente que vaya seguida, pasado un tiempo, de su linchamiento verbal,
indicadores que nos muestra la imagen de un deporte y un publico movido por fuertes

pasiones.

Ademas de los héroes y los villanos (victimas propiciatorias), el aparato mitolégico en
el futbol se alimenta de la terminologia empleada para describir personajes vy
situaciones. La palabra comunica ideas, pero por el sentido polisémico que posee, tales
ideas que en el contexto futbolistico poseen un sentido muy preciso referida a un actor
o a la accién que desencadena, inevitablemente estdn asociadas con otras que

cambiando el contexto adoptan un sentido bien distinto.

Mds allda de las palabras, sin embargo, como producto de la interaccion social se

encuentra el lenguaje en su complejidad y dinamismo, lenguaje que produce
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discursos>® en ambitos muy diversos y uno de ellos es el futbolistico. El discurso social
y medidtico generado en torno al futbol, o mas cabria hablar de los discursos
generados en torno a este deporte, poseen esquemas linglisticos compuestos por
Iéxicos cargados de metdaforas y repletos de connotaciones que nos acercan a distintos
ambitos, entre los que destacan el sagrado y en especial el guerrero; ambitos estos en
el que los usuarios (aficionados) de manera inconsciente construyen sus respectivas

representaciones.

Como consideracién de cardcter general en la que entra a formar parte el caso
granadino, cabe decir que son los medios de comunicacién los principales creadores y
difusores de las retdricas del futbol. Las metaforas, comparaciones, hipérboles,
abundan para expresar emociones o describir situaciones por parte de los
comentaristas de radio, prensa o televisidn: “los seguidores del Granada explotan de
jubilo en las gradas con el gol”, “el terreno de juego ha quedado como un campo de
patatas tras el encuentro”, “el publico estd rabioso por la derrota”, son comentarios
que podemos escuchar a veces, para significar que los seguidores se alegraron, el
césped quedd levantado, o el publico se enfadd. Pero con diferencia, los codigos
simbdlicos empleados con mas frecuencia por los periodistas deportivos son aquellos
que aluden al fatbol como “un rito guerrero, es decir, un ‘duelo’ entre iguales”
(Caceres, 2011: 58). El espectaculo generado por un deporte colectivo, de contacto y
muy imaginativo es narrado en muchas fases de su desarrollo, por analogia con el
lenguaje empleado, como si de un acontecimiento bélico se tratara. Alguien dijo en
cierta ocasidon y muchos repitieron mas tarde que “el futbol es un sustituto de la
guerra”; la metafora es muy conocida y, en efecto, la analogia linglistica entre ambos
extremos es patente por lo que escuchamos: “en el penalti fusilé al portero” (golped

|II

con fuerza el balén); “envié un canonazo a porteria” o “un misil” (el baldon fue con

mucha velocidad); “el Granada cuenta en sus filas con ...” (referencia a la alineacion),

>3 Entre los significados que para el Diccionario de la Lengua Espafiola tiene la palabra “discurso”
encontramos los siguientes: “Facultad racional con que se infieren unas cosas de otras.” “Reflexion,
raciocinio sobre antecedentes o principios.” “Serie de las palabras y frases empleadas para manifestar lo
que se piensa o se siente.” “Doctrina, ideologia, tesis o punto de vista.” Marta Rizo (2004, en Caceres,
2011: 20) sostiene que “la interaccion comunicativa es un proceso de organizacion discursiva entre
sujetos”, que mediante el lenguaje se afectan de manera reciproca facilitando la socializacidn,
adaptacion al entorno y comprension de las acciones propias y ajenas. El discurso, los discursos inciden
en el desarrollo cognitivo de las personas y su analisis critico se ha convertido en un elemento esencial
para el estudio de la comunicaciéon humana (Rizo, 2004).
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“la escuadra granadina” (el equipo); “el equipo estd lanzado a la carga” (ataca con
decision e intensidad); “entran por el flanco mas vulnerable” (por la zona mas facil o
desprotegida); “colocado en posicién de tiro” (preparado para golpear el balon a
porteria); “se bate en retirada” (optar por una actitud defensiva) “el capitan del
equipo” (Jugador que lo representa); “zona de peligro” (area delante de la porteria);
“rematd de cabeza” (golped el balén con la cabeza); “tienen problemas en la
retaguardia” (problemas defensivos); “milita en Primera Division” (forma parte de esa

Liga).

Como afirma Galeano (1995) el Iéxico bélico en el futbol no es casual sino que su
sistematicidad permite comprender determinados aspectos de ese deporte en
términos de batalla®®. Sistema conceptual que condiciona la manera de pensar vy
actuar. Como expresara Lakoff y Johnson (1998: 40): "la esencia de la metafora es
entender y experimentar un tipo de cosa en términos de otra". Metaforas, expresiones
en sentido figurado (no literal), importantes de tener en cuenta en cualquier analisis
semantico al contener, mas alla de su significado lexical, una referencia sobre aquello

que designa y una buena carga ideoldgica y social.

Los comentarista radiofdénicos al retransmitir un partido emplean por lo general
términos como: disparo, proyectil, atacante, patea, pega fuerte, enemigo, falta de
castigo, combate, contienda, duelo, desafio, tiro, disparo, artillero, barrera defensiva,
paliza, contraataque, ofensiva, acomete, retirarse, rendirse, victoria, derrota, etc.
Palabras todas ellas faciles de entender porque forman parte de la comunidad de
habla, pero asociadas a un sistema conceptual en donde tales términos son igualmente
empleados para describir situaciones bélicas. En consecuencia, las representaciones
sociales (Moscovici, 1979 [1961]; Ibanez, 1988; Mora, 2002) formadas en estos casos
entre los seguidores de un equipo de futbol, como fruto de multiples interacciones y

procesos de intercambio, en especial las que se producen entre los mas fanaticos, es

>* Eduardo Galeano describe asi este deporte:

“[...] en el futbol, ritual sublimacién de la guerra, once hombres de pantaldn corto son la espada
del barrio, la ciudad o la nacién. Estos guerreros sin armas ni corazas exorcizan los demonios de
la multitud, y le confirman la fe: en cada enfrentamiento entre dos equipos, entran en combate
viejos odios y amores heredados de padres a hijos. El estadio tiene torres y estandartes, como
un castillo y un foso hondo y ancho alrededor del campo. Al medio, una raya blanca sefiala los
territorios en disputa. En cada extremo, aguardan los arcos, que seran bombardeados a
pelotazos. Ante los arcos, el area se llama zona de peligro.” (en Caceres, 2011: 32).
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facil que conciban un partido en clave de combate, es decir, que contemplen, piensen
(interpreten), sientan (expresen) y actien (comporten) en un partido de manera

parecida a como si de un combate se tratara>.

En efecto, como planteaba Lakoff y Johnson (1998), los conceptos “guerra” y “futbol”,
dejando al margen las consecuencias derivadas de cada uno de ellos, poseen
estructuras semejantes: dos grupos que se enfrentan o compiten; como condicidn
inicial cada grupo ocupa su propio territorio; al principio un grupo comienza atacando;
los dos grupos tienen por objetivo conseguir la victoria; estrategias de ataque, defensa,
contraataque, etc.; el ataque de uno produce la defensa del otro y el contraataque; al
final uno gana y otro pierde o ambos empatan; los resultados finales tienen
consecuencia para la posicion que ocupa cada cual. Ademas, las metaforas empleadas,
tanto las orientativas como las estructurales, poseen analogias vinculantes. Dentro de
las primeras: el triunfo ocupa la posicidn de arriba y la derrota la de abajo; ascender es
bueno y descender malo. Y dentro de las segundas: el futbol es una contienda: pelea,
lucha, competencia, disputa; La pelota es un proyectil: bala, cohete, granada, misil,
obus, etc.; los jugadores son guerreros: una escuadra, soldados, el equipo; los

contrarios son enemigos, los oponentes, contrincantes.

Otro amplio dambito del que se sustrae un buen niumero de términos y con el que el
futbol mantiene vinculacién es el religioso y por extension sagrado. De los
comentaristas deportivos que retransmiten partidos en Los Cdrmenes, o en cualquier
otro estadio, es facil escuchar frases como: “la parroquia granadinista” (referida a sus
hinchas); “fieles seguidores” (leales); “el escudo es sagrado para ellos” (intocable,
esencial); “no pierden la fe” (creencia incondicional); “ain se puede producir el
milagro” (la sorpresa de conseguir algo muy dificil) “falta un minuto para alcanzar la
gloria” (para que termine el partido con victoria). Metaforas que igualmente producen
representaciones sociales que condicionan y orientan las maneras de pensar, sentir y
actuar. Si bien el Iéxico belicista es basicamente utilizado para describir la estructura y
dindmica del futbol, de la actividad deportiva que tiene lugar sobre el terreno de

juego, aunque también comportamientos que acontecen en las gradas; el léxico

55 . . . . ey

De acuerdo con Jodelet (1984) las representaciones sociales constituyen sistemas cognitivos con
presencia de estereotipos, opiniones, creencias, valores y normas, que orientan la conducta y definen la
conciencia colectiva con la que actuar en el mundo.
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religioso es sobre todo empleado para describir las actitudes y comportamientos de los
seguidores que contemplan el espectaculo, y en menor medida lo que ocurre sobre el
césped. Analogias que marcan la practica y el espectaculo del futbol con connotaciones
bélicas y sagradas, las cuales conducen a adoptar una mirada en tales sentidos. Lo
bélico lo acabamos de comentar. Lo sagrado esta igualmente presente en la medida
que el futbol se vivencie como algo imprescindible sin lo que los aficionados no pueden
pasar, esencial para llenar sus vidas y para que ésta cobre mayor sentido. El hecho de
que dentro del estadio aparezca un personaje, ya muy popular, disfrazado de Sumo
Pontifice, “el Papa del Granada”, bendiciendo a los seguidores y al club con sus gestos,
no es mas que anecdoético, que entendido en clave de humor amplia el espectaculo a la
grada; sin embargo, las muestras de afecto, de cariiio, de fidelidad, y el culto que los
aficionados muestran por su equipo si que demuestran esa dimension sagrada:
“Siempre hago una cosa, la noche de antes pongo la camiseta y la bandera encima de
la cama y beso el escudo”, nos decia Mario (18). El honor, al que también se hacen
continuas alusiones como valor principal que es preciso mantener siempre, aunque se
pierdan los partidos, se encontraria impregnado de ambos aspectos: del espiritu

combativo o guerreo, y de la fe y lealtad al equipo.

Mas alla de esos ambitos principales, el sentido figurado de los términos empleados en
el futbol alcanza otros mas. Muchos jugadores son conocidos por su apodo o
sobrenombre; en el caso del Granada tenemos jugadores como: Guillermo Ochoa
conocido como “el mimo”, Roberto Roman, conocido como “Tito”, Ezequiel Ponce,

III

conocido como el “tanque pechu”. Ya no estan pero pasaron por el club Jeison Murillo
“la muralla” o Aguirre Suarez “el tucu. Con frecuencia los apodos se encuentran
asociados con nombres de animales; aunque pertenecientes a otros clubes son

g

reconocidos “el piojo Lopez”, “la pulga Messi”, “burrito Ortega” “el mono Burgos” o “el
toro Acufia”, atributos que destacan en cada jugador alguna cualidad especial propia
del animal asociado. No pasa tampoco desapercibido el término “cancerbero” para
referirse al portero, personaje mitoldgico (Can Cerbero) representado en la figura de

un perro encargado de guardar las puertas del Inframundo griego (del Hades).

Y, como no, también son muy utilizadas las metaforas cromdticas como marca de

identidad: “el coliseo rojiblanco” (estadio del GCF); “los rojiblancos” (granadinistas).
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Términos que a veces puede generar confusion y controversia, cuando son asignados a
dos o mas equipos y les toca jugar juntos; circunstancia que en el caso del Granada
puede suceder cuando compite con el Atlético de Madrid, también “rojiblancos”.
Colores por el que se distinguen las camisetas de los equipos y con los que se
identifican los aficionados>®, que dicen sentir o querer a su equipo por los colores: “hay

gue sentir y querer los colores del Granada”.

Resulta especialmente importante destacar la asociacién de ideas que se produce
entre el himno y los canticos que se producen en el estadio, cuyas letras y estribillos
han sido suficientemente pensados por quienes los entonan, con lo que pretenden
transmitir. Si analizamos el himno de GCF, observamos como comienza con una
semblanza a los dos simbolos con los que posiblemente la ciudad se sienta mas

orgullosa:
“Con la luz y la magia, de la Alhambra y la Sierra Nevada, y su blanco resplandor”.

Continla con una mencidn al pasado victorioso sobre los mas poderosos de la época,

con la expulsidon musulmana de la ciudad:

“Dice la historia que hace ya mucho tiempo, venciste a los mas grandes, hoy

perdura en el recuerdo.”

De ahi se pasa directamente a evocar el espiritu de lucha que hay que mantener para

ganar ahora en el estadio:

“Hay que luchar para ganar, con fuerza y con valor, hasta que el estadio tiemble,

hasta que la gente grite, GOL, GOL!”.

Y, como no, el factor sentimental que el hecho de identificarse con el GCF, simbolo de

la ciudad, tiene para los aficionados:

“Ay Granada tu eres mi alegria, Granada yo soy tu aficion, tus colores son el rojo

y blanco, jugaremos con el corazén.”.

*® A veces la fuerte identificacion con los colores y el uso de un término original y distintivo, puede
generar protestas y malestar entre los aficionados cuando comprueban que otro equipo utiliza la misma
denominacion, disputandose asi quien copid a quien. Ocurre por ejemplo con la seleccién chilena, cuyos
seguidores acusan a los seguidores de la seleccion espafiola de autodenominarse también como: “la
roja”.
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Aficionados que recuerdan, forman de algin modo parte del equipo y se

comprometen con él, aunque sea desde las gradas:

“Ay Granada, Granada, Granada, a Los Carmenes venimos todos, te cantamos

con todas nuestras fuerzas, somos el niUmero doce de tu alineacién.”.

Grito de unidad y confraternizacidon que expresa el carifio de todos:

lll

“iAy mi Granada, ay mi Granada, ay mi Granada

Al tratarse de un himno nuevo, incorpora en la letra una estrofa que denota una etapa

emblematica renovada e ilusionante tras muchos afos en categorias inferiores:

“Veintitrés de mayo, esa fecha nos marcd, nuestro equipo granadino, y el

ascenso consiguid.”.

Recuerda que ganar el partido es la maxima aspiracion, lo que provoca una satisfaccion

sublime entre los seguidores, y siempre se ha hecho de manera honesta:

“Porque tu futbol, me lleva hasta la gloria, benditas las victorias, que ganaste con

honor.”.

Y de nuevo alusién a los sentimientos, a esa fuerza oculta cuya atraccién por el club y

la ciudad los llena de gozo:
“Granada, tu embrujo me enamora, tu gente y tu pasidn, me llena el corazén.”

Himno emotivo que entonado al unisono por miles de espectadores levanta el dnimo
de todos quienes participan de él, no solo de los jugadores, y refuerza la sefia de
identidad y la sensacidon de estar juntos. Himno que se suele cantar al saltar los
equipos al césped, con alguna estrofa a capella, para darle mas emotividad. Pero
ademas del himno reproducido en momentos puntuales, lo que se pone en escena de
manera mds frecuente son los numerosos canticos que de manera espontdnea,
aunque con letra fija, tienen lugar, generalmente dirigidos o bajo la iniciativa de los
grupos de animacion y/o grupos ultras. Canticos muy diversos que por lo comun
invocan su nombre, o el esperado gol, expresan el apoyo al equipo, y le imprimen

animo y energia. Como muestra de ello podemos reproducir algunos fragmentos:
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“Oeeeeeeeee Granada oeee”.

“Ale ale. Ale ale mi Granada aleee”.

“A por ellos oe. A por ellos oe”

“Vamos mi Granada. Vamos campednnnn. Lo lo lo lo loooooooo”.

“Vamos, vamos mi Granada. Yo te llevo dentro. De mi corazén. Vamos mi
Granada. Te sigo a todas partes. Yo te quiero. Vamos a dar la vuelta al mundo

entero. Vamos a echarle un poco mas de webos, mas de webos”.
“Vamos Granada. No le falles a toda tu genteeee”.
“Hasta el final. Vamos Grana”.

“Con el alma te llevaremos en volandas a ganar. Vamos Grana. Vamos campeon.

Que te llevamos muy dentro del corazén”.

“Vamos mi Granada. Vamos. Con mas webos. Hoy ganamos”.

“Esta es la aficion. Del equipo campedn”.

“Pedazo de cojones. Tiene mi Grana”.

“Y mete un gol. Vamos Granada mete un gol”.

“Vamos juntos a animar. Animando sin parar. La victoria llegara”.

“Granada mi corazon. Sentimiento rojiblanco Vamos, vamos, vamos, campedn”.
“[...] Yo levanto la cabeza orgulloso. Y le digo del Granada hasta morir”.

“[...] Y te seguiré hasta morir. Siempre Granadaaaaa”.

“Es de Primera. Granada es de Primera”.

Canticos de aficionados que también hablan de si mismos, del grupo que lo entona,
todos a una, con la intencién (entendemos) de mostrar publicamente su actitud, y

hacerse notar y reconocer ante todos. De este modo oimos estrofas como:
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“Eso que dice la gente. Que somos unos borrachos. Malos delincuentes. Me sua
la polla, yo voy a mi bola. Que viva mi Granada Granada Granada, ese Granada.

Lo lo lo loooo loooo loooolo”.

“Echale huevos. Ponle mas corazén. Como ponemos los ultras del kolokon. Lo

damos todo. Por defender esta camiseta”.

“Amaras siempre a tus colores. Y por eso la sangre es Grana. Y si alguien intenta

ofendernos. Esta pefia con ella acabara”.

“Yo te vengo aqui animar la la la la. Aunque sea desde el cielo lo lo lo. Pero nunca

olvidaré lo lo lo lo. Granada como te quiero lo lo l0” (Seccion Kolokon).

“Cada partido. Vuelvo a estar a tu lado. Porque te quiero. Y no puedo evitarlo. Un

sentimiento. Que no puedo explicarlo. Somos los ultras. Los que nunca fallamos”.

“Pasa el tiempo pasa la gente. Jugadores y presidentes. Y nosotros aqui

presentes. Animando hasta la muerte”.

Y, como ya mencionamos en el capitulo anterior y no es preciso reproducir, mensajes
ofensivos con determinada intencionalidad, aunque tan solo sea de desahogo personal

y colectivo, que provoca la adhesién de unos y la indignacion de otros.

El futbol, como practica deportiva y fendmeno social conlleva una gran carga simbdlica
y ritual en su légica interna y en su manifestaciéon externa, siendo el estadio un lugar
privilegiado para su puesta en escena. Lugar que enlazado con el tiempo produce
acontecimientos (partidos) marcados por el espectaculo y la competicidn, el encuentro
y la socializacién; lugar de trabajo para unos y de esparcimiento y diversién para otros,
tépico y heterotépico (Foucault, 1967) al mismo tiempo seglun sus usuarios; con

memoria y lleno de recuerdos en cualquier caso.

Tanto dentro como fuera de él, los rituales abundan, sobre todo los que tienen
caracter confirmatorio, de confraternizacion, de solidaridad o de intensificacion
(Harris, 1984; Geertz, 1987 [1973]; Turner, 1988) destinados a reforzar el espiritu de
grupo y el sentido de pertenencia de diferentes modos: los cdnticos entonados por los

aficionados de uno u otro equipo con la pretensiéon de animar a sus jugadores,
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acompafiados de gestos como mantener las bufandas estiradas y sostenidas en alto
con los brazos estirados, generan una especie de espiritu colectivo que fortalece la
unidad de accion en la idea de estar todos a una, proyectando los mismos deseos de
apoyo a su equipo. Los lideres de los grupos de animacién portan un megafono para
gue se sigan sus canticos. Las llamadas entre sectores del estadio para que saluden o
boten, y, sobre todo, la “ola” , vincula no obstante a todos los espectadores e
independientemente de la adhesiéon a uno u otro club, todos estan invitados a
participar de un gesto (levantarse del asiento y elevar los dos brazos al tiempo cuando
toque el turno) que proporciona un aire alegre, distendido al espectaculo, al tiempo
que pacifico y festivo, y mas alld de las diferencias o preferencias por unos u otros
colores, y de las tensiones derivadas de la competicién deportiva, alna e iguala a todos
como aficionados en comunién y hace valer por encima de todo el gusto o fruicién que
provoca la actividad que contemplan. De otro modo, la costumbre de guardar un
minuto de silencio antes de comenzar el partido, con motivo de la muerte de algun
miembro de la entidad, de alguna personalidad ajena al club especialmente estimada,
sobre todo si fue futbolista, o por las consecuencias sufridas ante algun atentado
terrorista, accidente multitudinario o catastrofe natural, acalla a todos de manera
sobrecogedora y, en un amiente competitivo y cargado de pasién, se ofrece una
muestra de respeto o reconocimiento hacia el o los protagonistas, y da lugar o invita a

reflexionar, aunque sea por un instante, sobre la vulnerabilidad del ser humano.

Minuto de silencio guardado ante la visita del Villarreal C.F.

Fuente: http://granadacf.ideal.es/fotos/ // Ramédn Gutiérrez
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No hay que olvidar, sin embargo, que la légica del futbol y en especial el practicado a
nivel profesional, hace valer sobremanera el hecho de ganar o perder, incluso el
empate es percibido como victoria o como derrota, en positivo o negativo, segin qué
casos y situaciones. Por tal motivo, junto a los rituales de solidaridad e intensificaciéon
orientados a favorecer un resultado positivo para quienes participan de ellos, que son
los que mas abundan por ser lo que todos persiguen; hay que considerar los rituales de
afliccion (Turner, 1988) dirigidos a hacer soportables los acontecimientos
desagradables, las derrotas en este caso, para restaurar el animo en el equipo y entre
los seguidores. Las pitadas o abucheos colectivos, como ya expresamos, funcionan
como ejercicio catartico para liberar el enfado acumulado en el publico; asi como el
cambio de entrenador o el fichaje de algun jugador nuevo, realizado con el propdsito
de compensar las carencias del equipo y devolver la ilusidn a los seguidores. El publico
de Los Carmenes vitoreaba en numerosas ocasiones el nombre de Ighalo, habitual
suplente, como solucién a los problemas deportivos del equipo en determinadas

situaciones de juego.

Entendido el dia del partido como un ritual en su conjunto, por ser un hecho repetido
semana tras semana, con alto componente expresivo y comunicativo, sujeto a pautas
gue seguir, y con gran carga simbdlica en los elementos que contiene; cada cual
participa de él a su manera: unos reuniéndose previamente con su pefia para asistir
todos juntos como grupo de animacidn; otros acompanados por personas muy
allegadas, amigas o familiares; otros yendo en solitario. El atuendo alusivo al equipo
con que cada cual se viste en casa; el recibimiento de los jugadores al entrar en bus al
estadio; las cervezas tomadas en los bares préximos antes de entrar al recinto; el
hecho de entrar con tiempo suficiente para ver el calentamiento de los jugadores; los
canticos de animacidn, la ola, la entonada del himno del club al inicio del tiempo de
descanso; las pitadas de descontento; las declaraciones publicas ante los medios de
comunicaciéon una vez acabado el encuentro; junto con la gran cantidad de
comportamientos individuales que forman parte de la costumbre, del habitus, en
palabras de Bourdieu(1991 [1980], con que cada persona asiste regularmente a los

57
|

partidos, dotan al ritual®” generado por los espectadores de gran densidad simbdlica,

>’ Ritual de caracter ludico enmarcado en el tiempo libre como aprecia Gonzélez Ponce de Leén (2009).
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tanto antes, durante y después de celebrado el acontecimiento. Simbolismo que se
vuelve aun mas complejo al unirse a él todo lo que se desprende de la competicion

deportiva, entendida también como un ritual en si misma>®.

Es muy frecuente ver por todo el estadio pancartas de apoyo a los jugadores,
relacionadas con temas de actualidad deportiva, especialmente entre los nifios. Mas
aun es portar la bufanda del equipo al estadio, levantarla durante la entonacién del
himno, hondearla al viento con los goles que marque, e incluso hacer intercambios con
el equipo rival, tal y como se hizo con la Federaciéon de Pefias del Malaga C.F.
(8/04/2016). Los grupos de animacién elaboran tifos®® (pancartas gigantes) para que
sean vistos en los momentos previos al partido a fin de crear ambiente y motivar asi a
los jugadores, como el que se realizé en el partido ante la U.D. Las Palmas
(30/04/2016); y también forman mosaicos organizados por el club para dar colorido al

estadio, como el que se pudo ver con el F.C. Barcelona (14/05/2016).

A

2
Y s cal RURAL
LW

DE GRANADA

Tifo en las gradas.

Fuente:http://www.granadadigital.es/granada-cf-las-palmas-jornada-36-minuto-a-minuto/

Simbolos todos ellos que en mayor o menor grado ejercen una funcidn oréctica, en la
medida que expresan pulsiones, anhelos, deseos profundos, y logran hacer eficaz el
ritual del que forma parte por su capacidad para hacer sentir, pensar o actuar. Como

decia Turner (1980: 59-60), los simbolos se hallan “cargados de una fuerza que brota

*% Ferreiro (2003: 58) distingue en el espectaculo futbolistico un complejo ritual que comprende un
doble proceso: uno dentro del campo en torno al juego y otro en las gradas con el publico.

> Término importado de Italia que en su origen evoca un conjunto de acciones organizadas por grupos
de aficionados (tifosis) para animar y dar colorido al campo, pero que aqui se traduce como pancarta
gigante con algun mensaje alusivo.
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de fuentes desconocidas y que son capaces de actuar sobre las personas y sobre los

grupos que entran en contacto con ellos”.

Por otro lado, también encontramos rituales que en cierto modo poseen un caracter
transformatorio (Van Gennep, 2008 [1960]) en quienes lo protagonizan: en el ambito
del equipo, y por extension del club, cabria mencionar el llamativo acto de
presentaciéon de los nuevos fichajes ante los micréfonos de los medios de
comunicacion y ante los seguidores dentro del estadio; acto presentado y presidido
por el presidente de la entidad ante la atenta mirada de cientos o tal vez miles de
aficionados que acuden a las gradas para darle la bienvenida al jugador, sobre todo si
viene considerado como una estrella para reforzar al equipo; acto por el que el jugador
recién fichado, tras firmar el contrato con el club, comparece ante el publico, su
publico, dando unas pataditas al balén y dirigiéndole unas breves palabras,
sustantivando asi su nuevo estatus dentro de la plantilla del equipo, ante el
reconocimiento y aceptacién social de los aficionados. La historia de los jugadores
recién fichados queda marcada con un rito de paso en el nuevo espacio escénico que
han de ocupar; y para los espectadores, como expresa Bromberger (2010b), cada
temporada comienza un nuevo ciclo y despierta expectativas socializadores en las

gradas.

Toda persona que adquiere un puesto o cargo de responsabilidad en el club pasa por
su correspondiente ritual de paso, ya sea jugador, técnico o directivo, que se hace mas
o menos publico en funcidn de la relevancia que tenga o se le quiera dar. La categoria
de hincha, seguidor o aficionado del club, no cuenta sin embargo con un acto puntual
claramente definido en donde se pase de no serlo a serlo. Los aficionados lo son por
distintos motivos (tradicion familiar, vinculacién con la ciudad, influencia de amigos,
etc.) y a partir de distintos momentos (desde que se nace inducido por el padre, o0 a
partir de cierta edad, normalmente desde muy joven). Llegar a ser socio (abonado) del
club es un signo distintivo de seguir al equipo, aunque en realidad no se esta obligado
a serlo dado que disponer de carnet implica entrar al estadio sin pasar por taquilla, y
no un juramento de lealtad a la entidad. Los socios, salvo excepciones, coinciden ser
también aficionados del club (independientemente de que puedan serlo también de

otros clubes en primera o segunda opcidn), y aunque haya quienes se abonen
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especialmente por motivos de ahorro econémico mas que sentimentales hacia el club,
lo cierto es que en la inmensa mayoria de casos ser socio y disponer del carnet del club
constituye un signo distintivo de pertenencia con el que su propietario puede
demostrar su apego al club y desde cuando se produce. No es lo mismo serlo desde
hace cuatro o cinco afios, que el equipo juega en Primera, que serlo desde hace 20 o

30, que se debatia en Segunda y Tercera Divisién. De ese modo escuchamos:

“Este afio con el carnet de socio te regalan un desfibrilador, para evitar disgustos

mayores en el campo” Ramon (23)

“La mayoria de la gente que acude al estadio llevan seis afos yendo al futbol,
quien critique al Granada que me ensefie el carnet de hace 20 afios cuando

estdbamos a punto de desaparecer” (Enrique) (25).

La condicién de hincha (del Granada en este caso) constituye un paso mas dentro de la
multiplicidad de pasos, de cambios o consecucién de nuevos estatus, que se dan en la
sociedad moderna avanzada, a diferencia de la parquedad existente en las sociedades
del pasado en donde los rituales de paso estaban generalmente ligados a las tres
etapas cldsicas del ciclo vital: nifiez, adultez y vejez. Asimismo constituye un ejemplo
mas de la indeterminacién de las fases de transicidon que, ademds de darse en los ciclos
vitales, también se aprecia en otros rituales propios de nuestro tiempo. (Pavén, 2007:

311-387).

Si bien entre los seguidores o hinchas en general resultaria dificil identificar momentos
puntuales como rituales de paso o de iniciacién, y mas aun un periodo liminal o liminar
(Van Gennep, 2008 [1960]; Turner, 1988) en donde el protagonista se desprende de un
estatus para adquirir otro, existe una categoria de ellos en donde tales momentos son
mas reconocibles: los hinchas ultras. Grupos de aficionados distinguibles del resto por
el lugar que ocupan en las gradas, por cdmo visten y por cdmo se comportan en el
estadio. Los Malayerba colocados todos juntos en la parte baja del Fondo Sur, cerca de
la zona de preferencia, visten con algun atuendo blanco (sudadera o camiseta), su logo

es un Bull Dog con una cruz roja y tienen por “lider” a Marcos®, seguidor aférrimo del

60 . . . . , .
Aunque su apariencia ruda, las alusiones a su pasado como boina verde y sus continuas alusiones al
boxeo, Marcos, conocido popularmente como “Marcos Hooligan”, tiene fama de seguidor
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Granada, con una personalidad muy especial y famoso por difundir mensajes de
animacién por las redes sociales, pefia que no cesa de animar con canticos a su equipo;
al igual que hace la Seccién Kolokdn, situados préximos a ellos vistiendo con camisetas
o sudaderas negras, con un aspecto un poco mas violento ya que suelen llevar gafas de
sol y la capucha sobre la cabeza. En las redes sociales también ocultan los rostros y
para ser integrante del grupo exigen algunos requisitos mas estrictos que el resto
(viajar con el grupo siempre que se organice una salida, acudir a las reuniones o seguir
las iniciativas del speaker dentro del estadio. Aficionados que poseen un doble estatus
en el estadio: seguidores del GCF y miembros de una pefia especial de incondicionales;
aficionados que distinguen de manera imprecisa como y desde cuando se hicieron
hinchas del Granada, pero que recuerdan cdmo y en qué momento empezaron a
formar parte de la pefia que los agrupa, momento ese que para quienes lo viven por
primera vez (ocupar el lugar reservado para el grupo, llevar el atuendo identificativo,
sumar sus voces en los canticos, bailar el pogo o sincronizarse todos juntos cogidos
lateralmente de los hombros, posee toda la fuerza psicolégica y social de un ritual de
paso con el que sentirse integrado en un nuevo colectivo que los acoge con agrado. Es
en estos grupos donde pensamos que aflora en mayor grado la “communitas” (Turner,
1988), el sentimiento de solidaridad suscitado por la proximidad de los simbolos
propios que la hacen posible; aunque “la comunién entre quienes usualmente se
encuentran separados estructuralmente por diferencias de rol y status” (Turner, 1988,

en Villena, 2003: 30) alcanza a todos los seguidores distribuidos por el estadio.

También los rituales propiciatorios encuentran su espacio en el estadio. Dentro del
terreno de juego no resulta raro observar jugadores que se persignan dos o tres veces,
qgue se agachan a tocar el cesped justo al entrar al campo, que miran al cielo
sefialandolo con el dedo dirigiéndole unas palabras; o al equipo al completo en el
vestuario o en el campo antes de comenzar, formando pifia y gritando todos a una el

nombre del equipo, o cualquier otro gesto individual o colectivo que se tenga por

incombustible, hincha incondicional, pero pacifco. En uno de sus videos colgados en internet, aparece
impetuoso en sus mensajes, pero no deja de ser una persona sencilla, respetuosa y agradecida, que
expresa frases como “nadie me va a quitar la ilusion nunca” o “unas veces se gana y otras se aprende”.
Conocido por mucha gente que lo para por la calle para saludarlo, Marcos constituye un claro ejemplo
de cdmo sobresalir de la manera que lo hace en la pefia a la que pertenece ofrece la oportunidad de
construir un personaje y una identidad con la que hacerse popular, personaje en el que uno mismo
termina creyendo.
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costumbre, con el que sentirse mas seguros, ganar confianza o pedir que la suerte les
acompafie ese dia. Asi mismo, cuando uno se da por satisfecho al haber logrado un gol
o ganado el partido, al igual que se hacen gestos simulando mecer un bebé, chuparse
el dedo a modo de biberdn, o sefalar a alguien en sefial de dedicatoria, hay quienes
tienen por costumbre mirar de nuevo arriba sefalando con el dedo como muestra de
agradecimiento o de estar en deuda con la divinidad de la que se siente acompafiado y
beneficiado, cuando no es por dedicarselo a algin pariente o amigo fallecido. La
creencia o supersticion en la causa-efecto que tienen estos gestos con el deseo
asociado a ellos es frecuente encontrarlo en jugadores y técnicos. El Arabi besa el
césped en honor a Al3; Rochina suele entrar al campo saltando dos veces sobre su
pierna izquierda; Pefaranda se arrodilla mirando al cielo cuando anota un gol;
Sandoval se persignaba hasta tres veces cuando el equipo marcaba un gol, al igual que

Sergio Ramos cuando visité Los Carmenes el 25/08/2013.

Al igual que ocurre en el terreno de juego por parte de jugadores o entrenadores se da
en las gradas o fuera de ellas por parte del publico. Realizar gestos o pronunciar
palabras a modo de talisman para procurarle suerte al propio equipo es frecuente.
Llevar siempre alguna prenda u objeto al estadio al entender que con ella se suele
obtener un buen resultado, besar la camiseta o el escudo de su equipo para que su
deseo de ganar se cumpla, o encomendarse a alguna entidad sagrada para lo mismo. El
aficionado que disfrazado de “Papa” acude todos los dias de partido a Los Carmenes,
con un rosario y varias estampas de virgenes se la pasa bendiciendo a la gente y es
frecuente que, si hay un gol local, la gente le pida que no se vaya, por la buena suerte
gue trae. Personaje, no obstante, que mdas que considerarlo como ejemplo de alguna
dimensién sagrada, es mas bien ejemplo destacado de las licencias que la gente se
permite en el estadio, dando rienda suelta a su imaginacidén para hacerso notar de
alguna manera y lograr notoriedad®’. Los cénticos de animacién al equipo estdn
destinados a subir el animo, la moral de los jugadores para que se esfuercen y consigan

triunfar; y algunos en especial por la letra y el tono en que se emite persiguen a modo

61 , ~ . . ,

Como Marcos, el lider de la pefia Malayerba, con su especial personalidad; Fran, el “Papa del Grand”
ha construido también su personaje, que con el paso de los afios ha pasado a convertirse en una sefia
mas de su identidad.
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de mantra repetido insistentemente que surta el efecto deseado. Ocurre por ejemplo

con aquél que dice: “Mete un Gol, vamos Granada mete un gol”.

Las creencias y los valores, los mitos y los rituales presentes en el estadio y por
extension en el futbol, generan sefias de identidad y de alteridad, marcas de distincién
por las que unos se igualan y otros se diferencian. Olven y Damo (2001) ya sefialaban
el sistema de lealtades que en el futbol funciona de manera comparable al que puede
existir por una regién o por un pais. El éxito o fracaso del equipo hace vibrar a los
aficionados de emocidn o sufrir resignadamente. Y el hecho de que un hincha cambie
de equipo es percibido por muchos como una traicién. Incluso cuando son los
jugadores quienes cambian al ser traspasados, como profesionales que son, son

considerados traidores, segln qué casos, cuando ellos solicitan o sugieren el traspaso.

Ser hincha del Granada, como de cualquier otro equipo, como ya indicamos, obedece a
distintos motivos, aunque generalmente tiene que ver con la vinculacién al territorio,
como también apreciaba Giménez (1999, en Ramirez Gallegos, 2003: 112), ya que los
denominados “hinchas de la globalizaciéon” (Caceres, 2011) lo son de los equipos mas
mediaticos o asociados a ciertos clichés historicos (Real Madrid, Barcelona, Atlético de
Madrid, Atletic de Bilbao, Betis,...). Pero aunque el aficionado sepa cudl es su equipo
preferido, el equipo con el que se emociona, que le produce alegria cuando gana y
tristeza cuando pierde, le cuesta mucho verbalizar por qué, a qué se debe. Un
aficionado no suele ser hincha del Granada por cémo se comporte la directiva del club,
por las obras de caridad que pueda hacer, o la tendencia politica del presidente;
tampoco suele serlo por obligacidn, exceptuando los casos de aquellos/as que lo son o
simulan serlo por no disgustar o llevar la contraria al papd o al marido; se es hincha por
motivos fundamentalmente emotivos o sentimentales, y la costumbre de serlo hace
dificil la escapatoria. Aunque el circulo de seguidores puede ampliarse o reducirse de
manera significativa en funcion de los resultados del equipo. No pasa desapercibido
que 2011, afio en que el GCF subié por ultima vez a Primera Division, donde se
mantiene, es una fecha emblematica, no solo por tal acontecimiento, sino por el
resurgir de una hinchada mas numerosa y entusiasmada, y por la creacidon de pefias
autodenominadas ultras y de animacidén sin mas, que con el transcurrir de los afios fue

en aumento.
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Como ejemplo altamente significativo de hasta qué punto los seguidores del Granada
se identifican con su equipo y lo sienten cerca, tenemos el caso de “Migue”, joven de
19 afios (en junio de 2016), invidente pero enormemente activo, que no por su
discapacidad visual deja de practicar un buen numero de deportes como el esqui,
atletismo, ciclismo en tanden, etc.,, o ejercer de costalero en Semana Santa.
Apasionado por el futbol e hincha del equipo de su ciudad, va acompafiado de su
hermano regularmente a Los Carmenes y junto a su pefia Malayerba es uno de los
aficionados que mds anima al equipo durante todo el partido. Como él mismo dice: “A
mi me gusta que me animen y por tanto me gusta animar”. Modelo indiscutible de
superacion, hace valer como nadie la consigna granadinista de “lucha eterna”. Su
madre haciéndose eco de sus palabras dice: “no hay limites, el limite lo pones tu
mismo”. Los limites a los que se refiere no son solo fisicos obviamente, dado que como
dice Migue: “Hay colores que no se ven pero que si se sienten”, o como dice su padre:

“No hay que tener ojos para ver, hay que tener corazéon”.

Pefia Malayerba con Marcos y

Migue sin camisa en la parte baja.

Fuente: Ramon Gutiérrez

Los grupos de animaciéon tienen un lema: “No trates de entenderlo .. es un
sentimiento”. Y una frase muy escuchada es “Si jugaras en el cielo, moriria para verte”.
Las personas fallecidas se dice que estan “viéndote desde el cuarto anillo”, en
referencia a las gradas del estadio (que son tres). Y hay un cantico que dice: “De
pequefio yo te empecé a seguir, poco a poco, me enamore de ti, cuando juegues,

siempre estaré a tu lado, por eso no me falles, yo nunca te he fallado”.

Factores emocionales a los que hay que sumar, no obstante, los ideales que el publico
proyecta en el club, o que el club proyecta en los aficionados, ideales que en muchos

equipos guarda relacion con el estilo tradicional de juego que desarrollan, como
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sefialaba Bromberger (2007: 128), y que en otros se sostiene en alguna cualidad que se
desea hacer valer como distintiva de la institucién. En el caso del Granada la “lucha
eterna”, como aparece junto al escudo en su pagina web; el hecho o el deseo de
“luchar para ganar”, como se canta en el himno y se estampa en las camisetas de los
jugadores, entendida como segunda piel; parece que es la principal consigna que
instalada en el imaginario de la hinchada activa su sentimiento de pertenencia y la
representacion de una identidad compartida. Segun los datos de la encuesta para el
80.5% de los casos (91 personas) ser seguidor/a del GCF es un hecho importante para

su identidad personal.

“Luchar para ganar” estampado en la camiseta.

Fuente: planetafobal.com

”

Tifo con el lema: “Eterna Lucha”.

Fuente: Ramodn Gutiérrez

Emotivos son también los factores por los que un hincha del Granada siente especial
aversion por ciertos clubes eventuales rivales del suyo. De manera puntual se puede
sentir rechazo por el club que ha sido el ultimo responsable en provocar el descalabro
final del propio equipo, o que ha realizado declaraciones ofensivas, pero las plantillas
cambian, también los presidentes, y sin embargo la animadversién puede prolongarse

durante afos y convertirse en histérica. Caso del Elche o del Sevilla, por ejemplo, en
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relacion con el Granada, que los malos modos de las aficiones en la presente

temporada se debe a lo ocurrido en temporadas precedentes.

El futbol desata emociones y es terreno abonado para construir relaciones de
semejanza y de diferencia, para aproximarse a unos y distinguirse de otros, para la
afirmacion de identidades y antagonismos colectivos. Salvando las distancias, como
expresa Fabregas (2006: 158-160) con el caso chiapaneco, provoca integracion social a
costa de su fragmentacion. Entre los aficionados del GCF apreciamos identidades
territoriales y locales ligadas al club e identidades de rol ligadas con determinados
jugadores por las cualidades que demuestran tener, al igual que apreciaba Villena
(2003: 26) en los casos sudamericanos por él estudiado. Identidades que, de acuerdo
con este autor, también consideramos que en algunos casos son precarias, multiples y
susceptibles de transformacién (Villena, 2003: 29), pero que en otros muchos son
solidas y resistentes al cambio. Si bien unos aficionados se vuelcan en mayor o menor
medida con el equipo en funcién de los resultados, otros mantienen una actitud

estoica y se muestran incondicionales en el apoyo a los suyos pase lo que pase®.

%2 Seguin los datos de encuesta, entre los aficionados la sensacién de unidad cuando se asiste al estadio
alcanza un nivel de 4 sobre 5 para el 45.5% (20), de 3 para el 29.5% (13), 5 para el 15.9% (7) y 2 para el
9.1% (4).
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Llegados a este punto es pertinente hacer unas ultimas reflexiones, a modo de
colofén, sobre el objetivo general de la investigacion. A lo largo de estas paginas
hemos respondido a las preguntas y objetivos propuestos en un principio, con mayor o
menor extension y profundidad, en funcién de lo que han dado de si los datos
producidos. En tal sentido, conscientes de lo mejorable que puede ser el trabajo de
campo llevado a cabo y de los limites que impone la informacién obtenida, en
términos generales estamos satisfechos de lo realizado, al haber mostrado un buen
numero de rasgos significativos que caracterizan a los aficionados que asisten al
estadio del Granada C.F., y con ello contribuido a una mejor comprension de la cultura

que alli se genera.

En primer lugar constatamos en el estadio granadino lo que ya otros autores
(Bromberger, 2007; Horky, 2009) afirman también para otros espacios similares: que el
futbol no solo es cosa de hombres adultos. Aunque mayoritariamente acudan al
estadio un publico masculino entre joven y adulto de mediana edad, las mujeres se
han ido incorporando de manera progresiva, alcanzando ya porcentajes significativos,
tanto en la practica, como especialmente en el espectaculo futbolistico, al que asisten,
animan y se comportan como una mas. La presencia de nifios es muy destacada,
acompaniando incluso a veces a los jugadores en su entrada al campo, transmitiéndose
asi el deseo de aficionar a las nuevas generaciones. Y, como no, las personas mayores,
gue tienen en este espacio y este deporte, un aliciente mds para ocupar y disfrutar de
su tiempo libre. Espacio a donde no dejan de asistir aficionados inmigrantes de otras
nacionalidades residentes en la ciudad. Por lo que se trata en conjunto de un publico
heterogéneo y diverso, no solo en su perfil socio-demografico de edad, sexo, estudios
realizados, ejercicio profesional o nivel econdmico, sino también en las motivaciones
gue lo inducen a participar y en las biografias personales como aficionados. Publico
diverso como diversa es la poblacién en general de donde procede; aunque los estatus
que cada cual posee en lo cotidiano, en el estadio se disipan para resumirse en la
respuesta a una sola pregunta: {de qué equipo eres? La complejidad humana que
habita las gradas durante al menos 90’ de encuentro se reduce a practicamente dos
opciones: seguidores del equipo local, el Granada C.F. (en primera o segunda opcidn, si

lo son también de otros equipos), y seguidores del equipo visitante.
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Los sectores por los que se ordena el estadio funcionan, no obstante, como un signo
de distincion para sus ocupantes, a modo de “estructura estructurante” como diria
Giddens (2001): los seguidores del equipo visitante son libres para ocupar cualquier
localidad, pero se tiene un sector reservado para ellos, que ademads entran en grupo y
a veces hasta escoltados por las fuerzas de seguridad del Estado. Y los del equipo local,
en funcion de ocupar lugares mas o menos comodos y exclusivos (palcos, tribunas), o
dinamicos y participativos (fondos), y de la intensidad de animacidon que generen, se
distinguen entre hinchas incondicionales, radicales o ultras, y aficionados normales,

conocidos irénicamente por los primeros como “comepipas”.

Sea como sea, de acuerdo a lo que habitualmente ocurre en Los Cdrmenes, la tensién
entre el consenso y el conflicto, el orden y el desorden, es una constante. En razén a
las numerosas tensiones que acontezcan en cada momento, la alegria se puede tornar
en tristeza y el aplauso en abucheo, o viceversa, orientado hacia personas o colectivos.
El estadio es, como escuchamos, un lugar de diversion y de sufrimiento, un territorio
de representaciones en donde cada cual se expresa a su modo, unos aprovechando el

anonimato y otros por el contrario aprovechando la ocasion para hacerse notar.

Espacio en donde la animacién con frecuencia va ligada a un lenguaje obsceno y
ofensivo con el que los aficionados conviven, unos produciéndolo o consintiéndolo y
otros soportandolo. Alusiones ofensivas que en la calle muchas de ellas podrian ser
sancionadas por faltar al honor de las personas, y dentro del estadio, con mayor o
menor agrado, por su frecuencia, son tenidas como costumbre. Pero aunque la
violencia verbal abunde y en menor medida la gestual y simbdlica, la violencia fisica es
muy poco frecuente en Los Carmenes. El ambiente solidario entre los aficionados, no
solo del mismo equipo, sino entre hinchas rivales que se sientan y cotemplan juntos o
entremezclados el espectaculo, prevalece sobre la animadversion. Incluso las pefias
denominadas o autodenominadas “ultras” no pasan de ser grupos de animadores que
destacan por una serie de rasgos simbdlicos (espacio ocupado, canticos producidos,
color de las camisetas) que los identifican, y por su adhesién incondicional al equipo,
pero no por las agresiones fisicas que provoquen, lo cual suele ser extraordinario.

Cuando se producen, no obstante, éstas suelen ser mdas bien en los partidos
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denominados de mdxima rivalidad o de alto riesgo, y pueden desencadenarse en

cualquier lugar dentro o fuera del estadio, por seguidores mas o menos radicales.

El estadio no cabe duda que concentra mucha pasién y mucha tension, comparado
metafdricamente con una "holla a presidon" cuando es méxima; pero sea como sea, los
espectadores estan acostumbrados a convivir con ella (la pasién y la tensién) y
gestionarla usando valvulas que permitan su liberacion a través de la palabra y los
gestos, evitando asi que estalle y alguien salga dafado o herido. El comportamiento de
la hinchada del Granada C.F. estd mds del lado de la fiesta que de la bronca. Segun
algunos que hacen memoria del pasado, parece que ha evolucionado de una a otra
(del ambiente hostil al festivo), observandose comportamientos mas violentos en

categorias y estadios inferiores y menos profesionales.

Los valores derivados de la practica deportiva, esta vez a través del futbol, al tratarse
de una actividad profesional con fuertes implicaciones econdmicas, politicas vy
mediaticas, se desvirtian en cierta medida por la picaresca e intereses creados que en
torno a ella se genera. El futbol es un deporte de masas, practicado y contemplado por
una sociedad de masas y de consumo, y nada que sea espectacular escapa al consumo
de las masas. Por ello, lejos de ofrecer una idea purista, romdntica o inocente sobre
éste que es para sus aficionados un bello deporte, hay que reconocer que el mercado
se ha apoderado de él: los clubes son comprados por empresarios, las cadenas
televisivas se hacen con los derechos de retransmision, y las casas comerciales
compran los derechos de imagen de los jugadores; todo ello con fines mercantiles,
obviamente. Un gran negocio mundial gira en torno al futbol y a los futbolistas, con las
implicaciones que ello tiene, pero pese a todo, situados en el plano profesional, que
supone un alto nivel de exigencia, transmite importantes valores que son claves para
lograr el perseguido éxito: la perseverancia en la accion, la capacidad de sacrificio, la
solidaridad entre companeros, la disciplina, la humildad, etc., que el publico reconoce
como necesarios y demanda a los jugadores. Es por ello que las cualidades mas
valoradas por los seguidores, ademas de la excelencia técnica y tactica y la fortaleza

fisica, son actitudes como las mencionadas.
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Asi las cosas, no obstante, considerando los discursos emitidos por el club o por las
pefias, un valor sobresale por encima de todos, desde un punto de vista
macrodimensional: el valor de la lucha, de la entrega a la causa (ganar) sin tregua.
Como vimos, varias son las consignas orientadas en ese sentido que aparecen en las
pancartas, camisetas, bufandas, himno, web. Lucha que mucho tiene que ver con la
historia del club, que aspird durante muchos afios a subir de categoria y situarse en
aquella que estuviera en sintonia con la ciudad a la que representaba: una ciudad de
Primera merecia un equipo en Primera. Mucho luché el Granada C.F. durante mas de
tres décadas consecutivas entre Segunda y Tercera Division para salir de lo que
muchos Ilamaban "el infierno". Y conseguido el objetivo, mucho lleva luchando
durante las ultimas cinco temporadas para no bajar de Primera. La lucha del equipo
impregna a sus seguidores, que la hacen suya para proyectarla hacia el equipo en una

suerte de retroalimentacion.

No es casual que 2011, afio en que el Granada C.F. llega de nuevo a Primera Division,
se cree el nuevo himno, surja la peia ultra Malayerba y otras muchas comiencen su
andadura, o se experimente un incremento notable de socios. En todo esto la consigna
“luchar para ganar” o “eterna lucha” se encuentra muy presente como catalizadora de
deseos y voluntades. Pareciera como si ese afio marcara un antes y un después en la
trayectoria del club, un afio que abre una nueva etapa de renovacion en la que se hace
valer una idea insistentemente repetida y visibilizada, la cual permite cobrar conciencia
de lo que hay que hacer para no volver a las categorias del pasado y para que la del

presente se prolongue por muchos afios en el futuro.

En la Liga de Primera Division donde el Granada C.F. aspira a ser “clase media”, como
dicen algunos, conseguir situarse al final de la temporada en los puestos intermedios
de la clasificacion y eludir el descenso, a la vista de los puestos que ocupa no ha sido
posible hasta ahora al no despegarse de la parte baja, la “clase baja”. En consonancia
con ello, su publico, mas acostumbrado a perder que a ganar en este escenario, salvo
el perteneciente a las pefias radicales que han de demostrar una fe inquebrantable e
incondicional en el equipo, del resto de aficionados apreciamos una creencia o fe
moderada: la ilusién y el deseo de que gane su equipo se conjuga con el conocimiento

de las posibilidades que tiene de hacerlo, lo que hace que se mantengan en guardia
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con ciertas reservas para que la no deseada pero posible derrota no les cause excesiva
frustracion. Resulta significativo en ese sentido, cémo el lider radical de la pefia
Malayerba encuentra en la derrota un aprendizaje, al decir que “unas veces se gana y
otras se aprende”. Aprender a perder, se insinUa; aprender a encajar decepciones,
derrotas, que en la medida que uno se acostumbra a ellas no sientan tan mal, aunque

duelan.

Esta forma de pensar nos llevaria a hablar de la “cultura del aguante” generada en las
gradas por los aficionados; no en el sentido que le dan otros autores (Alabarce, 2004;
Garriga, 2007; Moreira, 2005; Gily, 2007) ligandola a la violencia, al desafio entre
bandas para ver quién da mas duro y quién es el que hace retirar al otro del sitio, o
para ver é¢quién es mas fanfarrén?, tal vez; sino en el sentido de aguantar a encajar un
mal resultado, de aplicar la ley de Murphy®, sin llegar a caer en la resignacion.
Mientras que el equipo debe aprender de los errores cometidos y modificar sistemas
de juego, los seguidores han de renovar el animo vy la ilusiéon. La cultura del aguante se

convierte asi en toda una escuela de vida.

Las metaforas, el uso de términos y frases en sentido figurado es muy propio del
espectaculo futbolistico. Como ocurre en cualquier estadio, los aficionados del
Granada acostumbrados a hacerse eco de lo que escuchan por los medios informativos
no son excepcion y reproducen el lenguaje cargado de connotaciones bélicas que se
trasmiten a diario. Analogias también con el reino animal y que no deja atras el dmbito
de lo sagrado. Todo ello unido a la exaltaciéon de jugadores como héroes o idolos y a
sus actuaciones como hazaifas o verdaderas proezas, que generan un universo
simbdlico y mitoldgico condicionado por lo que los propios términos insindan, en
donde la realidad se idealiza, se interpreta y entiende bajo el filtro de las emociones y

esperanzas.

La metafora de la guerra se impone y los aficionados reproducen con ella un esquema
mental por el que el futbol es descifrado bajo una légica de pensamiento similar, l6gica

por la que comportamientos antideportivos o injustos, si favorece al propio equipo,

8 Ley que promueve el optimismo al pensar que por mal que nos vaya en una determinada
situacidn, siempre podria haber sido peor.
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pueden ser aceptables, légica por la que ganar cueste lo que cueste o como sea, es lo

mas importante.

Desde el punto de vista simbdlico cada nueva temporada constituye un largo proceso
ritual, y los aficionados en los estadios, partido tras partido, repiten el papel que les
toca desempefiar. Los estadios de futbol son espacios cargados de simbolismo, de
acontecimientos y situaciones vividas repletas de emocion, que exige un minimo de
empatia por parte de quienes se acerquen a él para comprender lo que alli ocurre. Lo
que a unos, visto desde fuera, les puede parecer una imagen exética y absurda, ver
disfrazados a muchos entusiastas vitoreando y dando saltos cuando reciben al autobus
de jugadores a la entrada del estadio; o una panda de energimenos desgaiitdandose
con cdanticos absurdos cuando animan a su equipo dentro del estadio; a otros, visto
desde dentro, les resulta dificil de expresar con palabras las emociones que
experimentan porque es indescriptible lo que sienten. Dificil resulta explicar
emociones e igualmente resulta entenderlas si no es también desde la emocién,

colocdndose en la piel del otro.

Sin necesidad siquiera de entrar en el estadio, observar desde fuera lo que ocurre en
sus aledafios un dia de partido es suficiente para tener una idea de la dimensién social
y el potencial simbdlico que entrafia: miles de personas movilizadas llenan el espacio
de colorido, enarbolan banderas, entonan canticos, brindan con cerveza en los bares,
se apelotonan en las entradas al recinto; en las miradas de la gente se intuye ilusién y
los rostros muestran por lo general expresiones alegres; las gentes han transformado
el lugar en un espacio y en un tiempo festivo por unas horas. Los hinchas de ambos
equipos, ya ubicados dentro del estadio, mds que como grupos antagdnicos porque
cada cual anime a los suyos y a veces ridiculicen u ofendan a los otros; ejercen papeles
complementarios porque ser del Granada C.F. no tendria sentido si no existieran a su
vez los del Villarreal, el Elche o Las Palmas; por pocos seguidores que hayan ido en esa
ocasién y ocupen un espacio residual en una esquina del recinto, dan testimonio del
otro con quién medirse, compararse o competir. Los extremos una vez mas se tocan y

las hinchadas aparentemente opuestas resultan ser complementarias.
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Coincidiendo con Ramonet (1999) y Fabregas (2001), el futbol sefialado como un
“hecho social total” llega a desempefar en nuestros dias los papeles que
tradicionalmente cumplia la religion o la politica; y dejando a un lado las
interpretaciones simplistas que lo senalan como la adormidera o el opio del pueblo,
constituye un fendmeno susceptible de ser analizado para una mejor comprension de
la sociedad del presente, inmersa en un sistema capitalista y envuelta en un

permanente debate entre lo global y lo local.

Un fendmeno tan complejo como el futbol, universal pero con infinidad de perfiles,
aristas y flecos, lo hemos acotado en lo que entendemos mdaximo lugar de celebracidn:
el estadio, un solo estadio, el del Granada C.F., aunque éste pueda ejemplificar lo que
ocurre en otros muchos. Estadio que reudne gran cantidad de aficionados y sublima las
emociones que estos portan por separado. Lugar en donde se percibe un ejemplo mas
de “comunidad imaginada (Anderson, 1993 [1983]), de colectivo vinculado entre si por
la afinidad con un club, con un club que, independientemente de las vinculaciones
politicas o nacionalistas que aparezcan en otros casos, como todos los clubes de estas
caracteristicas son algo mas que clubes deportivos, en la medida que desarrollan
estimulos que facilitan la identificacion de las personas y con ello la integracion de

unos y la distincion de otros.

Con todo lo visto y escuchado en el estadio Nuevo Los Carmenes, con las influencias
que el futbol apreciamos que ejerce en las maneras de ser y estar de los aficionados,
en la escala de valores que aplican, en sus formas de expresidon y representacién, y
sobre todo en sus maneras de emocionarse y sentir ¢como no decir que el Granada
C.F. es también algo mas que un club? El conocimiento de ese algo mas, en el que
contribuimos con esta aportacion, deberia ser bienvenido en futuras investigaciones
desde las Ciencias Sociales por las implicaciones y consecuencias que entrafia,
implicaciones y consecuencias condensadas en el estadio, en los estadios, pero que

trascienden a ellos para alcanzar esferas cada vez mas amplias y de dificil delimitacion.
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1. GUIA DE OBSERVACION

Universidad
de Granada

) gr

UNIDADES DE ANALISIS CATEGORIAS
1. Perfil sociodemografico de 1.1. Edad
espectadores segun: 1.2. Sexo
1.3.  Profesion
1.4.  Nivel de estudios
1.5.  Hincha o no del GCF.
1.6.  Socio o no del GCF
1.7.  Asistencia regular (casi siempre) o
esporddica (a veces)
1.8. Asistencia en solitario o
acompafado
(¢con quién/es?)
1.9. Creencia religiosa: catdlica, otras,
ateo, agnostico.
1.10. Adscripcion politica: derecha,
izquierda, centro, ninguna.
2. Conocimiento del publico sobre el | 2.1.  Entrenamiento semanal
funcionamiento del equipo deportivo 2.2.  Noticias varias
3. Conocimiento del publico sobre 3.1. Motrices: preparacion fisica,
los aspectos constitutivos del futbol técnica y tactica
3.2.  Estratégicos
3.3. Normativos: reglamento
4, Creacion de habitos saludables 4.1. Ejercicio fisico
del publico que asiste a los encuentros 4.2. Dieta
de fatbol 4.3. Prevencion de riesgos: alcohol,
tabaco
4.4.  Otros habitos de vida: horario de

actividad y descanso, higiénico, ...
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Universidad
de Granada

5.

Proceso completo del partido de

futbol desde el punto de vista

organizativo

4.5.
5.1.
5.1.1.

5.2.2.

5.2.3.

5.2.4.

5.2.
5.2.1.

5.2.2.

5.2.3.

5.2.4.

Aficiones en el tiempo libre
Preparacioén

Entrenamiento del equipo: rutina
semanal, asistencia de publico
espectador

Venta de entradas: tiempo, lugar
y procedimiento, quejas de los
clientes.

Noticias de medios de
comunicacién que llegan al
publico: prensa, radio, tv, redes
por internet.

Preparacion del estadio: limpieza,
publicidad en asientos, ...
Desarrollo

Sistema de seguridad en el
estadio: personal de seguridad
(ndmero, ubicacion, cometidos),
salidas de emergencia (lugares y
estado).

Acceso al estadio: tiempo en que
se accede, control de entrada
(registro, objetos no permitidos),
acomodadores de localidad.
Informacion por megafoniay por
marcador electrdnico: noticias y
anuncios.

Actividades de entretenimiento
en tiempo de descanso: comida y
bebida (llevado y/o comprada),

en terreno de juego.
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Universidad
de Granada

6.

Nivel de agresividad y violencia

5.2.5.

5.3.
5.3.1.

5.3.2.

5.3.3.

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

Venta de productos: puntos de
ubicacidn, tipo de productos
vendidos.

Conclusion

Sistema de seguridad: puntos de
evacuacion, actividad del personal
de seguridad ante el publico,
sistema de proteccién de los
jugadores y jueces tras la
conclusién.

Tiempo en que se queda vacio tras
terminar.

Salida de jugadores: lugar de
salida y medios de transporte,
expectaciéon y comportamiento
del publico aficionado (sistema de
proteccion).

Acontecimientos que desatan
comportamientos agresivos y/o
violentos.

Tipo de violencia manifestada:
verbal, fisica, simbdlica.

Publico implicado en dichas
acciones: sexo, edad, sector del
estadio, grupal o individual,
grupos ultras, locales y/ o
visitantes, ...

Comparar grado de permisividad
de comportamientos en el estadio
con los mismos realizados en lo

cotidiano.
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Universidad
de Granada

7. Nivel de solidaridad y
confraternizacion existente en el estadio

dentro de la misma hinchada.

8. Comunicacion y
contracomunicacion entre hinchas
rivales:

- Antes, durante y después del partido.

9. Valores y creencias generadas en

el estadio

6.5.

6.6.

7.1.

7.2.

7.3.

8.1.

8.2.

9.1.

9.2.

9.3.

Violencia ejercida antes del

encuentro fuera del estadio.

Violencia ejercida después del
encuentro fuera del estadio.

Acontecimientos que desatan

comportamientos solidarios y

amistosos.

Tipo de solidaridad manifestada:
verbal, fisica, simbdlica.

Publico implicado en dichas
acciones: sexo, edad, sector del
estadio, grupal o individual,
grupos ultras, locales y/ o
visitantes, ...

Interaccidn positiva: saludos y
muestras de vinculos en torno al

futbol.

Interaccidn negativa: amenazas,
desafios, ofensas, agresiones
motivadas por la rivalidad y la
distincién.

Distinguir perfil sociodemografico
del publico.

Ganar a toda costa, por encima de
todo (justificar las faltas, el error
arbitral a favor).

Que gane el mejor (no justificar |
las faltas, ni el error arbitral a
favor).

Que la suerte nos acompaiie (no

admite ganar a toda costa).
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Universidad
de Granada

10. Factores (motivaciones) que

atraen al publico espectador en el

estadio

9.4.
9.5.

9.6.

9.7.

9.8.

9.9.

10.1.

10.2.

10.3.
10.4.

10.5.
10.6.
deir.

10.7.

Ante todo juego limpio.
Ganamos viendo un buen partido
(disfrutar con la calidad técnica —
tactica, ...).

Ante todo se aprecia el esfuerzo
de los jugadores.

Ma3s alld del resultado se rechaza
la falta de esfuerzo y/o
compromiso.

Ante los malos resultados alguien
paga las culpas, no resignacién
(arbitro, jugadores, directivos,
publico).

Resignacion y estoicismo (viva el

GCF aunque pierda, los colores por

encima de todo).

Describir especialmente las
emociones activadas a partir de
acontecimientos ocurridos.

El juego deportivo, la belleza

técnica y tactica.

La estética del espectaculo
(gradas, campo, ambiente, ...).

La adhesidén incondicional al club.
La evasién mental y catarsis

experimentada (liberar tensiones).

Las relaciones sociales.

La tradicion familiar o costumbre

Otras

Registrar frases manifestadas
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Universidad
de Granada

hhugr

11. Efecto de la asistencia al estadio
sobre la identidad y alteridad de los

espectadores

12. Comportamiento corporal y verbal y
uso del espacio en el Estadio: cédigos

expresivos.

13. Influencia de los espectadores sobre:
a. Decisiones arbitrales.

b. Dinamica del juego y resultado.

11.1. Frases y gestos que demuestren ser
sefias de identidad y distincion.

*  Valorar en qué medida marca la
identidad, y qué otras sefias de
identidad se tiene (religiosa,
politica, territorial, ...).

12.1. Atiende en silencio y sentado.

12.2. Comenta las jugadas y otras

situaciones.

12.3. Se levanta y gesticula
continuamente.

12.4. Grita e insulta al arbitro, jugadores,
presidente, entrenador, ...: palabras
o frases hechas.

12.5. Instrumentos empleados para
animar: sonoros (silbatos, ...),
emblemadticos (camisetas puestas,
bufandas, banderas, pancartas, ...).

12.6. Himno o canticos del club o de
grupos de hinchas.

12.7. Espacio de interaccion entre
espectadores en las gradas:

sentados y de pie.

12.8. Gestos con manos.

12.9. Expresiones del rostro.

* Describir y analizar los cédigos para
descifrar los significados
desprendidos.

13.1. Cambio o mantenimiento de
decision arbitral.

13.2. Cambio o mantenimiento de nivel
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de juego y rendimiento.

e Describir con detalle los indicadores (comportamientos vy discursos)

significativos de cada una de las categorias.

e Analizar la temporada futbolistica como proceso en su conjunto, de modo que
se puedan apreciar pautas y cambios de comportamiento en los espectadores a lo
largo de la misma en funciéon de cémo discurra y rinda el equipo. Observar
actitudes, comportamientos y discursos del publico en cuanto a la aceptacion o

rechazo de los resultados y la adhesién o desafeccidn del club.
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1.
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2. MODELO DE ENTREVISTA

DATOS DE IDENTIFICACION

1.1. ¢Como se llama? (solo el nombre)
1.2. ¢{Qué edad tiene?

1.3. ¢En qué estado civil se encuentra?
1.4.¢Cudl es su profesidon u ocupacion?
1.5. ¢Qué estudios ha cursado?

1.6. ¢Es hincha del Granada (GCF)? ¢Desde cuando? (Si no, écudl es su equipo

favorito?)

1.7. éEs socio del GCF? ¢Desde cuando?

1.8. éCudntas veces aproximadamente asiste al estadio a lo largo del afo?
1.9. { Generalmente asiste al estadio solo 0 acompafiado? ¢ Con quién/es?
1.10. ¢ Profesa alguna creencia religiosa? écudl?

1.11. (Tiene alguna filiacién politica, es miembro o simpatizante de algun partido

politico? ¢De cudl?

FUNCIONAMIENTO DEL EQUIPO

2.1. éSigue el entrenamiento semanal de su equipo? ¢Como? ¢Va a los entrenos,

pregunta,...?

2.2. Sigue las noticias de su equipo a través de los medios de comunicacidn? ¢De
qué medio? ¢Qué tipo de noticias les llega? ¢ Qué opina de las noticias? ¢ Utiliza las

redes sociales para hablar de futbol? ¢ Qué red? ¢Sobre qué se suele hablar?
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3.
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CONOCIMIENTO DEL FUTBOL

3.1. ¢éA qué nivel conoce el reglamento del fatbol? (muy bien, regular, mal)?
¢Cambiaria algo de élI? ¢ Qué opinidn le merecen los arbitros y jueces en el ejercicio

de su funcién?

3.2. ¢Ha jugado al futbol de manera habitual? ¢Juega en estos momentos? ¢De qué

manera? (a 11, a 7, federado, en pefia, ...)

3.3. ¢Se considera conocedor de los aspectos fisicos, técnicos y tacticos del juego?
éComenta con frecuencia estos aspectos con la gente? ¢Con quienes?, ¢éCon qué
frecuencia? ¢En qué lugares? ¢Cémo valora estos aspectos actualmente en su

club?

3.4. iComprende las estrategias empleadas por el entrenador a lo largo de la liga?

éLas comparte o no? Coméntelas.

CREACION DE HABITOS SALUDABLES

4.1. ¢Realiza algun tipo de ejercicio fisico? ¢ Cual/es y con qué frecuencia?
4.2. ¢Sigue una dieta equilibrada? éiconsidera que abusa de algun alimento?
4.3. ¢{Fuma? ¢toma alcohol? ¢ Con qué frecuencia? ¢ De qué tipo?

4.4.. ¢Se encuentra bien de salud? ¢ Tiene o ha tenido algun problema?

4.5. élLleva una vida ordenada en cuanto a los horarios de actividad y descanso?

(regularidad en las horas de comer y dormir)

4.6. ¢ Cuales son sus aficiones, en qué ocupa su tiempo libre?
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PREPARACION DEL ESTADIO

5.1. ¢Qué opinidn le merece el sistema de venta de entradas? ¢Esta satisfecho,

resulta incomodo, ...?

5.2. ¢La entrada al estadio le resulta fluida? ¢El control de entrada es rapido y
eficaz? ¢El acceso a las localidades resulta facil, falta personal de informacién para

acomodar a las personas o es suficiente con lo que hay?

5.3. ¢Como valora el estado de preparacién de las gradas, en cuanto a limpieza de
asientos, comodidad, publicidad en los asientos y fuera de ellos? ¢Se siente a gusto

o hay algo que le incomode?

5.4. ¢{Qué piensa sobre el sistema de seguridad en el estadio? ¢éson suficientes en
nlimero, estan bien ubicados, habria algo que corregir? ¢Ha visto algun incidente
en donde han tenido que intervenir a la entrada , salida o durante el encuentro?

Coméntelo

5.5. éSobre el sistema de megafonia y marcador electrénico, sobre las noticias y

anuncios que salen tiene algo que objetar?

5.6. ¢Qué es lo que hace en el tiempo de descanso (15°), en qué emplea ese
tiempo? (mensajes movil, ver internet, comer bocadillo, tomar bebida, charlar,

mirar el espectaculo del césped, esperar callado, leer prensa, ...) Coméntelo.

NIVEL DE AGRESIVIDAD Y VIOLENCIA

6.1. ¢Ha presenciado en el estadio comportamientos violentos? Coméntelos. ¢Ha

participado en alguno de ellos? ¢ De qué manera? ¢ Qué sintig?

6.2. ¢Considera que las ofensas o insultos de los espectadores hacia el arbitro,
jugadores, entrenador o directiva, hinchas rivales, forma parte del espectaculo o

se deberian evitar?

6.3. ¢Qué tipo de espectadores son los mas propensos al insulto y acciones

violentas (edad, sexo)?
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6.4. ¢Segln su experiencia, cuales son las acciones violentas mas abundantes
(verbales y fisicas)? ¢En qué momento son mas frecuentes: antes de entrar al

estadio, a la salida del mismo, o durante el partido?

6.5. ¢Qué opinion le merece el grupo ultra del GCF? Comente situaciones

conocidas.

6.6. En una escala de 0 (minimo) a 5 (maximo) ¢ Qué puntuacién media le pondria

al nivel de violencia que se vive habitualmente en el estadio?

7. NIVEL DE SOLIDARIDAD

7.1. éCual es su costumbre cuando va a ver un partido al estadio? ¢Cdmo es su
rutina habitual: prepara bocadillo, queda con amigos, llega con tiempo, ...? Durante
el partido ¢Da gritos de animo, de desagrado, insulta, lleva signos distintivos:
bandera, camiseta, bufanda, ...? Y a su término ése marcha a casa, celebran en el

bar, ...?

7.2. éLo ocurrido en el encuentro le sirve de motivo de conversacion durante la

semana? éCon quiénes comenta y en que contextos? Coméntelo.

7.3. éEse tipo de conversaciones le han ocasionado problemas o mas bien sirve

para estrechar lazos? Coméntelo.

7.4. En una escala del 0 al 10 ¢Qué puntuacién media le pondria a la sensacién de
solidaridad (todos a una) mantenido entre los espectadores en el campo, hinchas

del mismo equipo? Coméntelo.

8. COMUNICACION Y CONTRACOMUNICACION ENTRE HINCHAS RIVALES

8.1. En una escala del 0 al 10 {Qué puntuacién media le pondria a la comunicacién
amistosa entre las hinchadas rivales que se encuentran en el estadio? ¢{Qué
hinchadas ha visto que se lleven mejor? ¢Qué muestras de afecto ha tenido

ocasion de ver o escuchar?
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8.2. ¢(Tiene el Granada algun equipo con el que exista algin tipo de
hermanamiento o amistad especial? ¢Por qué motivo? {Coémo se llevan las

hinchadas?

8.3. En una escala del 0 al 5 ¢Qué puntuacién media le pondria a la comunicacién
ofensiva entre las hinchadas rivales que se encuentran en el estadio? ¢Qué
hinchadas ha visto que se lleven peor? ¢Qué amenazas, desafios, ofensas,
agresiones motivadas por la rivalidad ha tenido ocasién de ver o escuchar?

Distinguir tipo de personas involucradas (edad, sexo)

8.4. iTiene el Granada algun equipo con el que mantenga maxima rivalidad? ¢A

qué se debe? ¢COmo se comportan las hinchadas?

VALORES Y CREENCIAS

9.1. ¢En un encuentro de fatbol comparte la idea de “que gane el mejor”, el que
haya hecho mas mérito para ganar en todos los casos, o hace una excepcién
cuando se trata de su equipo, al que quiere que gane siempre y a toda costa (por

error arbitral, suerte)? Se admiten matices.

9.2. ¢{Considera o no justificadas la realizacién de faltas como parte de la estrategia

del juego? ¢ Por qué?

9.3. Teniendo en cuenta el desarrollo tecnoldgico, existe en este momento medios
para evitar o al menos reducir al maximo los errores arbitrales ¢ Estaria a favor de
incluirlos o piensa que el error humano del arbitro es parte de su esencia y por

tanto hay que continuar conviviendo con él?

9.4. Por qué orden de preferencia valora las siguientes situaciones: -Ganar el
partido, -Comprobar el esfuerzo y compromiso de los jugadores, -Ver un excelente

partido con jugadas de calidad.

9.5. ¢El hecho de ganar o perder, de haber contemplado un buen partido o uno

pésimo, cdémo altera su estado de animo?
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9.6. ¢La mala racha de resultados y de juego en el GCF hace que pierda aficion por
el club o es un incondicional que aplica la idea de “viva el Granada aunque pierda”?

Coméntelo.

9.7. éEn sus conversaciones cotidianas es frecuente que diga ser hincha, aficionado
o socio del Granada? ¢Considera que esa condicion forma parte de su identidad?

¢Es mas importante que su adscripcion territorial, religiosa o politica? Coméntelo.

10. MOTIVACIONES

10.1. ¢ Cudl o cudles son el principal principales motivos para asistir al estadio? (la
belleza técnica y tactica del juego deportivo, la estética del espectaculo (gradas,
campo, ambiente, ...), la adhesién incondicional al club, la evasion mental vy
liberacidn de tensiones, las relaciones sociales, la tradicién familiar o costumbre de

ir) éOtras?

10.2. ¢Cémo fue el proceso de su aficion, cuando empezd y cémo se fue

desarrollando hasta ahora? (Historia personal).

11. EFECTO DE LA ASISTENCIA (incluidas en 9)

12.  CODIGOS EXPRESIVOS (incluida en 5,6,7)

13. INFLUENCIA DE ESPECTADORES

13.1. ¢(Piensa que el comportamiento del publico en las gradas influye
normalmente en las decisiones arbitrales o es extraordinario que ocurra? Comente

su experiencia.
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13.2. ¢(Piensa que el comportamiento del publico en las gradas influye
normalmente en el nivel de juego y rendimiento de los jugadores o es

extraordinario que ocurra? Comente su experiencia.

GRACIAS

e Procurar obtener anécdotas interesantes vividas en primera persona sobre las

preguntas formuladas.
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3. MODELO DE ENCUESTA

3.1. MODELO DISENADO PARA PASARLA AL PUBLICO EN EL ESTADIO

ENCUESTA PERSONAL PARA EL PROYECTO DE INVESTIGACION “LA CULTURA DE
GRADAS EN EL FUTBOL: EL CASO DEL GRANADA CLUB DE FUTBOL”

Sefiale, por favor, con una X la casilla correspondiente o responda con una o dos

palabras en el recuadro a las preguntas que se formulan a continuacién.

Edad: I:I Sexo: Varén [ Mujer ]

Nivel de estudios: Primarios [ Medios L[] Universitarios[_]

Formacion Profesional

Profesion: | Estado civil| |

¢ Es usted socio del Granada Club de Futbol?: sil] Nol_]
¢ Es usted hincha del Granada Club de Futbol?: sil] Nol_]

éDe cudl si no?:| |

Si es hincha del club, ¢ considera que ello constituye una importante seina de su

identidad personal?:  sil Nol

¢Con qué frecuencia asiste al estadio durante toda la temporada?:

Menos de 6 veces Entre6y 12 veces] Mas de 12 veces
¢En qué zona suele ubicarse? Fondo Tribunal]
Preferencia L1 Palcol]
éCon quién asiste regularmente al estadio: Solo Con familiarl]
Con amigoD

¢Qué creencia religiosa profesa?: Catolical ] Otra religion[
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Indique cual: | | NingunaD

Si tiene alguna preferencia o adscripcion politica, indiquela

Cuando asiste al estadio ¢ qué situacion prefiere que se dé?:
Que mi equipo gane a toda costal ]
Que gane el mejor y ante todo juego limpiol_]

Exprese en una palabra la principal motivacién por la que asiste al estadio:

La asistencia al estadio supone para su situacién econdmica un costo:

Elevadol]  moderado ]  Escasol]
Las conversaciones futbolisticas ocupan en su vida social un papel:

ImportanteD Medio L] InsignificanteD
¢Desearia intervenir de manera mas activa en la politica del club? sild  Nold
Los malos resultados deportivos en relacion con su vinculacidn y adhesion al club:

Perjudica|:| Favorece [] Es indiferentel]

MUCHAS GRACIAS

(Modelo elaborado en una sola hoja)
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3.2. MODELO DISENADO PARA REDES SOCIALES EN INTERNET
PRIMERA PARTE DEL CUESTIONARIO.
1. Edad
. (Respuesta abierta)
2. Sexo
. Masculino.
. Femenino.
3. Nivel de estudios.
. Primaria.
. Secundaria.
. Formacion Profesional.
o Universitaria.
4. Profesion.
o (Respuesta abierta)
5. ¢Es usted socio del Granada Club de Futbol?
. Si.
o No.
6. ¢Es usted hincha del Granada Club de Futbol?
. Si.
o No.
. Soy hincha de otro equipo.
7. Si es hincha ¢éConsidera que ello constituye una importante sefia de identidad
personal?
. Si.
. No.
8. ¢Con qué frecuencia asiste al estadio a lo largo de |la temporada?
] Menos de 6 veces.
o Entre 6y 12 veces.
. Mas de 12 veces.
. A todos los partidos.

9. Cuando vas al estadio ¢ Donde sueles ubicarte?
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. Fondo Norte.
. Fondo Sur.
o Preferencia.
o Tribuna.
. Otro.
10. ¢Con quién asiste normalmente al estadio?
. Sélo.
. Con familiares.
o Con amigos.
o Otros.
11. En mi opinidn la edad mas apropiada para acudir a un estadio esta:
. De0Oas5.
. De 5 a 10.
o De 10 a 15.
] Mas de 15.
. Ninguna.

12. Cuando asiste al estadio ¢ Qué situacion prefiere que se dé?
. Que gane mi equipo a toda costa.
. Que gane el mejo, he venido a ver buen juego.

13. Exprese con una palabra la motivacion por la que acude al estadio.

. (Respuesta abierta)
14. La asistencia al estadio supone para mi situacién econdmica un coste.
. Escaso.
. Moderado.
. Elevado.
. Casi inasumible.

SEGUNDA PARTE DEL CUESTIONARIO.

15. Las conversaciones sobre futbol suponen en mi vida diaria una parte.
. Insignificante.
o Media.
. Importante.

16. Por regla general llevo una alimentacion.
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. Totalmente saludable, controlando cantidades, nutrientes y horarios.
. Bastante saludable, tomando alimentos variados y sin excesos.
. Saludable, aunque los fines de semana me descuido un poco.
. Poco saludable, puesto que, aunque como de todo, abuso de la “comida
basura”.
. Nada saludable, con muchos excesos de comida procesada
17. Mi preocupacion por la actividad fisica, descanso y salud en general que rodea

mi vida diaria supone una parte.

. Insignificante.
o Media.
. Importante.

18. Algunos de los peores habitos que tengo y me gustaria modificar.

J (Respuesta abierta)
19. éDesearia intervenir de forma mas activa en la politica del club?
. Si.
. No.
20. Exprese en una palabra la sensacién mas habitual que tiene al salir del estadio

tras un encuentro de futbol.
. (Respuesta abierta)
21. Exprese en pocas palabras el valor, ideal o caracteristica que mas se acerca a la

definicion del Granada Club de Futbol.

. (Respuesta abierta)
22. Los malos resultados deportivos en relacién con su vinculacién y adhesion al
club.
. Perjudican.
. Favorecen.
] Es Indiferente.
23. Mi nivel de compromiso con el club lo calificaria como:
J 1 (Muy bajo)- 2 -3 -4 -5 (Muy alto).
24, En relacion a las medidas de seguridad empleadas en el estadio, me parecen

deficientes algunos servicios como...

. Personal de Seguridad Privada.
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. Personal de los Cuerpos y fuerzas de Seguridad del Estado.
J Control de Entrada.
. Evacuacion y Salida del Estadio.
o Otros.
25. El tipo de violencia que mas podemos encontrar en Los Carmenes es de tipo.
. Verbal.
] Simbdlica-Gestual.
] Fisica.
26. éQuién/es son los responsable/s de la violencia en los estadios de futbol?
. Los grupos ultras y de animacion.
o La directiva.
. La policia.
. La aficién en su conjunto.
o Otro.
27. ¢Cual es la mejor solucidn para erradicar la violencia de los estadios?
o Endurecer las penas para los violentos.
. Castigar con que se jueguen partidos sin publico.
. Que haya mds presencia policial y mas medidas de seguridad.

28. El nivel de agresividad y violencia que presenta el ambiente del estadio durante

un partido (en comparacion con situaciones cotidianas):

o 1. (Muy poco violento)
. 2.
] 3.
. 4,

5.(Extremadamente violento).
29. La sensacion de unién que se da entre los aficionados cuando acudimos al

estadio es de:

J 1.(Nula)
o 2
. 3.
. 4.

5.(Total)
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30. Cuando realizo una protesta al drbitro mi intencién es:
. Desahogarme vy liberar tensiones.
. Mostrar mi desacuerdo y condicionar futuras decisiones.
. Simplemente mostrar mi desacuerdo.
. Quejarme por si cuela.
. No protesto.
. Ninguna.
31. Me parece muy importante que a la cantera: (Multieleccién)
. Se le eduque de forma prioritaria en valores como el juego limpio, el

respeto al rival, el compafierismo...

. Se le ensefie a jugar el futbol y a ser competitivos para que el dia de
manana puedan conseguir resultados para el club.

. Se le inculquen tacticas como la picardia, el engafio o la intimidacion
para conseguir jugadores competitivos.

. Los nifios mas pequefios (alevines y benjamines) deberian aprender

disfrutando, sin reglas estrictas.
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4. RESULTADOS ESTADISTICOS DE LA ENCUESTA
PRIMERA PARTE DEL CUESTIONARIO
1. Edad
o Media: 29,369 afos
2. Sexo
Sexo
B Masculino
B Femenino
3. Nivel de estudios.
Estudios
M Primaria
M Secundaria
® Formacion
Profesional
4. Profesion.
(Respuesta abierta). Descrita en el texto.
5. ¢éEs usted socio del Granada Club de Futbol?
5. ¢ Es usted socio del Granada C.F.?
Si 58 48.7%
Si No 61 51.3%

6. ¢éEs usted hincha del Granada Club de Futbol?
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6. i Es usted hincha del Granada Club de Futbol?
Si 105 882%

si N6 7 59%
N6 Soy hincha de otro equipo 14 11.8%
Soy hincha d

7. Si es hincha ¢ Considera que ello constituye una importante sefa de identidad
personal?

7. Si es hincha del club, ;Considera que ello constituye una importante seha de identidad personal?:
Si 91 805%
No 22 195%

8. ¢Con qué frecuencia asiste al estadio a lo largo de la temporada?

8. ;Con qué frecuencia asiste al estadio durante toda la temporada?

Menos de 6 veces 50 42%
Entre 6y 12veces 10 84%
. Mas de 12veces 9 76%
' A todos los partidos 50  42%

9. Cuando vas al estadio ¢ Donde sueles ubicarte?
¢Cuando vas al estadio, donde sueles ubicarte? (42 respuestas)

@ Fondo Norte
@ Fondo Sur
@ Preferencia
@ Tribuna

@ Otro

10. ¢Con quién asiste normalmente al estadio?

9. ¢Con quién asiste normalmente al estadio?
Solo M 9.2%
Con familiares 57 47.9%
Con amigos 49 412%
Otros 2 17%

W
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11. En mi opinion la edad mas apropiada para acudir a un estadio esta:

13. En mi opinién la edad mas apropiada para empezar a acudir a un estadio

@ De 05
@ De5-10
® De 10-15
@ De 15-20
@ Otra...

@ Ninguna

12. Cuando asiste al estadio ¢ Qué situacién prefiere que se dé?

10. Cuando asiste a un partido; Qué situacion prefiere que se dé?

Que gane mi equipo a toda costa. 110 92.4%
Que gane el mejor, he venido por ver buen juego 9 76%

0

13. Exprese con una palabra la motivacion por la que acude al estadio.
(Respuesta abierta) Descrita en el texto.

14. La asistencia al estadio supone para mi situacién econdmica un coste.

12. La asistencia al estadio supone para mi situacion econémica un coste:
Escaso 13 109%
Moderado 63 52.9%
Elevado 43 361%
Casiinasumible 3  25%

Escaso

Moderado

Elevado

Casi inasumible

0 15 30 45 80
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SEGUNDA PARTE DEL CUESTIONARIO

15. Las conversaciones sobre futbol suponen en mi vida diaria una parte.

13. Las conversaciones sobre futbol suponen en mi vida diaria una parte

Insignificante 24  20.2%
Insignificante Media 52 437%
Importante 43 36.1%

Media

Importante

16. Por regla general llevo una alimentacién.

Por regla general llevo una alimentacion... 43 respuestas

@ Totalmente saludable, controlando
cantidades, nutrientes y horarios.

@ Bastante saludable, tomando
alimentos variados y sin excesos
Saludable, aunque durante los fines
de semana la descuido un poco

@ Poco saludable, puesto que aunque
como de todo, abuso de la "comida

@ Nada saludable, con altos excesos
de alimentos procesados

17. Mi preocupacion por la actividad fisica, descanso y salud en general que rodea mi

vida diaria supone una parte.

14. Mi preocupacién por la actividad fisica, alimentacién, descanso y salud en general que rodea a mi vida diaria supone una parte
Insignificante 9 7.6%
Media 45 37.8%
Importante 65 54.6%

Insignificante

Media

Importante

18. Algunos de los peores habitos que tengo y me gustaria modificar.
(Respuesta abierta) Descrita en el texto.
19. ¢ Desearia intervenir de forma mas activa en la politica del club?
16. ;Desearia intervenir de forma mas activa en la politica del club?

Si 69 58%
si No 50 42%

No
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20. Exprese en una palabra la sensacion mas habitual que tiene al salir del estadio tras
un encuentro de futbol.
(Respuesta abierta) Descrita en el texto.

21. Exprese en pocas palabras el valor, ideal o caracteristica que mas se acerca ala
definicion del Granada Club de Futbol.
(Respuesta abierta) Descrita en el texto.

22. Los malos resultados deportivos en relacién con su vinculacién y adhesion al club.

16. ;Desearia intervenir de forma mas activa en la politica del club?

Si 69 58%
Si No 50 42%
No
23. Mi nivel de compromiso con el club lo calificaria como:
Mi nivel de compromiso con el club lo calificaria de: (24 respue
20
20](25155%)
10(22,7 %)
10 8(18,2%)
4(9.1%)
2(45%)
0
Muy bajo 1 2 3 B 5 Muy alto

24. En relacién a las medidas de seguridad empleadas en el estadio, me parecen

deficientes algunos servicios como...

7. Enrelacién a las medidas de seguridad empleadas en "Los Carmenes", me
parecen deficientes algunos servicios como...

@ Personal de seguridad

@ Personal de Cuerpos de Seguridad
del Estado (Policia)

Control de Entrada
@ Evacuacion y salida del estadio
@ Otro
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25. El tipo de violencia que mas podemos encontrar en Los Cdrmenes es de tipo.

9. Eltipo de violencia que mas podemos encontrar en "Los Carmenes” es:

43 respuestas

Verbal 37 (86 %)

Simbolica-G... 7(16,3 %)

Fisica|—0 (0 %)

26. ¢Quién/es son los responsable/s de la violencia en los estadios de futbol?

¢Quién es el/los responsables de la violencia en los estadios de futbol?

42z respuesias

@ Los grupos ultras y de animacion
@ Lapolicia

@ Ladirectiva

@ La aficion en su conjunto

@ Otro

27. ¢éCudl es la mejor solucion para erradicar la violencia de los estadios?

;Cual es la mejor solucion para erradicar la violencia de los estadios de
futbol?

44 respuestas

Castigar con 3(6.8 %)

Que hayam... 9 (20,5 %)
Que se endu... 33(75 %)

Me pareceq... 2 (4,5 %)
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28. El nivel de agresividad y violencia que presenta el ambiente del estadio durante un

partido (en comparacion con situaciones cotidianas):

1. (Muy poco violento) 2. 3. 4. 5.(Extremadamente violento).

15 13 (29,5 %) 13 (29,5 %)
* 15](33%1k%)
10
5 3(6,8 %)
0 (q %)
0 ‘
. 2 ) b 5

29. La sensacién de unidn que se da entre los aficionados cuando acudimos al estadio

es de: 1.(Nula) 2. 3. 4. 5.(Total)

20](45"55%)
13(29.5 %)

7(159 %)
4(9.1%)

0(0%)

0
Nula 1 2 3 4 5 Total

30. Cuando realizo una protesta al arbitro mi intencion es:

@ Desahogarme y liberar mis tensiones

@ Mostrar mi desacuerdo y condicionar
futuras decisiones

@ Simplemente mostrar mi desacuerdo.
@ Quejarme por si cuela

@ No protesto

@ Otro

31. Me parece muy importante que a la cantera: (Multieleccion)

Se le eduqu... 34(79,1%)

Se le ensefi 20 (46,5 %)
Seleinculg

Los nifios m.
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5. LISTADO DE INFORMANTES O PERSONAS ENTREVISTADAS
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Numero | Nombre Edad e Identidad Fecha de entrevista
1 José Pablo | 40 afios. No es socio. 20/10/2014
2 Alejandro | 16 afios. No es socio pero acude al campo | 22/10/2014
seis o siete veces por temporada. El afio
pasado si fue socio.
3 Juan (1) 49 afios. Socio desde hace 12 afios. 27/10/2014
4 Nicolds 26 afios. Socio desde hace cinco afios. 14/01/2015
5 José (I) 56 afos. Socio desde esta temporada 1/03/2016
aunque sigue al GCF desde casi toda su
vida. Jugé en el primer equipo y
actualmente es el presidente de la
asociacion de exjugadores del GCF.
6 Sergio 26 afos. Socio del desde hace 10 afos. 9/03/2016
7 Juan (l1) 20 afios. Socio desde hace ocho afios. 4/4/2016
Miembro de la pefia de animacion
Universiaria.
8 Maria 26 afos. No es socia este afio aunque el 18/04/2016
Isabel afo pasado si lo fue. Es seguidora del GCF
asi como del Real Madrid.
9 Alvaro 23 afos. Este afio no es socio. Suele 18/04/2016
asistir al fondo de animacién con la pefia
de los Malayerba.
10 Eduardo 52 afos. Socio desde hace cinco afios. Le | 19/04/2016
(n apasionan los aspectos técnicos y tacticos
del futbol.
11 Francisco | 55 afios. Socio desde hace seis 4/05/2016
Javier (I) temporadas, aunque ha sido socio

durante unas 10 temporadas en total.
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12 Paco 77 afios. Socio desde hace 41 afios. 9/05/2016
Abonado con asiento en el palco.
13 José (l1) 61 afios. No es socio aunque lo ha sido 12/05/2016
mas de 10 afios. Actualmente prefiere no
acudir al estadio por no estar conforme
con el ambiente existente.
14 Eduardo 56 afios. Socio desde hace 10 afios. 16/05/2016
(m Abonado con asiento en el palco.
15 Enrique (1) | 32 afos. Socio desde hace 16 afios 16/05/2016
interrumpidos por un afo por motivos
econdmicos.
16 José 22 afos. Socio desde hace ocho afios, 17/05/2016
Antonio integrante del colectivo de pefias G-19,
coordinador de dicho colectivo y la pefia
de Baza.
17 Antonio 26 afios. Socio desde hace siete afios. 17/05/2016
Abonado con asiento en palco.
18 Mario 15 afios. No es socio por no tener 18/05/2016
independencia econdmica y vivir en Baza.
Usuario activo de las redes sociales y
foros del GCF.
19 Dulce 28 afos. Este afio no es socia, el anterior | 18/05/2016
si lo fue. Esta temporada asisti6 a tres
partidos. Le gusta el ambiente y
disfrutarlo con la familia.
20 José 41 afios. seis aflos de socio. Escribe la 18/05/2016
Maria cronica deportiva del periddico de su
pueblo.
21 Miguel 51 afios. Socio desde hace mas de 20 19/05/2016
Angel afos, expresidente en funciones durante

2004, accionista del club y actualmente
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coordinador de los recogepelotas que se
encargan de ese servicio durante los
partidos.
22 Ramén 54 afios. Socio desde hace mas de 10 19/05/2016
anos. Aficionado a la fotografia deportiva
y general.
23 José 34 afios. Socio desde hace un afo. 19/05/2016
Miguel
24 Juan 24 afios. Socio desde hace nueve afios. 23/05/2016
Pablo
25 Enrique 53 afos. Socio hace 21 afios. 23/05/2016
()
26 Pablo 59 afios. Socio honorifico y con 23/05/2016
distinciones por parte del club desde hace
51 afios.
27 Javier 26 afios. Asiste a todos los partidos y 24/05/2016
algunos entrenamientos desde hace dos
afios. Muy involucrado e informado de
todos los aspectos relacionados con el
GCF.
28 Maria 20 afios. Hace dos afios que es socia, 24/05/2016
Jesus aungque su equipo favorito es el Real
Madrid.
29 Andrea 21 afios. Jugadora del GCF Femenino 25/05/2016
(Segunda Division Espafiola).
30 José (Ill) 35 afios. Periodista deportivo del 30/05/2016
periddico digital
www.granadaenjuego.com. Gran
seguidor del GCF.
31 Francisco | 53 afos. Responsable del Departamento | 7/06/2016
Javier (Il) | de comunicaciény prensa del GCF.
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6. LISTADO DE GRUPO DE DISCUSION

Nombre Edad e identidad

Alejandro 31 anos. Hincha y socio del GCF desde
hace 6 afios.

Manuel 23 afos. Hincha del GCF desde hace 6
afios.

Juan 32 anos. Hincha y socio del GCF desde
hace 14 afos

Alba 27 afos. Hincha del GCF desde hace 3
anos. El primer afio fue socia.

Guillermo 27 afos. Hincha del GCF desde hace 4
afnos.

Alvaro 25 afos. Es hincha y socio del GCF desde
hace 10 afios.

Sesion realizada el 20/05/2016.
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7 CANTICOS E HIMNO OFICIAL DEL GCF

CANTICOS

Eso que dice la gente

Vamos, vamos mi Granada

Yo te llevo dentro

De mi corazén

Vamos mi Granada

Te sigo a todas partes

Yo te quiero

Vamos a dar la vuelta al mundo entero

Vamos a echarle un poco mds de wevos, mas de wevos
Eso que dice la gente

Que somos unos borrachos

Malos delincuentes

Me sua la polla, yo voy a mi bola

Que viva mi Granada Granada Granada, ese Granada
Lo lo lo loooo loooo loooolo

Echale huevos

A ver si nos entendemos

Los jugadores

Y la aficion

Ustedes matense en el campo
Nosotros los ultras en la animacidn

Echale huevos

Ponle mas corazon

Como ponemos los ultras del kolokdn
Lo damos todo

Por defender esta camiseta

Echale huevos

Ponle mas corazon
Porque este afio

Hay que salir campeodn

Vamos Granada
No la falles a toda tu genteee

Esta es tu grada

Eeeeesta eeeess tu grada
Tu grada, tu grada

% Z//(g/ﬁ Universidad
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Tu grada la que anima
Anima, anima

Anima con el alma

El alma, el alma

El alma en la garganta
Garganta, garganta

Lo lo lolo loloooooooo
Lo lo lolo loloooooooo

Amards siempre a tus colores
Amaras siempre a tus colores
Y por eso la sangre es grana

Y si alguien intenta ofendernos
Esta pefia con ella acabara

Cantaremos todos unidos

Alzaremos fuerte la voz

Para que sélo se escuche sonido
Oeeeeeeeee Granada oeee
Oeeeeeeeee Granada oeee

Oeeeee oeeeee, oeeee Granada oeee

Yo siempre canto esta cancion
Y0000000000000000 te animoo0000000
Y00000000000000 siempre canto esta cancion
Con el alma te llevaremos en volandas a ganar

Vamos Grand

Vamos campedn

Que te llevamos muy dentro del corazén
A tu aficion

Hay que animar

Y este partido lo tenemos que ganar

Ser Granada, Granada es

Eo eo eoeeeeeeee
Eo eo eoeeeeeeee

Eo eo eoeeeeeeee
Eo eo eoeeeeeeee

Ser Granada, Granada es
Ser Granada, Granada es

Vamos juntos a animar
Vamos juntos a animar
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Animando sin parar
Animando sin parar

La victoria llegard
La victoria llegard

Estamos todos aqui
Estamos todos aqui

Animando al Grana
Animando al Grana

En prima o segunda b
En prima o segunda b

Yo aqui siempre estaré
Yo aqui siempre estaré

Gritando siempre fuerte
Gritando siempre fuerte

El dia que yo me muera

El dia que yo me mueralalalala

Te veremos desde el cielo lo lo lo

Y aunque yo esté tan enfermo lo lo lo lo
Kolokdn serd tu guialo lolo

Yo te vengo aqui animar lalalala
Aunque sea desde el cielo lo lo lo
Pero nunca olvidaré lololo lo
Granada como te quiero lo lolo

Y te vengo aqui animar la lalala
Aunque sea desde el cielo lo lo lo
Pero nunca olvidaré lololo lo
Granada como te quiero lo lolo

Cada partido vuelvo a estar a tu lado

Cada partido

Vuelvo a estar a tu lado
Porque te quiero

Y no puedo evitarlo

Un sentimiento

Que no puedo explicarlo
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Somos los ultras
Los que nunca fallamos

Jamads Jamas te dejard esta hinchada
Jamas Jamas te dejara esta hinchada
En las buenas o en las malas

Nunca deja de animar

Vamos campedn

Por wevos hoy ganamos
Estoy descontrolado

Yo te quiero ver campedn

De pequeio yo te empecé a seguir

De pequefio yo te empecé a seguir

Poco a poco me enamoré de ti

Cuando juegues siempre estaré a tu lado
Por eso no me falles

Yo nunca te he falladooo

Tos los domingos

Tos los domingos

Me voy para el estadio
Me cojo mi pancarta

Me pillo un kolokén

Con mis amigos

Te sigo a todas partes
Pensando que el Granada
Granada es campedn

Por eso yo

Te quiero dar

Granada mi corazén
Sentimiento rojiblanco

Vamo vamos vamos campeon

Vamos mi Granada

Vamos mi Granada
Vamos campednnnn
Lo lo lo lo loooooooo
Lo lo lo lo loooooooo
Vamos mi Granada
Vamos campednnnn
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Lo lo lo lo loooooooo
Lo lo lo lo loooooooo

Ese Granada

Ese Granada ale

No te rindas porque
Este fondo anima por ti
Lololololooolo lolo
Lolololo loo loo loooo

Hasta el final, vamos Grana

Hasta el final
Vamos Grana

La camiseta que llevo, la llevo pegada a la piel

La camiseta que llevo
La llevo pegada a la piel
Y yo la llevo, la llevo

Y nunca me la quitare

Cuando voy por la calle y me preguntan

Cuando voy por la calle y me preguntan
Que si soy del Barca o del Madrid

Yo levanto la cabeza orgulloso

Y le digo del Granada hasta morir

Pasa el tiempo

Pasa el tiempo pasa la gente
Jugadores y presidentes

Y nosotros aqui presentes
Animando hasta la muerte

Siempre Granada
Siempre Granadaaaaa
Yo te animaré

Y te seguiré hasta morir
Siempre Granadaaaaa
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Vamos mi granada, vamos

Vamos mi Granada
Vamos

Con mas wevos
Hoy ganamos

Esta es la aficion

Esta es la aficidon
Del equipo campeodn

Pedazo de cojones

Pedazo de cojones
Tiene mi Grand

Pedazo de cojones
Tiene mi Granaaaa

Y mete un gol

Y mete un gol

Vamos Granada mete un gol
Vamos Granada mete un gol
Vamos Granada mete un gol
Y mete un gol

Vamos Granada mete un gol
Vamos Granada mete un gol
Vamos Granada mete un gol

Ale ale mi Granada ale

0000000000

Ale ale

Ale ale mi Granada aleee
0000000000

Ale ale

Ale ale mi Granada aleee

Ale Grana
ALEEEEEEEEE GRANA
ALEEEEEEEEE GRANA
ALEEEEEEEEE GRANA
ALEEEEEEEEE GRANA
ALE
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GRANA

ALE

GRANA
ALEEEEEEEEE GRANA
ALEEEEEEEEE GRANA

Es de Primera

Es de Primera
Granada es de Primera
Es de Primeeeera
Granadaaaa es de Primeeeera
A por ellos oe

A por ellos oe

A por ellos oe

A por ellos oe

A por ellos oeee oeeee
Seccion kolokdén
Seccidn kolokdn
Kolokén kolokdn

Seccidn kolokdn
Kolokdn kolokdn

CANTICOS CONTRA RIVALES O ARBITROS
Un dos tres los muertos del linier

Un dos tres

Los muertos del linier

Esto es Grana y aqui hay que mamar
Esto es Grand y aqui hay que mamar

Esto es Grand y aqui hay que mamar

Si todavia se mueve vuélvelo a pisar
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Si todavia se mueve
Vuélvelo a pisar
Si todavia se mueve
Vuélvelo a pisar

Una puta de cabaret

Eso qué cofio es?

Eso qué cofio es?

Eso no es un portero
Es una puta de cabaret

Portero cabron

Portero
Cabroén
Portero
Cabroén
Portero
Cabroén
Tu puta
Madre

Tu madre
Puta

Ese Granada
Oeeeeeee

Ven pa acd y chupamela

(Nombre) ven pa acd y chupamela
(Nombre) ven pa acd y chupamela
(Nombre) ven pa aca
(Nombre) ven pa aca
(Nombre) ven pa acd y chupamela

HIMNO CONMEMORACION DEL 80 ANIVERSARIO DEL GCF

En mil novecientos treinta y uno,
un gran club de futbol,
en Granada se fundé.

Con la luz y la magia,
de la Alhambra y la Sierra Nevada,
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y su blanco resplandor.

Dice la historia

gue hace ya mucho tiempo,
vencistes a los mds grandes,
hoy perdura en el recuerdo.

Hay que luchar para ganar,
con fuerza y con valor,

hasta que el estadio tiemble,
hasta que la gente grite,
GOL, GOL!

Ay Granada tu eres mi alegria,
Granada yo soy tu aficion,

tus colores son el rojo y blanco,
jugaremos con el corazon.

Ay Granada, Granada, Granada,
a Los Carmenes venimos todos,
te cantamos con todas nuestras fuerzas,
somos el niumero doce de tu alineacion.

i"Ay mi Granada, ahh mi Granada,
ay mi Granada"!

Veintitrés de mayo,

esa fecha nos marco,
nuestro equipo granadino,
y el ascenso consiguid.
Porque tu futbol,

me lleva hasta la gloria,
benditas las victorias,
gue ganaste con honor.

Granada,

tu embrujo me enamora,
tu gente y tu pasion,

me llena el corazdn.

Hay que luchar para ganar,
con fuerza y con valor,

hasta que el estaido tiemble,
hasta que la gente grite,
GOL, GOL!

Ay Granada tu eres mi alegria,
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Granada yo soy tu aficidn,
tus colores son el rojo y blanco,
jugaremos con el corazon.

Ay Granada, Granada, Granada,
a Los Carmenes venimos todos,
te cantamos con todas nuestras fuerzas,
somos el nimero doce de tu alineacidn.

i"Ay mi Granada, ahh mi Granada,
ay mi Granada"! (BIS)

Ay Granada tu eres mi alegria,
Granada yo soy tu aficion,

tus colores son el rojo y blanco,
jugaremos con el corazon.

Ay Granada, Granada, Granada,
a Los Carmenes venimos todos,
te cantamos con todas nuestras fuerzas,
somos el nimero doce de tu alineacién.
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