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Innovacién tecnolégica ha revolucionado el mun-
{o de la Comunicacion a pasos agigantados, y lo
« haciendo sin receso. La aparicién de estrategias
hlicitarias aplicables a nuevos soportes, la tendencia
i disefios comunicativos basados en la creatividad,
amociones, la interaccion receptiva y la transmediali-
1l como la necesidad de controlar un entorno de
“r formacion, han provocado el replanteamiento
i dismo, la Publicidad y las Relaciones Publicas,
1 la aparicion de perfiles profesionales y mode-
HE jcurso alternativos en estos 4mbitos.

te libro se recogen reflexiones y experiencias de
ue racdiografian esta realidad, conscientes de
me Eﬂs en un fenomeno vivo y cambiante ante
mostrarse indiferente. En definitiva, se
eap ﬁrtaclane que persiguen la adaptacion de las
Eﬂmtmicativas a los nuevos tiempos, marca-

pal tE Pﬁr ¢l avance tecnoldgico y la crisis
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citario a través del entretenin
del receptor.

La movilidad y la eliminacion de lag barreras de es-
pacio y tiempo estdn condicionando también la labor
de los publicistas. El mobile advertising, a falta de pro-
bar su eficacia, esta abriendo el camino hacia nuevos
discursos, cimentados principalmente en la viralidad,
segiin recogen tanto Belmonte como Martinez Garcia o
Toledano. Beriain, Fondevila & Sierra, por su parte, for-
mulan una comparativa entre la publicidad de diarios
on line nacionales y extranjeros.

Pero en este escenario interactivo y multipantalla,
donde la informacion se nos escapa de las manos, es im-
prescindible controlar, mas si cabe, el mensaje, puesto
que la frecuencia de las consultas y el nivel de confian-
| internet han crecido de manera inconmensurable
o 4:’1* anos. En este sentido, Baroni & Merino
Im*llﬂﬂ: la informacion que encontramos en
ibre farmacos, si bien Gonzélez Peldez centra su
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Nl misma linea, pero desde otra éptica, Casal &
st puestan por la mediacion de las Relaciones Pu-
"bltcas como transmisores de informacion fiable e impul-
sores de una imagen positiva de organizaciones o enti-
dades. Asi, Porcu ofrece una aclaracién conceptual so-
bre lo que significa el término Comunicacién Integrada
Corporativa desde una perspectiva multidimensional,
mientras que Villagra y Robles intentan dar respuesta
a si las comunicaciones de marketing, inmersas en un
entorno multimedia, tienden hacia las comunicaciones
integradas de marca.

En relaciéon con las Redes sociales ¢ Mlel, tanto
Delponti como Monserrat-Gau plantean dos estu-
dios de caso que ponen el acent e dichas
redes como ha;; mienta de
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de vista mas paicologico, Vargas
1 liderazgo consciente en la
mﬂlame lo que ¢l Hama los

5 de atencion plena).

Eutﬂrcs que buscan un acon-
aplicarlc) a los nuevos tiempos.
_ ,5‘ ' pez, que afirma que la estrategia
ﬂt’i ¢n declive en la publicidad es-
se pregunta si la utilizacion de
[ia publicitaria es rentable hoy en
Al teresame la exposicion de Ramos
mminan la publicidad de la épo-
clon spafiola como espejo para plantear
5 del sistema publicitario; o la de
que s¢ remonta a los prlmeros anos
ﬁ% Hﬂ]lywood La aportacion de Rodri-
10 aporta novedosas técnicas para mejorar
slerlor de Espafa a través de la Publicidad.

'r mlﬂs han potenciado el lenguaje pu-
nocional en detrimento del racional, segin
1o Bobillo, v la aparicion de nuevos
%u* , como se describe en el capitulo
2 Sdez, Amiguet & Gonziélez Solaz.
1l ffgﬁe Ortepga & Becerra, se cuestio-
lidad laboral esta presente en la
aria, mientras que Barberd & Cues-
E.UU mmo referente. Y es que, como
lo de Rendon & Ortega Carrillo, trabajar
clon _*wf- las herramientas web 2.0 como
pueda dar interesantes frutos, en este

colaborativo entre dos culturas.
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arcin vernla encontramos una
e "’3% der minada cultura light,
leacton pe uulva. Y en el tra-
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la transdiscursividad Hevadas al ter I
artistica. ki -' A

El anélisis del discurso politico que pﬁaﬂﬂta Pardifas
o el grado de interaccién entre ciudadanos y parlamen-

tos a través de internet que miden Pineda & Castafie-
da también ponen de manifiesto que la comunicacion
persuasiva busca su horizonte en la interactividad, en
nuevas plataformas y en mensajes que emocionen. Y, en
medio de este universo, a veces desconcertante, los pro-
fesionales del Periodismo, la Publicidad y las Relaciones
Pablicas no podemos quedarnos de brazos cruzados.
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mpo de la Comumcacmn ha
nuevos disenos encaminados
Embiciosoe La Tecnologia ha
VOS caminos de comunicacion.
neramente en la innovacion tec-
i ﬁfldad de los disenos comuni-

l0fes comunicativas mas completas
Ji tm de Realidad Alternativa,
§ Iniciales en inglés: ARG.
ele ner al que participa, pero
| e erlencia, una ideolo-
' 'u rspec thva, estos juegos
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liheo, Comunteacion ¢ interactividad, tie-
como objetivo mostrar ante la Academia inves-
Heaclones orginales en el ambito de la docencia,
Innovacion e investigacion, aplicado principalmente
Jos campos de: Comunicacion, Sociologia, Tecno-
0 £ .__':iwlsu'ales y de la Comunicacion.

‘_ ul fin, tres editoriales, ACCI (Asociacion Cul-

;’:;;'{r‘.:n ul v Cientifica Iberoamericana), (Espana), Media
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XXI (Portugal) y Journal of alternative perspectives

iy

int & ¢ social sciences (Estados Unidos) han decidido
unar esfuerzos y editar en tres idiomas los capitulos
que ayudan a entender el nuevo panorama de la Co-

6 y de las Aulas en el siglo XXI.

T “siguientes capitulos constituyen los resulta-
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low de nuevos aportes dentro de la coleccion espa-
noli ‘Nuevo i-mpulso educativo’ a fin de que sean
expuestos mediante su difusion ante la Comunidad
clentifica especializada en el area tematica de la in-
novacion educativa y los nuevos espacios docentes.

~ Asimismo, constituyen un esfuerzo cientifico por
renlizarse en ellos un andlisis actualizado, critico y
villorativo a partir del estudio de las fuentes especia-
lzadas de informacion del drea disciplinar en la que

¢ desarrolla el estudio presente, tanto en formas
0o en contenidos.

Para cumplir los criterios de calidad con el nece-

1o celo, se ha constatado que los capitulos pre-
niados no han sido publicados previamente en su
Jrjliﬁ y (ue son, por tanto, originales, fruto de
nyestigacion 'y/a reflexion propia (para los de tipo
Wwayistico), ast como que nunca han sido postula-
08 ,@@traa:publlcacianes del tipo que fueren.

[imbién se constata que su publicacion ha conta-
con el cons entimiento de todos sus autores y el

autoridades responsables (tacita o explicita-
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