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BELLEZA, MUJER Y METAVERSO

M. Mar Martinez-Ofia y Ana M. Mufioz-Mufioz
U. de Disefio y Tecnologia y U. de Granada (Espafa)

La belleza femenina a lo largo de la historia ha sido construida y reconstruida constantemente; y
con ello, la propia identidad de las mujeres. Nos preguntamos entonces cuél serd nuestra futura
identidad dentro de un entorno virtual como es el metaverso. Un espacio irreal en un espacio virtual
compartido que incorpora realidad virtual (RV), realidad aumentada (RA) e Internet. Y para acceder
al metaverso es necesario poseer un avatar “El acceso a los metaversos se da después de la creacion
de un avatar por el usuario a través de la eleccién de innumerables opciones de composicion de la
apariencia (color de la piel, sexo, forma del cuerpo, vestuario y accesorios) que daran la sensacién
de insercion en la realidad virtual por la “corporizacion” del sujeto.” (Lévy, 2009 citado en GoOmes
y Araujo, 2012, p.882).

Los objetivos de nuestro estudio se basan en demostrar si a través de los avatares femeninos se
estandariza un nuevo ideal de belleza femenino, y si este contribuye a crear una identidad de
geénero.

Por todo ello, en el presente trabajo nos centramos en las imagenes de los avatares femeninas, ya
que seran las representaciones visuales de las mujeres en un universo irreal y ficticio. Se pretende
identificar las caracteristicas estéticas que se atribuyen y con ello establecer el canon de belleza
femenino y su relacion con la identidad, planteandonos si esto es real y si todas las mujeres se
sienten o0 no representadas en las estéticas e identidades que ofrece el Metaverso.

Para realizar la presente investigacion se va trabajar con diferentes metodologias, en un primer
momento a través de una profunda revision bibliografica se contextualiza el tema para
posteriormente con metodologia iconografica y semidtica, se aplica a una muestra representativa de
imagenes de avatares femeninos, donde se valoran diferentes variables para determinar las
caracteristicas del el canon de belleza femenino.

Se pudo comprobar que la realidad “irreal” de los avatares femeninos del Metaverso, presentan
determinadas caracteristicas estéticas que en la mayoria de las ocasiones no corresponden con la
realidad de las mujeres, y con ello también se establece una relacion de la estética femenina con la
identidad femenina.

Las conclusiones corroboraron la inicial hipétesis de que pervive una construccién y reconstruccion
del ideal de belleza femenino que no favorece la igualdad de género al establecerse un canon que se
asocia a una identidad en la cual no estan incluidas todas las identidades femeninas.
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