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Resumen

El proposito del presente trabajo de fin de grado (TFG) es analizar las estrategias
empleadas en la traduccion de titulos de producciones audiovisuales francofonas de
Netflix para ofrecer una perspectiva lo mas completa posible sobre las estrategias de
traduccion que se emplean en este contexto de estudio. Una de las motivaciones
principales del trabajo ha sido la carencia de estudios especificos sobre estrategias de
traduccion de los titulos de obras audiovisuales francofonas de Netflix. En el andlisis e
identificacion de las estrategias, se han tenido en cuenta estudios anteriores relacionados
con el tema y otras variables que pueden influir en el objeto de estudio. La seleccion de
titulos se ha centrado en producciones francofonas disponibles en Netflix, y se han
recopilado en la base de datos un total de 202 producciones audiovisuales. El andlisis se
ha realizado aplicando un enfoque cuantitativo y cualitativo, que han revelado
tendencias y patrones relevantes en las estrategias de traduccion empleadas en los
titulos de las producciones en funcion de las distintas variables. Con este estudio, se
pretende arrojar luz sobre esta cuestion a raiz de las conclusiones de los resultados
extraidos que desvelan un reiterado uso de la traduccion literal, la no traduccion y los

anglicismo puros, mostrando una severa falta de creatividad, en este ambito.
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1. Introduccidon

Ante una ausencia en este ambito de investigaciéon, que se suele centrar en
producciones angléfonas, el presente estudio abordard este aspecto a través de
las producciones audiovisuales francéfonas de Netflix, plataforma que no

escatima en este contenido.

1.1. Objetivos

El objetivo principal que el estudio pretende cumplir es el anélisis de estrategias
de traducciéon de producciones audiovisuales francéfonas de Netflix y
contextualizar sobre este aspecto, y aparte, se establecen otros objetivos, el
analisis del proceso de traduccién de los titulos, la recopilacién de una base de
datos con las producciones francéfonas de Netflix y las distintas variables que
pueden influir en el proceso de traduccién y el andlisis de tendencias en las

estrategias de traduccion de los titulos en funcién de las variables.

2. Marco tedrico

Para lograr los objetivos de este estudio, se debe introducir ciertos estudios

relacionados con el objeto de estudio que nos brindara un contexto del tema.

Existen pocos estudios especificos para la traduccion de titulos, la razén detras
de esto, segin Pascua (1994, 350) y Negro (2010, 1092), son los autores y los
motivos detrds de las traducciones, la productoras, distribuidoras y el equipo

de marketing que buscan la comercializacién del producto.

A pesar de esto, distintos investigadores proponen estrategias de traduccion
especificas para este ambito, entre las madas relevantes, introducidas por
Diaz-Cintas, la no traduccion (no traducir el titulo), transferencia fiel

(traduccién literal), la traduccién parcial (no traducir todos los elementos del



titulos) (Diaz-Cintas, 2003). Por otra parte, en este contexto, Negro presenta la
adaptacion (adaptar el mensaje a la cultura meta) y la creacion (hacer un
traducciéon desde cero que no estd relacionada con el titulo de origen)

(Negro, 2010).

Por otra parte, en el contexto de la traduccion audiovisual, Marti (2006: 82-84)
propone una serie de estrategias:amplificacién (agregar detalles adicionales),
calco (replicar un sintagma extranjera), la creacion discursiva (la creaciéon de
Negro), modulaciéon (cambio de enfoque), particularizaciéon (empleo de
terminos mas precisos), prestamo naturalizado (adaptado) y puro (no
adaptado), reduccién (eliminar elementos), traduccién literal (transferencia

literal de Diaz-Cintas), transposicion (modificar la categoria gramatical).

Netflix es la mayor plataforma de streaming del mercado y es la plataforma con
mdés suscriptores en Francia. Netflix ha producido multiples producciones

francéfonas, priorizando el género comico, el favorito entre los franceses.

3. Metodologia

3.1.1 Diseno modelo ficha de analisis

Para la realizaciéon de la ficha de andlisis, se ha empleado de referencia las
estrategias de traduccion de Marti y se ha afadido la no traduccién de
Diaz-Cintas (2003) y los anglicismo puros (términos ingleses no modificados)

dado que se ajustan a las exigencias del objeto de estudio.

3.1.2 Recopilacién de datos

La recopilacién de muestras se ha limitado a las producciones audiovisuales
francéfonas de Netflix, y se ha recogido la mayor parte de los datos de las

producciones mediante Filmaffinity. Los motores de buisqueda y filtros de la



plataforma no facilitaron la recopilacién, dando falsos positivos al mostrar

producciones no francéfonas.

3.2. Descripcion de la muestra

Una vez identificada la muestra, se afiadieron datos de diferentes variables y se

etiquetaron las técnicas de traduccién para cada caso, siendo un total de 202

producciones. La base de datos incluye:

Titulo de la obra y su traduccion.

El género.

Titulo secundario.

Ano de estreno.

Para series, nimero de capitulos y temporadas, para las peliculas,
duracion.

Productoras.

Pais de produccién.

Tipo de produccién.

Nombre y género de los directores.

Clasificacidon con estrategias, mencionadas previamente.

4. Resultados



Segiin los resultados, esta es la frecuencia de uso de las estrategias de

traduccion en la traduccion de titulos francéfonos:

Transposicién Anglicismo puro

. Amplificacién

Calco

. Creaci6n discursiva
Traduccién literal . 3 )
‘ Equivalencia dinamica

Modulacién

Reduccién No traduccién

Particularizacién

Préstamo puro // Préstamo naturalizado

Graéfica 1. Estrategias de traduccion. Fuente: Elaboracion propia

En la década de los 60, la estrategia de traduccién mdas empleada y la tinica fue
la no traduccioén, al igual que en la década de los 90 (42,8 %) y los 2000 (57,1 %).
Respecto a la traduccion literal, fue la estrategia de traducciéon més utilizada en
la década de los 60 (62,5 %), 70 (33,3 %), 80 (42,8 %), 2010 (39,1 %) y en la
actualidad (52,4 %). De igual forma hay que destacar la aparicién de los
anglicismos puros en la década de los 90 (7,1 %), y de su auge en 2010 (11,6 %) y
en la actualidad (11 %).

En el corpus se recopilan 59 series (29,2 %) y 127 peliculas que representa un
62,8 % del total. Los documentales constituyen el 8,4 % (17) vy los realitys shows
el 2 % del corpus

Por otra parte, las obras producidas por Netflix representan el 10,4 % del total.
Las obras audiovisuales no producidas por la plataforma son el 90,6 % del total.
Respecto al pais de produccién, la mayor parte producciones provienen de
Francia (90,1 %), las producciones del resto de paises francofonos representan el

10 % del corpus.

Las producciones que han sido dnicamente dirigidas por hombres representan
el 75,2 % del corpus y las producciones dirigidas tanto por hombres como por
mujeres, conjuntamente, el 8,4 % . Las producciones dirigidas tinicamente por

mujeres son el 13, 4 % del corpus.



El género de comedia destaca en el corpus, representando el 11,8 % del corpus,
en este género la estrategia de traducciéon mas empleada la traduccion literal
(55,1 %). De igual forma, las producciones de animacién son el 11,4 %, y
prevalece el uso de los préstamos puros (78,3 %) superando con creces al

préstamos naturalizados (21,7 %).

El andlisis revela que las producciones que tienen un titulo secundario

representan el 14,3 %, y el 72,4 % de los titulos secundarios estan en inglés.

5. Discusién y conclusiones

Como se ha podido observar en los resultados, la no traduccién es la tinica
estrategia de traduccién en las producciones de antes de los 60, que podria tener
su origen en que en esa época las producciones no se comercializaban tanto.
Aunque cuesta entender que en la década de los 90 y 2000 la no traduccién sea
la estrategia de traducciéon mas utilizada, puesto que en estas épocas la
globalizacién es mas relevante. Del mismo modo durante estas décadas, se
popularizaron mds los festivales de cine internacionales, los directores y
productoras buscaban promover la cultura francesa a raiz de este tipo de titulos.
Los festivales no fueron lo tnico que se popularizd, el cine de autor y las
producciones independientes se hicieron un hueco en la industria y la no

traduccion de titulos es una caracteristica de este tipo de producciones.

De igual forma, los anglicismos puros se utilizan por primera vez, segtn los
titulos del corpus, en la década de los 90 en la traducciéon de titulos y este
préstamo adquiere ain mds relevancia en la década de 2010 y en la actualidad
en menor medida. La gran mayoria de titulos secundarios estan en inglés. Esto
demuestra la influencia del inglés en la industria cinematografica, ademads, la
globalizacién también es un factor relevante en este contexto. No obstante, este
recurso no se observa en producciones de otros paises francéfonos, como
Canada y que podria tener su origen en el valor cultural que se asocia al titulo

de una produccién audiovisual.



La creacién discursiva, a pesar de no ser la estrategia de traduccién mas
empleada, es la mas polémica, y nos ha brindado traducciones como la de la
pelicula De ['autre coté du périph (Charchon, 2012) como Incompatibles. La
traduccion de esta pelicula no alberga ninguna relacién con el titulo original, sin
embargo, desvela otros factores de la trama, como las diferencias entre los

protagonistas.

Un aspecto inesperado que revela el andlisis es el limitado uso de la
equivalencia dindmica, estrategia que sirve para adaptar el texto de origen al
nuevo contexto cultural. Parece una estrategia légica y conveniente para este
contexto, sin embargo prevalece la traduccion literal en la traduccion de titulos.
En consecuencia, podemos observar traducciones calcadas, por ejemplo
Banlieusards (James, 2019) como Suburbanos, traducciéon que no captura las

connotaciones sociales de titulo de origen y no es idiomatica.

Por otra parte, los titulos de las producciones producidas por Netflix constan de
una gran variedad de estrategias, aunque la mds utilizada sea la traduccién
literal (42,8 %), también es relevante la creaciéon discursiva (38,1 %), y en menor

medida estrategias como la reduccién y la amplificacion.

Como se puede observar en los resultados, las producciones audiovisuales
francéfonas no francesas son una minorfa en el corpus (10 %) frente a las
francesas (90,1 %). Esto puede explicarse por el papel que tiene Francia como

uno de los lideres mundiales del mercado cinematografico.

Respecto al contenido disponible en la plataforma, sorprende la diferencia entre
obras dirigidas tnicamente por mujeres (13,4 %)y obras dirigidas sélo por
hombres (75,2 %). Estos resultados muestran las dificultades que enfrentan las
mujeres para alcanzar cargos de liderazgo en la industria cinematografica.
Ademas, cronolégicamente, la primera directora que aparece en el corpus es en

la década de los 80.

Los resultados también muestran que en el género de animacién, existe una
tendencia a la no traduccion causada por el uso de préstamos puros, ya que no

se adapta el nombre propio que aparece en los titulos. Normalmente, en el titulo



de las producciones de este género se suele emplear el nombre de los
protagonistas para que los infantes, ptublico al que suele ir dirigido estas

producciones, sepan en quien centrarse para seguir la trama.

Otro factor interesante del analisis es la estrategia de traduccién més utilizada
en la traduccion de titulos de producciones cémicas, la traduccion literal. Esto
altimo es sorprendente puesto que, en el género comico, se suele trasladar el
humor de la produccién del titulo, para lograr esto, a veces es necesario incluir
un juego de palabras o referencias culturales. En consecuencia, la traduccién
literal no puede lograr este traslado de tono. Ejemplo de ello encontramos
traducciones como la del titulo Happy Nous Year (Bellocq, 2022) que fue
traducida como Feliz afio nuestro. En este caso, no se ha trasladado el juego de

palabras y el titulo traducido pierde el matiz comico que tenia el original.

5. 1. Conclusiéon

En lo que respecta al cumplimiento de objetivos, se han etiquetado las
estrategias de traduccién utilizadas en cada produccion francéfona de Netflix y
se ha contextualizado. De igual forma, se ha revisado el proceso de traduccién
de los titulos, se han agrupado multiples producciones francéfonas de Netflix y
las distintas variables en una base de datos y se ha analizado las estrategias de
acuerdo con las distintas variables, por lo que se han cumplido todos los
objetivos. Este estudio ha utilizado estrategias de traduccién, en base a las
estrategias de Marti (2006), que no se suelen utilizar en este especifico ambito y
ha arrojado luz sobre este tema puesto que no se ha analizado en otros estudios.
Sin embargo, la muestra se limita a producciones francéfonas de Netflix, lo que
no representa el panorama completo. Para futuras investigaciones se podria
ampliar la seleccion de muestras a otras combinaciones lingiiisticas o a otras

plataformas de streaming, ofreciendo una visién mds amplia méas representativa.
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