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SEMBLANZA DE JULIO VALDEON

M.? Isabel DEL VAL VALDIVIESO

Recién iniciado el curso académico 1973-74, un joven catedritico de Historia
Medieval llegaba a la Universidad de Valladolid. Quienes entonces estdbamos en
ese Departamento le esperdbamos con expectacién e ilusién. Destacado discipulo
de quien habia ocupado hasta entonces esa cdtedra, el profesor Luis Sudrez
Ferndndez, gozaba ya de un prestigio asentado en su trayectoria docente y en sus
publicaciones, que ponian de manifiesto su gran valia profesional, su talante inte-
lectual abierto e innovador, y su dgil y brillante inteligencia. Todo ello convertia
el regreso a Valladolid de Julio Valdeén Baruque en un acontecimiento esperado y
esperanzador.

Tomé posesién de la catedra vallisoletana en noviembre de 1973. Era el final de
la dictadura, una época en la que la Universidad espafiola bullia en lo politico y lo
intelectual, en la que, no sin dificultades, nuevas corrientes empezaban a abrirse paso,
y en la que las actividades culturales eran también con frecuencia acciones reivindi-
cativas a favor de la libertad. En ese contexto su llegada a la Facultad de Filosofia y
Letras supuso un auténtico revulsivo, una entrada de aire fresco tanto en el plano
docente como en el investigador, que se dejé sentir mediante un hacer pausado, ama-
ble y respetuoso, pero innovador en los enfoques y en los caminos sugeridos.

El trabajo con el que ocho afios antes habfa obtenido el grado de doctor en esta
misma Universidad se enmarcaba en el estudio de los monarcas de la dinastia
Trastimara impulsado por su maestro. Precisamente Valdeén se ocupé del primero
de los reyes de esa dinastia, Enrique II. Como suele suceder a menudo con las tesis
doctorales, este primer trabajo marcé su trayectoria historiogréfica, en especial en el
sentido de centrar su investigacién en la Baja Edad Media, aunque en ocasiones tam-
bién se haya ocupado de etapas anteriores. A partir de ese punto, sin duda impulsa-
do por sus propias convicciones e ideas, iniciard una evolucién en el campo metodo-
l6gico y en el temdtico, que le llevard a prestar atencién a otros asuntos y a enfocar el
periodo estudiado desde otras perspectivas.
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fraccionabilidad de la inversién. Para él, las operaciones de compra, venta, inversjc
nes, no son algo estitico que se realiza una vez y se completa, sino que son algo din-.;-
mico en el tiempo y que puede cambiar varias veces en el transcurso del mismo,

La contribucién monetaria abarcaba toda la escala de posibles fortunas. Log capj
tales que figuran en estos enunciados oscilan entre los 20 ducados, los r'f*u?norf:s{J ;
3.000 ducados los mds cuantiosos, aunque nunca aparecen cantidades tan dispares f.‘l):
una misma compafiia. Encontramos aportaciones mds o menos homogéneas en Lta(_]a
caso, lo que no excluye el que siempre hubiese un socio principal®. Asi observamog
que el dinero aportado en estas compaiifas es similar en todos los casos, ¥ queé no sue-
len exceder el doble de la aporracién minima realizada, siendo la rentabilidad igual
para todos los socios. Considerando Ginicamente esta coleccién de problemas y aren-
diendo a que en la mayorfa de ellos se encuentra encre el 25% y el 87%, podriames
estimar una rentabilidad media del 5693,

Hubo también otros tipos de asociacién con un objeto especifico, es decir, que se
constituyeron con un fin concreto, y no para comerciar con cardcter general. En esta
coleccién, estos ejemplos nos conducen al mundo de la ganaderia y al cuidado de cier-
tas cabezas de ganado, encontrandonos siempre con la particularidad de que una per-
sona, el pastor, pone su trabajo —el cuidado de los animales— como contribucién clave
y fundamental a la compaiia, independientemente de que también pudiese colabo-
rar con capital, es decir, con sus propias cabezas de ganado. Era €él, quien en calidad
de socio, se hacia cargo del manejo del negocio durante el tiempo previsto para la aso-
cracién, cuatro o cinco afios, tiempo mds largo que el previsto para las compafifas con
dedicacién comercial, en las que la duracién, que dependia de la voluntad de los
socios, oscilaba entre uno y tres afios. No fue infrecuente, sin embargo, que se disol-
viesen antes de que expirase este plazo por causas de muy diversa {ndole3’.

3 Las aportaciones de 1.000, 2.000 o 3.000 ducados siempre aparecen en una situacién, y las de

40, 30 0 20 ducados también siempre en un mismo enunciado. Nunca una aportacion de 40 ducados se
combina con otra de miles.

36 Ver nota 33.

37 i ; ; 6
Los enunciados de los problemas recogen ejemplos de disolucién de las compaififas antes del fin

del plazo previsto (el mencionado de uno a tres afios), pero no analizan los motivos. Podemos pensar que
irfan desde el deseo de los socios de poner fin a la relacién o a causas de fuerza mayor como el falleci-
miento de alguno de ellos.

REDES DE COMERCIO GENOVESAS EN EL SUR DE
LA PENINSULA IBERICA: CIRCULACION MERCANTIL
Y TRANSFERENCIAS PRODUCTIVAS*

Adela FABREGAS GARCIA
Alberto GARCIA PORRAS
Universidad de Granada

La penetracién mercantil genovesa en la Peninsula Ibérica a finales de la Edad
Media es un hecho mds que conocido. Los ligures mantienen una presencia constan-
te en todos los estados que componen el panorama politico peninsular, construyendo
en la zona una red de contactos solvente y dindmica, que permite actuar de manera
coordinada y en un espacio econémico amplio, de manera que se optimice al maxi-
mo su actuacién, al hacerla interactiva con las dreas vecinas!.

Ello por supuesto no implica una hegemonia o dominio de este grupo sobre las
dreas en las que actdan. De hecho, las tendencias actuales de la historiografia se
esfuerzan por recomponer la dindmica de activacién econémica de los distintos espa-
cios peninsulares, evitando planteamientos proclives a ubicarlos en determinados
modelos de desarrollo jerarquizados y apostando por pautas de desarrollo polinu-
clear y por dindmicas de interaccién e integracion, que culminan en el ensamblaje de

* El presente trabajo es resultado del proyecto de Investigacién I+D del MEC titulado
«Transferencias de conocimiento tecnolégico aplicadas a la produccién cerdmica entre las 4reas islimi-
ca y cristiana durante la Baja Edad Media», (HUM2006-06210).

1 La bibliograffa disponible sobre la presencia genovesa en los mercados peninsulares es muy
amplia, de manera que ofrecemos algunos ejemplos de los trabajos mds recientes PETTI BALBI, Giovanna,
Negoziare fuori Patria. Nazioni e genovesi in eta medievale, Bolonia, 2005; GALLINARI, Luciano (a cura di),
Genova. Una «porta» del Mediterrdnes, Cagliari, 2005, 2 vols.; o que aborda la cuestién de manera gene-
ral. CHIAPPA MAURI, Maria Luisa, «Il commercio occidentale di Genova nel XIv secolo», en Nwova
Rivista Storica, 1973, LVII, fasc. V-VI, pp. 571-611; IguaL Luis, David y NAVARRO ESPINACH, Germdn,
«Los genoveses en Espafia en el trdnsito del siglo XV al XV1», en Historia, Instituciones, Documentos, 1997,

24, pp. 262-332.
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div A 5
an s:jjs dreas hasta entonces auténomas en una plataforma de mercado intepp,.
El reino nazari de Granada se incorpora perfectamente a esta dindmica

reollo. El proceso de activacion comercial y reorientacién de parte de la eco " <:1t‘sa~
Ik.l zona hacia este sector se pone en marcha seguramente con anterioricdad 1“?”‘“2( de
m.ur:xén del reino nazari como entidad politica, y estd en plena pmgresi(‘m‘d adcon5~
primeros momentos de su existencia®. Desde luego en el mismo tiene un :S 3 y
nitivo la dindmica interna de la sociedad nazari como formacion isl:imica;::vml E'ﬁ‘
nada respecto a férmulas existentes en la sociedad andalusi anterior: pero mO it
pode.mos obviar el importantisimo papel que juega la iniciativa de esr,os gru OTPUCO
cantllles extranjeros, absolutamente valiosos como agregadores de mercadéjs m o
CﬂttlllZflle’t‘S de procesos de reorientacidn productjvz:. A ellos y al tratamicnl‘:ot?)::»n
Elr;?er;c:lzado de estos aspectos dedicaremos nuestra atencién a lo largo de las proximas

Se ha dicho que el reino nazari, mds que sede de una comunidad mercani] 1en
vesa es espacio de actuacién sometido al control hegeménico de una sociedad geni:wem
concreta, la de la familia Spinola. Aun sin ALrevernos a ser tan tajantes en esta aﬁrm'sa
cion, desde luego si que podemos coincidir al identificar esta sociedad como predom‘f-
nante en el conjunto de la actuacién en tierras nazaries. Y, en todo caso, nos sirve d:
guia a partir de la cual articularemos nuestro discurso, al observar L’ému’organizun g
actividad en este reino nazarf y ¢6mo la proyectan en los espacios vecinos. Lo hurem;):
presentando una especie de foto fija, la que nos ofrecen los valiosos testimonios de um‘)

_ < la reiais volonialista, planteada respecto a la acruacién genovesa en la Peninsula Ihérica desde o
historiografia francesa, ha sido objeco de revisiones perigdicas q.ue han ido proponiendo nuevas t.‘rﬂ{tx' ue
LIL"IE cuestion pricticamente en todos los espacios objero de su acruacian, GONZALEZ JIMENEZ M-.a.nluetlS
«Genaveses en Sevilla (siglos XUL-XV)s, €n Actas del 1 Cologuio Hispano-italiam (19513). SeviTla wsj‘
pp- iJ_S-‘I 30; PEREZ Picazo, Marfa Teresa, LEMEUNIER, Guy, y SEGURA, P (eds.), I.)u,r'gm;z'.-!f.a! ',.-
D::[_:Iz.':.;/mr"m..“ La periferizacion ‘a"g'f Mediterrines Occidentat (55. X1.X1%), Aveas. Revista dé Cf{‘ﬂl"a‘.d.i Sociales,
(ILL:-:G%; }.:JI‘PI-J Dg (‘0(:\ José Enriqu&..«L‘l hilsruria medieval en Espafa: un balance historiogrifico

: : -1 )8]»; en \.\‘. Semiana de E l'f{f(ffﬂ.f Mm‘!r.z-u.’(-.r (celebrad en Estella, del 14 al 18 de_Julin de 1008),
1999, pp. 149-174: lGuaL Luis, David, «La emigracion genovesa haciz el Medirerrineo bajomedieval
Algunas reflexiones a pareir del caso espafiols, en GALLINARI Luciano (a cura di), Genora, Um.:
‘:.-‘Jrirf;r-.... val. I, pp. 295-328; Casapo ALONsO, Hilario, «E| comercio imt‘rnacimmi r-.lsrellu‘nn €n
t:cmpusl de Isabel la Carolican, en Awar dof Congreto Internacional Isabel Lo Catdlica (celebrady en
l’;rf(.-adn/:d—H;m'e{-;-_w—G ranada del 15 al 20 de noviemhre de 2004), Valladolid, 2007, vol. I.’pp. 631—683 )

} MALIPIL'A CUELLO, Antonio, «Dal Mediterraneo islamico al Mediterranco cristiano. 11 dominio del
bactpo occidentale nel Medirerraneo centrales, en D'ARIENZO, Valdo (1 cura di), Una cittg nel
.f%l.rdmmm:-a: POpulenta Salernum, Salerno, 2001, pp: 31-66; l"e\-uRl.il}As GARciA, Adela '«.Ajmen’a en el
slslem‘a de comercio de las repiiblicas italianass, en Actar &b las 1l Jornadas Ténicas :l!:' la Alvazaba de
Alwmerfa, Almeria, 2007, pp. 138-161. ’ . '

' Mavpica CukLio, Antonio, « Poblamiento, economia y sociedad del Reino nazari de Granadas,
en GONLALI_A Marnuel y Lopez De Coca, Jos€ Enrique (dirs.), Historia de Andalucia, Vi El Reing pazard
3l -;inmfamm de.fa nueva Andalucta, Barcelona, 2006, pp. 60-105; FABREGAS GARCIA, Adela. «La vida
ccondmica del Sultanato nazari en su vertiente comercials, en Actas del VII Cu/ur;m'p-dr .H.irmri:; Medieval
de Andalucta (en prensa), . )
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de los mis altos representantes de la comunidad mercantil genovesa en Granada a
mediados del siglo XV3 y miembro precisamente de esta familia Spinola.

La red de operadores, contactos e interlocutores a través de la cual esta sociedad
familiar organiza sus negocios en el interior del reino resulta conocida en sus trazos
esenciales. El vértice del organigrama estd representado por Francesco Spinola q.
Pietri, miembro sefialado de la familia y de la Sociedad que ha conseguido expandir-
se por los principales mercados europeos, del polo atldntico (Brujas, Londres) y medi-
terrdneo®. Se trata de un personaje muy destacado de la comunidad genovesa existen-
te en el reino nazari, a la cabeza de la misma y con contactos estrechos y directos con
la misma casa real nazari, a la que concede créditos y para la que actia como delega-
do comercial en el exterior. Todo ello y su capacidad econémica evidentemente le
confieren una situacién privilegiada, que no duda en aprovechar al maximo dejando
sentir su influencia y liderando negocios de alto nivel en territorio nazarf.

Para ello acude a toda una red de colaboradores directos destacados en los prin-
cipales puntos econémicos del reino, los grandes mercados y puertos, a saber, Milaga,
Granada, Almerfa y Almufiécar. Se trata de miembros de la propia familia o colabo-
radores estrechos ligados mediante contratos societarios, establecidos para tiempos y
operaciones determinadas, o bien de cardcter mds prolongado. Respecto a los prime-
ros, a los miembros de su propia familia, se trata generalmente de personajes de
menor relieve dentro del organigrama societario, caso de Agostino Spinola, que, a
través de una gestién técnicamente auténoma, en la que a su vez cuenta con colabo-
radores genoveses como Giovanni Judice, muy activo en el mercado de Almufiécar,
actua como interlocutor entre el gran hombre de negocios y el cuerpo mercantil indi-
gena. En cuanto a los colaboradores «externos», canalizan legalmente su actividad a
través de sociedades comanditarias mds o menos perdurables. Uno de sus colabora-
dores mis estrechos, Franco de Vivaldi, actda a través de sociedades de este tipo en
las que Francesco es el socio mayoritario.

A través de todos ellos va organizando su actividad y controlando y definiendo
sus bases de aprovisionamiento, centradas fundamentalmente en la compra y expor-
tacion de seda, frutos secos y azticar y en la venta en el mercado nazari de parios ingle-
ses en una buena parte de los casos.

Desde esta sélida estructura proyecta su actuacién hacia el exterior. Las conexio-
nes de tierras nazarfes con el resto de la Peninsula Ibérica resultan ser una practica
comun y bien atestiguada, sobre todo para dreas limitrofes, donde el sisterna genovés
parece tener su radio de proyeccién mds inmediato.

*  PETTIBALBI, Giovanna, «Le stracegie mercantili di una grande casata genovese: Francesco Spinola
tra Bruges e Malaga (1420-1456)=, en Serta Antigua ¢t Medievalia, 1997, 1, pp. 379-393 (recien-
temente reeditado en PETTI BALBI, Giovanna, Governare lu citta, Pratiche sociali e linguaggi politici o
Genova in eti medievale, Florencia, 2007, pp. 187-200); FABREGAS GARCIA, Adela, Un mercader Lenovés en
¢l reino de Granada. El libvo d cuentas do Agosting Spinola (1441-1447), Granada, 2002; y de la misma
autora, La familia Spinoka en el veino nazari de Granada. Comabilidad privada de Franceseo Spinola (1451-

1457), Granada, 2004,
¢ PETTI BALBI, Giovanna, Mercanti e nationes nelle Fiandve: i genovest in eta bassomedievale, Pisa, 1996.
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En buena medida este proceso de integracién de mercados peninsulares y del 4
del mediterrineo occidental incluidos e la orbita de influencia genovesa y que ;n-ea
vecha nuestro Spinola, se ve favorecida por la prdctica de l‘mveguc.ién de cﬂboraje‘ }:I’U-
organiza el sistema de intercambios genoveés en el Mediterrdneo occidental extre}nju:l
A través de este cabotaje, que consigue integrar los grandes sistemas de IIaVE'gaci? :
transocednica con una red de transportes ¥ comunicaciones maritimas mds res.trin ,in
das a dmbito regional, operan e interactiian los diversos centros de actividad genoffe-
sa en las costas meridionales de la Peninsula Ibérica (Cddiz, Sevilla, Milaga, Almer, -
Valencia) y de las costas septentrionales del Magreb (Ttnez, Honeyn, Buijfa, Ordn)

Se trata de sedes de comunidades mercantiles genovesas bien consolidadas, en lla
mayoria de los casos amparadas bajo la férmula institucional de un cnnsuludr‘; que
recoge a mercaderes con un radio de movilidad amplio a nivel regional e int'erna_
cional. Esta capacidad de actuacién queda suficientemente atestiguada en el caso de
Malaga, donde, a través del testimonio del manual de nave de Filippo de Nigro pre-
parado para el viaje en su barco de 1445, conocemos la red regional que ext?cnde la
sociedad Spinolas.

Asi, por ejemplo, queda garantizada la comunicacién con Ttnez. La capital
del reino hafsi aparece en estos momentos como la sede la comunidad genovesa
mds sélida entre las instaladas en el norte de Africa, llegando a actuar como cen-
tro coordinador de otras comunidades mercantiles genovesas instaladas en suelg
magrebi®, a través de las derivaciones familiares (Andrea y Vicinguera Spinola), o
mediante enlaces secundarios, como ocurre para el caso de Honeyn (AgOSti;lO
Spinola actda alli por mediacién de un hermano de su colaborador Jane
Marchono)t0.

Las conexiones con los mercados castellanos meridionales!! utilizan las vias
terrestres, aunque resulta muy frecuentado el recurso marftimo de conexidén Cadiz-

L]

7 HEERs, Jacques, «Génes et I'Afrique du Nord vers 1450: les voyages “per costeriam”», en
Anuariv de Estudios Medievales, 1991, 21, pp- 233-246. ,

8 CHiaPPA MAURI, Luisa, «Il commetcio occidentale di Genova...»; FABREGAS GARCiA. Adela
«Redes de comercio y articulacién portuaria en el reino nazarf de Granada», en Chronica Nm':; 2003—’
2004, 30, pp. 69-102. T

? PETTI BALBI, Giovanna, «Gli insediament] genovesi nel nord-Africa durante il ‘400», en
Rosirry, Gabriella ¢ Vitono, Giovanni (a cura di), Medioero, mezzogiorno mediterrdneo. Studi in onore di
Mario del Troppo. Enrapa Meditorinea, Quaderni, Nipoles, 2000, 13, vol. II, pp. 121-137, y de la misma
autora «Las ciudades maricimas iralianas y el noree de Africa en €poca medieval: relaciones politicas y
economicass, en TRILLO SAN JosE, Carmen (ed.), Reluciones entre of Mediterrdnes cristiano y el norte de Africa
el epoca medreval y moderna, Granada, 2004, pp. 17-51.

107 FABREGAS GARCIA, Adela, «Redes de comercio., . ». pp. 89-91.

"' VALDEON BARUQUE, Julio, «Las colonias extranjeras en Castilla: I1. Al sur del Tajo (Los italia-
nos en Andalucia en la Baja Edad Media)», en Annario de Estudios M edievales, 1980, X, pp. 487-503;
GONZALEZ JIMENEZ, Manuel, «Genoveses en Sevilla (siglos XIN-XV)e, enn Actas dol | Cologuio Hispano-lta-
/{ana (1983), Sevilla, 1985, pp. 115-130; HEERS, Jacques, «Los genoveses en la sociedad andaluza del
siglo Xv: Origenes, grupos, solidaridades», en Actas del Il Cologuio de Histaria Medieval Andaliza,
Sev.illa, 1982, pp. 419-444; No podemos extendernos sobre este argumento, por lo que remitimos a una
rectente y completa recopilacién bibliografica de Pacani, Gianluca, «Guida agli studi degli ultimi cin-
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Milaga. Esta combinacién de escalas resulta ser central en el sistema de navegacién
de cabotaje genovesa practicado en la zona. Cédiz y Sevilla son centros con los que
los genoveses granadinos mantienen contactos sélidos y constantes, tanto a través de
miembros de la propia red de negocios genovesa en el sur peninsular, como estable-
ciendo relaciones con operadores de la red mercantil local. Se trata de una intrincada
trama de conexiones, en las que, nuevamente, a través del lazo familiar, directo o
adquirido, o bien mediante vinculos contractuales de otro tipo, los grandes hombres
de negocios coordinan actuaciones y sondean los mercados vecinos, calibrando las
posibilidades de intervencién o expansién de sus propios intereses, o en todo caso la
oportunidad de negocios u operaciones de cardcter més esporddico. Sabemos, por
ejemplo, de las buenas relaciones que mantiene el Spinola granadino con la familia
Centurione, bien asentada en la Peninsula Ibérica a través de su actividad en los prin-
cipales centros de negocios, Valencia, Sevilla y la misma Granada2. En C4diz acuden
a los contactos familiares, que en el caso de Agostino Spinola es su propio cufiado,
activo en el drea Cddiz-Sevilla y perteneciente a la familia Lomellini. Este dltimo,
junto a colaboradores castellanos como Francisco de Morales, parece ser el soporte en
la zona de un mercader asentado en Sevilla, Jacobo Lomellino, aunque muy activo en
el drea nazarf a través de los contactos alli presentes (Agostino y Filippo Spinola y
Jane Marchono) y por supuesto ligado a los mercados septentrionales a través de otro
representante de la familia Spinola destacado en Londres (Rabelle), Tinez
(Costantino de Marinis) y la misma Quios (Lodisio de Fornaris).

La proyeccién mercantil de las bases genovesas en territorio nazari se desarro-
lla en todas direcciones, incluida también el drea catalano-aragonesa!. Y este espa-
cio resulta especialmente interesante, porque, a lo largo del siglo XV se constata un
proceso de intensificacién de los contactos y de progresivo deslizamiento del con-
trol comercial genovés hacia Levante, que se presenta como espacio de recepcién de
algunos de los nuevos programas productivos procedentes, posiblemente, de expe-
riencias previas muy positivas desarrolladas en tierras nazarfes, tal y como veremos
seguidamente. En realidad esta estrecha conexién entre las dreas granadina y valen-
ciana mantiene una tradicién consolidada, que podemos adelantar a finales del
siglo XIV y principios del siglo XV, segtin la documentacién Datini, y en la que el
puerto y mercado de Almerfa recupera su protagonismo como punto de contacto
entre ambas dreas.

quant’'anni sulle relazioni tra il comune di Genova e il regno di Castiglia, nel basso medioevo», en
GALLINARI, Luciano (a cura di), Genova. Una «porta..., pp. 213-225.

12 PunDo BUENO, Ildefonso, E/ gran mercader y la corte real del Renacimiento. La familia genovesa
Centurione (mercaderes, diplomadticos y hombres de armas) al servicio de Espasia, 1380-1680, Huelva, 2004,
pp- 37-60.

1" A mediados del siglo XV son muchos los genoveses asentados en tierras valencianas que actdan
en el mercado granadino. Véase IGUAL, David, «Valencia y Sevilla en el sistema econémico genovés de
finales del siglo XV», en Revista d'Historia Medieval, 1992, 3, pp. 79-116, e idem, «Italianos en la fron-
tera marftima nazari. La ruta de Valencia a Granada en el siglo XV», en Actas del Congreso La frontera
oriental nazari como sufeto histérico (s, Xi-xvi), Almeria, 1997, pp. 467-475.
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Se trata por tanto de una red de negocios sélida, por la que circulan bienes, nego-
cios, informaciones, personas e intereses cruzados. Y es una plataforma con vocacign
de continuidad y expansién, abierta siempre y en todo momento a la asimilacién de
nuevos espacios de mercado.

LA ACTUACION MERCANTIL GENOVESA COMO AGENTE DE REORIENTACION PRODUCTIVA

. Los puertos y mercados en los que actdian los hombres de negocios pueden resultar
asimismo observatorios de prospeccién y plataformas de penetracién de este drea de
proyeccién comercial, lo que propone un mapa final de actuacién enormemente amplio
y unas capacidades de intervencién en la economia de la zona mucho mds profundas,

Y es que la eleccién de un drea determinada como nuevo espacio de penetracién
mercantil viene dada por su interés como base de aprovisionamiento de algin ar-
ticulo especifico, como mercado de consumo con posibilidades de desarrollo 6ptimo
o bien por la confluencia de ambas circunstancias, en cuyo caso la zona se presentz;
como espacio de extraordinario interés. Se trata en todo caso de la confluencia en este
territorio de una serie de condiciones adecuadas para el ejercicio de la actividad mer-
cantil con un margen de beneficios suficiente para el operador extranjero y con la exis-
tencia de una serie de bienes que, en definitiva, son los que determinan el interés tlci-
mo por la zona. Buscan articulos muy especificos, relacionados con bienes de consumo
bésicos (alimenticios como cereales, frutos secos, sal o para satisfacer otro tipo de nece-
sidades, de vestido, iluminacién...), o con otros asociados al lujo (azdicar, especias, teji-
dos de calidad superior, delicados productos artesanales...). Y buscan unas circuns-
tancias 6ptimas de negocio, lo que implica la obtencién de los articulos objeto de su
deseo en unas condiciones econémicamente ventajosas, ligadas a la existencia de vola-
menes de produccién suficientes para cubrir su demanda, a la localizacién de produc-
tos que por su rareza o dificultad de elaboracién resultan exclusivos de la zona, o bien
debidas a la creacién artificial de unas condiciones ventajosas ligadas a concesiones fis-
cales o de cualquier otro tipo otorgadas por el poder politico de la zona.

Evidentemente los mercaderes, en la medida de sus posibilidades, van a intentar
reunir en un mismo espacio el nimero médximo de factores favorables a su actividad. Si
se da el caso de que gocen de unas condiciones politicas buenas, pueden impulsar el
establecimiento de ciertas actividades productivas en esta zona, con el objeto de conse-
guir articulos que hasta entonces han tenido que obtener de dreas menos propicias. De
ahi que se pueda hablar de los comerciantes y del comercio en una clave cualitativa-
mente diferente, la que los considera una vfa de estimulo para la creacién de nuevas
dreas econdémicas, favoreciendo la reorientacion especulativa de parte de las bases pro-
ductivas de aquéllas. Y de hecho no es una novedad la consideracién del mercado, y de
la presi6én constante que ejerce, como uno de los mds potentes agentes que condicionan
la estructura de secuencias tecnolégicas y de procesos productivos determinados'4.

14 Asi lo expresan con rotundidad, por ejemplo, CALEGARI, Manlio, «Nel mondo del pratici: molte
domande e qualche risposta», en Saper fare. Studi di storia delle tecniche in area mediterranea, Cagliati,
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El comercio genovés parece mostrarse particularmente activo desde esta perspec-
tiva y respecto a los espacios mediterrdneos incluidos en su 6rbita de influencia.
Desde luego su interés por crear, controlar y aprovechar nuevos espacios de mercado
se manifiesta con claridad en diversos momentos de la historia nazari, donde pueden
participar en la introduccién de producciones ya ensayadas, aprovechadas y de
demostrada rentabilidad en otras dreas. Del mismo modo el espacio nazar{ puede lle-
gar a convertirse en plataforma de transmisién de ciertas producciones a zonas limi-
trofes sujetas también a la influencia econémica ligur.

El aztcar de cafia es uno de estos ejemplos. De comercializacién controlada
exclusivamente por capital genovés en el reino de Granada y con una rentabilidad
fuera de toda duda en su colocacién en los mercados europeos, los genoveses no
dudan en apoyar su introduccién en nuevos espacios productivos, quizds mds abier-
tos al redimensionamiento de esta actividad hacia férmulas de cultivo mds inten-
sivas. Agotada o nunca culminada la posibilidad de una implicacién directa del
capital genovés en la produccién de aziicar nazari, no dudan en embarcarse en esta
nueva faceta como productores alld donde se les permita. Asf ocurre en las vecinas
tierras del Algarbe portugués, donde desde 1409 nos los encontramos explotando
tierras plantadas de cafias!®; y cémo no en las recién colonizadas islas Canarias y de
Madeira, donde aparecen mercaderes genoveses entre los primeros propietarios de
las plantaciones azucareras que abren la historia productiva de las islas'. Y no son
los Gnicos casos de introducciones de la cafia de azicar ya en su facera de mono-
cultivo en los que se adivina su intervencién. Nuestra misma costa granadina, zona
de origen de la actividad cafiera peninsular, es escenario de su redimensionamien-
to como cultivo extensivo a manos de mercaderes genoveses inmediatamente des-
pués de la conquista castellana'’.

El caso de la seda es mas llamativo, si cabe. Desde una primera fase de produc-
cién en al-Andalus de tejidos de seda de alta calidad, que circulan en la Europa del
siglo X a un nivel equiparable a los tejidos orientales, se pasa en época nazari a un
negocio de exportacién de materia prima de calidad media, muy demandada en
FEuropa para la elaboracién propia de tejidos en la naciente industria sérica, italiana,
principalmente. Esta seda nazari pasard a convertirse en uno de los articulos mds
demandados del mercado de aprovisionamiento granadino, al tiempo que disminuye

2004, pp. 9-33; NAVARRO ESPINACH, Germdn, «El arte de la seda en el Mediterrdneo medieval», en En
la Espafia medieval, 2004, 27, pp. 5-51, espec. p. 6.

15 S1LvA MARQUES, Joao Martins da, Descobrimentos portugueses. Documentos para a sua bistdria, Lisboa,
1944, 1(1147-1460), p. 217, doc. 208.

16 VIERA, Alberto, «A Madeira e o mercado do agicar. Séculos XV-XVI», en Histéria do Agricar. Rotas
¢ mercadns, Funchal, 2002, pp. 55-89, espec. pp. 59-69. Respecra a Gran Canana, las venras de propie-
dades al genovés Bautisea Riberol para producir azicar son cumplida muesera de ello. Archivo General
de Simancas, Registro General del Sello, 1488-X1, fol. 8, pE LA Rosa OLIVERA, Leopoldo, «Francisco
de Ribetol y la colonia genovesa en Canarias», en Anuario de Estudios Atldnticos, 1972, 18, pp. 0 1-198.

17 BIRRIEL SALCEDO, Margarica M*, «La produccion azucarera de la Andalucia meditersinea, 1500-
1750w, en Producciin y comercio del aziicar de cafia en dpoca presdustrial. Actas del 111 Seminario Internacional
de lz Cafia de Aziicar, Granada, 1993, pp. 101-139.
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notablemente la circulacién de tejidos de seda. Sin embargo lo mds curioso e
esta 1'.ndustria volverd a Granada, a lo largo del siglo xvi1, de la mano precisfmi il
de 12.1 iniciativa genovesa, con el concurso técnico de la experiencia valenciana y:mfnw
vertida en una industria de la seda dedicada a la produccién de tejidos de tercic -
lo'®, La adecuacion a NUEVOS pardmetros productivos resulta ser tr:iumaitica h-u[:-;PEI
punto de generar querellas en el sector productivo reacio a adoptar Férmllla‘-; r -
dentes a incrementar la productividad!9. e
. ‘Se.rmm de casos que ilustran la plena integracién de los cerritorios nazarfes en |
dindmica comercial en que estd embarcado Occidente en estas primeras fases de dresal1
rrollo capitalista. Su presencia Y su participacién en los procesos de reorganizacion dJ;
€spacios ecgm?micus, bien como drea transmisora de experiencias productivas, o bien
€0mo espacio receptor de nuevas actividades integradas en este cuadro internacional
son c'oncl}lyentes respecto a la situacién del reino en momentos ya muy avanzados de’
su hlstona‘ econémica. Pero no aclaran qué ocurre en los primeros tiempos de g
mcorp/orgaén a esta plataforma de desarrollo econémico. No reflejan de qué modo v.
€hl que circunstancias se produce esta integracion, )
La cuestién atn sin resolver es ésra. ¢Es objeto ella misma, ral y €COmo se presu-
me, de.un proceso de reorientacién productiva liderada por los intereses del gran
comercio europeo? Y si esto es efectivamente asi, cudles son las circunstancias y los
dmbitos concretos en que ésta se produce? No debemos olvidar la complejidad de up
fenémeno de este tipo, ni las consecuencias que puede tener. Sin embargo en los
aspectos mds complejos vinculados con la restructuracién de todo el sistema produc-
tI:\:O del drea, podemos hablar, por ejemplo, de la necesidad, inexcusable, de adquisi-
cion qc conocimientos tecnolGgicos adecuados para desarrollar la nueva actividad. E|
estudio, precisamente, da esre aspecto ligado a cierto tipo de producciones “S0Spe-
chosas» de haber sido objeto de esca reorientacion especulativa, nos puede ayudar.
Rastrear e identificar estos procesos de transferencia productiva y sobre todo el inte-
rés econémico subyacente que se podria definir en dltima instancia como agente de difu-
$16n y de creacién de nuevas dreas econémicas, resulta ser en muchos casos una empresa
dificil, por no decir imposible. No siempre hay una declaracién de intenciones abierta-
mente expresada en este sentido, ni se disefia un programa calculado en su mds minimo
detalle. En este sentido debemos atender mds a indicios que llaman nuestra atencién que
a realidades objetivamente presentadas. Las declaraciones acerca de Ja existencia de pro-
cesos de transferencia productiva son practicamente inexistentes, y en muchos casos

[ ' NAVARRO Espivach, Germdén, «La seda entre Génova, Valencia y Granada en época de los Reyes
Catélicos», en Actas del Congreso «La frontera oriental nazars como sufeto histérico (ss. XI1-XV1)», Almerfa
1997, pp. 477-483. ‘ ’

1" Materializadas en la actitud reacia de los granadinos a incorporar la yariedad arbérea de «morus
albas (motera), mis delicada pero de crecimiento mas ripido y por tanto mayor producividad, para ali-
mentara los gusanos de seda. Lopez e Coca, José Enrique, « “Morus nigra” vs “Morus alla” en la seri-
cultura medicerrinea: el caso del reino de Granada (siglo XVI)», en ARALDL, Gabriella (4 cura di) L.(- vie
del Meditervaneo, Tdee, womini, oggetti (secolf X1-xv1). Arri del convegno tenuto a Génava, 1994 G‘énuvu
1997, pp. 183199, B |
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tanto la introduccién de una nueva tarea en una zona determinada como, sobre todo, la
adopcién y asimilacién de procedimientos técnicos que hicieran viable esta produccién
no quedan reflejados, en gran medida porque son resultado de una préctica empirica y
no de la mera transmisién de un caudal informativo. De manera que en muchos casos
s6lo es detectable a partir de la constatacién fehaciente de traslados o establecimientos
de personal especializado en el 4rea de recepcion como resultado de movimientos migra-
torios?, o bien a través de la verificacién material de los cambios introducidos y de los
avances experimentados en la elaboracién del objeto. El rastro material de muchos de
estos articulos que viajan es inexistente, ya que eran bienes perecederos, mds all4 de las
constataciones textuales de su existencia y uso comercial.

Sélo la fortuna de un atesoramiento ha permitido que lleguen hasta nosotros
algunos de estos objetos, por asi decirlo, fosilizados, privados de todo el caudal infor-
mativo que podia aportar el contexto en el que surgieron. Se han conservado articu-
los que estuvieron vinculados, cuando no inmersos completamente, en este amplio
proceso de distribucién comercial, y ademds en un volumen considerable, lo que nos
permite aportar nuevos datos en el proceso de reconstruccién de estas redes.

Uno de estos articulos «rastreables» es la cerdmica, en concreto la cerdmica de
lujo, que sabemos integrada dentro de las redes de comercio medieval, Los andlisis
fisicos y quimicos realizados sobre el soporte cerdmico pueden aportar informacién
precisa y directa acerca de los lugares en donde fueron elaborados estos materiales y
las técnicas empleadas para ello. A partir de los resultados arrojados por estos estu-
dios podemos constatar posibles caudales de transferencias técnicas entre distintos
territorios y centros productivos. Estos procesos de transferencia de conocimientos
técnicos no son mds que el reflejo del contexto econémico y comercial del momento.

LOS COMERCIANTES LIGURES Y LA CERAMICA NAZARS.
INTERVENCION ECONOMICA Y TRANSFERENCIAS TECNICAS

En esta ocasién vamos a presentar un caso muy especifico relacionado con una
produccién de cerdmica de lujo nazari, la llamada «loza azul y dorada». El escudio
relacionado con la misma estd atn sélo esbozado y falto todavia de una investigacién
mucho mis rigurosa, pero resulta ya ilustrativo de lo que puede ofrecer un trabajo
abordado desde esta perspectiva. Hay que aclarar que no es ni mucho menos el caso
mds relevante para la economfa general de la zona, y por supuesto no es definitivo
para este proceso de integracién. No conviene sobrevalorar el papel de la cerdmica en
los flujos comerciales. Y sin embargo ofrece una serie de caracterfsticas y elementos
que aumentan enormemente su importancia.

0 CaLEGArl, Manlio, «Nel mondo del pracici...», p. 22, El proceso ha sido mostrado claramente
respecto a la emigracion de sederos de Lucca hacia Venecia y Bolonia, Mova, Lucd, «Linduscria della
setd o Lucca nel rardo Medioevo: emigrazione della manodopera e creazione di una rete produrriva a
Bologna & Venezian, en La seta in Enropa, sece. NUI-XX. Istituto di Storia Econamica Franceseo Datind,
Florencia, 1993, pp. 435-444.
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En primer lugar resulea ser el caso mds temprano de transferencia productiva en
que se ve involucrado el reino nazari. Por otro lado es un caso muy claro aplicado a
este reino de introduccién de un nuevo segmento productivo, el de una cerdmica de
lujo, en el que se vislumbra con una cierta claridad el concurso de intereses mercan-
tiles. Por Gltimo parece mantener una secuencia de progresién de procesos de trans-
ferencia productiva y técnica hacia nuevas dreas, en este caso la valenciana?!.

La cerdmica nazari fue elaborada en los centros alfareros del drea islamica
peninsular desde mediados del siglo XIII y hasta finales del siglo XV. Al poco
tiempo de quedar constituido este pequefio reino, la produccién cerdmica de lujo
salida de sus talleres presentaba unos atributos especificos (algunas formas pecu-
liares junto a ciertas decoraciones, como la basada en trazos azules y dorados) que
le permitieron ser reconocida con facilidad?2. Se trataba de una reputada pro-
duccién cerdmica esmaltada y decorada con trazos azules y «reflejos dorados»
resultado de un complejo ciclo productivo. La decoracién que presentaba era una
novedad en la ya prestigiosa produccién cerdmica andalusi: sobre un fondo blan-
co se distribuyen una serie de lineas realizadas con azul de cobalto, acompafiadas
a veces de trazos negro de manganeso, y acabada la superficie con franjas doradas.
Esta nueva vajilla acab6 por convertirse en la mds caracteristica del reino, la que
lo representaba en muchos rincones de Europa. Hasta el momento se ha constata-
do su presencia en puertos ingleses, Paises Bajos, Portugal, sur de Francia y
Peninsula Italiana?3.

El interés que esta produccién ofrece en el discurso que venimos siguiendo se nos
va revelando a través de una serie de preguntas, cuyo planteamiento nos sirve de guia
y cuyas respuestas, no estdn siempre cerradas, aunque ya si perfiladas.

¢ Quiénes producen esta cerdmica en Granada?

La documentacién escrita nos indica que se fabricaba cerdmica esencialmente en
las grandes ciudades del reino durante el periodo de mayor esplendor de la dinastia
nazari, en la franja central del siglo XIV. En particular Mélaga emerge como centro

2l GARCIA PORRAS, Alberto, «Transmisiones tecnoldgicas entre el drea islimica y cristiana en la
Peninsula Ibérica. El caso de la produccién de cerdimica esmaltada de lujo bajomedieval (ss. XIII-XV)»,
en CAVACIOCCHI, Simoneta (ed.), Atti XXX VII Settimana di Studio Relazioni economiche tra Europa ¢ mondo
istamico. Sece. XINI-XVIII, Florencia, 2007, pp. 827-843.

22 Estudios generales sobre esta cerdmica decorada nazari en FLORES ESCOBOSA, Isabel, Estudio pre-
liminar sobve loza azul y dovada nazari de la Alambra, Madrid, 1988, y FLORES ESCOBOsA, Isabel, MUNOZ
MARTIN, M.* Mar, DOMINGUEZ BEDMAR, Manuel, Cerdmica hispano-musulmana en Almeria: loza dovada y
azul, Almeria, 1989; Garcia PORRAS, Alberto, «La cerdmica espafiola importada en Italia durante el
siglo XIV. El efecto de la demanda sobre una produccién cerdmica en los inicios de su despegue comer-
cial», en Archeologia Medievale, 2000, XXVII, pp. 131-144.

23 GARCIA PORRAS, Alberto, «Una aplicacién del SIG en el estudio de la distribucién de hallazgos
cerdmicos. La cerdmica espafiola importada en Italia durance la Baja Edad Media», en GARCiA PORRAS,
Alberto (ed.), Informdtica y Arqueologia Medieval, Granada, 2003, pp. 149-179.
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productor renombrado?4. En cuanto a Almerfa, los resultados de algunas interven-
ciones arqueoldgicas y hallazgos casuales confirman también su produccién de loza
dorada?. Falta, sin embargo, un dato absolutamente fundamental. Se conocen los
barrios en los que se elaboraba cerdmica dentro de las ciudades nazaries, y se han
encontrado algunos vestigios de actividades alfareras en ellos, pero por desgracia en
ningin caso pueden identificarse estos talleres con la produccién de loza dorada. La
elaboracién de este tipo de piezas precisaba de unas estructuras especificas de reduci-
das dimensiones, que, por el momento, no han sido identificadas.

Hay, sin embargo, algunos indicios que consideramos importantes al respecto y
que se refieren en.concreto a la ciudad de Granada.

Por un lado debemos dirigirnos a la propia Alhambra, ciudad palatina que inclu-
ye 4reas productivas vinculadas directamente a la casa real nazari y donde se localiza
una zona de produccién artesanal dedicada a la produccién cerdmica®®. Por el
momento no podemos confirmar qué tipo de cerdmica se producia en aquellos
hornos reales, pero ya es revelador el hecho de que el entorno directo de la casa real
nazari, la misma ciudad real nazar{, dedique una parte importante de su espacio a la
produccién cerdmica, que es en si misma una produccién orientada a entrar directa-
mente en una dindmica de intercambio comercial.

Los indicios que encontramos en la misma ciudad de Granada apuntan también
en la misma direccién. En la capital de este pequefio reino existfa un barrio de una
gran extensién, al Sur de la ciudad, denominado rabad al-Fajjarin o arrabal de los alfa-
reros, bien provisto de agua y con yacimientos de arcilla préximos, donde se ha podi-
do documentar el establecimiento de una industria alfarera para época medieval y
moderna. Estos emplazamientos artesanales se encontraban englobados dentro de las
murallas de la ciudad, si bien en una posicién descentrada. A pesar de ello, los descu-
brimientos recientes en las proximidades de estos molestos centros artesanales nos
vuelven a vincular de manera clara a los reyes nazarfes con la produccién cerdmica.

En concreto en las excavaciones arqueolGgicas realizadas en las huertas del Cuarto
Real de Santo Domingo, a escasa distancia de estos talleres, han salido a la luz los res-
tos de un amplio y complejo conjunto palacial perteneciente a la corona nazari que

24 Son varios los testimonios de observadores contemporineos que aluden a su importancia. Al-"Umari,
por ejemplo, sefiala que Malaga se distinguia por su «loza dorada, cual no se encuentra semejante» (CODERA,
Francisco, «Libros drabes adquiridos por la Real Academia», en Boletin de la Real Academia de la Historia,
1893, XXIII, p. 452). Ibn Batuta indicaba que «en Mdlaga se fabrica la vajilla admirable y se exporta desde allf
a los mds vemotos paises» (IBN BATTUTA, A través del Islam, trad. FANJUL, Serafin y ARBOS, Federico, Madrid,
1981, p. 76). Ibn al-Jatib afirmaba igualmente, refiriéndose a Milaga, que «/o dorado de su vajilla hace que
todos los pafies se la disputen, hasta la cindad de Tabriz» (SIMONET, Francisco Javier, Descriprion del reino de
Granada, sacado de los antores drabes, Granada, 1872, p. 5).

25 FLorEs EscoBosa, Isabel, MUNOZ MARTIN, M.* Mar, LIROLA DELGADO Jorge, «Las producciones
de un alfar isldmico en Almeria», en Argueologia y Territorio Medieval, 1998, 6, pp. 207-239; FLORES
EscoBOSA, Isabel, «La produccién de loza dorada en Almeria», en Azti XXX Convegno Internazionale della
Cerdmica, Florencia, 1998, pp. 187-194.

26 TORRES BALBAS, Leopoldo, «Cerdmica doméstica de la Alhambra», en al-Andalus, 1934, 11,
pp- 387-388 y FLORES ESCOBOSA, Isabel, Estudio preliminar..., p. 19,
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hasta entonces se conocia parcialmente, debido a que uno de sus elementos m4s pre-
eminentes, la gubba, habia llegado pricticamente inalterada hasta nosotros?’. E| cop.-
junto quedé integrado dentro de la ciudad, en una posicién descentrada dentro de
una de las dreas de expansién nazari que muestra desde sus inicios una marcada coq-
dicién agricola, y muy préxima a determinadas actividades artesanales.

Esta asociacién espacial entre edificios pertenecientes a los primeros reyes naza-
ries, ya sea la Alhambra como el Cuarto Real, y actividades econémicas de cardcter
agricola y artesanal, como las alfarerfas, no hace mds que sefialarnos las estrategias
adoptadas por la nueva dinastia en el campo econémico®®. Estrategias que pasaban
por el estimulo de determinadas producciones con una marcada derivacién comercial,
entre las que se cuentan las actividades alfareras. Estas actividades presentaban un
marcado interés comercial y propagandistico. Y es en este punto en el que intervi-
nieron los agentes comerciales ligures.

¢ Por qué?

La descomposicién del Imperio Almohade provoca la constitucién de pequefios
reinos levantados por dinastias familiares en la regién mediterrdnea. La dinastia naza-
rf es una de ellas. Las necesidades de consolidacién de su estructura econémica y la
legitimacién politico-religiosa de éste y de los demds nuevos reinos fueron acucian-
tes desde el momento mismo de su fundacién. Las estrategias politicas de los monar-
cas, asi como la deriva religiosa del reino muestran claramente los esfuerzos realiza-
dos por la dinastfa por legitimar y consolidar desde sus inicios este reducido reino.
Por lo que se refiere a las estructuras econémicas, este pequefio reducto isldmico se
ve implicado, es arrastrado como parte inseparable de todo un sistema de equilibrios
y relacién de fuerzas que se estd constituyendo en el drea del Mediterrdneo occiden-
tal y que se incluye en una dindmica econémica de crecimiento y expansién genera-
lizada. Por cuestiones de estrategia politica ya parece, desde su creacién, un reino
abocado al comercio, obligado a asumir como via de supervivencia politica la utili-
zacién de su potencialidad como espacio de desarrollo comercial.

El reino nazari no tiene mds opcidn, como no la tiene ninguno de los estados del
drea, que ser un mercado. Es una realidad comprendida y asumida por el poder naza-

27 GARCIA PORRAS, Alberto, MUNOZ WAISSEN, Eva, «Un espacio singular de la ciudad nazari de
Granada. El Cuarto Real de Santo Domingo», La cindad nazari. Nuevas aportaciones desde la Arqueologia,
Granada, 2006 (en prensa).

28 1.6rez DE COCA, José Enrique, «Granada y la ruta de poniente: el trifico de frutos secos (siglos
XIV-XV)», en MALPICA CUELLO, Antonio (ed.), Navegacion maritima del Mediterrdneo al Atldntico, Granada,
2001, pp. 149-177; Marpica CUELLO, Antonio, «La expansién urbana de la Granada nazari y la accion
de los reyes granadinos», en Homenaje al profesor Angel Barrios Garcia, Salamanca, 2007, pp. 133-153;
FABREGAS GARCIA, Adela, «Actividad comercial de los reyes nazarfes y su implicacién con los repre-
sentantes del gran comercio occidental a finales de la Edad Media», en Studia Historica, 25. 2007,
pp. 171-190.
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i como unica via de supervivencia, no sélo geopolitica, y un camino por el cual debe
de conducir al resto de la sociedad nazari. La necesidades de legitimacién y de biis-
queda de una acertada estrategia econémica que asegurara su supervivencia acucié a
los monarcas nazaries desde el principio.

Asi, sabemos, desde el punto de vista econémico, de la intervencién temprana
de esta casa nazari en direccién a un apoyo explicito, que podria llegar a consti-
tuirse en una participacién directa en ciertas actividades productivas, particular-
mente rentables a nivel especulativo, y por tanto comercial, o especialmente inte-
resantes a otros niveles,

Es clara la faceta del soberano granadino como hombre de negocios a nivel inter-
nacional, y su recurso pata ello a intermediarios genoveses, con los que establece una
relacién particular a titulo individual. Pero no acaba aqui la vinculacién de los reyes
nazaries con la actividad comercial que anima econémicamente su pequeifio reino. En
los Gltimos tiempos se viene replanteando toda la organizacién productiva del reino
para dar mayor cabida al papel asumido por el Estado en la reorientacién especulati-
va de ciertos sectores del mundo agricola nazari. Y lo cierto es que hay indicios s6li-
dos que apuntan en esta direccién. De hecho la explotacién especulativa del patri-
monio fundiario de la casa real nazar{ se documenta en la misma ciudad de Granada
y en otras zonas del reino.

La cerdmica, en especial la de lujo, como es el caso de la «loza dorada», es una acti-
vidad artesanal que revela desde bien pronto su utilidad, de cardcter meramente econd-
mico, al tratarse de un articulo demandado fuera de los limites del pequefio reino, y res-
pecto a su proyeccién simbélica del poder, que la puede utilizar como elemento propa-
gandistico, a nivel oficial o en la esfera privada, como signo de distincién social.

El peso de esta actividad y de las ganancias que pueda reportar en el conjunto de
la economia comercial del reino es minimo, sobre todo frente a los grandes articulos
del comercio internacional nazari. Y sin embargo parece claro que los monarcas naza-
ries observaban con buenos ojos el establecimiento de esta industria preciada, a par-
tir fundamentalmente de su vocacién propagandistica. Esta no es extrafia a las cos-
tumbres andalusies, pues asi la emplearon algunas dinastias que precedieron a los
nazarfes®”. Es muy probable que los nuevos monarcas nazaries buscaran elementos de
representacién, y una produccién cerdmica preciada, asociada directamente a la
dinastfa reinante, podia ser uno de ellos. Las ultimas investigaciones al respecto y,
como hemos sefialado, la ubicacién de algunos talleres granadinos en las proximida-
des del entorno del poder nazari, podrian apuntar hacia esta hipdeesis.

Por otro lado puede favorecer enormemente la difusién de su mensaje a través de
la vocacién comercial de estos materiales. Una primera aproximacién a la distribu-

29 Esta funcién propagandistica se le ha otorgado a la preciada cerdmica «verde y manganeso» de
época califal (BARCELO, Miquel, «Al-mulk, el verde y el blanco: la vajilla califal omeya de Madinat
al-Zahra», en MALPICA CUELLO, Antonio (ed.), La cerdmica altomedieval en el sur de al-Andalus, Granada,
1993, pp. 291-301) y del mismo modo se ha interpretado la cerdmica esgrafiada elaborada en el Levante
durante la época almohade (ACIEN ALMANSA, Manuel, «Cerdmica y propaganda en época almohade», en
Arqueologia Medieval, 1993, 4, pp. 183-191).
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ci6n de estos materiales nos sitiia rdpidamente sobre la cuestién a través de la obser-
vacién de un detalle: mientras presenta una amplia distribucién externa que parece
mostrarnos una produccién muy sélida, su modesta aparicién en los contextos ar-
queolégicos del reino nazari nos habla de una desviacién prioritaria de esta produc-
cién hacia el exterior.

Con todo ello se muestra de manera cada vez mds clara la predisposicién mds que
favorable por parte del Estado nazari a adoptar un tipo cerdmico de los que circulan con
éxito en esos momentos por el Mediterrdneo occidental y hacerlo suyo hasta el punto de
conseguir una identificacién clara de la pieza con la procedencia de la misma, que remi-
ta directamente alld donde llegue al pequefio reino isldmico. En realidad se puede hablar
en cierto sentido de un instrumento de representacién exterior. Para ello necesitan de la
ayuda externa, necesitan de los agentes de comercio que estdn dirigiendo el proceso de
integracién del reino nazar{ en el sistema de comercio internacional.

¢ De dinde proceden los modelos cerdmicos originales?

Durante mucho tiempo, se ha pensado que con la simple imitacién de los mode-
los importados podia ponerse en funcionamiento una nueva produccién cerdmica.
Actualmente, una vez que han podido conocerse con mds detalle las complejas técni-
cas que deben adoptarse para iniciar una nueva produccién, se ha llegado a la con-
clusién de que sélo con un trasvase efectivo del caudal técnico en el que se basa la
misma, cuando no de los mismos alfareros que la estaban llevando a cabo, puede esta-
blecerse con garantfas de éxito una nueva produccién artesanal, en este caso cerdmi-
ca®. Los procesos de transferencia de técnicas implican la movilizacién de una serie
amplia de recursos.

En el caso de nuestra cerdimica azul y dorada, la técnica empleada para su reali-
zacién es compleja. Algunos segmentos del ciclo productivo eran conocidos, como el
tercer fuego para la realizacién del dorado, ya empleado en los centros andalusies del
sureste peninsular al menos desde el siglo XII; otros, como la utilizacién del azul de
cobalto, debieron de adoptarse de otras producciones cerdmicas precedentes o con-
temporaneas.

Con anterioridad al surgimiento de la cerdmica nazari «azul y dorada» circula-
ban por el Mediterrdneo distintas series productivas que empleaban el azul proce-
dente del cobalto. Entre las mismas destaca la cerdmica denominada «cobalto y man-
ganeso» elaborada en el drea septentrional tunecina, con un repertorio que alcanzarfa
un éxito comercial considerable, especialmente en distintas 4reas de la Peninsula
Italiana3!.

50 (GELICHI, Sauro y BERTI, Graziella, «Trasmissione di tecnologie nel medievo: tendenze e linee di
recerca attuali», en Atti XXXII Convengo Internazionale della Cerdmica, Florencia, 2001, pp. 23-41.

3L GaRcia PORRAS, Alberto, «Los origenes de la cerdmica nazari decorada en azul y dorado», en
Atti XXXV Convegno Internazionale della Cerdmica, Florencia, 2003, pp. 52-63.
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Los andlisis comparativos entre ambas producciones se encuentran en un estado
inicial, el del estudio de los esquemas y motivos decorativos. Pero ya un trabajo de
este tipo pone claramente de manifiesto las vinculaciones existentes entre estos dos
repertorios cerdimicos. A grandes rasgos se puede confirmar que los esquemas deco-
rativos utilizados en la cerdmica tunecina parecen identificarse también en las pri-
meras cerdmicas azules y doradas elaboradas en los talleres granadinos??. De hecho la
asociacién estilistica entre los grupos ornamentales de Tnez y los granadinos es muy
clara, mucho més evidente cuando se analizan ejemplares concretos que portan estas
decoraciones. Asi pues, la configuracién de una nueva forma de hacer cerimica en
Granada, que surge de manera stibita a finales del siglo XIII o principios del X1V, y
que ademds aparece con todos sus recursos técnicos, formales y decorativos perfecra-
mente configurados, no puede entenderse si no se toma en consideracion la importa-
cién de un saber artesanal que en nuestra opinién puede proceder de tierras tuneci-
nas, donde ya existia una s6lida produccién que habia alcanzado un éxito comercial
considerable. ;

La distribucién internacional de la cerdmica tunecina fue muy amplia. Los tra-
bajos realizados al respecto en Italia estdn muy avanzados y nos presentan un cuadro
bastante preciso de este proceso de importacién de piezas empleadas tanto en la deco-
racién de fachadas y campanarios de iglesias, como en dmbitos domésticos. La
Toscana fue uno de los territorios mis permeables a la entrada de estos materiales,
aunque no faltan las constataciones en otras regiones como Liguria y Cerdefia. En
Toscana el proceso de importacién de este tipo de mareriales ha quedado delimitado
cronolgicamente con gran precisién, ocupando una estrecha horquilla cronoldgica
que va desde finales del siglo X11 hasta la primera mitad del siglo X111, Esta cronolo-
gia coincide en gran medida con la aportada por los otros dos contextos analizados,
aunque en el caso sardo parece confirmarse que las importaciones superaron la barre-
ra de la mitad del siglo X111, En estos contextos las cerimicas tunecinas decoradas con
trazos de cobalto y manganeso coincidieron con las elaboradas con dorado en el sures-
te de al-Andalus a partir precisamente de estas fechas®.

Y es que respecto a la nueva produccién nazari en azul y dorado, los andlisis de
dispersién de hallazgos nos permiten confirmar que las piezas halladas en Iralia se
concentraron igualmente en las mismas regiones (Toscana, Liguria, Cerdefia e inclu-
so Venecia), dando la impresién de que sustituyen a las precedentes tunecinas, ya que
presentan una gama cromdtica similar®4,

32 GARCIA PORRAS, Alberto, «Transmisiones tecnolégicas...», p. 833.

3 BERTI, Graziella, TONGIORGI, Liana, I bacini ceramici medievali delle chiese di Pisa. Quaderni di
Cultura Materiale, Roma, 1981; BERTI, Graziella y TONGIORGI, Liana, «Ceramiche a cobalto e manga-
neso su smalco bianco», en A#ti 'V Convegno Internazionale della Cerdmica di Albisola, Albisola, 1972,
pp.- 149-182; BERTI, Graziella, «La ceramica cunisina “a cobalto e manganese” in Toscana», en Azti
XXXV Convegno Internazionale della Ceramica di Albisola, Florencia, 2003, pp. 89-102; HoBART, M.,
PORCELLA, Francesca, «Bacini ceramici in Sardegna», en A#t XXVI Convegno Internazionale della
Cerdmica di Albisola, Florencia, 1993, pp. 139-160.

34 GARCIA PORRAS, Alberto, «La cerdimica espafiola importada...», pp. 133-135.
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¢ Como llega hasta aqui?

Esta Gleima cuestién queda sin respuesta por el momento, Las circunstanci

as
concretas del trasvase tecnolégico, de los conocimientos empiricos necesarios para

producir aqui unas piezas evolucionadas a partir de unos originales ya de £ran éxiro
en el mercado mediterrineo, nos son adn desconocidas, aunque trabajamos en esey
direccion.

Por el momento no podemos ofrecer rastros definitivos de este trasvase de capi-
tal técnico y humano de unas zonas a otras, a pesar de que hemos de confiar en la s
tencia del mismo. Sin embargo sf que podemos seguirle la pisca gracias al rascro pre-
vio que dejan de manera mucho més tangible quienes preceden estos movimientos,
los mercaderes, que son los que abren nuevos espacios de interés productivo a partir
de sus propios programas comerciales.

De hecho no es una novedad anunciar que muchos de los procesos de transmj-
sion tecnoldgica, de transferencias de técnicas, de produccién y de artesanos mis-
mos, es precedida y auspiciada por unos intereses mercantiles claramente favorables
a la ampliacién de ciertos segmentos productivos muy rentables como bienes de
comercio.

En realidad, como en tantos otros ¢asos, no podemos afirmar que fueran los
comerciantes ligures quienes controlaron su comercializacién internacional, aun-
que desde luego estdn implicados en la misma, seglin testimonios fehacientes de
ello. El hecho de que el mayor volumen de estos materiales decorados con azul
procedentes de Tinez se concentraran en esras regiones italianas, nos permite
suponer que fueron los agentes comerciales italianos, y en concreto, aunque no
exclusivamente, los genoveses, los que controlaran la distribucién de estos pro-
ductos por el Mediterrineo Occidental, asi como parte del mercado tunecino. Ya
hemos visto al inicio de esta exposicién las conexiones sélidas sobre las que se sus-
tenta la actuacién genovesa en los territorios hafsies y nazaries, de manera que
podemos hablar no sélo de sélida presencia genovesa en ambos mercados de mane-
ra general, sino presentar actuaciones coordinadas de ctertos grupos o mercaderes
en ambos mercados. Por otro lado, dados sus estrechos vinculos con la casa real
nazari, podrfamos llegar a proponer un grado de implicacién mds alro que el de
su mera participacién puntual en el proceso de introduccign de la cerdmica de lujo
nazari en los mercados internacionales, aquellos que curiosamente la acogen junto
a los modelos tunecinos y a los que parecen sustituir gradualmenre, Ya hemos
visto c6mo esta produccién alcanzé un alto reconocimiento en los circuitos comer-
ciales bajomedievales y sabemos que la Liguria fue un espacio especialmente per-
meable a la entrada de estos productos.

Acttian en este negocio como lo hacen en cualquier otro trifico que ofrezca posi-
bilidades de rentabilidad suficiente a sus 0jos y aunque sea una actividad secundaria
1o podemos dudar de su existencia.

Ya hemos visto de manera muy resumida su participacién activa en otros proce-
sos de transferencia productiva, y no tiene por qué no ocurrir lo mismo con esta pro-
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duccién cerdmica nazari. De hecho sabemos de la determinacién claramente favora-
ble por parte de las autoridades nazaries a la orientacién de una parte de su economia
hacia las actividades comerciales. En este sentido el concurso y a colaboracién geno-
vesa, que se presenta como la mds sélida y temprana conexién comercial de los gra-
nadinos, puede resultar determinante.

CONCLUSIONES

La aparicién de esta nueva actividad artesanal en el reino nazari de Granada no
puede entenderse como simple resultado de la casualidad. Existe una voluntad, firme,
de ponerla en marcha, y unas motivaciones claras que sostienen esa voluntad. Se trata
a todas luces de una cerdmica de naturaleza suncuaria, ideada, producida y adoprada
desde el primer momento con la intencién de satisfacer una demanda muy determi-
nada, destinada posiblemente a cubrir ciertas necesidades de representacién de la casa
real nazari y a satisfacer una demanda exterior de articulos de lujo. ‘

Consideramos que la conjuncién del estimulo desde los poderes nazaries r?c'ién
constituidos, junto a los conocimientos del mercado aportado por sus nuevos ullanlﬂns
comerciales ligures estin en la base del establecimientos de esta nueva produccién
cerdmica y del proceso de transferencia de conocimientos téenicos que ello acarreé. La
vinculacion de los espacios productives agricolas y artesanales con los propios de la
Corona parece senalarlo con claridad.
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