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Capitulo 8
A la vez que siembra la felicidad, aleja el
dolor. Emociones, publicidad y sociedad
de consumo en Espaiia, 1900-1936
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Resumen

En este trabajo se estudian las estrategias publicitarias empleadas por los anun-
ciantes y publicitarios espafioles a lo largo del primer tercio del siglo XX, coin-
cidiendo con la modernizacién del sector y la recepciéon de la técnica publici-
taria moderna. El estudio se enfoca particularmente al analisis de los anuncios
que apelaban al estimulo de todo tipo de sentimientos y emociones, como la
vanidad, el hedonismo, el goce, la alegria o la felicidad, y muestra el alto grado
de sofisticacion que alcanzé la publicidad gréafica en Espafa en este periodo.

Palabras Clave: Publicidad; Anuncios; Emociones; Felicidad.

1. INTRODUCCION

Durante el primer tercio del siglo XX, tuvo lugar en Espana la
recepcion y difusion de las técnicas propias de la publicidad comer-
cial en sentido moderno, de la mano de las cuales, y coadyuvado por
las transformaciones econdmicas y sociales registradas a lo largo del
periodo, se consolidd y modernizé el sector publicitario espafol. De
una parte, se lanzaron todo tipo de bienes y articulos de consumo,
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