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* Esta presentación ha sido utilizada en la última edición del
Máster Andaluz de Educación Ambiental 1 (2022‐23), dentro del
módulo de Comunicación.

* Incluye una serie de propuestas para la identificación de las
características y tipología de los canales utilizados en la transmisión
de la información ambiental, por parte de los medios de comunicación
(Educación Ambiental Informal).

* Se acompaña de ejemplificaciones y sugerencias para su análisis crítico.

* Al final de la presentación se proporcionan los enlaces utilizados y se
incluyen algunos comentarios a la misma.

1 https://www.uma.es/master‐en‐educadoreducadora‐ambiental/



¿Qué interrogantes nos planteamos aquí?
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Introducción



Objetivo general

Queremos mostrar algunas técnicas de 
selección y análisis de la información 
ambiental presente en los medios de 
comunicación de masas, para su uso 
crítico entre la ciudadanía y, en su caso, 
elaborar alternativas.
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Introducción



Posibles 
implicaciones
para el
Educador 
Ambiental
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Introducción



Algunos datos
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Introducción



Ecobarómetro de Andalucía 2022
https://www.juntadeandalucia.es/medioambiente/portal/acceso‐rediam/ecobarometro‐de‐andalucia/ecobarometro‐de‐andalucia‐2022
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Introducción
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Introducción
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Introducción



2020

Introducción
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1. ¿A través de qué medios reciben los 
ciudadanos la información 
ambiental de que disponen?
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1. ¿A través de qué medios reciben los ciudadanos en general la información ambiental de que disponen?
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Introducción



MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN

SOCIAL
EDUCACIÓN

Formal

según medios 
e intenciones

Informal No Formal

Periodismo
Ambiental

Periodismo

constituye 
una profesión

a través de

Educación
Ambiental

en actitudes hacia el M.A.

PrensaInternet

como

TV

puede adquirirse

1. ¿A través de qué medios reciben los ciudadanos la información ambiental de que disponen?
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Mapa conceptual de los contenidos que vamos a abordar

Educomunicación



1. ¿A través de qué medios reciben los ciudadanos en general la información ambiental de que disponen?
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1. ¿A través de qué medios reciben los ciudadanos en general la información ambiental de que disponen?
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1. ¿A través de qué medios reciben los ciudadanos en general la información ambiental de que disponen?
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1. ¿A través de qué medios reciben los ciudadanos en general la información ambiental de que disponen?
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APIA (España, 1995)

Asociación nacional
(Francia, 1969)

colectivo
profesional

Aumento 
progresivo y 
heterogéneo

experimenta

generalmente 
ligado a

Catástrofes o 
acontecimientos 
internacionales 

como
Palomares (1966)

Precedentes
lejanos

(Nanook el 
Esquimal, 1921)

surge

Prensa y radio

a través de

Cine y TV

evolucionando

Internet

y actualmente

1. ¿A través de qué medios reciben los ciudadanos...

Divulgación y EA en los 
Medios de Comunicación
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 http://www.elmundo.es/ciencia/2016/01/15/5697a7ee226
01dc2088b4607.html

 https://novaciencia.es/palomares-la-secreta-
experimentacion-humana-con-plutonio/
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Consecuentes de 
Palomares 



2. ¿Cómo es dicha información?
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2. ¿Cómo es dicha información?



Las redes sociales constituyen un bucle de información, no
siempre veraz, ideologizado y subjetivo, así como muy 
dependiente de la retroalimentación (me gusta /no me gusta; 
seguidores; viralidad...) 21

¿Qué nos aportan los Medios de Comunicación?

Filtran la realidad

Construyendo un modelo  de esa realidad y  
fijando una agenda de opinión pública

En un flujo unidireccional de información 
desde el medio al consumidor

Que se ha hecho bidireccional por la 
irrupción de Internet y los nuevos canales de 

información

Medios de 
Comunicación

Receptor

Receptor Emisor

2. ¿Cómo es dicha información?
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El legado de Félix Rodríguez de la Fuente

El poder de los medios en EA

2. ¿Cómo es dicha información?



ECOLOGISMO Medios de 
Comunicación

Comunicación

La simbiosis
Ecologismo‐
Medios de 

Comunicación

23

2. ¿Cómo es dicha información?
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2. ¿Cómo es dicha información?
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Los medios incluyen en sus agendas muchos temas, pero no otorgan a todos 
la misma relevancia. Desde un punto de vista cuantitativo, la investigación 
sobre cómo de importante es un tema para un determinado medio debería 
analizar tres aspectos de su cobertura: 
(a) el volumen, que se refiere a la cantidad y extensión de las noticias; 
(b) la frecuencia, es decir, la distribución temporal y su posible relación con 
determinados hechos noticiosos; 
(c) y la ubicación, entendida como el medio en que se publican y su lugar 
dentro de cada medio. 

Base de datos: “MyNews”

¿Qué puede investigarse cuantitativamente sobre los Medios de Comunicación?

2. ¿Cómo es dicha información?

https://www.mynews.es/hemeroteca-digital/



¿cómo se presenta preferentemente
la información ambiental que recibimos?
Pero ¿cómo se presenta preferentemente
la información ambiental que recibimos?

Como suceso

Superficialmente

Ideológicamente

Con preferencia 
por lo lejano

2. ¿Cómo es dicha información?
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Negativo-
catastrofistamente

O sensibleramente

https://verifica.efe.com/el‐elefante‐y‐el‐cachorro‐de‐leon‐un‐montaje‐que‐vuelve/



Ejemplos de testimonios que avalan algunas de las 
afirmaciones anteriores

2. ¿Cómo es dicha información?
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Ideológicamente

Con preferencia por lo lejano

Negativo- catastrofistamente

Superficialmente

2. ¿Cómo es dicha información?
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León, C. (2013). Periodismo, comunicación y cambio climático. Salamanca: Ed. Comunicación Social . CC: Cambio Climático



¿A qué dificultades se enfrenta?

La deficiente
formación profesional

Las rutinas
profesionales

La escasa 
colaboración

con los científicos

La escasa
formación de
los receptores

Las líneas
editoriales

2. ¿Cómo es dicha información?
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La deficiente
formación profesional

Y los periodistas, ¿qué opinan?

2. ¿Cómo es dicha información?

León (2013)  30



Érase una vez el cambio climático… 
Breve historia de un relato que cambió en el verano de 2022

https://theconversation.com/erase‐una‐vez‐el‐cambio‐climatico‐breve‐historia‐de‐un‐relato‐que‐cambio‐en‐el‐verano‐de‐2022‐190922

Pero también es una 
comunicación que evoluciona
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3. ¿Cómo debiera ser?
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3. ¿Cómo debiera ser?



¿Cómo creemos que debería ser?

Colaborando científicos y periodistas

Enseñando a utilizar críticamente la información por parte 
de los escolares y los ciudadanos en general

Cambiando la forma de presentar los contenidos: 
lenguaje asequible, interpretativamente, diferenciando opinión 
de evidencias, con antecedentes y consecuentes, soluciones, 
actores, contexto, etc.

Recuperando el entorno próximo como fuente de información
ambiental

Reclamando una apuesta de los medios por esta información:
“a los ciudadanos también se les puede educar el gusto”

Apostando por un “periodismo de investigación”

El
 m

en
sa
je

El
 re

ce
pt
or

3. ¿Cómo debiera ser?
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4. ¿Cómo la podemos categorizar? 
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4. ¿Cómo la podemos categorizar? 



Esperanzador
/catastrofista

Un primer intento de categorización 
de la información ambiental

Mensaje

Tratamiento
Descriptivo

/interpretativo/ 
“opinativo”

Contexto
lejano/próximo

Como suceso
/proceso

4. ¿Cómo la podemos categorizar? 
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(Elías et al., 2017)
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¿Cómo diferenciar entre Descriptivo
/interpretativo/ “opinativo”?

4. ¿Cómo la podemos categorizar? 



Noticias

Infantiles

Documentales

Tipología

Publicidad

Según el medio 
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TV

38



TV

39



TV

40



41

1er ejemplo



TV
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TV

43



TV
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Canteras en El Padul
(Granada)
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Medio analizado
Prensa, TV...

Datos
Título, nombre del medio, fecha y página o dirección URL

TV https://secure‐embed.rtve.es/drmn/embed/video/4575747

Dimensión Descripción Justificación del análisis

Actitud Promueve (o no) la concienciación y capacitación para la acción 
a favor del medio

Organizaciones Da protagonismo (o no) a las organizaciones ambientalistas

Medio Posee (o no) una línea con una orientación ideológica definida 
y/o vinculada a intereses económicos evidentes

Mensaje Catastrofista / esperanzador: presenta un panorama negativo 
con tintes sensacionalistas / presenta iniciativas o soluciones a 
los problemas ambientales

Complejidad Se presenta la información de un modo descriptivo / 
interpretativo / como opinión. Se hace de un modo simplificado 
/ complejo. Se muestran las causas y las consecuencias.

Precisión Incluye (o no) errores desde el punto de vista científico

Contexto Próximo / lejano. Se muestran (o no) los actores que 
intervienen (sociales y ambientales)

Evolución Se trata de un suceso sin antecedentes y consecuentes / o de 
un proceso en el que se muestra la evolución en el tiempo

46

Actividad. Completar esta ficha

Apellidos............................................................................ Nombre................................. Universidad......................................

TV



Reportaje

Noticia

Turismo

Publicidad

Tipología

47



Reportaje
(1998)

Prensa

48



Prensa

49

Infografía



20 años después

Prensa

50



Prensa

Noticia

51



Turismo

Prensa

52



Publicidad

Prensa

53

No arrojes nada, 
no hay 

Resulta que no lo sabíamos, pero de las plantas petroleras de la compañía Shell 
no sale contaminación sino multitud de florecitas. Lo que Shell quería decir con 
esta campaña publicitaria es que el CO2 producido en sus plantas se utilizaba 
para “hacer crecer flores” y que los residuos de azufre producidos se empleaban 
para fabricar hormigón. Pero la realidad es que sólo algo menos del 0,5% de 
sus emisiones de CO2 eran inyectadas en invernaderos en el momento de la 
campaña y que la cantidad de residuos de azufre empleados para fabricar 
hormigón  era un porcentaje muy pequeño. Además, mientras que estas bonitas 
flores salían de sus chimeneas, la petrolera Shell  ha derramado un millón y 
medio  de toneladas de petróleo en Nigeria en los últimos 40 años. Pero no lo 
olvidéis, Shell se preocupa por el medio ambiente.
https://lamamapachama.wordpress.com/2013/12/05/el-greenwashing-o-publicidad-
verde-enganosa/



La utilización de 
la prensa

Prensa
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Cuadro 1.

4º. Construye una infografía



Ejemplo de infografía

55



PLANTILLA DE EVALUACIÓN DE MEDIOS DE COMUNICACIÓN DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LA 
EDUCACIÓN AMBIENTAL

Referencia: prensa (título, nombre del medio, fecha y página o dirección URL)
Tratamiento de la información: mensaje (esperanzador/catastrofista); tratamiento (contexto lejano/próximo; 
como suceso/proceso; descriptivo/interpretativo/opinativo) 
Contenido de la información: probar las “6 W’s”.

* https://politica.elpais.com/politica/2018/04/20/actualidad/1524223258_103979.html (Cuando el que contamina no paga)

Referencia* Enfoque de la información
(justificado)

Contenido de la información
(justificado)

Lectura 
comparativa**

Mensaje Tratamiento Quién Qué Cuándo Dónde Por qué Cómo

Prensa

Ficha de análisis de prensa

56

**Lectura comparativa
Comparación de medios de comunicación. Identificar analogías y diferencias entre la noticia anterior la que
sigue a continuación:
http://www.elmundo.es/andalucia/sevilla/2016/04/25/571e630e46163fa8708b45b2.html

Lectura creativa



Internet

Búsqueda de 
información

Expresarse
(redes sociales)

Concienciar/
manipularComunicarse

(correo electrónico)

Tipología
según objetivos

Internet 
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Internet 
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Internet 
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Noticias ambientales

Facebook

Twiter

#EA26

Internet 



Ficha de análisis de youtube
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5. ¿Podemos ayudar a utilizarla 
críticamente por los ciudadanos?
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5. ¿Podemos ayudar a utilizarla críticamente por los ciudadanos?



¿Cómo usar los 
medios de 

comunicación?

5. ¿Podemos ayudar a utilizarla críticamente por los ciudadanos?

63

Integrándolos en la

Educación Formal, no Formal e Informal

Actividades 
específicas

mediante

Alfabetización ambiento-
audiovisual

para conseguir una

Identificación, categorización y
análisis crítico de la 

información

a través de la

Elaborando información propia

y en su caso



“quien crea que es demasiado pequeño e insignificante para 
influir, nunca ha dormido con un mosquito en la habitación” 

(Anita Roddick, en Peacock, 2006, p. 61)

Para cambiar comportamientos individuales y sociales

5. ¿Podemos ayudar a utilizarla críticamente por los ciudadanos?
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Referencias:
Ampliación webgrafía
•https://www.youtube.com/watch?v=hPgJj2vx5Qk (Accidente de Palomares)
•http://www.treecreativity.com/2012/01/publicidad‐abusiva‐productos‐naturales.html (Publicidad abusiva) 
•https://www.youtube.com/results?search_query=ejemplos+de+anuncios+publicitarios+en+televisi%C3%B3n+enga%C3%B1osos+so
bre+protecci%C3%B3n+al+medio+ambiente (Publicidad engañosa)
•https://www.elmundo.es/andalucia/2019/10/01/5d93196421efa00d3b8b45f2.html (Dimite el presidente de la Sepi por la causa de 
la mina de Aznalcóllar)
•http://www.planetainteligente.elmundo.es/eco/el‐periodismo‐ambiental‐no‐culpa‐a‐las‐personas‐intenta‐aportar‐
soluciones?follow=1 (Periodismo Ambiental)
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Categorías Ejemplos
Naturaleza Microcosmos (1996), El oso (1988), Alas de sobrevivencia (2001), Planeta azul (2003), Misterios del 

océano (2005), Los reyes del ártico (2007), Tierra, la película de nuestro planeta (2007), Chimpancés 
(2012), Ártico 3D (2012), Oceans: Our Blue Planet (2018), La guarida del lobo (2019).

Ser humano‐naturaleza Nanook, el esquimal (1922), Hombres de Aran (1934), Dersu Uzala (1975), El hombre que plantaba 
árboles (1987), Gorilas en la niebla (1988), Planeta Libre (1996), Grizzly Man / Hombre oso (2005), El 
camino salvaje (2007), Wolf (2008), La vida de Pi (2012), Kon Tiki (2012); México pelágico (2014), El 
olivo (2016), El faro de las orcas (2016), El capitán fantástico (2016), Semesta. Las islas de la fe (2018), 
Storm Boy (2020), Una vida en nuestro planeta (2020), Sogni di grande nord (2021).

Sociedad‐naturaleza Trilogía Qatsi, Koyaanisqatsi, Powaqqatsi y Naqoyqatsi (1982, 1988 y 2002), Pepenadores (1988),
Baraka (1992), Génesis (2004), Paisaje transformado (2006), Los cosechadores y yo (2000), La caza 
(2014), El Reverendo (2017), La mentira verde (2018), Veins of the world (2021), As bestas (2022).

Crisis ambiental La corporación (2003), La pesadilla de Darwin (2004), Una verdad incómoda (2006), ¿Quién mató al 
carro eléctrico? (2006), La última hora (2007),  Hielo en llamas (2007), Planeta tierra: informe final 
(2007), Comprar, tirar, comprar (2011), Food Inc. (2008), The Cove (2009), El niño y el mundo (2013), 
Un mundo azul (2020).

Mundo catastrófico o 
pos‐apocalíptico

Cuando el destino nos alcance (1972), Blade runner (1982), Cartas de un hombre muerto (1987), Hijos 
del hombre (2006), 2012 (2009), La carretera (2009), El día después de mañana (2004), En la luna 
(2009), Prometeo (2012), Oblívion (2013), Interestelar (2014).

Sustentabilidad Los sueños (1990), el cortometraje Binta y la gran idea contenido en la cinta En el mundo a cada rato 
(2004), La toma (2004), Alamar (2009), Wall‐e (2008), La abuela grillo (2009), Home (2009), Avatar 
(2009), La tierra prometida (2013), La sal de la tierra (2015), Mañana (2015), El niño que domó el 
viento (2019), Besa la tierra (2020) 

Cineteca
Fuente: ampliado de Ramírez‐Beltrán (2016)
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Un ejemplo

El Cambio Climático  (CC) 

visto desde internet: una 

evaluación de sus 

características científicas y 

didácticas

Tamara Pérez Nieto 

Internet 
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• Identificar las ideas previas sobre CC descritas a través de la 
bibliografía.
• Analizar cómo se presenta el CC en la prensa digital y en YouTube.
• Contrastar si existe relación entre la información que ofrecen esos 
medios y las ideas previas mantenidas por la sociedad.

Objetivos

Internet 
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1. Aumento del calor por una barrera invisible
2. Mayor entrada de energía por el agujero de la capa de ozono
3. Emisiones de tráfico e industrias como únicas responsables del CC
4. El efecto invernadero como un fenómeno artificial
5. Desconocimiento sobre la naturaleza de los problemas provocados por el CC
6. Confusión sobre las estrategias de mitigación de los problemas
7. Confusión entre tiempo y clima
8. No se comprende el funcionamiento del efecto invernadero

Algunas creencias sociales sobre el CC

Internet 
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Plantilla de evaluación de las noticias de prensa digital

Plantilla de evaluación de vídeos de YouTube

Internet 
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Análisis de las categorías de evaluación de los diferentes periódicos 
digitales (N=156)

Internet 
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Periódico Número de comentarios Índice relativo de 
comentarios por noticia

El Español 4 0

El Confidencial 75 4

20 Minutos 200 8

La Vanguardia 184 4

El Mundo 513 18

El País 1.102 41

Comentarios de cada periódico analizado
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Análisis de las categorías de YouTube según tipología de vídeo (N=23)

Internet 
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Gráfico de interacciones entre los usuarios de YouTube con los 
vídeos y otros usuarios

Internet 
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Errores Prensa digital YouTube

1

2

3

4

5

6

7

8

Errores identificados en prensa digital y YouTube que coinciden 
con las ideas previas erróneas identificadas en la bibliografía

Internet 
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Conclusiones

 Los errores expuestos a través de la prensa digital y YouTube
coinciden con aquellos identificados en la bibliografía.

 En prensa se tiende a cometer menos errores con el paso del 
tiempo.

 En YouTube los errores incluso se incrementan.
 Catastrofismo, superficialidad y globalidad siguen destacando 

al trasmitir el cambio climático.
 El cambio climático debe ser solucionado políticamente.
 Construcción del cambio climático a través de las redes 

sociales como nuevos retos de investigación.

Internet 
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Epílogo
Google y YouTube prohíben la promoción de contenidos 
negacionistas del cambio climático

https://www.lavanguardia.com/natural/20211008/7776734/google-youtube-prohiben-
promocion-contenidos-negacionistas-cambio-climatico.html
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Pantalla  Tema URL + Comentarios

18 Nanook el Esquimal

Palomares (1966)

https://www.youtube.com/watch?v=cLERFRQl5EY

https://www.youtube.com/watch?v=_S0eznojoXI
Hoy día menos de 1/3 de la Facultades de Periodismo de España cuentan con alguna materia relacionada con el periodismo
ambiental (que comparte con otras especialidades). El reportaje de Nanook no es descriptivo, sino una recreación de lo que
podría haber sido la vida de los esquimales antes de la influencia de la “civilización”. Del incidente de Palomares, España no era
informada de que su cielo era surcado con aviones portando bombas nucleares (4 de hidrógeno). Al final la cuarta bomba fue
encontrada donde indicó un pescador, a pesar de todos los medios desplegados por USA. Tres cayeron en tierra liberando
uranio y polonio, sin que se advirtiera a la población de su peligrosidad real (ni a la guardia civil). En el video aparece Fraga y el
embajador de USA bañándose en una playa tratando de “demostrar” la ausencia de riesgo.

19 Consecuentes de 
Palomares

http://www.elmundo.es/ciencia/2016/01/15/5697a7ee22601dc2088b4607.html
https://novaciencia.es/palomares‐la‐secreta‐experimentacion‐humana‐con‐plutonio/

22 El legado de Félix 
Rodríguez de la 
Fuente

https://www.youtube.com/watch?v=jX5QhMqaLEs

25 Base de datos: 
“MyNews”

https://www.mynews.es/hemeroteca‐digital/
En el caso de la Información Ambiental, casi siempre en situación de clara inferioridad en relación con la política, los sucesos o
el deporte.

26 El elefante y la leona https://verifica.efe.com/el‐elefante‐y‐el‐cachorro‐de‐leon‐un‐montaje‐que‐vuelve/
Ideológicamente: entrando a veces en conflicto con los valores sociales imperantes como el consumismo, económicos (p. ej.,
grandes empresas que se publicitan en los Medios de Comunicación) o políticos (en España no suelen condicionar el voto
ciudadano)
Sensibleramente: p. ej., las serpientes son malas (el demonio en el paraíso terrenal) y las golondrinas son buenas porque le
quitaron las espinas a Jesucristo en la cruz, o las cigüeñas traían a los niños, las vacas sagradas en el induismo y las ratas
repugnan. Los animales grandes y los árboles interesan pero los insectos y los matorrales no.

28 León, C. (2013) El libro de León es fruto de un proyecto de investigación en el que han participado expertos en comunicación, climatólogos,
periodistas y público.

29 ¿A qué dificultades se 
enfrenta?

No hay apenas especialización en formación ambiental como dijimos antes (APIA agrupa a unos cien periodistas).
El trabajo del periodista suele ser en precario, abundando los becarios, con informaciones muy basadas en las agencias de
prensa y muy poca indagación.
Las empresas editoriales priorizan unas noticias sobre otras (ideologización).

32 Érase una vez el 
cambio climático…

https://theconversation.com/erase‐una‐vez‐el‐cambio‐climatico‐breve‐historia‐de‐un‐relato‐que‐cambio‐en‐el‐verano‐de‐
2022‐190922

ENLACES UTILIZADOS Y ALGUNOS COMENTARIOS 
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33 ¿Cómo creemos que 
debería ser?

Documentales de la BBC, Netflix, El “escarabajo verde” en TVE 2 (Viernes, 18.25 h y Lunes, 9 h) y otros documentales,
algunos programas de Dmax…

35 Un primer intento de 
categorización 
de la información 
ambiental

No existe el término “opinativo” pero concuerda gramaticalmente con los anteriores

36 ¿Cómo diferenciar 
entre Descriptivo
/interpretativo/ 
“opinativo”?

Los periódicos sí que señalan “artículos de opinión” pero en la información política se confunde la interpretación y la
opinión

38 Noticias ambientales https://www.youtube.com/watch?v=L4oE6IDnS8o

39 Programas infantiles https://blogsostenible.wordpress.com/2011/12/23/dibujos‐de‐educacion‐ambiental‐para‐ninos‐ecologistas‐2/

41 Publicidad https://www.youtube.com/watch?v=lYtANGkdSxQ

43 Lo que nos dice el informe de la OCU sobre este anuncio.

45 Documentales https://secure‐embed.rtve.es/drmn/embed/video/4575747

50 Aznalcóllar. 20 años 
después

https://elpais.com/politica/2018/04/20/actualidad/1524223258_103979.html

53 Shell https://lamamapachama.wordpress.com/2013/12/05/el‐greenwashing‐o‐publicidad‐verde‐enganosa/

56 Ficha de análisis de 
prensa

Esta es una propuesta de plantilla para que los estudiantes puedan analizar críticamente la prensa en torno a alguna
noticia que interese.

58 Concienciar/manipul
ar

https://www.youtube.com/watch?v=w9ekHRYuM58

60 Facebook

Twiter

https://m.facebook.com/planetaguap/?_rdr

https://educacionambiental26.com/

#EA26 se trata de una “iniciativa que consiste en que el día 26 de cada mes entre las 18 y las 19 horas se utiliza la etiqueta
#EA26 para compartir reflexiones, experiencias, proyectos de futuro relacionados con la comunicación, sensibilización y
participación en torno a la educación ambiental”.

61 Youtube https://www.youtube.com/watch?v=RkdbSxyXftc

70 TFM https://doi.org/10.5209/ESMP.62231


