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Arch - “it" - ecture _

“It girf, dentro del mundo de la moda, es una frase

en inglés aplicable a una joven que posee la cuali-
dad “if ("eso”), la atraccion absoluta. ) El concep-
to se dio a conocer por primera vez con la pelicula

‘It " que protagonizé Clara Bow en 1927.

‘T ARCHITECTURE” es un paseo por escenarios
arquitecténicos que envuelven la actividad de la
moda, donde este témino “it " también esta presen-
te. Se pretende demostrar como estos espacios tam-
bien poseen dicha cuadlidad de atraccion absoluto,
que atrapa al espectador y le permite experimentar

NUEVAS SENSACIONES.

Imagen de fondo de portada: Osio, Agostino. 2017. [llustracion]. Disponible en: htto/oma.ew/projects/201 7-fw-prada-men-s-and-women-s-show
LIt girl. (sf). En Wikipedia. Recuperado el 24 de Abril de 2018 de httoss/eswikipedia.org/wiki/It_gir#Kipling_Clyn_y. Clara_Bow
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" What if the shopping experience were not
one of impoverishment, but of enrichment? ~
@ (Rem Koolhaas, 2001)

" {Que pasaria si la experiencia de compra no fuera de
empobrecimiento sino de enriquecimiento 7

( Rem Koolhaas, 2001)

2OMA. Koolhaas, Rem. (2000-2001). Prada Projects Part 1. [en lineal New York City, USA. Disponible en: htto-/oma.eu/projects/prada-epicenter-new-york [ Consul-

ta: 2018, 25 Abril ]
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Estado de la cuestion_

El arguitecto ejerce un papel fundomen-
tal en muchos aspectos de la vida co-
fidiona. Es costumbre verlo desempenar
su labor en una gran diversidad de pro-
yectos de distinta indole, pero que suelen
converger finalmente en un dmbito comun.
La arquitectura va mucho més alla de este
ambito; esta presente en cada detalle de
nuestro dia a dia. Un nuevo concepto de ar-
quitectura estd surgiendo entre nosotros: la
arquitectura emergente. Esta nueva tenden-
cia arquitectonica experimenta e investiga
sobre la situacion de la realidad actual y es
através de la cual el arquitecto maneja nue-
vas estrategias proyectuales con un enfo-
que distinto. La arquitectura toca ahora am-
bitos novedosos y tiene objetivos diferentes
a los comunes. El arquitecto se acerca a la
sociedad, investiga lo que adaguiere impor-
tancia en ella y es ohi donde experimenta.
La arquitectura es fotografic, cine o mo-
sica. Bl arquitecto  polifacético  elabora
proyectos en numerosos escencrios en los
que antes, aparentemente, no participaba.

El presente trabajo de investigacion parte de
esta ideq; el papel fundamental que redliza

L L G

el arquitecto en estos ambitos no tan explo-
rados, mds concretamente en el mundo del
diseno. El creciente peso socio-econdmico
que éste va adquiiendo hace imprescindi-
ble la figura del arquitecto, que potencia el
desarrollo del mismo y le permite evolucionar.

Arquitectura y moda establecen  vinculos
muy cercanos; desde el propio proceso
creativo de la moda, inspiracion - diseno -
produccion - comercializacion, que es equi-
parable a idea - proyecto - construccion
- venta en la arquitecturo, hasta las estra-
tegias similares que se pueden emplear en
la definicion de cada una de estas partes.

El estudio se realiza en un marco concreto; la
figura del arquitecto en los espacios destina-
dosalacomercializaciondelamoda:pasare-
las y boutiques. (Estar el arquitecto realmente
presente en la proyeccion de estos espo-
cios?, Lqué recursos emplea para proyectar-
los?, {qué consigue generar en el usuario?.
Son cuestiones sobre las que se pretende in-
dagar para descubrir que la proyeccion de
dichos espacios va mas alléd de su funcion
comercial, infentando crear espacios senso-
riales y experiencias perceptivas que consi-
gan suscitar un efecto Unico en las personas.

fig. 1

Exposicion de moda “Waist Down™ por Miuccia Prada en el

pabellon Prada Transformer de Rem Koolhaas. fig. 2

.............................................................................................................................. IT ARCHITECTURE



Motivacion _

Elinterés en abordar este tema en el presente
frabajo nace por el apego personal al sec-
tor de lamoday por lainclinacion a conocer
cudles son los métodos proyectuales con los
que el arquitecto debe operar cuando crea
los espacios que envuelven su actividad.

Hoy en dia el sector de la moda es de los
que mas innova y experimenta con nue-
vas propuestas que consiguen llamar la
atencion, no tan solo de los mas aficio-
nados, sino también de cualquier profe-
sional que quiera empaparse de nuevas
ideas originales que sean extrapolables a
su propio émbito de trabajo y creacion.

A lo largo de la historic conocemos muy
POCOS arquitectos que se hayan atfrevido a
reflexionar acerca de la experiencia de la
compra dentro del sector de la moda y el
consumo. Actualmente, con el peso que este
sector va adquiriendo, se estd demostrando
como la figura del arguitecto es imprescin-
dible. Cada vez es méas comun encontrar un
encargo de este tipo entre sus proyectos
y debe estar preparado para abordar un
frabcjo que esté a la altura de las exigen-
cias que el mundo de la moda establece.

L S ] U

El rabajo abre una nueva via de actuacion
para el arquitecto. Ensena que la proyec-
cion de estos espacios de pequena escala
guardan cierta complejidad, ya que tienen
que conseguir a la vez llamar la atencion,
incitar al consumo y ser funcionales, pero
demuestra asimismo como la tecnologia, los
materiales o cualquier mecanismo empleado
en ellos pueden ayudarmos a idecar y pro-
yectar espacios destinados a cualquier otra
finalidad.

............................................................................................................................. .IT ARCHITECTURE



Objetivos_

- Demostrar como hoy en dia las pasare-
las de moda también se han convertido
en una tipologia arquitectonica. Analizar
como el disenador de la fima se apoya
en el arquitecto para comunicar y trans-
mitir una idea e influir asi en el espectador.
Analizar las estrategias proyectuales utilizo-
das por el arquitecto para la creacion del
espacio. Se realizard mediante el andlisis y
comparacion entre  ejemplos  propuestos.

- Estudiar asimismo las estrategias proyec-
tuales que utiliza el arquitecto para la creo-
cion de espacios-tienda para grandes fir-
mas. Analizar qué efectos pretende causar
en el usuario y cudles realmente consigue
generar. Se redlizard mediante el andlisis y
comparacion entre  ejemplos  propuestos.

-Eloboracion  propia de  esquemas -
dimensionales y bocetos de una se-
leccion de pasarelas y  boutiques, que
permitan  realizar  un  andlisis  profundo
para asi poder comprender los diferen-
tes aspectos recogidos en las mismos.

-Establecer conclusiones en las que se ana-
lice como ha evolucionado el papel del

L O

arquitecto en la proyeccion de estos es-
pacios a lo largo de la historig, si han va-
riado o no y de qué manera lo han he-
cho los medios proyectuales empleados
y como con las estrategias empleadas el
arquitecto y su proyecto pueden influir en
el usuario generando una sensacion u ofra.

Metodologia_

El trabaijo se desarrolla a fravés de la consul-
ta bibliogréfica de documentos, libros, arti-
culos y revistas especializados en modao, pa-
ginas oficiales de arquitectos y disenadores
e incluso mediante el andlisis de documentos
audiovisuales de los desfiles que se estudian.

La investigacion se realiza de forma gréfica,
utiizando los instrumentos de representacion
para documentar, analizar e interpretar las
pasarelas y boutiques. Dicha parte grdfica
en su globalidad es de produccion propio.

Los ejemplos propuestos tanto en pasarelas
como en boutiques han sido seleccionados
por su interés apreciable arquitectonico y
por ser proyectados para una finalidad con-
creta. Se acota el campo de trabajo con
proyectos realizados por arquitectos reco-
nocidos para firmas importantes, siendo es-
tos mas didacticos y excluyendo asi las pa-
sarelas y tiendas de moda convencionales.

Todos los casos de estudio seleccionados
han sido realizados en los Ultimos anos, para
poder asi analizar y comprender la situo-
cion de la arquitectura en la actualidad.

Seqgun esto, la seleccion es la siguiente:
Pasarelas:

-Desfile Dior “Cour Carrée du Louvre” Oto-
no- invierno 2016. Por: Bureau Betak. Paris.

-Desfile Prada. “Continuous  Interior Oto-
Ao- invierno 2017. Por. Rem Koolhas. OMA.
Milan.

-Desfile Chanel. Primavera - verano 2018.
Por: Karl Lagerfeld. Paris.

Boutiques.

-Prada Epicenter Store. Por: OMA. New
York, USA, 2000-2001.

-Derek Lam Flagship Store. Por: Crupo SA-
NAA. New York, USA, 2008-2009.

-Miu Miu Store. Por: Herzog y de Meuron.
Aoyama, Tokio, 2015.

Criterios de andlisis empleados_ Se sigue un
proceso riguroso en el andlisis que permite

....................................................... .IT ARCHITECTURE



posteriormente  encontrar los puntos  en
comun y diferentes de cada ejemplo pro-
puesto de pasarelas y boutiques En cada
caso de estudio se hace una introduccion
descriptiva del proyecto y posteriormente
comienzan a analizarse diferentes elemen-
tos relevantes de la composicion. Al no
poder considerar las pasarelas vy las bou-
fiques como una fipologia arquitectdnica
equivalente, los andlisis realizados seran
del mismo tipo, pero atenderdn los aspec-
tos variantes y particulares en cada caso.

Pasarelas:

1- Andlisis espaciaHuncional:  se  estu-
dia el espacio, los elementos que lo ge-
neran vy la funcion realizada en el De
esta manera se puede comprobar la
eficacia arquitecténica del espacio  re-
sultante con la funcion redlizada en el
mismo. Se redlizan los siguientes  andlisis:

-Andlisis comparativo escala: espacio cons-
fruido + espacio vacio = espacio total.

-Andlisis comparativo platea-escena: es-
pacio platea + espacio escena = espacio
construido,

L O

-Andlisis recorridos: espacio dinémico de
circulacion.

-Andlisis iluminacion: luz generadora del
espacio + luz de puesta en escena.

2- Andlisis perceptivo: se analiza como se
percibe el desfile gracias a los distintos fac-
tores que enfran en juego. Se redlizan los
siguientes andlisis:

-Percepcion del espectador: se analiza su
percepcion del espacio donde se desaro-
la la accion.

-Percepcion de los modelos: se analiza como
desde el espacio de la accion se percibe el
espacio del espectador, de los medios de
comunicacion y del conjunto de la accion.

-Percepcion de los medios audiovisuales:
se analiza como es la percepcion que los
medios audiovisuales proporcionan al es-
pectador no presencial, que se sitia al ofro
lado de la pantalla.

3- Andlisis de la materidlidad: se analiza
el tipo o tipos de materiales utilizados en
lo puesta en escena vy la finalidad que se
consigue con el empleo de dicho material.

Boutiques.

1- Andlisis espacial-funcional: se estudia el
espacio en si mismo, los elementos genera-
dores de dicho espacio, y la funcion reali-
zada en él. Se realizan los siguientes andlisis:

-Andlisis elementos generadores de espa-
cio - usos del espacio creado: mobilicrio,
escalera y otros, que generan vestibulo,
tienda o zona expositiva, probador, alma-
cengje, venta, zona de circulacion y ofros.

-Andlisis recoridos: reconido clientes, recorri-
do trabaojadores y recorido mercancio.

-Andlisis iluminacion: luz generadora del
espacio.

2- Andlisis perceptivo: se realizan los siguien-
tes andlisis:

-Andlisis perceptivo exterior: percepcion de
la tienda en el entorno urbano proximo.

-Andlisis perceptivo interior: percepcion
espacio - objeto expuesto.

3- Andlisis de la materialidad: se analiza el
tfipo o fipos de materiales utilizados en la
boutique. Se utiliza como referencia el docu-
mento "Arquitectura para el retail” de Milo-
aros Alvarez Diaz para llevar a cabo el ana-
lisis grafico realizado en estos apartados®!

3 Alvarez Diaz, Milagros (2017). Arquitectura para el Retail : Espacios comerciales para la moda contempordnea. [en lineal. Disponible en: htto/oauom.

es/45541/[ Consulta: 2018, 2 Marzo ]
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El espacio es un elemento fundamental
en el que el disenador de moda se apo-
ya para transmitir la idea de su coleccion
y conseguir asi influir en el espectador. La
relevancia que este espacio ha ido adqui-
riendo hace que merezca ser considerado
COmMO un proyecto arquitectonico propio.
Las firmas de moda utilizan el espacio de la
pasarela y el acto del desfile en si como un
escenario en el que se elabora un discurso
visual, no tan solo para potenciar la comer-
cializacion de la coleccion, sino sobre todo
para conseguir transmitir la idea sobre la que
dicha coleccién se construye y crear ciertas
sensaciones buscadas sobre el espectador.
Los distintos elementos se aunan y crean una
belleza que atrapa. Si la arquitectura emo-
ciona, entonces podemos hablar de arte.
Vienen a la mente las palabras del maestro
arquitecto Luis Barragadn: ‘creo en la arqui-
tectura emocional es muy importante para
la humanidad que la arquitectura emocio-
ne por su belleza. Si hay muchas soluciones
técnicas igualmente buenas, la que frae un
mensaje de belleza y de emocion buena
para quien vive o admira los espacios. ..
esa es arfe”® La pasarela es un escenario
sobre el que se teje una historia, y al igual
que en el cing, la arquitectura es la hena-
mienta indispensable para contextualizarlo.

fig. 3

Pasarela y coreografia disenada por la arquitecta
/aoha Hadid para el desfile Primavera- Verano 2012
de Chanel.

fig. 4

fig. 6

Desfiles en las Maisons de Couture

Time-line del desfile _

Los inicios del desfile -

Es en Paris, a finales del siglo XIX, por el ano
1858, cuando un francés de origen brita-
nico llamado Charles Frederick Worth ense-
Aa una seleccion de nuevos patrones que
denomina “Coleccion” a una distinguida
clientelo. Aparece una nueva manera de
entender la moda y una nueva manera de
mostrarla: los desfiles. ©

Fue el estudio de Worth el primer lugar en el
que se mostraron las prendas en movimiento.
Poco después comenzd a ser la clientela
quien contrataba al disenador para que
presentase la coleccion en su propia casa,
ya gue se mantenian reacios a perder la ex-
clusividad en un acto en el que se presenta-
ban numerosos clientes.

Los desfiles comenzaron a convertirse en
una actividad social muy practicada por la
clase adinerada. Estas primeras presenta-
ciones comunitarias se desarrollaban en las
lamadas Maisons de Couture. La puesta en
escena adaquiria valor progresivamente. El
telon de fondo de la actividad lo componia
la musica y un pensado y cuidado decora-
do. Ya en esta época se buscaba que los

°Perez Minguez, Aimudena. (2015). Evolucion de los desfiles de moda a lo largo de la historia desde su origen. [en lineal. Disponible en: httos//wwwirendencias.
com/tendencias-de-pasarela/evolucion-de-los-desfiles-de-moda-a-lo-largo-de-la-historia-desde-su-origen [ Consulta: 2018, 2 Marzo |

* Carpio, Francisco. (2017). La arquitectura emocional de Casebere. ABC cultural pp 1. [en lineal. Disponible en: htto//wwwabc.es/cultura/cultural/abci-arquitectu-
ra-emocional-casebere-201712130137_noticiahtm! [ Consulto: 2018, 2 Marzo ]
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desfiles fuesen toda una experiencia para el
espectador.

En el anol910 destaca la fima britanica
Lucile, de Lady Duff Gordon, quien innovo
en lo que se denominaba en el momento
“sector adormecido”; los desfiles de moda.
Ella los organizaba en sus tiendas, de una
manera muy cuidada y con inspiracion tea-
fral, donde las modelos desfilaban para el
sofisticado publico.

Los aros 20 :

Los desfiles comienzan a celebrarse en los
grandes salones de los disenadores, forman
parte de eventos deportivos y se practican
asimismo en grandes almacenes. Destaca en
estos anos la figura de Jeanne Pagquin, quien
comienza a hacer del desfile un auténtico
espectaculo. Sus modelos paseaban con
sus prendas en los lugares més concuridos,
como las carreras de caballos de Long-
champ. En esta época, en EEUU, los desfiles
comienzan a practicarse en los propios res-
taurantes, eran muy teatrales e incluso esta-
ban presentados por un narrador. !

Los arfos 30 :
Es una época caracterizada por una gran
sobriedad debido a la llegada del Crack

fig. 7

Modelos de la disenadora Jeanne Paquin desfilando...

® Ruiz, Noelia. (2017). Desfiles: Un poco de historia [en lineal. Disponible en: htfos//www.lsigno.es/blog/diseno-de-moda/desfiles-un-poco-de-historia [ Consulta:

2018, 2 Marzo ]
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fig. 8

.en las carreras de calballos de Longchamp, Francio.

del 29. Las estrellas de Hollywood son las
que marcan la tendencia en todo el mun-
do. El cine es ahora el medio por el que los
modistos quieren transmitir las ideas de sus
nuevas creaciones que, lucidas en figuras im-
portantes y en un contexto en el que la crisis
econdémica no afecta, llegan mas profunda-
mente al publico y a su deseo de adquisi-
cion. Destaca en este periodo la figura de
Eleenor Lambert, que funda La Press Week
Neoyorquing, un evento de moda al que
solo podia asistir la prensa especializada.

Paralelamente en Europa, una fuerte propo-
ganda fascista en paises como ltalic, Ale-
mania y Francia es la causante de que la
moda no prosperase. Se fomenta durante
este periodo una industria textil nacional y
regionalista.

Los aros 40 :

Es una época marcada por La Segunda
Guera Mundial, cuando los problemas po-
liticos y la estrechez econdmica estan a
la orden del dia. La moda en esta época
adaguiere una fuerte inspiracion militar; el go-
biemo implanta nomas de confeccion en
cuanto a metros y longitudes de las faldas
y chaguetas.

...................................................... Time-line del desfile n——_ —



Se marca una fuerte diferencia entre Europa
y Estados Unidos; mientras en Paris los des-
files continbon realizandose a puerta cero-
da y casi de manera clandestina para una
exclusiva élite, los Estados Unidos tenian la
posibilidad de realizarlos frente a grandes
multitudes y en grandes almacenes, por o
que la moda adguiere un mayor peso en la
sociedad americana. Serd en el ano 1947
cuando Christian Dior realiza su primer desfile
con la coleccion “Corolla” Dicha presenta-
cion es el punto de inflexion que genera un
cambio en el formato de los desfiles.

Los arios S0y 60 :

En el ano 1957 comienzan a redlizarse des-
files en palacios muy importantes de Italio,
como el que se redlizd en el palacio Pitti
de Florencio, obra de los arquitectos Filippo
Brunelleschi y Luca Fancelli, de la mano del
disenador Giovanni Battista. La acogida fue
tan grande que la ciudad no tenia cabida
para tantas personas, por lo que se deci-

dio frasladar la practica de estos desfiles a
Milan.

Son los anos mas rompedores en el mundo
de la moda; Paris recupera la copitalidad
de la moda con la creacion de la Alta Cos-
tura y del ‘Prét-a-Porter” Es una década en

L G

la que las mujeres de clase alta intentalban
diferenciarse de las de clase trabajadorag,
reflejondose la libertad social de las mujeres
en la manera de vestir

Se acercaba cada vez mas la sociedad
del consumo y comenzaba a intensificarse
la practica de desfiles. Fue en el afo 1961
cuando se cred en Londres, y posteriormen-
te en Paris, ‘La Semana de La Moda’, cuya
actividad sigue realizandose en la actuali-
dad. Consistia en una semana en la que la
agenda de los aficionados estaba repleta
de distintos desfiles que impartiaon las gran-
des fimas. Posteriormente se forjaria La Se-
mana de la Moda en Milan y Nueva York.
Paris establecia la sede de estos desfiles en
el Museo del Louvre, mientras que en Nueva
York se hacia en Bryant Park.

Los afos 70 :

En los anos 70, con la fima Kenzo a la co-
bezo, se impone el “desfile medidtico’, con
una presentacion espectacular pasarelas
mas grandes de lo habitual y cuatro veces
mas audiencic. En esta época también nace
el concepto “Top Model"y “Escenografo de
pasarela”” El desfile como espectaculo co-
mienza a fiorecer en el mundo de la moday,
tanto la escenografia disenada, como la ar-

........................................................................................................................... Time-line del desfile n——_ —



quitectura donde tomaban lugar, comienzan
a desempenar un rol fundamental.

Los arios 80 :

El desfile se magnifica en estos anos cuan-
do comienza a televisarse. Aparece el tér-
mino “Front-Row” (primera fila), donde los

protagonistas son las personalidades “Vip”

y la prensa. Se compite por la exclusivi-
dad de la propuesta del desfile, asi como
por la caoptacion del publico mas selecto
y especializado, por grandes fimas como
Versace, Chanel y Valentino. Destaca en el
ano 1984 el desfile realizado por el diseha-
dor Thierry Mugler, primer desfile publico de
pago, al que asistio una cantidad abruma-
dora de personas, alrededor de 6.000, to-
das reunidas baijo el Zénith de Paris. Sus des-
files llevan impreso su sello; cuenta leyendas
extraordinarias a través de espectaculos®

Los aros 90 :

Los desfiles conceptuales son los protago-
nistas, de la mano de disenadores como
John Galiano y McQueen. Aparece el uso
de las nuevas tecnologias y la direccion ar-
fistica del desfile se convierte en esencial.

7 Garcio, Katy. (2012). Desfiles de moda en perspectiva [en lineal. Disponible en: htto/afmodablogspotcomes/201 2/1 1/desfiles-de-moda-en-perspectivahtml [

Consulta: 2018, 2 Marzo ]

8 Conzdlez, Lisi. (2014) Manual de produccion de moda. ( pp. 169-170). Buenos Aires: Editorial Bunken.
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fig. 10 Modelo optimo de pasarela por Lisi Gonzdlez

El desfile en la actudlidad :

Actualmente, se pueden encontrar muchas
variantes de pasarelas para un desfile de
moda. En muchas ocasiones, en las que ante
todo no se dispone de suficientes recursos
econdmicos destinados para el desfile, sue-
le emplearse el tipo de pasarela convencio-
nal, la cual no manifiesta grandes cambios
con el tipo empleado en los desfiles origina-
rios de los salones de los modistos . El mode-
lo de estructuracion mas optimo del espacio
para un desfile se recoge en la publicacion
del libro "Manual de produccion de moda”
redactado por Lisi Gonzdlez, donde se
plasma la pasarela convencional alargada
con el graderio en ambos laterales.

Aun asi, en los Ultimos anos, los espacios
escogidos han variado. Se cambion los sa-
lones lujosos de inicios de siglo por nuevos
espacios, tfanto interiores como exteriores,
haciendo de los desfiles uno de los espec-
téculos visuales mds interesantes dentro del
mundo creativo. Las nuevas localizaciones se
escogen atendiendo asimismo al tema en el
que esté basada la coleccion. Se encuen-
fran desfiles en centros culturales, centros de
eventos, afelier del disenador, embaiadas,
escalinatas, espacios publicos, galerias de
arte, jardines, monumentos, museos, plazas

? Gonzalez, Lisi. (2014) Manual de produccion de moda. ( pp. 169-170). Buenos Aires: Editorial Bunken.
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o teatros; un sinfin de variedades donde la . T Rt i et Se entenderdn las estrategias proyectuales
imaginacion no fiene limites. : . ' SRRl RN S que emplean, asi como la finalidad de las

mismas, con el estudio de los ejemplos pro-

Actualmente se practica mucho el desfile
en obras arquitectonicas conocidas. Se en-
cuentra, por ejemplo, hace unas temporadas
cuando la casa Dior eligio las formas esfe-
ricas del “Palacio Burbuja”™ de Antti Lovag
para presentar su coleccion. Asimismo, Louis
Vuitton presentalbba su coleccion crucero
en Rio de Janeiro y como localizacion para
su desfile eligio el espectacular edificio del
Museo de Arte Contempordneo de Niteroi,
obra del arguitecto Oscar Niemeyer. Ante-
riormente, la firma francesa escogiod otro edi-
ficio emblematico, la casa de Bob Hope en
Palm Springs, disefiada por John Lautner1©.

puestos.

Por el contrario, comienzan a emerger gran-
des fimas de moda que deciden crear su
propia localizacion para sus desfiles, depen-
diendo de la coleccion que presenten, an-
tes que envolverlos en otras grandes obras.
Encargan el diseno del proyecto a grandes
arquitectos para que sea cautivador y atrai-
ga a la mayor cantidad de aficionados po-
sible. Es aqui donde aparece la figura del
arquitecto, haciendo de la pasarela una
nueva tipologia arquitectonica.

Desfile de Louis Vuitton en el Museo de Arte Contemporéneo de Niteroi fig. 11

19Boras, Creta. (2016). Moda y arquitectura: una relacion de proporciones [en lineal Disponible en: htto//valencicoplozacom/moda-y-arquitectura-una-rela-
cion-de-proporciones [ Consulta: 2018, 3 Marzo ]
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- SITUACION EN EL MUNDO -

Los desfiles tienen un caracter efimero. Una vez acabado el espectaculo,
por regla general tardon pocos dias en desmontarlos. En el siguien-
te andlisis puede observarse como Miléan y Paris son los dos grandes
focos donde la moda decide llevar a cabo la practica de esta acti-
vidad. El andisis se cenfra en proyectos de pasarelas realizados por
arquitectos reconocidos en los Ultimos anos, cuando este fipo de
proyectos se estd convitiendo en algo comin entre sus encargos.
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(‘ PRADA. Show Primavera-Verano . 2007. OMA. Milén
(‘ PRADA. “Palacio Infinito” Semana de la moda. 2015. OMA. Milan
(‘ PRADA. Show Primavera-Verano. 2016. OMA. Milan
(‘ COS. Exposicion “ Bosque de luces” . 2016. Sou Fujimoto. Mildn
(‘ PRADA. “Espacio total” Primavera-Verano . 2017. OMA. Milan
(‘ PRADA. “ Interior continuo™ Otoro-Invierno. 2017. OMA. Milén
(‘ CHANEL. Show Primavera-Verano 2012. Zaha Hadid. Paris
(‘ DIOR. Show Primavera-Verano 2014. Bureau Betak. Museo Rodin, Paris
(‘ LOUIS VUITTON. Show Otono 2015. Frank Guery. Paris
_ DIOR. “ Cour Carrée” Otono-Invierno. 2016. Bureau Betak. Museo del Louvre, Paris
‘ DIOR Show Primavera-Verano. 2016. Bureau Betak. Paris
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Q MODA FAD. “Proyecto T". 2013. External Reference Architects. Barcelona
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HACIA UN ESPACIO INTERCALACTICO

Desfile Dior “Cour Carreée du Lovvre” Otono - Inviemo |201 6. Bureau Betok

Hpppn aanao  pPpppo qoaog  Ppppp 00406
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“ La moda en si misma sola no es lo que mas me interesa, pero si como un
medio con el que puedo transmitir ideas, crear imagenes y emociones por
su capacidad de hablar Pero mis fuentes de inspiracion vienen de todas
partes excepto de la moda ™ P (Betak, 2017)

. |

Ver el show online en : https//wwwyoutube.com/watch?v=fwk8QI20NtQ

.

1 Sarudo, Florencia. (2017). Alexandre de Betak: el hombre detras de los desfiles [en linea). Disponible en: httos//wwwioressreadercom/chile/la-tercera-mu-
jer-de-lujo/20171201/281483571698739 [ Consulta: 2018, 17 Marzo ]
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Contexto _

Fue en los anos 90 cuando Alexandre de
Betak llega ol mundo del desfile rompiendo
con los eventos mondtonos y repetitivos que
se realizabon. El revoluciona el panorama,
fransformando los desfiles en una expresion
arquitectonica, artistica y emocional. Su in-
tencion siempre ha sido la de innovar en el
modo de expresion de las colecciones de
grandes firmas y hacerlas mas comprensibles
y cercanas al publico. Lo llaman el “Fellini de
la moda” por su imaginacion y creatividad
desbordante. Ha redlizado alrededor de
1000 desfiles con la colaboracion de todo
su equipo, desde que fundod en el afno 1990
su bureau.

Es por tanto normal, que las grandes firmas
como Mc Queen, Isabel Marant, Valentino o
Raf Simons, cuenten con su talento a la hora
de proyectar los desfiles. Sin embargo, las
mejores obras las ha realizado de la mano
de Dior, con quien tiene un gran historial de
desfiles muy variados y acalbados de mane-
ra impoluta.

Uno de ellos es el que realizd en el “Cour
Carrée” del museo del Louvre en Paris para
la coleccion Otono-Invierno 2016. Para

este desfile proyecta en el centro de la gran
plaza un volumen prismatico de espejo que
da la sensacion de estar completamente
camuflado por su capacidad reflectante.
La disposicion de los paneles hace eco del
palacio, generando una imagen abstrac-
ta del mismo y produciendo una atmosfera
inmersiva y experiencial a medida que los
espectadores llegan. Dicho cuerpo ocupa
una superficie de 500 m? y se necesitaron
300 personas para construirdo en 18 dias*?

En el interior todo se articula gracias a tres
tuberias de mefro. Se genera un entfomo in-
tergalactico por la mezcla de los tonos roji-
z0s y metalizados que hablan de la analo-
gia del pasado, presente 'y el camino hacia
el futuro de la firma.

12 Israel, Katrina. (2016). Detras del set: la vision de Bureau Betak para el espectaculo Cour Carrée [en lineal. Disponible en: httos//wwwwalloapercom/fashion/

behind-the-set-bureau-betaks-reflective-vision-for-diors-louvres-cour-carre-aw-2016 | Consulta: 2018, 17 Marzo ]
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Andlisis espacial _
Andlisis comparativo de escala :

Haciendo un estudio del proceso construc-
tivo puede analizarse como, de los 500 m?
totales que ocupa el volumen prismatico,
el espacio destinado al desfile se reduce
bastante. Se genera una nave de estructu-
ra metdlica y cubierta inclinada. El espacio
del desfile se separa del suelo generando
un volumen inferior donde se alojardn todas
los instalaciones del conjunto. Justo encima
del mismo se construye el suelo del espacio
que estd destinado al graderio y espacio
de pasarela y sobre este se alojaran las ins-
talaciones de las camaras.

Sin embargo, no es la estructura de la nave
la que se muestra al exterior, sino que Bureau
Betok decide generar una nueva estructura
envolvente a modo de prisma perfecto que
la dejard oculta. Es en la parte frontal de
esta estructura exterior donde se proyecta
el acceso al inferior a través de tres entra-
das cilindricas, que ya aportan una pista al
espectador de la composicion interior que
se va a encontrar, con escaleras que permi-
ten acceder al nivel del desfile.
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fig. 14

-Blanca Alpara-

M Esceno

Platea

Andlisis comparativo platea - escena :

Se aprecia como en este caso la suma del
espacio que ocupa la platea v la escena
no coresponde con la totalidad del es-
pacio construido para el acto del desfile,
siendo la diferencia de esta totalidad las
bandas de circulacion fransversales que se
ubican entre la estructura de agujeros cilin-
dricos. Se disponen tres bandas de circulo-
cion para las modelos, que comportan el es-
pacio destinado a la escena. Las modelos
avanzan cruzando la estructura fransversal
de operturas cilindricas que generan una vi-
sion telescopica, como si de grandes tubos
que cortasen el espacio se tratase.

Por otra parte, el espacio que queda aco-
tado entre estas fres bandas de circulacion
es el que se destina a la platea. A cada
lado de las calles vuelca una banda com-
puesta de cinco bancadas. En la mitad de
estas bancadas se dejan caer piezas pris-
maticas por cada nivel, generando un esco-
lonamiento que permite la distribucion de los
espectadores. Se consigue una imagen pe-
sada vy solida de la plateo, como si fuesen
blogues de piedra que han sido tallados.
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Andlisis de recorridos :

A diferencia de lo que se acostumbra a ver
en ofros desfiles, donde los recoridos son
zigzagueantes o donde se hacen composi-
ciones casi teatrales de la salida a escena,
este se inclina por todo lo contrario.

Las modelos salen de puertas laterales ocul-
tas, enmarcan su silueta en la abertura circu-
lar, mostrandose a todos los espectadores
y comienzan su recorido. Este estard com-
puesto de tres framos rectilineos y dos giros,
después de los cuales la modelo volvera a
salir de escena por una puerta lateral oculta
ubicada en el lado opuesto.
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fig. 16
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Andlisis de iluminacion :

Es muy interesante la composicion luminica
que se redliza en este desfile. Ante todo se
quiere crear una vision tubular e infinita del
conjunto. Para conseguirlo los proyectistas
juegan con las luces y las sombras para ob-
tfener un confraste, un ritmo y una sucesion.
Se iluminard el espacio estrecho acotado
entre las costillas transversales, que gracias
al material reflectante del que estén recu-
biertas, permite que la intensidad de esta luz
aumente notablemente, concediéndole una
tonalidad muy blanca y pura. Esta luz invade
el espacio central de la calle, apoyada de
una hilera de focos ubicada justo en mitad,
que permite iluminar el paso de las modelos.
Sin embargo, no llega al espacio destinado
a la plateg, el cual queda en total penum-
bra. Es asi como se destaca el ambito que
recorrerd la modelo pero se consigue a su
vez que los espectadores estén rodeados
de un ambiente intimo pasando desaperci-
bidos.

Asimismo, se colocan puntos de luz justo enla
parte central superior de las aberturas para
remarcar su presencia, Como guias para la
modelo en el recorido gue tiene que avan-
zar durante el desfile.

................................................................................................................................. .Desfile Dior




Andlisis de iluminacion. Interior del desfile “Cour Carrée” fig. 17
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Andlisis perceptivo_

Percepcion del espectador :

Desde todas las zonas que se destinan a
platea se obtiene por parte del especta-
dor una misma perspectiva del desfile. Los
espectadores que ocupen el front Row, asi
como la segunda y tercera bancada, po-
dran apreciar la imagen telescopica del
tubo y el acercamiento de la modelo por él.
En cambio, los de la cuarta y quinta banca-
da, tan solo podran apreciar lo que ocurre
en el ramo de pasarela que se ubica justo
enfrente de ellos.

Percepcion de la modelo:

En la duracion de todo el desfile la modelo
tendrd tan solo dos perspectivas diferentes.
Una primerg, que es la que obtiene cuando
sale a desfilar, asi como en los giros de cam-
bio de una calle a ofra. Son framos en los
que la modelo se pierde y no es visible por el
publico. Su percepcion es la de un espacio
angosto y vertical, flanqueado por las cos-
filas metalizadas fransversales a los lados y
un teléon negro como fondo. Por ofra parte,
una segunda y principal, que es la que ob-
tienen cuando recoren las calles centrales.
Adauieren una percepcion telescopica que
a medida que van avanzando por el tubo

-Blonca Alpara-

-Blanca Alpara-

fig. 18

fig. 19

L O P .

fig. 20

-Banca Alpara-

se va perdiendo. Para ellas, la presencia de
los espectadores pasa desapercibida casi
al completo, ya que la luz v los focos permi-
ten que centfren su atencion en el camino
recto e iluminado que deben seguir.

Percepcion de los medios (publico no pre-
sencial):

Tal vez sea al principio del desfile cuando
los medios saben captar la imagen mas
interesante de todo el acto. La cémara
atraviesa unos orificios que se perforan en
la superficie de las costillas fransversales y
avanza al mismo ritmo que lo hace el paso
de la modelo. Nos permite entender, por una
parte, el peso que ocupa en el proyecto un
buen diseno del mecanismo y ubicacion de
las camaras, por ofrg, la sucesion ritmica 'y
continuada del espacio, y por Ultimo, es la
Unica que ofrece una vista de pdjaro del
desfile, que nos ensena la posicion de los
espectadores en la penumbra y de la mo-
delo en la zona iluminada. El resto de las
tomas se hacen desde el centro de la pa-
sarela a la altura de la modelo ala cual se
le ve avanzar de frente y se alternan con
baridos de abajo a ariba de la figura de la
modelo, que permite apreciar mds de cerca
la composicion y tejidos del look que porta.
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Color fig. 23
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Materialidad interior_

Tela roja

Panel metalizado
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Material
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fig. 25 Textura
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fig. 26 Color
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13Koolhaas, Rem. (2017). Interior continuo len lineal. Disponible en: htto/omaew/orojects/201 7-fw-prada-men-s-and-women-s-show [ Consulta: 2018, 20 Marzo ]
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Contexto _

El proyecto fiene lugar en Milén. El estudio
de arquitectura OMA se encarga de pro-
yectar uno de los varios desfiles disenados
para la fima Prada. Se conocera con el
nombre de “Continuous Interior” o Interior
Continuo.

La firma abandona la idea de querer crear
un espacio interior sensacionalista como han
hecho en ofros desfiles v se cruza al bando
contrario. El estudio vuelve a “los bdsicos”,
creando un espacio muy sencillo, modesto e
intimo que se acerque al espectador, rozan-
do el ambito de lo doméstico. La intencion
es representar la importancia de la autenti-
cidad en el clima politico de hoy.

Ubican el desfile en el interior de un edificio
fio con estructura de homigdn, totalmente
dicgfano. Su mision es la de crear espacio
a través de un mobiliario curvo de made-
ra que aporte calidez al conjunto. El trata-
miento de los acabados de la maderay los
diferentes materiales empleados hacen que
nos fraslademos a los 70, época en la que
se inspira la coleccion de la fima.
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fig. 27 Interior del desfile “Continuous Interior” de Prada por OMA
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Andlisis espacial _
Andlisis comparativo de escala :

Se podria decir que el desfile tiene un ca-
racter casi laberintico. Los paneles de ma-
dera se disponen generando tramos rectos
y curvos creando espacios donde la pasa-
rela se ensancha y otros donde se estrecha.
La altura de estos paneles es aproximado-
mente de 1.5 metros, que equivale a la altu-
ra media alcanzada por los espectadores
una vez sentados en los bbancos corridos, ©
en su defecto, en las camas.

Se observa, por tanto, que el volumen cons-
fruido respecto a la escala total del espa-
cio prismatico de la sala que lo envuelve es
de aproximadomente 1/5 de la misma. Se
deja una altura libre considerable desde la
frontera de lo construido para el desfile y el
techo de la salo, mostrando asi la interesan-
te estructura de nervios de hormigdn que la
sostiene.
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M Espacio construido para el desfile = 1/5 del volumen total de la sala

-Blanca Aloara-

fig. 28

fig. 29
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Escena

-Blonca Alpara-

Platea

Andlisis comparativo platea - escena :

En este caso no aparece una pasarela ex-
presamente construida que se eleve respec-
to de la cota del graderio para facilitar la
vision, sino que la pasarela la forma el pro-
pio espacio que queda acotado entre los
espectadores. Los modelos caminan solbre
el suelo de hormigdn, generando un reco-
mdo zigzagueante pero de considerable
anchura, aproximadamente 2 metros.

Por ofra parte, es en la platea donde se
concentra el esfuerzo de proyeccion de los
arquitectos. No generan un graderio con-
venciondl, sino que el espacio destinado al
espectador acompana el recorido del des-
fle apoyandose en los paneles de madera.
Infroduce un conjunto de piezas disenadas
de mobiliario, camas y bancos, que generon
un ritmo en la composicion global. Aprecia-
mos tramos de bancos exentos, bancos pe-
gados a los paneles, dobles hileras de ban-
cos, camas de matrimonio e individuales e
incluso framos en los que es el propio panel
el que se pliega para producir los asientos.
Se adaoptan a las formas curvas y adguieren
el color del panel de madera al que acom-
panan. Formas, ritmo y color se combinan
para ocasionar la composicion ideal.



Andlisis de recorridos :

Laberintico es el adietivo que describe el
recorido realizado en este desfile.

Los modelos salen desde una puerta camu-
flada justo en mitad de la pared de hormi-
gon del fondo. Comienzan su recorido zig-
zagueante en el que realizan por o menos
10 giros suaves alternados con framos rec-
tos, reconiéndose toda la sala siempre en-
vueltos por los espectadores, para volver a
desaparecer por la misma puerta por la que
habian ingresado a escena. Todo se realiza
sobre el mismo nivel de rasante sin necesi-
dad de subir o baijar framos de escaleras y
sin tfener que esquivar ningun obstaculo.

Los modelos sobresalen en altura con res-
pecto los tabiques que separan las calles
de la pasarela para tener una vision global
del reconido que tienen que seguir y de la
posicion del resto de sus companeros en
cada momento.

T AR CHITECTURE 4 ettt et e ee e ee e eeteeeteeeeeeeeeneneneuensuensaenesesessssosssosesosssesosesosesssnsasussessssnssesenesesesesososososnsnsns .

‘ Modelo

-Blanca Alpara-

fig. 30

fig. 31
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-Blonca Alpara-

Hileras de focos e Focos puntuales

Andlisis de iluminacion :

La iluminacion del desfile es totalmente artifi-
cial. La sala, cerada al interior sin ventanas
que permitan la introduccion de luz natural,
hace que sea necesaria la colocacion de
focos.

Encontramos dos situaciones diferentes para
estos focos. Unos se agrupan en la parte su-
perior del pilar donde confluyen las vigas de
hormigdn y apuntan a las camas del cen-
fro, donde se encuentran los espectadores.
Consiguen asi resaltarlas como  elementos
de interés denfro de la composicion del
conjunto. Los otros se colocan suietos de
una viga de hormigon transversal a las vigas
de la salg, e iluminan de forma directa los
framos rectos de la pasarela haciendo que
los bbancos donde se ubican los especto-
dores queden en penumbra y se conceda
el total protagonismo a los modelos.

La luz cobra intensidad cuando se refleja
en el suelo de homigon pulido, marcando
a los modelos el camino que deben seguir
de una forma clara. La luz emitida es cdlidao,
concordando perfectamente con la made-
ra de los tabiques y con las tonalidades em-
pleadas en la coleccion.



Andlisis de iluminacion. Interior del desfile “Continuous Interior” de Prada fig. 32
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Andlisis perceptivo_

Percepcion del espectador :

La percepcion que tiene el espectador es
distinta desde cualquier punto del recorrido.
Asimismo, varia en aquellos framos donde se
han dispuesto dos hileras de bancos; la per-
cepcion de los que se ubican en la hilera
frasera serd més lejona y menos directa que
el resto del publico que se situa en el Front
Row.

Por la altura de los tabiques, el espectador
no puede ver més alla del publico que tie-
ne delante, haciendo asi que su mirada tan
solo se enfoque en los modelos que pasan
por su framo de la pasarela. Las distancias
con respecto a la ubicacion del publico de
enfrente, sumadas a las condiciones de ilu-
minacion que permiten que el publico se en-
cuentre en penumbra, generan un ambiente
intimo en el que el espectador puede permi-
firse no ser observado por nadie.

La posicion del publico es més baja que la
altura de los modelos, por lo que el angulo
visual es recto y ligeramente inclinado hacia
ariba.
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fig. 33

fig. 34

X

Y|

................................................................................................................................. Desfile Prada m——

tz

%

3.

-Blonca Alpara-

-Blonca Alparra-

Percepcion de la modelo:

La percepcion de los modelos es la misma
en todo el recorrido. Por su alturg, como ya
se ha comentado, pueden observar por en-
cima del nivel del publico el desarollo de
toda la accion. La potencia de la luz de
los focos les permite centrarse en el reco-
nido a seguir sin apreciar casi la presencia
del publico que se encuentra en penumbro.
En todo momento se respeta una distancia
con respecto a los espectadores gracias al
ancho de la calle, lo que hace que no se
tenga una percepcion cercana 'y agobion-
te de ellos y puedan andar asi més seguros.

Percepcién de los medios (publico no pre-
sencial) :

Los medios coptan dos tomas principales
en el desfile. La primera es la vista de pd-
jaro de la globalidad del espacio que nos
permite entender el recorrido laberintico de
los modelos sin estar alli presentes, nos apor-
ta tfambién una idea del ambiente sobrio,
tranquilo € intimo del conjunto, asi como nos
ensena la disposicion de cada elemento:
publico, modelos y paparazzis. La segunda
y principal es la que se realiza ala altura del
publico presencial, que nos desvela su per-
cepcion del espacio y nos ofrece una vision
mas 6ptima y cercana de la coleccion.
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Material

Color

fig. 38

Detalles _

fig. 39 Asiento de los espectadores del desfile “Continuous Interior” de Prada
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Contexto _

Observandolos con perspectiva, los desfiles
de Chanel conforme van pasando los anos
se van volviendo cada vez més especta-
culares. Este desfile en concreto tuvo lugar
en el interior del Grand Palais de Paris pero,
como de costumbre, la capacidad de ima-
ginacion del Kaiser de la moda consiguio
fransportar a todos los espectadores @
las Cataratas del Niagara. Crandes rocas
a modo de acantilado brotaron del suelo
del Grand Palais. El agua caia precipitada
desde la parte superior y las modelos avan-
zaban por una pasarela flangueada entre
arboles.

El uso de los colores distinguid la presento-
cion que, como filtrados a través de tonos
cielo y aguas verdosas, componian cromati-
cos patrones aportando al conjunto un aire
fresco y puro, como el aire de la isla de Sylt
de la infancia de Karl Lagerfeld, de donde
el director tomd inspiracion.

El desfile supuso un reclomo a la atencion
del cuidado de la naturaleza y a los de-
sastres meteorologicos que afloran en la
actualidad como consecuencia del cambio
climatico.
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fig. 40 Interior del desfile Primavera-Verano 2018 en el Crand Palais de Paris. Chanel
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Andlisis espacial _
Andlisis comparativo de escala :

La construccion del escenario analizado, en
referencia al espacio generado por el edifi-
cio que lo contiene, el Crand Palais, ocupa
caosi la totalidad del ala transversal del mis-
mo. Deja libre la zona inicial del ala principal
para permitir el acceso al escenario de to-
dos los espectadores, vy la zona final traserag,
oculta por el decorado de las cataratas,
para la ubicacion del backstage

Es intencion del disefiador hacer que el vo-
lumen vacio que genera el escenario cons-
fruido parezca una especie de anfiteatro
romano, acotado al fondo por la pared
que generon las cataratas, el lado opues-
to por el graderio, y la pasarela de madera
como elemento central de la escena.

Todo el conjunto adqguiere una altura apro-
ximada de 30 metros, tomando como refe-
rencia el nivel superior de la cascada.
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Espacio construido para el desfile

-Blanca Aloarra-

fig. 41

fig. 42
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Escena

-Blonca Alpara-

Platea

Andlisis comparativo platea - escena :

Karl quiere plasmar la idea de hacer de la
pasarela un paseo de formas suaves que
flote sobre el agua y se vea acompanado
de la pared rocosa por la que brotan las
grandes cascadas. Genera una pasarela
doble. Por una parte, una inferior y principal,
que discurre sobre una lamina de aguay se
eleva sobre pilotes. La entrada vy la salida
del desfile conectan con ella y se disponen
en los cuartos del decorado frontal. Por otra
parte, justo en la mitad de dicho decorado,
la pasarela se ensancha adaguiiendo una
forma poliédrica y haciendo que sea el pun-
to focal de toda la escena, donde las mo-
delos paran para posar. Es por los extremos
por donde dicha pasarela conecta con la
superior mediante unas escalones anchos
de suave pendiente, generando un circuito
cerrado y continuo. Por ofro lado, la pasa-
rela superior estd construida sobre el propio
graderio. Es mas ancha que la inferior y su
funcion es facilitar la vision a los espectado-
res situados en la zona alta. El graderio ad-
quiere también una forma suave que permite
cerrar el espacio por los laterales. Se consi-
dera uno de los desfiles que mayor cabida
ha tenido dentro de la historia de Chanel.



Andlisis de recorridos :

Se realiza un recorido cerrado. Las modelos
salen a escena por un hueco lateral que se
genera en un volumen de roca de inferior
dimension ubicado en el primer cuarto del
decorado frontal. Avanzan hacia la dere-
cha de la pasarela hasta realizar la primera
parada en el centro de la escena, donde
se produce el ensanche para posar duran-
te exactamente fres segundos y continuar su
recornido hasta el extremo izquierdo de la
pasarela inferior. En este punto suben unos
escalones de suave pendiente para com-
biar de rasante e infroducirse en la pasarela
superior, acercandose asi al publico. Conti-
nuan su reconido por esta pasarela de ma-
yores dimensiones y tramo recto hasta llegar
al ofro extremo, donde de nuevo realizan el
cambio de rasante bajando unos escalones,
para introducirse asi en la pasarela inicial.
Volveran a recorrer los dos cuartos centrales
de la pasarelg, sin realizar esta vez parada
en el punto central, atravesando este framo
por su parte frasera en un segundo plano.

La salida de escena se produce de la mis-
ma manera que la entrada, pero estd ubi-
cadajusto en el tercer cuarto del decorado
frontall.

t Modelo

-Blonca Alpara-

fig. 43
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fig. 44
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-Blonca Alpara-

Hilera de focos

Andlisis de iluminacion :

La construccion de vidhio y acero del Gran
Palais permite que este desfile se ilumine, en
mayor medido, con luz natural. La luz se de-
rama sobre las cataratas sin llegar a incidir
y deslumbrar directamente a la modelo. Se
apoya asimismo de luz artificial proveniente
de focos que se ubican colgados de la pa-
red del palacio a través de una estructura
metdlico, rodeando el graderio y apuntan-
do alas dos pasarelas. Se consigue asi que
el conjunto adguiera un ambiente fresco y
natural pero a la vez que se centre la aten-
ciéon en las modelos.



Andlisis de iluminacion. Interior del desfile Primavera-Verano 2018 de Chanel fig. 45
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Andlisis perceptivo_

Percepcion del espectador :

La percepcion del espectador es diferen-
te segun donde se encuentre ubicado. Los
que se situan en la zona central tendrén una
percepcion del espacio menos honda y
mas alargada. En cambio, los que se sitian
en los extremos fienen una percepcion mds
profunda de la escena. Segun la proximidad
a la pasarela encontramos dos situaciones
diferentes. En primer lugar, los espectadores
que se ubican en la primera banda del gra-
derio componen el denominado Front Row,
quienes, al igual que los del resto de ban-
cadaos de esa bando, tienen a escasos 3
metros la pasarela principal. Para ellos tan
solo es perceptible la accion que se desa-
nolla sobre esta primera pasarela. Estan mas
proximos a las modelos y mejor envueltos por
el decorado lo que les permite infroducirse
mds en la accion. Por otra parte los situados
en las bancadas de la parte superior; para
ellos es perceptible tanto la pasarela supe-
rior que le permite un mayor acercamiento
a la coleccion, como la pasarela inferior, la
cual perciben en un segundo plano. Estos
espectadores no se ven tan envueltos por
el escenario sino que son més controladores
de la accion general.
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-Blonca Alpara-

fig. 46

fig. 47
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-Blonca Alpara-

-Blonca Algaro-

Percepcion de la modelo:

En la pasarela inferior el campo de vision de
la modelo esta acotado por un lado por la
pared de roca y por el ofro por las primeras
filas del graderio. Estos dos planos laterales
de referencia le ayudan a llevar un control
lateral e ir en la medida de lo posible por la
parte central de la pasarela estrecha. En la
pasarela de la parte superior, el espacio de
la modelo tan solo queda acotado por el
lateral izquierdo gracias al graderio, dejan-
do el derecho abierto al escenario. Al ser la
pasarela en este framo mds ancha, la mo-
delo necesita menos planos de referencia
para caminar con seguridad.

Percepcion de los medios :

Las camaras se colocan estratégicamente
para que no se perciban en ningun Mo-
mento en mitad de la escena. Ofrecen al
espectador no presencial imagenes dindmi-
cas de todo el conjunto de la accion, que
los espectadores presenciales no pueden
percibir Encontramos vistas de pdiaro que
nos proporcionan un entendimiento de la
riqueza del desfile en su globalidad. Otras
perspectivas son tomadas a la altura de la
propia modelo, lo que nos permite entender
el espacio de percepcion como si fuésemos
una mas.



Detalles _

Acero estructural

Madera robusta tallada

Rugosa ¢

Fibrosa

Pantone Warm Crey 2C

Pantone 482C

Pantone Cool Cray 9C Fisura en la roca para la salida al desfile de Chanel Primavera-Verano 2018

fig. 51
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La proyeccion de una tienda siempre ha
resultado un reto para el arquitecto, con
ella se demuestra realmente su habilidad
como proyectista. En el proceso es nece-
sario extrapolar todos los conocimientos
aprendidos vy practicados en émbitos pe-
riféricos de la arquitectura para responder
adecuadamente a todos los requisitos que
una tienda comporta: la imagen de su pro-
pia fima, la afraccion de la clientela para
la que se venden, incluso la caopacidad
de persuasion e incentivacion al consumo.

Es por tanto por lo que la tienda es conside-
rada un banco donde el proyectista puede
experimentar con nuevos conceptos arqui-
tectonicos. La posicion estratégica dentro
del entomo urbano, la relacion directa con
la calle y como se muestra a ello, el espacio
acotado, la facilidad de los flujos interiores,
la disposicion decisiva de los productos, la
colocacion de elementos para que induz-
can al consumo, la flexibilidad del espacio
interior, la confortabilidad del cliente y de
los trabcjadores, asi como numerosos as-
pectos mds, deben ser atendidos por el ar-
quitecto para lograr el éxito en el proyecto
de este pequeno espacio de innovacion.

A estas particularidades espaciales hay

que anadile ofras no menos importantes,
las temporales. Son arquitecturas que se
acercan mucho a lo efimero; estan en pie
durante un corto periodo de tiempo de-
bido a hechos como la actualizacion del
negocio, el cambio de la actividad comer-
cial o la aparicion de nuevos productos.

Pero a pesar de todas las dificultades que la
proyeccion de una tienda pueda comportar,
los resultados son meramente beneficiosos.
Estos espacios de pequena escala posibi-
litan la innovacion sin riesgos, la aplicacion
de una idea en su estado puro que hace
que el arquitecto pueda experimentar en
sus propuestas formales, permitiéndole crear
un objeto exquisito y cuidado al detalle.

“En Dickens, las historias siempore tienen como
punto de partida algin recuerdo de las
calles; las tiendas tal vez la mas poética
enfre todas las cosas ponion a menudo
en movimiento su desbocada imaginacion.
Cada fiendg, de hecho, despertaba en
él la idea de un relato... Enfre tantos pro-
yectos ingentes, sormorende que no iniciase
nunca una publicacion interminable  titula-

da “La calle’, con las tiendas formando sus
capitulos™  ( Gilbert KChesterson, 1927)

1 Carranza Macias, Tomaés. (2015). Escaparates de la modemidad: la tienda como laboratorio de arquitectura. [en lineal. Disponible en: htto//oauomes/40892/

[ Consulta: 2018, 25 Marzo ]
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Time-line de la boutique _
Siglo XVIII :

El origen de la boutique se remonta al siglo
XVII, con la llegada del rey Louis XIV a Paris.
La ciudad andaba a oscuras durante este
periodo y fue este excéntrico rey quien vol-
vio a traer el sol a sus calles, plagandolas
de gente y potenciondo asi la apertura de
innumerables comercios.

Ya se deja atrds la practica por parte de los
costureros de ir a las Maisons de las senori-
tas de la nobleza, cargados de telas, para
tomarles medidas y coserle alli mismo los ves-
tidos. Con la llegada de “El Rey Sol” estos
costureros se encontraron con la oportuni-
dad de aborir sus propias boutiques siendo
alli donde recibian a la noble clientela.

Cracios a la infervencion en anos poste-
riores del bardn Haussman se transformaron
los estrechos callejones de Paris en gran-
des avenidas y bulevares, y sus esplendidas
calles fueron plagandose de la actividad
comercial de estas pequenas boutiques. La
burguesia desfilolbba por ellas con sus mejo-
res galas haciendo muestra de su gran po-
der adaguisitivo.

Time-line de la boutique n————



Pero la practica de esta actividad no se re-
dujo a la ciudad de Paris y al resto de Fran-
cia, sino que se fue extendiendo por el resto
de Europa cuando el consumo de moda
empezd a convertirse en algo esencial.

Siglo XIX :

Durante la Revolucion Industrial, las peque-
nas tiendas textiles comenzaron a transfor-
marse en grandes almacenes. La burguesia
buscaba una mayor variedad y calidad en
los productos; querion espacios donde resul-
tase agradable comprar Ya comenzaba @
pensarse en la colocacion de la mercancia,
la ubicacion del mostrador con el vendedor,
el espacio destinado al usuario o la ilumina-
cion. Es asi como aparece el merchandiising.
Cambian las reglas del comercio de la ropa;
la burguesia preferia comprar rapido para
ahorrar tiempo sin que tuviesen que confec-
cionarle el producto*®

Siglo XX :

Figuras importantes como la de Jeanne Po-
quin son esenciales durante este periodo.
Sera su firma la primera en comenzar a alorir
tiendas en el extranjero. Paralelomente, Paul
Poiret serdr quien introduzca el concepto de
“‘escaparatismo” dentro de la alta costurg,
otorgando una gran importancia a la deco-

Tienda Paul Poiret

fig. 54

16717 Martinez Ferrero, Nerea. (2014). Situacion y evolucion del mercado de la moda: Andlisis de la percepcion del consumidor E-Fashion, pp.18. [en lineal Dispo-

nible en: httos//buleriaunileon.es/bitstream/handle/106 1 2/3845/71453105V_CMIM_julio 201 4 pdf?sequence=1 | Consulta: 2018, 27 Marzo ]
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fig. 55

Escaparate de Paul Poiret

racion de las tiendas y colocacion corecta
de los productos en los escaparates para
incitar al consumo.

Paralelamente, la fima Chanel, fue pionera
en innovar siendo la primera gran empresa
dentro del mundo de la moda, creando
un estilo Unico y realizando numerosas ac-
ciones de peso. Una de ellas fue la inven-
cion de un perfume, Chanel nimero 5, con
un empaquetado diferente, que asociaba
perfume y moda. Asimismo, es la primera firma
Que crea un nuevo concepto de moda con
el que abarcaba la infantil, la de mujer y la
dehombre”

Durante este siglo, aunque de manera es-
casq, algunos grandes maestros de la ar-
quitectura comenzaron o emprender en el
mundo de la moda, proyectando tiendas
que por valores propios han conseguido
alcanzar un lugar destacable dentro de la
obra de sus autores.

En primer lugar cabe destacar los almace-
nes Wertheim proyectados por Messel en la
Leipziger Strasse de Berlin. Son los precurso-
res a la hora de crear grandes escaparates
que configuran un nuevo tipo de fachada y
llaman la atencion del viandante.,

Time-line de la boutique n————



De gran importancia son también los puntos
de venta AEG de Peter Behrens y su disci-
pulo Walter Gropious para la compania
Salomander Shoe Store de August Endell. Es
Behrens quien consigue elevar ala catego-
ria de arte y arquitectura los nuevos edificios
comerciales que comienzan a emerger en
vidrio y acero como grandes factorias para
la venta de productos. Defendia la postura
de considerar estas creaciones como nue-
vas tipologias arquitectonicas, que emer-
gian de la mano de la cultura del consumo
del momento y que seguirian evolucionando
adopténdose a la mentalidad de cada
época. Ya se buscaba en estos proyectos
que el detalle refinado con el que se rema-
taba el edificio anunciase la alta calidad
del producto que se vendia en su interior.

‘Fue Behrens el encargado de elevar esta
fipologia de edlficio, este tioo de edlficio
industrial funcional a la categoria de ar-
quitectura como arte” 19 (K. Michael Hays,
2017)

Asimismo en estos anos, Adolf Loos revolu-
ciona la moda masculina con los proyectos
que tenia enfre manos de sus famosas sastre-
rias, entre las que cabe destacar Goldman
& Salatsch en Vienag, en 1909. Tendria otras

i
m'”'w"
e

Almacenes AEG de Peter Behrens

18 Hays, K Michael. (2017). The architectural inmagination Harvard Course. Lecture 6.3. [en lineal. Disponible en: httos://wwwedxorg/es/course/architectural-imagi-

nation-harvardx-gsd1x [ Consulta: 2018, 18 Abrill
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como la sastreria Knize, asi como algunas
no destinadas a la moda: la libreric Manz
o la tienda de plumas decorativas Sigmund
Steiner. La sastreria Coldman & Salatsch se
considera una obra que actualmente cau-
sa una gran admiracion, a pesar de la sen-
cilez proyectual con la que se pensd v la
polémica que suscito entre la sociedad del
momento.

El edificio se muestra a la ciudad separado
en fres niveles principales; un imponente z6-
calo elaborado en mamol verde sostenido
por esbeltas columnas que nos invitan a en-
frar, un cuerpo central de enfoscado blanco
muy depurado vy sobrio, y apoyado sobre
él una cubierta metdlica ligera pintada en
color verde agua. El espacio interior esta
perfectamente controlado gracias a que el
acabado de madera y el uso del espejo
multiplican el espacio hasta el infinito.

Fueron numerosos los proyectos que comen-
zaron @ emerger en este siglo relacionados
con la venta, entre los que no se puede de-
jar escapar la tienda de arficulos de cuero
E. Wessels Zoom por Cerrit Rietvelden 1924,
la peleteria CA Herpich de Erich Mendelso-
hn en 1927, las zapaterias de Louis Kahn
drededor de 1944, las joyerias de Walter

Time-line de la boutique n————



Cropius de esta misma fecha, el negocio
Olivietti de Carlos Scarpa en 1957 v la tien-
da Loewe de la calle Serano de Madhid
por Javier Carvajal en 1960. Esta Gltima su-
puso toda una innovacion dentro del sector
comercial, tal y como recuerda Loewe:

“Tenia los escaparates abiertos, habia con-
finvidad entre el interior y el exterior... La
tienda era un misterio y &l lo resolvio™*” (En-
rique Loewe, 1960)
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Tienda Loewe de la calle Serrano de Madrid proyecto de Javier Carvajal

7 Carcia, Daniel. (2014). La tienda que resolvio el misterio. [en lineal. Disponible en: httos//eloaiscom/eloais/2014/02/1 2/icon/1392227034_392433 html[ Consul

ta: 2018, 28 Marzo |
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fig. 58

Se destaca la figura de Hans Hollein que
proyecta en el ano 1965 un pequeno es-
pacio comercial en Viena destinado a la
venta de velos, la tienda de velas Retti, por
cuyo novedoso diseno, con un exterior de
aluminio y un interior plagado de espejos, se
convierte en el Unico arquitecto austriaco
en recibir el premio Pritzker en el ano 1985.

Arquitecto, ingeniero vy disenador. Estudio
en el Instituto de Tecnologia de llinois en
Chicago y se gradud en la universidad de
Berkeley en California. Demostrd una gran
maestria en la creacion de proyectos de
pequena escalo, como estos espacios Co-
merciales, que fueron los que le concedieron
la fama interacional.

En el ano 1974 inaugura en Viena la joye-
ria Schullin | para el joyero Herbert Schullin
en el nimero 18 de Kohlmarkt. El proyecto
se centra en la fachada exterior en la que
Hollein genera una gran grieta para llamar
la atencion de los posibles consumidores.
Casi de modo escultdrico recorre toda la
fochada de piedra pulida y penetra por el
techo hasta la puerta de entrada. De ella
salen hacia el exterior un conjunto de tubos
de ventilacion en acabado dorado, con un
afén de demostrar que lo mas oculto de la
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arquitectura también puede ser considera-
do unajoya.

Anos mas tarde, en el nimero / de esta mis-
ma calle, proyectara la joyeria Schullin Il. So-
bre una fachada blanca abre a cada lado
de la puerta de entrada dos escoparates
esbeltos donde actualmente se exhiben jo-
yas de jovenes disenadores. La puerta de
enfrado, también en acero negro, queda
enmarcada por dos pilastras de madera
que sujetan una pieza superior pesada que
corona toda la fachada.

Hollein continuard proyectando pequenos
espacios destinados a la venta de otros
productos como el estanco Tearoom, de
1992, del que destacamos la gran hoja en
bronce que corona la entrada. El gusto por
lo pequena escala hace que también se
vea involucrado en el diseno de muebles e
incluso de joyas.

Actualmente, estos pequenos espacios co-
merciales permanecen abiertos y conviven
con las tiendas minimalistas de firmas lujosas.
Su obra es una muestra de que los mayores
logros poco tienen que ver con el tamo-
ﬁo(20)

" 7abalbeascoa, Anafxu. (2015). Bajo la gan hoja de  tabaco.

dad/1420800864_489853 html[ Consulta: 2018, 1 Abril ]

[en Tinec]

Tienda de velas Retti de Hans Hollein fig. 59

Joyeria Schullin | de Hans Hollein . fig. 60

Disponible en:  htfos//elviajero.eloaiscom/elviaiero/2015/01/09/actual-
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Finales del siglo XX :

Las boutiques proliferan enormemente cuan-
do centran su atencion en la moda juvenil
que tfiene la necesidad de generar su pro-
pio estilo. Las primeras firmas que se unieron
al cambio fueron Bazaar and His Clothes,
quienes implantan un nuevo estilo de venta
en las tiendas: musica pop, luces de nedn,
probadores en el interior y dependientes jo-
venes vestidos con atuendos de la propic
firma.

La boutique en la actudlidad:

En lo actudlidad, el peso que ejerce la
moda en la sociedad hace explicable la
gran cantidad de boutiques que podemos
encontramos en los locales comerciales de
las calles.

Por una parte, las boutiques convencionales
de fimas de goma media ofrecen sus pro
ductos a una amplia clientela que tiene facil
acceso a los mismos. Estos espacios suelen
seguir una misma estética dependiendo de
la firma. Por ofra parte, encontramos las bou-
fiques de grandes e importantes firmas, que
ofrecen productos de elevado coste a los
que tan solo un sector reducido y adinerado
de la sociedad puede acceder. Estas bou-
fiques suelen establecerse asi mismo en ba-
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jos comerciales, centros de comercio, pero
incluso llegon a ubicarse en edificios pro-
pios para la fima. Encargan la proyeccion
de los espacios donde van a desempenar
su actividad, las denominadas Maisons de
la moda, a estudios de arquitecturg, siendo
cada vez més comun esta practica. Hoy en
dio, son numerosas las boutiques proyecta-
das por los grandes arquitectos; tan solo te-
nemos que pasear por la elegante avenida
Omotesando de Tokio para poder admirar
de golpe algunos de los edificios mas im-
pactantes de la arquitectura, pequenas
joyas que arquitectos como Herzog y de
Meuron, Peter Marino, Renzo Piano, Toyo lto,
o el estudio SANAA, han proyectado para
Prado, Chanel, Hermes, Tod's o Dior. Enten-
deremos las estrategias proyectuales que
emplean, asi como la finalidad de las mismars,
con el estudio de los ejemplos propuestos.
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Boutique de Tod's por Toyo Ito

fig. 63

- SITUACION EN EL MUNDO -

A diferencia de los desfiles, las boutiques ocupan un mayor espacio de
tiempo en el entormno ubano. En 1o actualidad, la  proliferacion  de bou-
fiques proyectadas por estudios de arquitectura se encuentran en  fres
focos principales segun el andlisis realizado; en Asia la mayor cantidad
se ubican en Tokio, en la calle Omotesando y el bario Aoyoma, en
Europa los focos principales son Cran Bretana y Francia y en América
sobre todo se ubican en NY, mas concretamente en el barrio del SOHO.

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- Time-line de la boutique n————



DIRECTORIO DE BOUTIQUES DE ARQUITECTOS

ﬂ HERMES. Renzo Piano Building Workshop. 2001. Tokio
ﬁ PRADA. Herzog & de Meuron. 2003. Tokio

Bl CHRISTIAN DIOR Grupo SANAA. 2003.Omotesando, Tokio
ﬁ LOUIS VUITTON. Jun Aoki. 2003. Roppongi Hills, Tokio
il TOD'S. Toyo lto & Associates. 2004. Tokio

B CHANEL Peter Marino. 2004. Tokio

i CHRISTIAN DIOR. Kumiko Inul. 2004.Ginza, Tokio

#l LOUIS VUITTON. Jun Aoki. 2004. Ginza Namiki, Tokio
ﬁ UNIQLO. Klein Dytham Architecture. 2005. Tokio

il MKiMoTO. Toyo lto & Associates+PAE. 2005. Tokio
B CARTIER. Bruno Moinard. 2005. Tokio

ﬁ GUCCI. James Carpenter Associates. 2006. Tokio

i HERCHCOVITCH. Arthur Casas. 2007. Tokio

ﬁ COACH. Eight Ien architecture group. 2005. Nagoya
ﬁ LOUIS VUTTON. Kengo Kuma. 2004. Osaka

ﬂ LOUIS VUTTON. Jun Aoki. 2005. Hong Kong

ﬁ CHANEL. Peter Marino. 2005. Central, Hong Kong

ﬁ CHANEL. Peter Marino. 2007. Lee Gardens, Hong Kong
B LouIS VUTTON. Kumiku Inui. 2006. Taipei

EUROPA

i OZWALD BOATENG. David Adjaye.2007. London,UK.

Bl KVADRAT SHOWROOM. David Adiaye.2007. London,UK.
ﬁDR. MARTENS POP UP STORE. Campaign. 2009. London,UK
il JOSEPH STORE. Tom Dixon. 2009. London, UK

ﬁ]OHN LEWIS. Foreign Office Architects.2006. Leicester, UK

PAPERHOUSE. Heatherwick Studio. 2009. London,UK
STELLA MCCARTNEY STORE. APA. 2008. Paris, Francia
MAISON FAUCHON. Christian Biecher. 2007 .Paris, Franci
ISSEY MIYAKI STORE. Edith. 2008. Paris, Francia

ATELIER NOTIFY. Zaha Hadid. 2007. Paris, Francia
YOHJI YAMAMOTO. Sophie Hicks. 2008. Paris, Francia
VAN CLEEF & ARPELS. Jouin Markun. 2006. Paris, Francia
SILVIERA SHOWROOM. Jouin Markun. 2009. Paris, Francic
PEEK AND CLOPPENBURG. Richard Meier. 2006. Mannheim

D. JEWELERY. Vaillo Architects. 2006. Navarra, Espaia
MY ZEIL MALL. Massimiliano and Doriana. 2009. Alemanic
LABELS 2. HHE 2008. Belin, Alemania

ﬂ JAN JANSEN ATELIER. Lok Jansen. 2007. Amsterdam
B WESTSIDE CENTER. Daniel Libeskind. 2005. Berna, Suiza

PRADA. Oma, Rem Koolhaas. 2001. NY, EEUU

EMPORIO ARMANI. Massimiliano and Doriana. 2009. NY
LA MAISON UNIQUE. Heatherwick Studio. 2006. NY, EEU
YOHJl YAMAMOTO. Junya Ishigami. 2007. NY, EEUU
DEREK LAM FLAGSHIP STORE. SANNAA.2008. NY, EEUU
BLUEPRINT. Studio Makkink & Bey. 2009. NY, EEUU
SAIPUA. Tacklebox. 2009. NY, EEUU

HUGO BOSS. Matteo Thun. 2008. NY, EEUU

PRADA. Oma, Rem Koolhaas. 2004. Los Angeles,Californi
FENDI. Peter Marino. 2007. Beverly Hills, California
ZEFERINO. Arthur Casas. 2008. Sao Paulo, Brazil
LIVRARIA DA VILA. Isay Weinfeld. 2006. Sao Paulo,Brazil
HAVAIANAS. Isay Weinfeld. 2008. Sao Paulo, Brazil
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EPICENTROS DE BOUTIQUES DE ARQUITECTOS
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Prada Epicenter . OMA
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2018, 1 Abril |
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Contexto _

Prada Epicenter de Nueva York es consi-
derado como el ejemplo mas claro del la-
boratorio de tienda. Un espacio totalmente
versatil que funciona como boutique exclu-
siva, espacio publico, galeria y espacio de
actuacion. Fue el primer proyecto comercial
a cargo de Rem Koolhaas. Sin embargo, el
arquitecto llevaba una larga tfrayectoria
de investigacion sobre el significado de
comprar. La concibe como una innovadora
fienda que se ubica en una de las zonas
comerciales principales de Nueva York, en
el bario del Soho, entre Broadway, Mercer
y Prince Street.

Se ubica en un edificio original del siglo XIX,
que fue reformado por Arata lsozakien 1991
para albergar el anexo al Museo Salomon
R Guggenheim hasta el ano 1998. Previa-
mente, y a lo largo de toda su historio, el
edificio ha albergado bastantes usos, como
la tienda de ropa Rogers, Peet & Co entfre
ofros, por lo que goza de un elevado vo-
lor historico. Su fachada de ladrillo y acero
fundido no pasa desapercibida en el barrio
mas exclusivo de Nueva York y actualmente
se considera un hito principal en la zona.

La intervencion se situa en la plonta baja
del edificio, ocupando toda la profundidad
de la manzana més la planta sétano, supe-
rando los 2000 m” “El Wave" -‘la ola’- es
el espacio curvo que se saca de la planta
baja y la comunica con el sotano. Se con-
cibe como el elemento principal de todo
el espacio. La tecnologia experimental, los
materiales intrigantes y los métodos de visua-
lizacion innovadores estan presentes en to-
das las partes de la tienda para enriquecer
y frascender la experiencia de compra. El
proyecto es un gjercicio orientado a expan-
dir la conciencia de la fimo, redefiniendo la
naturaleza del espacio comercial. 72

22 | s Santos, Agata. Arquitectura Corporativa. Barcelona. Paramon 2007

L O

fig. 64 La boutigue envuelve las huellas del edificio original del siglo XIX

fig. 65 “The Wave” - " la ola’- es el elemento alrededor del cual gira todo el espacio

........................................................................................................................ Boutique Prada Epicenter



Andlisis espacial _

Andlisis de elementos generadores de espa-
cio - usos del espacio creado :

El trazado rectangular del Epicenter esta
caracterizado por ser un enorme espacio
abierto que ocupa toda la manzana en su
profundidad. En este espacio es donde se
utilizan recursos arquitectonicos, los cuales
nosotros denominaremos “elementos gene-
radores de espacio’, que son los que crean
las distintas zonas dentro de la boufique,
definiendo su uso y creando espacios sin-
gulares. De partida debemos saber que la
tienda se desarrolla en dos alturas; planta
bacia a nivel de calle y planta sotano. Am-
bas tienen zonas destinadas a tienda, pero
asimismo, cuentan con una gran superficie
anexa en la que se desarollan actividades
de gestion y amacenamiento de la fima y
cuentan con acceso restringido. Nos cen-
framos en analizar el espacio destinado @
la venta.

Hay un primer elemento generador del espa-
cio respecto del cual gira todo el desarrollo
de la boutique: la ola. Es el elemento que
conectalos dos niveles de la tienda. Se trata
de una superficie de suelo ondulante entre

L O P .

fig. 67 M Elemenio generador del espacio : la ola

Zona de gestion OEspacio expositivo principal

M Uso del espacio creado:
zona de actuaciones

Uso del espacio creado: zona de

ambas partes del local que permite integrar
el sotano a nivel de calle. Este mecanismo
lo utiliza el arquitecto para conseguir atra-
par al visitante nada més llegar e invitarle a
baiar despejadamente al nivel inferior para
sumergirse en las dreas de exhibicion de los
productos y en la actividad de la compro.

El elemento no solo permite la conexion en-
fre plantas sino que genera un gran espacio
central un vacio de seccion variable, con
un carécter de enorme versatilidad. Un lado
minimo de la superficie ondulante se destina
a albergar las escaleras de conexion en-
fre las dos plantas. La zona de “la ola” mas
dlejada de la entrada principal se muestra
aparentemente como una superficie total-
mente lisa y pura de maderg, pero de ella
puede extraerse una plataforma horizontal
que guarda la funciéon de escenario, utiliza-
do en eventos concretos que organiza la
firma en el interior de la boutique La tienda
se transforma en un lugar para actuaciones,
conferencias o proyecciones de peliculos.
La ofra parte de “la ola” cuenta con una
superficie escalonada que hace a su vez
de espacio expositivo de zapatos y mani-
quies o, en su defecto, como graderio para
los espectadores en las ocasiones que lo
requieraQ.
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El segundo elemento generador del espa-
cio lo encontramos en la enfrada principal
a la fiendo, por Broadway Street. Se trata
de un elemento cilindrico de vidio que tie-
ne la funcion de elevador y comunica di-
rectamente con el espacio expositvo de
mercancias de la planta sétano, donde en-
contramos una zona de descanso con los
probadores. El elevador en si mismo también
funciona como expositor de bolsos. El ele-
mento resalta en su contexto mas proximo ya
que no existe ningun ofro que compita con
él y genera a su alrededor un vestibulo de
entrada de forma casi cuadrada donde se
expOoNeN ACCESONOs.

L 2 O U

Elemento generador del espacio : el elevador

Uso del espacio creado: vesti-
bulo - expositor de accesorios

Uso del espacio creado: zona de
descanso/ Probadores

-Blanca Aloara-

fig. 71 Elemento generador del espacio : las jaulas

-Blonca Alpara-

fig. 72 Uso del espacio creado: zona exposicion de ropa

Agrupacion - Dispersion de los modulos

El tercer elemento generador de espacio
son los volumenes suspendidos que encon-
framos a nivel de calle nada més entrar en
la boutique desde Mercer Street. Lo definen
con el nombre de “ciudad colgante”. Se
fratan de jaulas metdlicas que cuelgan de
ricles del techo gue permiten su movilidad
para asi disponer de flexibilidad a la hora
de exponer las prendas de ropa. Asimismo,
el arquitecto las idea con capacidad de
reconfigurarse para proporcionar soporte
técnico para los eventos, ya que cuentan
con equipos de audio y video. Los modu-
los moviles se dispersan creando un espacio
casi laberintico o bien se agrupan gene-
rando un espacio continuo y abierto con la
zona de la ola
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El cuarto elemento generador de espacio
es la gran pantalla que se extiende a lo lar-
go de la pared norte de la tienda. Se mues-
fra como un mural gigante que actua como
telon de fondo y cambia regularmente, de-
finiendo distintos ambientes segun el tema
de la coleccion de la firma de ese momento.
Crea junto a él un pasillo que cruza el gran
vacio generado por la olo, permitiendo con-
templarlo sin estar en él, y conecta las dos
partes en las que se divide la planta bajo.

ITARCHITECTURE 4 et v teteeete et teeeteeneeenenenenenenensnenensnananananns

-Blonca Alpara-

M Elemento generador del espacio : el mural fig. 74

-Blanca Aloara-

W Uso del espacio creado: pasillo de comunicacion fig. 75

fig. 76

-Blanca Alparra-

M Elemento generador del espacio : las columnas

fig. 77

-Blanca Alpara-

M Uso del espacio creado: eje de movimiento - escaleras

El quinto elemento generador de espa-
cio lo componen la serie de columnas de
acero fundido que se conservan del edi-
ficio industrial original. Una vez mdés, Rem
Koolhaas sabe integrar las distintas capas
de la historia en su obra respetando la es-
fructura original y haciendo que constituyan
un elemento expositivo mas de la tienda,
afravesandola y acentuondo su  cardce-
ter longitudinal. Marcan el nivel de suelo
de plonta baja al que llegaba el anterior
edificio, si bien se ven obligados a pro-
longarlas  medionte pilares de  hormigdn
en la zona de “la ola’, donde la tienda se
abre hasta el sotano. Dividen el espacio
en dos, separando entre zona de circulo-
cion y zona de exposicion y generan junto
a ellas un eje de movimiento que atfraviesa
toda la tienda en su longitud. Este elemento
Qenera un 1itmo, una sucesion, que invita al
cliente a seguir avanzando hacia el interior.
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El sexto y Ultimo elemento generador de es-
PACiO NO se encuentra en este volumen prin-
cipal, sino en el resto del espacio expositivo
de planta sotano. El cardcter rectangular
de este espacio se rompe con la coloca-
cion de seis elementos o estanterias moviles
que lo fragmentan. El ritmo y el tamano del
espacio que queda entre ellas varian segun
las necesidades expositivas o del almace-
naje en cuestion.

Junto a él hay un espacio cuadrado que
realiza la funcion de almacén. En la zona de
acceso restringido de la tienda es donde se
disponen las salas VIP oficinas, banos, ofras
zonas de almacenaije asi como salas de ins-
talaciones.

Destacamos estos seis elementos genera-
dores de espacio y usos como los princi-
pales dentro del espacio de exposicion, si
bien son numerosos mdas los que componen
el espacio en su totalidad. OMA se carga
de recursos arquitectdnicos muy variados en
este proyecto y esto es lo que hace a la
boutique singular respecto las demds.
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M Elemento generador del espacio : las estanterias

M Uso del espacio creado: zona de exposicion de mercancia

-Blonca Alpara-

fig. 78

-Blonca Alparra-

fig. 79

fig. 80 Detalle de estanterias moviles de planta sdétano
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Andlisis de recorridos _

Recorido clientes :

El recorido realizado por el cliente en la
boutique es muy variable puesto que la tien-
da cuenta con dos entradas enfrentadas
que vuelcan a calles principales vy se usan
indistintamente. También debido a la gran
versatiidad de la que dispone la tienda y
la distinta colocacion de los elementos en
su interior. Por lo general, la mayor parte de
clientes accede por Broadway Street v se
diigen directamente al espacio central,
bajondo las escaleras y sumergiéndose en
el espacio expositivo de la planta sdtano.
Una vez recorido, vuelven al espacio cen-
fral para subir por las escaleras al espacio
expositivo de las unidades moviles y salir @
la calle trasera de Merce Street. También es
comun que ocurra en el sentido inverso.

Recorido trabajadores :

Los frabajadores pueden escoger ingresar
en la fienda por la misma entrada que lo
hacen los clientes o, en su defecto, por la
entrada frasera que existe desde Merce
Street y conecta directamente con la zona
de acceso limitado a trabaojadores en la
planta sotano.
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-Blanca Aloarra-

Recorido clientes fig. 81

-Blanca Aloara-

Recorido frabajadores fig. 82

fig. 83

a

-Blonca Alpara-

Recorido mercancia

Una vez en el inferior, se mueven constan-
temente a lo largo de toda la tienda aten-
diendo al cliente.

Recorido mercancia :

La mercancia ingresa en la boutique a tro-
vés de la doble puerta que podemos en-
contrar tanto en Merce como Broadway
Street, ingresando a la zona de la tienda
que gueda oculta por el gran muro longi-
tudinal. En esta zona trasera se dispone de
un montacargas que baja la mercancia a la
zona de almacenaie en la planta sotano. Es
aqui donde se prepara para sacarla poste-
riormente al espacio expositivo.
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Andlisis de iluminacion _

GCracios a la situacion estratégica de la
boutique, que ocupa toda la esquina de
lo manzano, cuenta con una fachada que
recore toda su longitud y vuelca a Prince
Street. La mayor parte de iluminacion de la
tienda se produce de manera natural o tra-
vés de dicha fachada en la que se emplea
policarbonato translucido hacia el interior.
Este mural pemite la variacion del tono de
la luz segun la intensidad incidente.

Asimismo, todo el espacio central queda
iluminado  arfificialmente gracias al mate-
rial auto reflectante del propio techo, que
también intenta manifestar un acabado de
policarbonato generando continuidad con
la fachada. Se apoya de la iluminacion ar-
fificial aportada por los focos de luz que
quedan ocultos en los rieles donde se des-
plazan las jaulas moviles.

El resto de los espacios de la tienda que-
dan iluminados por focos convencionales.
La tonalidad general de la luz empleada es
blanca con cierta calidez
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fig. 84 Andlisis de la lluminacion de la boutique Prada Epicenter
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Andlisis perceptivo _

Andlisis perceptivo exterior :

Exteriormente, la boutique es una mas dentro
del bario comercial del Soho. Se conserva
la piel de ladhillo y acero del edificio original
industrial. El caracter respetuoso que guarda
la fachada con su historia oculta la explo-
sion de contemporaneidad que se experi-
menta en el interior.

Andlisis perceptivo interior :
Se escogen dos vistas principales de la
zona central para el andlisis.

La primera de ellas es la imagen que el es-
pectador percibe de la tienda cuando se
sitia sentado en la parte alta del graderio.
Es la percepcion principal y mds interesante
delinterior, que hace que los mds entusiastas
en moda y arquitectura se acerguen unos
minutos a la boutique para poder experi-
mentarla. El presente vacio se apodera del
espectador, pero su inmaterialidad es la que
le permite hacerse con el control de la ma-
yor parte del interior. Le permite entender la
intencion que persigue cada elemento que
compone este paisaje. Por una parte, com-
prende que este gran vacio es el que con-
siente la creacion de dos niveles distintos
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Percepcion interior 1 - Elemento
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Percepcion interior 1 - Espacio fondo

fig. 87

Percepcion inferior 2 - Elemento

generando el acceso al nivel inferior, que el
nivel superior se puede conectar gracias al
pasillo ubicado en el lateral y que la planta
baja se despliega bajo este, escondiéndo-
se del resto de la boutique Por ofra, que
la gran superficie ondulada baijo sus pies es
un espacio de enorme versatilidad donde
el rectangulo perforado en la superficie lisa
conmueve el interior de quien lo contempla,
como si esperase que una caja de musica
se desplegase de él, y que la sucesion de
las columnas le invitan a retomar el paso y a
seguir descubriendo los secretos que escon-
de la boutique en su parte final.

La segunda es la imagen que el visitante
percibe cuando baja este graderio y gira
para adentrarse en la planta baja. La senso-
cion es la de encontfrarse totalmente envuel-
to por la arguitectura interior. La superficie
ondulada acota sus lados y se eleva como
si no tuviese fin y el muro frontal desdibuja sus
limites haciendo gue cada elemento forme
parte de la composicion artistica plasmada
en el mural. El Unico elemento que cobra
presencia son las columnas que se desplie-
gan frente al espectador, cuyo cambio de
material clarifica la presencia de dos niveles
distintos y nos marca la enfrada a un espa-
cio de ofra indole.

Boutique Prada Epicenter
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erek Laom Flagship Store. Crupo

“SANAA ha creado un ambiente de compra que es minimalista, funcional, infimo
y cdlido. El concepto de la tienda serd un paso importante para solidificar la
identidad de la marca " ¥ (Derek Lam, 2009)

3 Etherington, Rose. (2009). Tienda Derek Lam by SANAA. len linea) New York City, USA. Disponible en: htfos//www.dezeen.com/2009/05/08/derek-lam-store-by-
sanaa/[ Consulta: 2018, 2 Abril ]

................................................................................................................................ Boutique Derek Lom me—
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Contexto _

Asi como en el caso anterior, esta fienda
que el estudio SANAA proyecta para la fi-
ma Derek Lam se situa en el Soho de Nueva
York, exactamente en Crosby Street.

Aungue SANAA es un estudio conocido por
la construccion de edificios enteros, este di-
seno es el que demuestra que son capao-
ces de aportar un espiritu UNiICo a espacios
existentes? Esta vez el trabajo conjunto
de Kazuyo Sejima y Ryue Nishizawa, con el
disenador de la fima Derek Lam, tiene un
resultado perfecto. La filosofia que ambos
comparten por los espacios marcados por
la sensibilidad modema, la simplicidad cal-
culada y los detalles altamente perfeccio-
nados, son los causantes de un proyecto
tan puro que crea un ambiente interior Unico
cargado de riqueza espacial y recursos sen-
soriales. %)

El encargo se produce paralelomente al
desarrollo por parte del estudio de proyec-
tos como los museos en Oporto y Valencio,
el campus de la universidad de Suiza o la
extension del Louvre de Lens en Francia #%),
€N Cuyo espacio central se pueden encon-
frar directrices similares a las aplicadas en la

boutique neoyorquina. Justo ano y medio
antes, el estudio acababa el proyecto del
Nuevo Museo de Nueva York ubicado tan
solo unas manzanas mas arriba.

La boutique cuenta con 260 m?y, como co-
racteriza a muchas tiendas ubicadas en el
original bario industrial, se localiza en plan-
ta baja de un edificio de fabricacion del si-
glo XIX La esquina que ocupa dentro de la
zona este del Soho, en la interseccion entre
Crosby y Howard Street, es bastante sofisti-
cada y se ve acompanada de otras bou-
tiques de élite como la tienda de joyas de
Ted Muehling o la de moda de Jil Sander. 27

SANAA, con este proyecto, entiende los re-
quisitos del cliente, pero el resultado final su-
pera todo tipo de expectativas; la ropa re-
finada y sensual de Lam consigue mostrarse
en el espacio como una obra de arte Unica.

 Minguet, Josep Maria. Shopping Architecture. Sant Adria de Besos. Barcelona. Monsa 2013
2Lam, Derek. (2009). Tienda Derek Lam. [en lineal New York City, USA. Disponible en: httos//www.dereklam.com/us/stores [ Consulto: 2018, 2 Abril |
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fig. 95 ﬂ:,
e
Interior boutique Derek Lambi ™

-
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% Etherington, Rose. (2009). Tienda Derek Lam by SANAA. [en lineal New York City, USA. Disponible en: httos//www.dezeencom/2009/05/08/derek-lam-store-by-

sanaa/[ Consulta: 2018, 2 Abril ]

27 Amassing Design (2009). Derek Lam Soho Boutigue. [en linea] New York City, USA. Disponible en: htto/amassingdesignblogspotcomes/2010/02/derek-lam-so-

ho-boutique-sanaahtml [ Consulta: 2018, 2 Abril ]

.Boutique Derek Lom m—
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Andlisis espacial _

Andlisis de elementos generadores de es-
pacio - usos del espacio creado :

De partida, analizamos que la tienda de
Derek Lam se encuentra ocupando la plan-
ta baja del edificio y dispone de un sétano
de acceso exclusivo a trabajadores. Cuen-
ta con una planta rectangular mas profunda
que ancha y con una banda alargada en
su lado derecho destinada a usos privados.

A diferencia de la tienda de Prada proyec-
tada por OMA, en la que se encontraban
numerosos y variados elementos generado-
res del espacio, en esta tiendo, de subraya-
da simplicidad, es tan solo un elemento el
que se repite para originarlo.

Este elemento lo constituyen las bubbles o
burbujas, que se crean con formas naturales
y organicas, destacando en un interior puro
y rectiineo. Las burbujos estan disenadas
con un material acrilico y transparente vy sir-
ven para alojar las distintas colecciones. Nu-
merosos espejos se colocan en las paredes,
asi como mobiliario en puntos concretos del
exterior, para acentuar asimismo el espacio.

Banda de usos privados

Sotano

-Blanca Aloara-

fig. 96
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fig. 97

fig. 98

............................................................................................................................ Boutique Derek Lom me—

-Blonca Alpara-

Elemento generador del espacio : las burtbuias

Uso del espacio creado: venta

-Blonca Alpara-

Uso del espacio creado: circulacion

Las burbujas crean un doble espacio; por
una parte, una zona exterior a ellas que se
destina a la circulacion del cliente y acce-
so a las distintas burbujas, y por ofra parte,
el espacio interior propio de cada burbuia
donde también encontramos elementos que
organizan dicho espacio en particular.

La primera burbujo, de menores dimensiones
y mds cercana al escaparte, estd destinada
a alojar las colecciones especiales. En ella
el reducido espacio central se crea gracias
a elementos perimetrales que se colocan,
como pueden ser dos maniquies, un perche-
ro, una silla y una mesita para la exposicion
de bolsos. El depurado mobiliario es disena-
do por el propio estudio y los sencillos mani-
quies por la empresa Wolf Forms, en.

La segunda burbuja es la destinada a al-
bergar todas las prendas de la coleccion.
Se colocan tres percheros alargados dis-
puestos paralelomente entre si dejondo un
espacio de circulocion entre medias. Es la
burbuja principal y por tanto ocupa la posi-
cion central en la tienda.

La tercera burbuja es la que se ubica al fon-
do de la boutique y cuenta con una forma
mas estrecha y alargada. El espacio interior
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se concibe para albergar las colecciones
de zaopatos vy bolsos. Un banco perimetral
de acero se parte en dos en los extremos
de la burbuja donde se produce un ensan-
che. En uno se colocan los zapatos equi-
distantes entre si, en el otro, los bolsos. La
lamina horizontal de acero es la gue genera
el espacio haciendo que el cliente recora
el perimetro interior de la burbujc.

La cuarta y ultima burbujo, ubicada al fon-
do, tiene un espacio central de mayores
dimensiones del que se extrae una especie
de opéndice que rellena el espacio trasero
residual creado por la banda de usos priva-
dos. Este espacio tiene el uso de showroom,
donde se lleva a cabo un trato mas cer-
cano con €l cliente. El espacio de mayores
dimensiones alberga percheros donde se
colocan prendas concretas que el cliente
se probard en el fitting room o prolbador,
ubicado en el apéndice de la burbuja. El
elemento curioso de este espacio es la gran
cortina reluciente y dorada que se puede
corer para ocasionar un ambiente interior
ma&s intimo y privado para el cliente,

Asimismo, la  boutique cuenta con unas es-
caleras en la enfrada de acceso al sotano.

Colecciones especiales

Coleccion principal

Colecciones bolsos y zapatos

Showroom + Fitting room

-Blonca Alpara-

fig. 99
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fig. 100 I Comunicaciones verticales MProbador IOficina I Bafo

fio. 101

............................................................................................................................ Boutique Derek Lom me—

-Blanca Aleara-

Zona de caia

-Blanca Alparra-

Estructura

Tombién dispone de un probador, que se
abre a la tienda, una oficina y un bano.

Muy curioso es el método que utiliza esta
boutique para el acto de la compra-venta.
Sittan la zona de caja en una habitacion
cerrada a la que se tiene acceso desde la
zona privada. De esta manerg, los clientes
pueden hacer el pago de los productos de
una manera mas intima. La sala comunica
con €l espacio de exposicion para que los
clientes salgan de la tienda directos por la
puerta principal.

En este proyecto también se hace visible la
estructura original del edificio industrial, pero
este elemento en este caso no potencia el
caracter longitudinal de la boutique como
analizamos en el caso de Prada por OMA,
sino que simplemente queda abrazada por
las burbujos, pasando casi desapercibida.

Una vez mas, SANAA consigue crear espa-
cios destinados a usos diferentes con un mis-
mo mecanismo, entendiendo perfectamente
las variaciones que este debe sufrir para
que el espacio proyectado sea del todo
funcional.
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Andlisis de recorridos _

Recorido clientes :

El cliente accede por la puerta principal
que vuelca a Crosby Street. La disposicion
del espacio interior hace que el recorido
realizado por él sea totalmente aleatorio y
variado, dependiendo del interés que tenga
por el contenido de cada burbuja. El pro-
yecto se piensa con puertas de vidrio muy
camufladas en superficie acrilica para hacer
asi que el cliente recorra todo el perimetro
exterior contemplando el contenido interior.
Por tanto, el cliente tiene la posibilidad de
reconer el exterior mirando el contenido de
la burbuja como si fuese un escaparate, o
bien, si le intereso, penetrar en el interior de
las mismas para entrar en contacto directo
con los productos.

Recornido trabajadores :

Los trabacjadores pueden elegir ingresar al
interior de la boutique por la enfrada de los
clientes o por una existente unos metros @
la izquierdo, penetrando directamente en el
espacio de uso privado. El recorido reali-
zado por los trabacjadores es variado pero
podemos diferenciar dos principales; cuan-
do atienden al cliente, en el que se move-
ran entre el showroomy el espacio de com-
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-Blonca Alparo-

Recorido clientes fig. 102

M -Blenca Alpana-

Recorido trabajadores fig. 103

fig. 104

-Blanca Aleara-

Recorido mercancia

pra-~venta, o el redlizado cuando tengan
que hacer labores de gestion y orden de la
boutique, en el que se desplazardn entre las
distintas burbujas y el amacén.

Recorrido mercancia :

La mercancia se introduce en el interior di-
rectamente por una doble puerta desde la
calle principal. Entra en un espacio de re-
cepcion en el que se descarga y desde ahi
se coloca directamente en tfiendo, o bien
se baja a través de un montacargas a la
plonta sdtano.

............................................................................................................................ Boutique Derek Lom me—
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Andlisis de iluminacion _

La mayor parte de la luz que se infroduce
en la boutique es natural gracias a toda la
fachada acristalada que vuelca a la calle
principal. La dramdtica luz que por ellas pe-
netra, debido a su orientacion este, arroja
un aurea reluciente mientras rebbota de una
burbuja fransparente a otrg, creando una
sensacion de etérea ligereza. Esta luz natu-
ral se apoya de luz artificial que se dispone
en cinco hileras de focos insertados en el
techo. Las superficies acrilicas acristaladas
de las burbujas reflejon estos focos multipli-
cando los puntos de luz en el espacio.

- - B 2 -
Andlisis de la iluminacion de la boutique Derek Lam
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fig. 106

Percepcion exterior de la boutique Derek Lom

fig. 107
[ 7

............................................................................................................................ Boutique Derek Lom me—

Andlisis perceptivo _

Andlisis perceptivo exterior :

La tienda exteriormente pasa totalmente
desapercibida. Se encuentra en una calle
cuyas fachadas estan revestidas en ladhillo
rojo Oscuro con escaleras de acero negro
exteriores. La fachada de la tienda respeta
los colores oscuros frente a la claridad que
nos encontramos en el interior y en ella se
realizan seis aperturas: una puerta de entra-
da para mercancia, otra de entrada directa
al espacio privado, una tercera entrada al
espacio de tienda, y una Ultima, que pasa
desopercibida, de acceso directo al séta-
no, siendo las demds ventanas de escapa-
rates. La boutique respeta la fachada origi-
nal y aligual que en el caso de la boutique
de Prada, no dlardea del proyecto arqui-
fectonico interior.

Andlisis perceptivo interior :

Se seleccionan tres perspectivas principales
del interior de la boutique para redlizar el
andlisis.

La primera de todas es la vision que obtene-
mos nada mas entrar en la tienda cuando se
alza frente a nosotros la burbuja central don-
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de se expone la ropa. EI material de vidrio
fransparente de las burbujas permite que
la vision del espacio sea totalmente per-
meable y se aprecie todo el conjunto. Aun
asi, la superposicion de las distintas copas
de vidrio distorsiona la percepcion del es-
pectador, haciendo dificil reconocer a que
espacio coresponde cada elemento. Esto
invita a recorrer la boutique para entender
segun se avanza su interior. Por un lado se
percibe el espacio exterior de circulacion,
donde el espejo apoyado en la pared re-
fieja la tienda concediendo la sensacion de
encontramos en un espacio mas amplio. Por
ofro lado, la figura seria la burbuja que guar-
da los percheros con la ropa y nos indica
que es un espacio acotado distinto.

La segunda seria la imagen que el cliente
procesa cuando se encuentra en mitad de
fres burbujas: la de la exposicion de zopao-
tos, ropay showroom. Se reconoce la tienda
en su conjunto, con sus paredes rectilineas
de ladrillo blanco vy los diferentes muebles
y percheros. Sin embargo, el cliente percibe
de forma sutil fres elementos que lo acotan
a su alrededor; dos laterales y uno frontal.
Tiene la sensacion de encontrarse envuelto

Percepcion interior 3 - Elemento

a los Ultimos rincones de la imagen que real-
mente percioe,

La terceray Ultima es aquella que se obtiene
cuando el cliente se encuentra encerado
en un espacio estrecho originado entre dos
burbujas. Una de ellas es la del showroom
cuyas corfinas estan desplegadas vy le im-
pide entender que estd ocuriendo al otro
lado de ellas. El hecho de que esta bur-
buja se muestre chora opaca aumenta la
sensacion de encontrarnos en un espacio
angosto, pero esto se salva gracias a la
pemeabilidad que ofrece la burbuia abier-
ta enfrentada. El cliente, cuando procesa
esta percepcion, decide si continuar por el
espacio acotado entre las dos piezas de
cristal y descubrir lo que se origina detrds, o
bien puede optar por retirarse e infroducirse
en el area de exposicion de los zapatos.

en una ola de cristal que le impide avanzar - o 2
Percepcion interior 2 - Espacio fondo fig. 110 fig. 112 Percepcion interior 3 - Espacio fondo
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UNA CAJA DE MUSICA

Miu Miu Store. Herzog & de Meuron. Aoyama, Tokio. 2015

s

“Usamos los siguientes pensamientos para canalizar nuestras ideas:

abierta, mas discreta que extravagant
rente” ?® (Herzog & de Meuron, 2015)

% Herzog, Jaques and de Meuron, Pierre (2015). 412 Miu Miu Aoyama. len linea] Aoyama, Tokio. Disponible en: htfos//wwwherzogdemeuron.com/index/projects/
complete-works/401-425/41 2-miv-miv-aoyamahtm! [ Consulta: 2018, 9 Abril ]
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Contexto _

Nos ubicamos en el distrito de Aoyama en
Tokio, més concretamente en Miyuki Street.
Unos anos después de realizar el edificio de
Prado, los arquitectos Herzog y de Meuron
fienen el nuevo reto de proyectar un espa-
cio comercial para la disenadora y empre-
saria Miuccia Pradao, que crea la fima MIU
MU, con un estilo inmediato y espontéaneo
fuera de la complejidad y sofisticacion de la
firma principal Prada.

Aoyama se convierte en los Ultimos anos en
un barrio turistico de invencion arquitecto-
nica donde las firmas de lujo han decidido
asentar sus principales boutiques. Sin embar-
9o, Miyuki Street no cuenta con la elegan-
cia de otras grandes calles comerciales en
Tokio como puede ser la calle Omotesando.
Enconframos una arquitectura muy hetero-
génea de contrastadas alturas y formas. Es
por esta razon por la que los arquitectos
deciden crear un proyecto intimo, de redu-
cida escala y que pase desapercibido en
este variado entomo, operando esta vez
de forma opuesta a como lo hicieron con el

edjificio Prada situado en sus inmediaciones.
9

2 Uribe, Begona (2015). M

aoyama-store-herzog-and- onsulta: 2018, 9 Abril |
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La idea que persigue la boutique es la de
posarse a pie de calle como si se tratase de
una gran caja gigante que abre ligeramente
su tapa principal para atraer al ciudadano
al inferior Esta, de 720 m?, esta desarrollada
en dos plantas y se piensa como una casa
para que el cliente se encuentre en un om-
biente intimo y confortable.

El fratamiento de la materialidad es de nue-
vo la clave que utilizan los arquitectos para
conseguir transmitir a la perfeccion las inten-
ciones propuestas.

Herzog & De Meuron. [en linea] Aoyama, Tokio. Disponible en: httos//wwwiplataformaarquitectura.cl/cl/76 4 958/miv-miu-

fig. 118 Exterior de la boutigue Miu Miu por Herzog & de Meuron

............................................................................................................................ . Boutique Miu Miu
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Andlisis espacial _

Andlisis de elementos generadores de es-
pacio - usos del espacio creado :

De partida, tenemos que saber que el espa-
cio de la boutique se desarolla en tres ni-
veles; un nivel inferior de planta sétano, que
es donde se ubica el amacén, al que se
tiene acceso mediante ascensor y por unas
escaleras exteriores, y un nivel intermedio y
ofro superior que se destinan a tienda y dis-
ponen los dos de planta casi cuadrada. En
el interior de la boutique vamos a encontrar
tres elementos principales que generan el
espacio y separan los diferentes usos exis-
tentes en la misma.

-Blonca Alparo-

Volumetria cerada M Sétano Tienda fig. 119

El elemento principal son los muros ondu-
lantes que nos encontramos en los laterales
de la boutique tanto en planta baja como
primera. Los arquitectos se inspiran en la es-
tructura de un teatro a la hora de crearlos,
donde harian la funcion de palcos que vuel-
can al espacio central en el que se produce
la escena. La graon maestria con la que se
piensan estos muros permite resolver prac-
ticamente todo el proyecto. Por una parte,
acotan el espacio central. Este en planta
baija se destina a espacio de hall de entra-

-Blonca Aloarar

Volumetria cbierta fig. 120
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N _— -Blonco Aparo-

fig. 121 M Elemento generador del espacio : los muros ondulontes

-Blonca Alparar

fig. 122 Usos del espacio creado: lVestibulo/ ho/lIEscaporate MAscensor
ME complementos MEscaleras A descanso Ml Showroom! Probadores IS, Instalacion

da donde un conjunto de maniquies interac-
tuan entre si generando la escena de dicho
teatro que asume todo el protagonismo. En
planta alta, este espacio es una zona de
estancia y descanso que se asemeja al so-
lon de una vivienda.

Los muros asimismo, en su propia superficie,
siven para alojor el mobiliario de  vidrio
que daloergard los distintos productos. Lo
mas interesante es que tras ellos albergan
espacios secundarios de la boutique que
pasan casi desapercibidos. En planta bajg,
estos huecos que se generan funcionan @
modo de escaparate, zona de exposicion
de diferentes productos y como acceso @
las escaleras exteriores o ascensor. En plan-
ta alta alojan los distintos prolbadores, un
espacio de mayor dimension con la funcion
de showroom o probador de cardcter més
privado y un espacio previo al ascensor. Se
observa en planta como en el muro dere-
cho del nivel superior se ubica un espacio
interior de uso mds privado, que podria te-
ner la funcion de pequeno almacén, sala
de instalaciones, o incluso para que se pro-
duzca en él el acto de la compra-venta de
una manera mas intima, como hemos visto en
proyectos anteriores,
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El segundo elemento generador de este
espacio son las escaleras que encontra-
mos inferumpiendo el espacio central y que
parece como si se descolgasen de la plan-
ta superior. Se exponen como si fuesen un
producto més de la boutique, mostrando su
perfil nada mas entrar, fras la escena gene-
rada por los maniquies. Su ligera barandilla
de vidrio rematada con el refinado pasa-
mano de acero dorado pasa casi deso-
percibido, pero la dota de la elegancia
necesaria para destacar como elemento
principal. La funcion que albergo, aparte de
la conectora entre las distintas plantas, es
la de separar dos espacios, el central vy el
frasero, que encontramos a doble altura y
que se estudia a continuacion.
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fig. 125
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fig. 126 Usos del espacio creado: M Doble altura de exposicion de zapatos

El tercer y Ultimo elemento generador de es-
pacio es la envolvente inclinada trasera del
edificio que se despega del espacio cen-
tral para dejor una zona al fondo de la bou-
tique, abierta a doble altura y comunicada
con la planta superior.

Se caracteriza por su seccion triangular y
esbeltez y se diferencia en cuanto a geo-
metria del resto de la boutique Este espacio
alberga el uso de zona de exposicion de
zapatos, que se muestran al cliente a través
de baldas que cuelgan de la pared inclina-
da. La separacion que este plano genera
se maonifiesta al exterior como una gran ven-
tana triangular por la que entra la luz y que
ilumina la pared de fondo de la boutique.
Asimismo, muestra al ciudadano que pasa el
secreto que la gran caja opaca esconde.
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Andlisis de recorridos _

Recorido clientes :

Los clientes acceden a la tienda por la puer-
ta principal de acceso que guarda el dosel
de entrada. A partir de aqui, realizan un re-
corido circular en tormo al espacio central
de planta baja desde el que acceden alos
distintos espacios secundarios alojados en-
fre los muros. Una vez completada la planta
baic, suben a planta primera a través de las
escaleras centrales o ascensor. El esquema
se repetiria, pero esta vez la disposicion de
los percheros en el perimetro hacen que el
recornido del cliente sea mas zigzagueante
y cuenten con la posibilidad de esperar en
el espacio de descanso o de ingresar en
el probador. La tienda en general es facil,
intuitiva y rapida de recorer, a diferencia de
la boutique Darek Lem de SANAA donde
habia que ir recoriendo para ir descubrien-
do, o la boutique de Prada por OMA, en la
que el cliente iba encadenando una suce-
sion de espacios de distinto caracter y muy
variados.
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Recorido clientes

-Blonca Algaro-

fig. 127

-Blonca Alpara-

fig. 128 Recorido trabajadores

-Blanca Algara-

fig. 129 Recorido mercancia

Recorido trabajadores :

El recorido de los frabajadores es muy vo-
riado y depende de la accion realizada
en cada momento. Podrian acompanar al
cliente en su recorido para ensenarle los
distintos productos y fomentar asi la ventag,
0 bien moverse entre el almacén, ascensor y
espacio-tienda cuando desempenen labo-
res de gestion y orden de la boutique,

Recorido mercancics :

El recorido que realiza la mercancia es to-
talmente independiente del recorido reali-
zado por los clientes para no interferir en su
actividad. Se dispone de un acceso directo
y exterior con el almaceén (situado en planta
sotano) a fravés de unas escaleras exterio-
res por las que ingresa la mercancia. En este
nivel se almacena y cuando tenga que ser
sacada a tienda se reparte a los distintos
niveles a través del ascensor En su defec-
to, si la mercancia fuese muy pesada para
baijarla al almacén por las escaleras, podria
realizarse a fraveés del ascensor cruzando la
tienda, pero en un horario en el que no se
produjese venta.
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Andlisis de iluminacion _

El proyecto cuenta con una iluminacion muy
pensada, misteriosa y sugerente, que reve-
la una explosion de texturas que invitan a
ser descubiertas con una caricia, como si se
fratase de un brocado de la disenadora
italiana.

La boutique cuenta con luz natural que se
cuela por las aberturas de los planos que
se separan del volumen central, pero al no
ser abundante se ve acompanada de luz
arfificial en todo momento. El techo alberga
una sucesion de ranuras en las que de for-
ma oculta se disponen los focos de luz que
iluminan tanto el espacio central como los
espacios secundarios.

Asimismo, la luz deromada por el cobre de
la superficie del plano inclinado potencia
su presencia y afrae al cliente para que se
acerqgue a contemplar los productos escon-
didos en el final.

El mobiliario de vidrio y acero refleja la luz
y aparenta que cuentan con luz propia. Sin
embargo, tan solo gozan de este privilegio
los espejos, que emiten luz por su parte fra-
seray parece que se encuentran flotando
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en el interior. Es un mecanismo pensado para
resaltar estos elementos vy llamar la atencion
del cliente para que asi encuentre facilmen-
te el lugar en el que estan ubicados.

fig. 131
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Andlisis de la iluminacion del prolbbador

fig. 132 Andlisis de la iluminacion del espacio frasero



Andlisis perceptivo _

Andlisis perceptivo exterior :

La boutique, como ya hemos dicho anterior-
mente, vuelca al exterior como si de una caja
se fratase. Su famano reducido y proporcio-
nado hace que se muestre como un edificio
discreto, que guarda un gran afractivo. La
ploza delantera que los arquitectos gene-
ran permite que el edificio sea contemplado
previomente a proceder al ingreso, una vez
que nos hemos sentido atraidos por el dosel
Que NOS OCOQE.

La supefficie exterior es totalmente lisa vy
pulido, sin contar con el logo propio de la
firma, para no revelar lo que guarda el in-
terior. Una vez que el cliente se encuentra
bajo el dosel y vuelca su mirada al interior,
lo Unico con lo que se encuentra es con su
propio refiejo, lo que invita aln mas a pe-
netrar en la tienda y descuborir lo que oculta
esta misteriosa caja. El recubrimiento interior
de la marquesina se realiza con acero co-
lor cobre perforado. Los bordes de colbre
redondeados del dosel se encuentran con
las esquinas de acero ofladas que reviste
lo gran cajo. En este detalle tan refinado
lo arguitectura ya revela su intencion de

Percepcion exterior de la boutique Miuv Miu. Diuma

Percepcion exterior de la boutique Miu Miu. Noctuna

fig. 133

fig. 134
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fig. 135

fig. 136

............................................................................................................................ . Boutique Miu Miu

Percepcion interior 1 - Elemento

Percepcion inferior 1 - Espacio fondo

mostrarse discreta hacia el exterior, pero lle-
na de riqueza en el interior.

Andlisis perceptivo interior :
Se seleccionan dos vistas que se conside-
ran las de mayor interés perceptivo interior.

La primera es la imagen que el cliente per-
cibe nada més ingresar en la tienda. El cao-
racter central con el que el espacio esta
proyectado adquiere su méxima expresion
en esta imagen. Las paredes ondulantes la-
terales acotan nuestra vision y la centran en
la escena que crean los maniquis. La centra-
lidad se potencia gracias a la colocacion
de la escalera como fondo, que nos muestra
de forma timida su perfil, pero que en cues-
tfion de pocos segundos convence al cliente
para subir al nivel expositivo superior. Forma
parte de la escenografia creada y deja ver
detras de si el gran muro inclinado donde se
exponen los zapatos. A primera vista parece
que los arquitectos también juegan con un
cambio en el pavimento que persigue esta
centralidad, fransforméndose de oscuro @
claro justo cuando los maniquis tocan el
suelo. Se trata en realidad de una alfombra
de piel blanca que genera una base neutra
de apoyo y concede todo el protagonis-
mo a las prendas que los maniquis portan,



La segunda es la imagen que el cliente
percibe cuando se encuentra en la planta
superior y decide bajar a la inferior a tra-
veés de las escaleras. La forma que adaquiere
la propia escalera curvando su barandilla
de vidrio y acero y haciéndola continua en
todo su desarollo invita y guia al cliente en
su recorido a la planta inferior. La escalera
se convierte en el elemento central del es-
pacio adqguiiendo mucho mds protagonis-
mo que todo el mobilicrio, maniquies y pro-
ductos que se despliegan o su alrededor.
Mientras que en planta baja se le concede
el protagonismo ¢ la escena que crean los
maniquis en el centro del espacio y cobra
un fuerte caracter expositivo, en planta alta
estos maniquis pasan a un segundo plano
acompanando al cliente en la zona estan-
cial y cediéndoles a ellos todo el prota-
gonismo. Los arquitectos salbben cautivar al
cliente de principio a fin, desde la brillante
composicion con la que nos acogen, hasta
brindamos un espacio unico donde el cui-
dado del detalle es exquisito.
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Percepcion interior 2 - Elemento

Percepcion interior 2 - Espacio fondo

fig. 137

fig. 138
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Materialidad _

Cobre

Tela brocada

Madera de roble

Perforada

Brocada

Fibrosa

fig. 140

Pantone 7514C

Pantone 614C

Pantone 435C

olor fig. 141
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fig. 143
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Conclusiones _

Una vez abordado el estudio de los casos
propuestos de pasarelas y boutiques des-
de un punto de vista sistemdtico y metodi-
co, pueden establecerse relaciones entre
ellos mucho mas estrechas que nos ofrecen
distintas vias proyectuales, pero que nos
demuestran coémo todas ellas buscan una
misma finalidad; no tan solo crean espacios
donde los distintos elementos que entran en
juego, los recorridos, la luz, el material o los
detalles actian conjuntamente para crear
ambientes que cuenten una historia y nos
hagan sentir, sino que también tienen una
componente anadida que es la de cum-
plir su funcion de incentivar al consumo.
(Acaso no es esto Arquitectura? Como bien
apuntaba Le Corbusier ya en los anos 20 :

“La Arquitectura es el juego sabio, correcto
y magnifico de los volumenes bajo la luz,
‘Arquitectura es cosa de arte, un feno-
meno de emociones, que queda fuera vy
mas alld de las cuestiones constructivas.
El propdsito de la construccion es mante-
ner las cosas juntas y el de la arquitectu-
ra es deleitamos” “¥ (Le Corbusier, 1920)

La idea generadora. Todos los espacios
estudiados son arquitectura desde el primer

instante en el que se busca una idea ge
neradora que frate de esculpir el espacio
para transmitir una intencion; el desfile de
Dior intenta hacer viciar a los espectadores
al futuro a través de la sistematica repeticion
de costillas con aperturas circulares que ge-
neren una sensacion infinita e intergaldactica.
Justo al contrario ocurre con el desfile de
Prada, que vuelve a los baésicos, buscando
hacerle sentir como en casa a fraveés de una
composicion ritmica de los elementos do-
mésticos més sencillos y comodos como son
las camas. Por otro camino andan las ideas
del Kaiser de la modao, que con el desfile
de Chanel simplemente pretende hacemos
SORar con espacios ireales invadidos por
lo naturalezo, consiguiendo atropar bajo
la superficie de cristal del Grand Palais un
pedazo de mundo. OMA con la boutique
de Prada logra que un vacio central sea
el centro de gravedad del espacio y que
el cliente experimente nuevos métodos de
compra. SANAA con Derek Lam consiguen
crear una boutique a través de la repe-
ficion de una burbuica que se deforma y
crea un interior fragil y delicado al igual
que los productos que alberga, v Herzog v
de Meuron con Miu Miu hacen que nos re-
montemos al interior de las lujosas viviendas

% Jeanneret-Cris, Charles-Edouard (1920). Le Corbusier: Citas len linea] Disponible en: httos:/eswikiquote.org/wiki/Le_Corbusier [ Consulta; 2018, 4 Mayo ]
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de estilo rococd centrando sus esfuerzos en
combinar materiales y crear encuentros de-
licados entre los diferentes elementos. Una
idea, una composicion estudiada y com-
pleja de diferentes factores, una sensacion
distinta en cada uno de ellos para quien las
vive. Esto es Arquitectura, un proceso por el
que una idea se materializa para dar vida @
nuevos espacios llenos de emocion.

La forma. Asi como la idea es esencial para
conseguir fransmitir una intencion, igual de
importante es la forma que adaguiere el es-
pacio con los distintos elementos y como
consigue que este funcione correctamen-
te. Dior con la disposicion paralela de las
costilas y la colocacion de escalones en
la direccion opuesta, genera un reconido
sencillo y rectilineo, en tres framos, donde
el publico se eleva de la pasarela y per-
manece escondido. Prada por el contrario,
dispone los elementos de manera aleatoria
y desordenada para generar un recorido
zigzagueante en el que el modelo avanza ¢
fraveés del publico que se situa al mismo nivel
que la pasarela y Chanel crea un escenario
en el que casi se realiza una coreografic, el
recorido es un circuito cerado que pasa
por la escena y por la platea, en el que se

cruzan modelos que enfran y salen de esce-
na. En éllos espectadores se colocan como

si estuviesen disfrutando de una funcion de
teatro. En el caso de las boutiques, Prada
Epicenter genera un eje de movimiento en el
interior que hace que el reconido del cliente
cruce la tienda de extremo a extremo. Derek
lam con las burbujas crea un recorido impre-
decible, en el que el cliente debe ir avan-
zando para ir descubriendo. Y Miu Miu por
el contrario permite que con la centralidad
del espacio interior el cliente entienda la
boutique de un vistazo y redlice recorridos
circulares en tomo a dicho centro. Cada es-
pacio se recorre de una manera diferente
segun la forma con la que se proyecta, pero
todos ellos persiguen la misma finalidad; en
el caso de los desfiles son las prendas las
que intentan acercarse a los espectadores
lo mas facilmente posible, y en el caso de las
boutiques por el contrario, son los clientes
los que hay que acercar a los productos de
la manera mds intuitiva y original para incen-
tivar asi al consumo.

El material. En estos espacios es muy impor-
tante la experiencia tactil del cliente; en las
pasarelas estan en contacto con el espacio
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en el que se sientan y en las boutiques reco-
rren superficies que albergan los productos.
Es por ello por lo que el material que se em-
plee debe acompanar y potenciar la idea
generadora. Dior utiliza los paneles metali-
zados reflectantes en las costillas para po-
tenciar las franjas de luz y producir un ritmo,
Prada emplea materiales cdlidos como la
madera o domésticos como el azulejo que
crean un ambiente confortable y franquilo
y Chanel usa la madera tallada que simula
roca para aportar solidez y consistencia del
escenario. En el caso de las boutiques, Pra-
da Epicenter sabe combinar los materiales
del edificio original con los nuevos materia-
les vy tecnologias para establecer un didlo-
go entre la historia vy la contemporaneidad,
Derek Lam utiliza el vidrio mas delgado para
simular la ligereza vy fragilidad de una bur-
buja y Miu Miu forra la superficie interior de
tela brocada, acero dorado y cobre para
envolver al usuario en un ambiente lleno de
riqueza y lujo.

Por ello estos proyectos de elevada com-
plejidad son equiparables a una obra or-
quitectonica, en los que la calidad espacial
debe ser elevada para alcanzar la maxima
repercusion en los usuarios y en el sector de
la moda y obtener una buena imagen de

L S ] U

la propia fima. Todos los diferentes meca-
nismos empleados son vdalidos siempre que
consigan aportar coherencia y fuerza a la
idea que desean transmitic. En el caso de las
pasarelas, desde los desfiles en las Maisons
parisinas, pasando por los que se realizabban
en las carreras de caballos de Longchamp
o en el interior de los propios restaurantes,
hasta llegar a las cajas de espejo que OMA
coloca en el patio del Museo del Louvre o
los extravagantes escenarios que Chanel
levanta cada ano en el interior del Grand
Palais. En el caso de las boutiques, desde
los areliers de los propios modistos, pasan-
do por los grandes almacenes de Peter Be-
hrens, hasta llegar a crear estas pequenas
joyas en mitad del paiscie urbano. Antes se
aprovechabaon espacios existentes, ahora
se crean desde cero para originar la combi-
nacion perfecta de principio a fin.

Sin lugar a dudas, estd de moda enriquecer
los escenarios que envuelven este sector
que evoluciona tan vertiginosamente. El tra-
bajo abordado descubre como la labor del
arquitecto es esencial para la obtencion de
un buen resultado vy le abre una nueva via
de actuacion en la que antes, posiblemen-
te, no se habia fijado. Las fimas de moda
seguirdn experimentando para ser las pori-

meras siempre en innovar buscando medios
diferentes, pero por ahora, parece que la
Arquitectura es la herramienta perfecta para
conseguirlo.
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