ESTADISTICAS PARA LA HISTORIA:
USO ESTADISTICO DE FUENTES MERCANTILES
NZALEZ RUE ¥ GREGORIO NUREZ"

Departamento de Teor(a e Historia Econmica,
Universidad de Granada

En Herrerias Velasco, José Manuel y Joseé (eds) parala
P leguezuelo. Granada. EUG. 2016

1. PUBLICACIONES MERCANTILES: LA LARGA HISTORIA DE UN SEGMENTO EDITORIAL.

Como escribio John Hicks hace ya muchos aiios, el mundo del comercio genera unas
necesidades de conocimiento y de informacion que, tanto por su intensidad como por su
temética, le son especificas y le resultan extraordinariamente valiosas [Hicks, 1974]. Se trata de
necesidades susceptibles de generar nuevos retos y oportunidades, en nimero y diversidad
répidamente crecientes. Es éste un punto de vista que, en adelante, ha sido secundado por la
historiografia y la economia de las organizaciones, pero que resulta novedoso en la
historiografia general. Como escribieron John Robert y William McNeill

«Lo que impulsa la historia es la ambicion que alberga el hombre de alterar su condicion para
conseguir sus esperanzas. Pero lo que esperaban las personas, tanto en el orden material como
en el espiritual y la forma en que trataban de hacerlo realidad, dependia de Ia informacion, las
ideasy que disponian. Asi Ias rec: ban y coordinaban la ambicion y los
actos cotidianos de los seres humanos ...y siguen haciéndolo. » [McNill & McNeill, 2004, E1
subrayado es nuestro]

Casi podriamos decir que el papel del hombre de negocios, sus posibilidades ultimas para
sobrevivir y prosperar en el complicado mundo mercantil, consiste precisamente en su
capacidad para gestionar adecuadamente y para aprovechar todo lo posible ese tipo de
informacion.

En esa linea, el mundo del comercio ha ofrecido oportunidades para recopilar y cuantificar
informacion referente a los fendmenos economicos y para promover su uso estadistico, asf
como incentivos vigorosos para explotarkes.  Sin comercio regular, sin comerciantes
profesionales, y sin los mercados a que da origen el tréfico habitual de cualquier producto,
servicio o capacidad, no existiria siquiera un elemento central de la teoria y de la vida
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economica como es el precio; y mucho menos podria existir, un sistema de precios plenamente
articulado ni un orden extenso [Hayek, 2010)

Es bien conocido también el poder del comercio para transformar la sociedad e impulsar el
crecimiento economico y social. Més i, la capacidad para transmitir informacion vital, junto
al transporte de personas y bienes, se configura como una de las fuentes bésicas del crecimiento
econémico [v. Bemstein, 2004]

Subrayemos en particular que el trafico mercantil ha generado externalidades o efectos
dindmicos aparte del sistema de precios ya mencionado. La contabilidad, en cualquiera de sus
modalidades y adelantos —y, con ella, Ia escritura misma— por ejemplo, hace més de cinco
mil afios [v. McMillan, 2002]

Andando el tiempo, los comerciantes recogieron informacién significativa para uso inmediato,
aprendieron a utilizarla y a cuantificarla cuidadosamente y, pronto también, establecieron
métodos sistematicos y eficaces para aprovecharla. Sirva como ejemplo la numismatica y la
elaboracion de catalogos de monedas por parte de los cambistas; éstos fueron documentos de
gran valor préctico en su dia, y hoy los seguimos utilizando como fuentes historicas de gran
valor para el estudio de la moneda, de la economia en general y de los flujos comerciales. Y
entre otros adelantos o efectos dinamicos impulsados por la expansion del comercio destaca el
flujo creciente de informacion de uso mercantil y el per!eccmnamven(o del sistema postal y la
correspondencia, instrumento de los negocios, s de cartas comerciales,
ubpriiucto archivistiony palrmonil que & menudo bt IIegadn e muros s

En un primer momento, dicha informacion era generada y utilizada de forma privada y se
mantenia secreta todo o posible. Hasta la criptografia hubo de perfeccionarse y generalizarse
para salvaguardar el valor excepcional de la informacion mercantil para el hombre de negocios.
Pero mantener esa informacion secreta no fue a menudo ni posible ni oportuno. Los precios, por
ejemplo. Antropélogos como Clifford Geertz muestran usos mercantiles primitivos cuyo objeto
era mantener secreto el precio acordado en cada transaccion [v. McMillan, 2002]. Adn hoy
cierta informacion y ciertos tipos de transacciones suelen mantenerse en secreto durante el
mayor tiempo posible. Pero pronto los
publicas descubrieron que el valor singular de los precios y otra informacion mercantil relevante
es, precisamente el ser pblicos. Listines de cotizaciones de las més variadas mercancias, en los
ms dispares mercados, fueron por tanto de uso habitual en los medios de negocios en la medida
en que el volumen del tréfico mercantil crecio y se consolido [v. Casado, 2008]. Adelantos
técnicos, economias de escala y diversificacion territorial impulsaron nuevas necesidades de
informacion y ampliaron los incentivos para atender!




1 Tabla de precios en el mercado de Mequinez (Marruecos) en 2015.

Las primeras series sistematicas de precios son, pues, un subproducto directo de la actividad
mercantil, y fueron los comerciantes quienes empezaron a depurarlas y a publicarlas hasta
constituir con ellas publicaciones impresas especificas de gran interés en su época y en la

ia actual. Las de —gremios, sociedades
especializadas—  intervinieron pronto en garantizarlas y difundirlas [v. McCusker y
Gravesteijn, 1991]. Tras el sistema postal, la invencion y difusion del telégrafo desde 1844 tuvo
efectos dindmicos que permitieron a la prensa economica alcanzar su madurez. Como dice
Graeme J. Milne

«anany older forms of business the vather than
be superseded. Newspapers were important customers of the firs telegraph lines, printing “Flash
columns of commodity prices and shipping rates. » [Milre, 2006}

Y concluye diciendo:

«There hes been a tendency for each new form of communications technology to be hailed as
bringing about a revolution i trade and business. I fact, the most important point has been the
development of a multifaceted information environment, in which business and consurers
choose from a variety of technologies and methods, depending on the task at hand. » fibid. EI
subrayado es nuestro].

Otro tanto sucede con las redes mercantiles. Quién conoce a quién. O, mejor ain, quién confia
en quién. Los comerciantes tienden a mantener secreta la informacion de este tipo, que
configura su red social y profesional; pero con el paso del tiempo, con el perfeccionamiento de
os negocios y, sobre todo, con la evidencia de las economias de escala que encierra, se pusieron
en evidencia la necesidad y hasta la rentabilidad de pasar también esta informacion, o una parte
de ella, del ambito de la informacion reservada al terreno del conocimiento pblico. Con la
aparicion de la imprenta y la generalizacion del uso de la informacion mercantil e interés
general aparecid todo un segmento especializado en la industria editorial: enciclopedias y
recopilaciones diversas (mapes, atlas, descripciones de plazas mercantiles, mercancias y
procesos de produccion, itinerarios, puertos, etc.) asi como relaciones sisteméticas de precios y
de autoridades y comerciantes acreditados en cada plaza de importancia publicadas incluso con
precision y regularidad crecientes [v. Headrick, 2000]



En una linea diferente, los comerciantes y sus corporaciones empezaron a compilar listados de
profesionales del comercio en ks plazas ms importantes, que fueron impresos con titulos como
Almanaques, Directorios o Guias de autoridades y comerciantes, publicaciones a menudo
seriadas Que, tanto en su elaboracion como en su uso, respondian a una difusién sistemética en
el wafico mercantil y facilitaban la difusion de informacion sistemética sobre_ posibles
compradores o proveedores, o sobre potenciales nuevos intermediarios de comercio y de crédito
en otras plazas. El desarrollo ulterior de los mercados financieros y la aparicion de la publicidad
s.

impulsaron mas y mas este tipo de iniciativa

Con el tiempo, dichas publicaciones vinieron a transformarse en una especialidad editorial
diferenciada; un negocio independiente ocupado de compilar y difundir la. informacion
mercantil al servicio de un piblico profesional, interesado en disponer de  informacion
suficiente, sistemética, normalizada, completa y actualizada.? Dichas guias adquirieron peso
especifico considerable —ademss de un volumen y un peso fisico notables— y la demanda
creciente impulsG la sucesion de reediciones actualizades, gradualmente mejorades tanto en su
elaboracidn como en la informacion que contenian. Logicamente, dichas publicaciones podian
responder en un principio a una labor individual, pero con el tiempo sin duda exigieron la
formacion de equipos profesionales, més o menos permanentes, tanto para la recogida de la
informacion como para la difusion y venta del producto editorial; un proceso que gradualmente
llev al establecimiento de métodos normalizados para la recogida y publicacion de dicha
informacion que, con el tiempo, se fue haciendo més copiosa y, cabe esperar, més sistematica y
ms fiable.

Sirva lo dicho hasta ahora como introduccion a lo que podemos considerar como el mejor y mas
usado anuario mercantil y profesional de la Espafia contemporénea. EI elaborado y publicado
regularmente por la casa Carlos Bailly-Bailliére. La primera edicion se refiere a 1879 bajo el
titulo de Anuario almanague de comercio, de la industria, de la magistratura y de la
administracion (Madrid: 1880) y le siguieron ediciones sucesivas con periodicidad més bien
irmegular y denominaciones cambiantes hasta 1978.° EI Catdlogo Colectivo de Publicaciones
Periddicas de la Biblioteca Nacional de Espafia recoge su continuidad bajo el titulo de Anuario
del comercio, de la industria, de la magistratura y de la Administracion y, desde 1912, su
consolidacion como Anuarios Bailly-Bailliére Reunidos. Anuario General de Espaiia (AGE)
que considera como segunda época del anteror.

En la Espaiia de finales del siglo XIX y principios del XX el segmento editorial que nos ocupa
muestra una notable vitalidad, con profusion de iniciativas més o menos coincidentes, més o
menos paralelas o especializadas. Anuarios de la minerfa, por ejemplo, de los ferrocarrils, de
electricidad, de la industria, de la Justicia, les sociedades, proliferaron en diferentes
momentos a finales del siglo XIX y a principios del XX con éxito dispar, que puede medirse por
el nimero y frecuencia de as reediciones. Hubo iniciativas que podemos considerar como
segmentos especializados, como los de carécter local y/o regional en las principales plazas
mercantiles y provincias de Espaia y hasta alguno con manifiesta vocacion extranjera,
orientados a la importacidn y la exportacion. EI desarrollo de los mercados de valores trajo
consigo la aparicion de anuarios especializados en sociedades andnimas y mercados financieros.
Todo ello forma parte de un proceso evolutivo complejo y vigoroso que hemos descrito como
co emergencia de los mercados (financieros) y las instituciones  instrumentos necesarios para
apoyarlas [v. Nifiez, 2010; pp. 607-634]. En términos generales el proceso que describimos se
ajusta a la misma pauta: la co evolucion y la co emergencia del comercio mismo y de los

: om0 en el terreno de s finanzas, el sector piblico y més concretamente a Adminitracion atiajo

princioalmente a atencion de los lectores y los editores. Asf el Kalendario manual y guia de forasteros de Madrid
(Madrid:  1744-1837) se edi6 durante casi un siglo n 'y amplitid _crecientes

Y, lejos de desaparecer, la_iniciativa fue
continada por la Guia de Forasteros de Madrid hasta 1872 (v. httpsihemerotecadigitalbne.es
Getals v? ang=es&q=ic 0002224926)

v.




instrumentos necesarios para apoyaro; en este caso para la transmision més y més eficiente de
Ia informacion relevante para los negocios.

En estas paginas requiere un comentario especial la publicacion, desde 1896, del Anuario Riera,
Guia Mercantil de Catalufa, editado por el Centro de propaganda mercantil de Barcelona. En
cierto modo es s6lo una més de las iniciativas ya entonces habituales en el sector y en la época,
pero adquiere una relevancia especial por el hecho de que estaba llamado a fusionarse en 1912
con el ya mencionado de Carlos Bailly-Bailliére para dar origen al Anuario General de Espafia
(AGE) de que nos ocupamos en estas paginas,

2 Vista lateral del tomo Il del Anuario General de Espafia correspondiente a 1931

2. DE PUBLICACION MERCANTIL A ESTADISTICA DE LA EMPRESA ESPAROLA DEL PRIMER
TERCIO DEL SIGLO XX.

Desde hace algin tiempo, venimos trabajando para dar un uso estadistico general a las
publicaciones mencionadas como instrumento para elaborar un censo de empresas y de
empresarios espafioles antes de la guerra civil més allé de los lstados de sociedades andnimas y
en paralelo con el estudio de los registros mercantiles. Iniciamos el trabajo con el analisis de la
edicion de 1931 del Anuario General de Espafia (AGE) de la casa Bailly-Bailliére y Riera, con



motivo del 75° Aniversario de la fundacion en Granada de una Escuela Profesional de Comercio
en 1934 [v. NGfiez, Coord. 2009], para adentrarnos en el estudio de las clases mercantiles de esa
provincia en visperas de la Segunda Repiblica [Gonzalez y otros, 2007]. Previamente,
habiamos utilizado la misma fuente para elaborar organigramas de los servicios de los
municipios espafioles y la distribucion en ellos del personal técnico [Nufiez, 2003].
Seguidamente, nos hemos ocupado de la hostelerfa y del turismo en los principales centros
urbanos y capitales de comarca de la provincia de Almeria [Gonzalez y otros, 2015].

Ahora disponemos ya de toda la informacién contenida en los AGE e sus ediciones de 1912 y
1931 para el conjunto de la provincia de Almeria, incluidos los numerosos municipios menores,
de carécter principalmente rural y/o minero, y deseamos presentar el trabajo en publico y pedir
la critica de los colegas, especialmente de los estadisticos, como son mayoritariamente los
invitados a participar en este volumen y sus probables lectores.*

3 La oferta editorial de la Casa Bailly-Baillliére y Riera.

La historiografia andaluza, general y econmica, evidencia claramente la necesidad de estos
estudios [v. Bernal y otros, 2010]. La primera gran recopilacién de biografias de empresarios de
la region [v. Parejo, 2008] muestra tanto los logros ya alcanzados como los limites de los

N En otras provincias de Ia region, ya disponibles aungue pendientes de analisis, el resumen de I fuente es el

siguierte:
Namero de fichas de actividades contenidas enel AGE
referentes atres provincias de Andalucia Oriental
Provincia 1012 1081
Almeria 12712 16381
Cadiz nd. nd.
Cordoba nd. 2102
Granada 16,380 24699
Huelva nd. nd.
Jaén 15419 16810
Mikga 1408 nd.
Sevilla nd. 2260




mismos. Se trata de una compilacion de practicamente todos los estudios sobre empresarios
realizados por la primera generacion de historiadores econdmicos de Andalucia. Pero, tanto el
nimero de las biograias recogidas como la escasa interaccion personal entre los protagonistas,
que queda claramente de manifiesto en su indice alfabético, indican que presenta una seleccion
muy limitada y en buena medida azarosa, apenas una primera aproximacién que solo incluye o
més aparente del tema. Recientemente, una sintesis sobre la economia y la sociedad andaluzas
contemporaneas vuelve a poner de manifiesto el mismo fenmeno y, refiriéndose expresamente
a las pequefias empresas no agrarias, reconoce «no disponer [adn] de estadisticas generales
sobre las mismas hasta mediados del siglo XX» [Arenas, 2015]. No obstante, estudios pioneros
de, por ejemplo, Manuel Titos, sobre los banqueros y cajas de ahorros andaluzes [v. Titos,
2003], o de Antonio Parejo cuando en una conferencia en la Universidad de Malaga —
desgraciadamente ain inédita— proponia pasar del estudio de Ia region al analisis de la ciudad
y las plazas mercantiles. Més prometedor, por sistematico y omnicomprensivo, resulta el estudio
de los libros de sociedades de los registros mercantiles como el que acaba de elaborar Juan
Antonio Rubio Mondéjar [Rubio, 2014]

Pero volvamos al AGE. La fuente nos proporciona dos tipos de informacion o, si lo preferimos,
dos diferentes puntos de vista:

1. las actividades registradas, por un lado, y
2. los titulares de las mismas, inscritos como ejercientes en cada actividad o producto.

Gada ficka e activdades recoge nominaimente cadh ura de s enrdes —producos
servicios, actividades industriales y profesionales, para cada uno de los titulares
ejercientes en cada localidad. El conjunto de dichas o artoja un total de actividades que en
1912 ascendia a 12.712 en toda la provincia de Almeria y que subi6 hasta las 16.381 en 1932,
un crecimiento que, a la vista de los primeros resultados, parece ser inferior al de la limitrofe
provincia de Granada pero bastante superior al de la de Jaén.

Un segundo fichero reagrupa las fichas anteriormente mencionadas en términos nominales. Las
nuevas fichas recogen a cada uno de los titulares, personas fisicas o juridicas inscritas en el
AGE y sin duda también en las matriculas de los diferentes municipios como profesionales o
empresarios, con mencion del segmento o segmentos de actividad y la plaza de su domicilio. La
inmensa mayoria de los titulares aparecen registrados na sola vez, es decir, se documenta una
sola actividad para cada uno de ellos; pero son numerosos quienes figuran como ejercientes de
varias actividades simuhtaneamente, afines las més de ellas; pero en ocasiones situadas en muy
diferentes grupos de actividades econdmicas: es o que hemos denominado como «cartera de
actividades», que a menudo sugieren estrategias generalizadas de diversificacion de intereses
personales y de negocios.

Ls fichas mencionadas pueden ser clasificadas conforme a tres parémetros o criterios

Una diversidad que efemplifican aqui los casos de Alfredo Pérez, de Serdn, y de José Lucas, de Almeria
capial. EI primero de los citados, Alfredo Pérez, comerciante al por menor en Ser6n (municipio del valle del
Almanzora, con ferrocaril, en el partido de Purchena), aparece como titulr de cinco actividades diferentes en 1912
concretamente figuraba ya como abacero y vendedor de comestbles —términos précticamente shGnimos—
ferretero,tabernero y vendedor de ukramarinos. En 1931 habia diversificado notablemente sus intereses mercantikes y
aparece regsiadd cormo eercirte e eine actvidades lfrentes, s ya ercidas en 1812, otas s o mencs
nuevas como y vino, ulramarinos general, gerercs de puro,
eriumes, maders, iuetesy oLincally maerale de corsccion. Hast furaba como (T G fr
fecaly coma uno de o princals teaeneies cl trmin, or s e Jsé Luess, por mediode Lacasa o

Lucas e Hijos. . con ferrocarrily para a exportacion 01912 b
Venta de ferreteria y de hierros; y, como el anterior, en 1932 habia ampliado su caurs e actvidades on o
ferreterf, que incluia ya la venta al por mayor y al por menor, y habia diversificado hasta incluir los aparatos de gas.

cotlno, e DRz  bioules, I cabks, Mo e de o, B Ty nesa 23 OGS
diferentes que cubrian desde los alambres y puntales para parras hasta la produccion de wa, pasando por b
maginaria agricola, industral, minera y de ferrocarriles,y los productos quimicos. Hubo, claro esta, otros muchos
Que o podemos mencionar en estas piginas y que publicaremos en breve.



a) localizacion, hasta el nivel municipal

b) segmento de actividad econdmica o profesional en que operaban, descritos con criterios
tanto antiguos como modenos, y

evolucion, tanto en lo referente a las actividades como a sus titulares en ambos
parémetros en 1912 y 1931

La fuente original aparece ordenada, precisamente, por precisos criterios de localizacion
conforme 2 la geografia administrativa de la época. Como hoy, la unidad basica es la provincia
y, dentro de ésta, las diferentes comarcas, que entonces estaban definidas por los partidos
judiciales, mucho més homogéneos entonces que en la actualidad en lo que a la articulacion del
territorio se refiere. Dentro de cada partido figuraban cada uno de los municipios
correspondientes. Las fichas, pues, pueden agruparse a diferentes niveles geogréfico-
administrativos: municipios, comarcas, provincias y regiones. Incluso podra hacerse a nivel
nacional cuando el aprovechamiento del Anuario sea completo,

Como cabla esperar, todo ello puede ser cotejado con los datos demogréficos, econdmicos y
estructurales correspondientes a las mismas entidades territoriales consideradas en cada caso.

Dentro de cada municipio se abre una segunda clasificacion, esta vez de actividades localizadas
en él que tiene a su vez dos niveles: basicamente se refiere  un producto o actividad concreta

vg. médico; aceite de oliva; toneles de madera— que en ocasiones se precisa con otra
clasificacion/descripcion de segundo nivel que concreta la anterior —vg. secretario del colegio
profesional; exportador; fabricante, respectivamente— para distinguir diferentes matices
referentes a una misma profesin, nivel de operaciones o producto. Logicamente, la relacion de
productos o actividades en el AGE responde a una metodologia y a criterios terminologicos
propios de la época y recogidos por los compiladores y esté lleno de localismos y términos hoy
a menudo inusuales aunque de gran interés para el estudio filologico de la sociedad y de la
empresa de la época.

Entodo caso la ulterior clasificacion de actividades econémicas que nos proponemos exige una
agrupacion y normalizacion diferente de las originales para la que hemos seguido los criterios
del INE y més concretamente la clasificacion CNAE 2009; esto nos ha supuesto problemas
adicionales y en ocasiones contradicciones probablemente irresolubles, pero nos permitira hacer
comparaciones con otros tiempos y lugares y hasta con la situacion actual. De momento
digamos que insertar una serie de actividades del pasado, y la correspondiente terminologia de
a época, en odres modernos encierra dificultades importantes que a nadie se le escapan pero
también ofrece sugerencias de interés para el estudio detallado de la agricultura, la industria y el
comercio en la primera mitad del siglo XX.

En su estado actual los datos mencionados nos permiten elaborar, entre otras muchas, una
detallada estadistica, tanto de las actividades registradas como de los titulares ejercientes de las
mismas en cada grupo, en cada territorio, en los dos afios de referencia. A falta de un estudio
exhaustivo de la cuestion presentaremos aqui s6lo una primera sintesis estadistica de dichas
actividades agrupadas por segmentos conforme al criterio CNAE 2009, que se recoge en el
apéndice.

Un anélisis somero pone en evidencia que précticamente todas les secciones de la CNAE menos

a —la T-Actividades de los hogares— y el 67% de las divisiones de dos digitos de la
clasificacion del INE contaban con alguna actividad registrada en la provincia de Almeria
durante las primeras décadas del siglo XX, lo que indica una amplia diversidad de actividades
econémicas y profesionales en el terrtorio, en sintonia con las oportunidades percibidas en una
sociedad que se nos presenta como bastante dindmica. Un fendmeno poco conocido y menos
valorado hasta hoy en Io que pronto vino a ser una de les provincias més atrasadas de Espafa.

De entre las actividades resefiadas las mas numerosas eran las correspondientes al comercio,
mayorista y, sobre todo minorista, y a la agricultura. Es de destacar el notable aumento de las



sociedades de captacion y distribucion de aguas y el significativo descenso del nimero de
Veterinarios. La mineria manifiesta claramente la decadencia de las explotaciones metalicas
(hierro y plomo especialmente), parcialmente compensadas por otras industrias extractivas —
canteras— y actividades de apoyo a la mineria. Como cabe esperar en una economia ain
tradicional, dentro del sector industrial destacan las industrias alimentarias (alimentacion y
bebides), las mas de elles para el autoconsumo, y varios ramos de la industria textil, en
particular la confeccion. También destacan la carpinteria, tanto de muebles como industrial —
toneleria—, ligada a la exportacion de uva, y la fabricacién de productos metalicos. También la
hostelera, tanto lo referente al alojamiento como a la restauracion, y las actividades de ocio
estaban ampliamente representadas. Se aprecia un nimero elevado de funcionarios que
trabajaban en los diferentes niveles de la Administracién publica, asi como los dedicados a la
educacion y la sanidad. Llama por altimo la atencion el nimero y difusion de actividades
asociativas de diverso tipo, que sin duda indican una sociabilidad y hasta una movilizacion
politica y cultural digna de resaltar.

i consideramos la evolucion entre las dos fechas indicadas se aprecia en el sector primario la
estabilidad de los ejercientes de actividades agrarias en general, que debemos contraponer al
vigoroso crecimiento de las sociedades de captacion y distribucion de aguas; esto permite
sugerir un crecimiento de la productividad de los regadios y probablemente una mejora de los
abastecimientos urbanos, aspecto que también se manifiesta en el crecimiento del sector de la
construccion. Al contrario, se aprecia la caida de las actividades ligadas a la mineria metalica,
compensada parcialmente por el crecimiento de otras industrias extractivas y as actividades de
apoyo a la mineria. En la industria es de destacar la multiplicacion de los negocios de
produccion de productos farmacéuticos y caucho (ambos muy minoritarios, claro estd), asi como
de la industria textil, frente a la caida de la metalurgia y de otras industrias manufactureras,
compensadas por el crecimiento de la carpinteria y la toneleria. En lo referente al sector
servicios destaca el crecimiento del nimero de agentes de seguros, del transporte maritimo, del
alquiler de vehiculos y la motorizacién del transporte por carretera. Se aprecia también un
notable incremento de los sectores ligados a la movilidad y a la motorizacion. La
Administracion pablica propiamente dicha y en sus diferentes niveles da muestras de escaso
crecimiento; pero no fue asi en lo referente a los servicios sanitarios y educativos, que crecieron
vigorosamente entre las dos fechas. Otros grupos que muestran un crecimiento intenso resultan
ser los de espectéculos, juegos y deportes. Es de destacar en cambio el descenso de la division
U99-—organismos extraterritoriales, provocado por la reduccion del niimero de consules en los
tres puertos habilitados de la provincia. EI detalle y las cifras agregadas aparecen en la tabla
final.

La fuente permite variados tipos de anlisis. Por ejemplo, podemos preguntarnos por el peso de
la escala de las aglomeraciones urbanas en la configuracion de la estructura mercantil,
empresarial y profesional de la ciudad en cuestion. A modo de muestra la tabla 1 resume los
datos disponibles conforme a los segmentos poblacionales de las diferentes localidades
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En ella apreciamos claramente que entre 1912 y 1931 el crecimiento de las actividades
registradas en la provincia de Almeria fue bastante vigoroso, un 28,9% en términos provinciales



y podemos precisar que el crecimiento fue vigoroso en los municipios menores de 10.000
habitantes, practicamente las zonas rurales y en ocasiones enclaves mineros. También crecieron
los municipios de tamaito medio, todos ellos capitales de comarca, que, ya antes de 1912
contaban con un tejido profesional y empresarial mucho més denso y diversificado que las
anteriores, pero muestran una menor vitalidad expansiva a lo largo de las dos décadas. Y donde
surge un rasgo inesperado es en la capital provincial, el mayor centro demogréfico, empresarial
y de servicios de la provincia con gran diferencia, que evidencia un llamativo estancamiento,
dato novedoso que invita a pensar en un proceso estructural de redistribucion territorial de las
empresas y profesiones dentro de la provincia, que fue inversamente proporcional a la escala de
la aglomeracion.

3. CONCLUSIONES.

La posibilidad de generar estadisticas sobre las profesiones y las empresas a partir de fuentes
comerciales del pasado representa, a nuestro modo de ver, una prometedora oportunidad para
adentrarse en el estudio de las actividades economicas y, con ellas, el de las clases medias
espaiolas en las primeras décadas del siglo XX. Se trata de una tematica poco estudiada ain por
la historiografia sobre una etapa importante de nuestra historia, a pesar de que en otros ramos de
la vida social —arte, cultura, ciencia, ingenieria, ... — se la conoce ampliamente como la Edad
de Plata de la cultura espariola. Un término del que nos proponemos determinar la medida en
que podria aplicarse al conjunto de la vida social de la Espaiia de la época y mas concretamente
ala historia de la empresa y de los empresarios.

La fuente que acabamos de presentar ofrece una oportunidad inédita, cuantificable y sistemética
para penetrar en el mundo de la pequefia empresa y de las profesiones hasta los Gltimos
rincones, fundamento econdmico y social de la clase media, y aporta una notable capacidad de
analisis tanto por la variedad como por la precision de sus contenidos, especialmente valiosa por
referirse a una etapa historica mal documentada hasta hoy.

Impulsada por la necesidad de mantener el secreto en los negocios, la Historia de la empresa ha
encontrado dificultades para conseguir datos estadisticos basicos. Solo muy recientemente las
administraciones pblicas se han ocupado de recopilarlas y publicarlas por iniciativa de
organismos piblicos y bajo la proteccion del secreto estadistico. Hasta ahora, los Anuarios
financieros y de sociedades andnimas han ocupado ese terreno durante décadas y han sido
ampliamente utilizados por los historiadores, si bien s6lo incluyen informacion financiera y solo
de las sociedades de capital. Més recientemente, el estudio de los libros de sociedades de los
registros mercantiles empieza a completar este panorama afadiendo, ademés, una valiosa
perspectiva sobre los mitiples nodos de las redes empresariales atin oculas. EI resto del tejido
empresarial y profesional mayoritario ha ido oculto o ha sido puesto margi en
evidencia —a la luz de la farola, podriamos decir— por medio de estudios de casos,
normalmente locales y puntuales, alli donde, més o menos al azar, se ha podido acceder a
archivos familiares y de empresa. Normalmente 6o han resultado accesibles algunos de los
casos mas importantes. No existian medios para establecer valoraciones generales ni para
conocer el contexto en que aquellos se movian. Es més, segmentos enteros de actividad
econdmica han permanecido completamente a oscuras en las zonas de sombra a donde la luz de
la farola del cuento no alcanza.

La fuente que estamos utilizando permite resolver algunos de esos problemas y sin duda nos
permitira formular hipdtesis novedosas. En adelante podremos saber qué actividades eran tipicas
0 atipicas en determinadas plazas mercantiles y en sus territorios circundantes. Incluso
podremos poner de manifiesto casos dnicos pero prometedores. Veremos como se distribuian
por el conjunto del territorio y qué evolucin tuvieron a lo largo del tiempo. Més ain, pronto
podremos conocer incluso a todos los empresarios que estuvieron activos en la provincia en uno
de los aios de referencia, o en los dos, y qué actividades desempefiaban; uno por uno y sin
huecos. Pronto podremos establecer parametros significativos que configuraron la evolucion
econdmica del territorio como, por ejemplo y entre muchos més, el papel de la mineria y de la



agricultura, y sus diferentes especializaciones, en el desarrollo del tejido empresarial; el efecto
dinamizador generado por la proximidad a los puertos y la importancia de los ferrocarriles; o,
més generalmente, la importancia de la escala de las aglomeraciones y la diversificacion del
tejido empresarial, a veces mas compleja de lo que normalmente se piensa, como acabamos de
ver

Queda de momento en evidencia que en el primer tercio del siglo XX la provincia de Almeria,
que pronto vendria a ser la més atrasada de Espafia tras la guerra civil, con una notable
diversidad y difusion de actividades economicas, estaba muy abierta a la economia de
exportacion y que los empresarios alli, como la poblacion misma, se adaptaron a los retos y
oportunidades de la época y, en concreto, a la decadencia de la mineria metlica tras la Gran
Guerra y al auge de la agricultura de exportacion.
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