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Dentro de los
espacios urbanos.
destaca por su
importancia
peculiar el

mobiliario urbano,

cuerpo receptor
del proyecto
grafico.

Fernando H. Rojo,
Manuel Vélez,

Jose Miguel Fuentes,
Inmaculada Lopez,
José M" Medina.
Grupoe de Investigacion
"Comunicacion Visual”,
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Las ciudades, asi como los
entornos habitables, no tie-
nencomo unicafuncicnelde
ser residencia de las diferen-
tes gentes que lo pueblan,
sino que también se da una
yuxtaposicion en el tiempo.
De hecho, la ciudad se podria
considerar una obra artistica

que tiene un caracter total-
mente colectivo, respondien-
do alascaracteristicas, necesi-

dades e ideales del hombre
que las habita. Esta claro, que
debe responder a plantea-
mientos de disefioy en base a
lo que dicen J. Foliis y D.
Hammer “el diseric no es un
arte ni tampoco una ciencia,
pero involucra aspectos que
provienen de ambos campos.

El disefio debe ser la mez-
cla efectiva de intuicion crea-
tiva, andlisis l6gico y conoci-
miento técnico. El resultado
de esta sintesis pueden ser
programas de sefialamientos
y elementos graficos que co-
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muniquen eficientemente, al
mismo tempe que mejoren
el ambiente arquitecto-
nico”,'

Los entornos urbanos,
siempre se han disenado por
y para el hombre, por esta
razonsele haconsiderado gje
y medida. Los elementos que
constituyen su personalidad,
son sus diferentes formas es-
tructurales, escala, colorido,

ubicacion, materiales usados
en su construccion, historia,
cantidad de habitantes, servi-
cios, circulacion, etc. Asi, en
todaintervencionsobrela ciu-
dad, se hace necesario un
cuidadoso y reflexivo estudio
previo, que va desde tener en
cuenta el emplazamiento ele-
gido, las proporciones ade-
cuadas, hastalaarmonizacién
dentro del entorno. Mas si
cabe, cuando en estos entor-
nos ambientales y urbanos,
es donde se produce una
masificacion y por tanto, mas

CONTAMINACION POR EL USO DE LA IMAGEH CORPORA'I’IVA
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faciimente un disconfort para
el hombre.?

Dentro de los espacios ur-
banos y dando respuesta a la
estética visual, funcional e in-
tegradora con el medio, asi
como a los conceptos ergo-
ndmicos, destaca por su im-
portancia peculiar el maobilia-
rio urbano, cuerpo receptor
del proyecto grafico.

El disefic de un mobiliario
urbano que responda y se
adecue a los espacios, colori-
dos y uscs gue la sociedad
demanda es una tarea muy
comprometida, mas cuando
se trata de seducir y fascinar a
traves de estas superficies co-
municativas, en ambientes ya
saturados de informacion y
contaminacidn semidtica.
Para ello, es fundamental la
comprensiondelmedioy una
lectura detenida de su com-
portamiento dentro del mar-
co donde vaya a ser ubicado,
sobre tedo, en una ciudad
monumental o historica y
con peculiaridades especifi-
cas.

Pero, en las ciudades se
estd dando un crecimiento
masivo de informacién que
inunda las calles. Es la res-
puesta a la necesidad de fun-
cionalidad ante lo creciente
de laciudad y de la gente que
la puebla.

Cada vez se hace mas difi-
cil seleccionar lo necesario de
lo superfluoc en un entorno
plagado de ruidos visuales a
causa de las multiples senales
ineficientes, antiestéticasy mal
ubicadas. No obstante es ne-
cesario unmaterial visual para
poder funcionar, por eso la
importancia de senales que
desde el buen disefio infor-
men de formadirecta pero sin
agresion.
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PAPEL DEL DISENADOR
EN EL USO ADECUADO
DE LA IMAGEN

Siendo la imagen el primer
contacto con la idea y el len-
guaje, se aplican frecuente-
mente pero de forma errénea,
expresiones tan reiterativas
COMO: eXpresivo, estético, inte-
grado, armonico, etc., quevin-
culan al disefio conel lenguaje
artistico. No se tiene en cuenta
que ellenguaje artistico no res-
ponde a actitudes premedita-
das, sino que esta sujeto a in-
terpretacion, mientras que en
el diseno prima la elaberacién
ergonomica. Asi pues, se hace
necesario llenar de contenido
lapalabra "Disefic”, delimitan-
do su uso generalmente indis-
criminado, como un producto
de consumo instantanec o de
moda, pues esto le hace per-
der su contenido.

Eldisefio debe actuarcomo
asesor y planificador, progra-
mando trabajos serios, sin de-
jarse llevar por eportunismos
marcados por el momento. El
perfil profesional segun el Pro-
yecto Educacion “lcograda®
dice, "Entendemos el perfil
del Disenador Grafico como
unorganizador de lainforma-
cién, ampliando el concepto
tradicional delvisualizador, en
terminos de gestion de dise-
fo...” "Con responsabilidad,
etica profesional y gremial con
conciencia ambiental...”
‘Que desarrolla comunica-
ciones visuales eficaces” y que
“Asume el compromiso en
relacionalaformacidndeuna
conciencia ecologica frente al
Impacto tecnoldgico”.?

No obstante, en esta de-
gradacion profesional intervie-
nen entre otros: las empresas
marcandolineas de actuacion,
propaganda e imagen. To-
man decisiones personas que
no estan vinculadas al disefo,
ignorando el sentido real del
mismo. Elcliente generalmen-
te quiere dar cuerpo a sus
ideas preconcebidas. También
personas con Intereses crea-
dosquentervienenenlatoma
de decisiones. Por ultimo,
aquellos que disponen de in-
formacion privilegiada y que
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son tendentes a la manipula-
cion.

REIVINDICACION
DEL PROYECTO

Por todolo anterior, escon-
veniente empezar a replan-
tear los proyectos, asumien-
doy defendiendo el encargo,
con apcrtaciones de un tra-
bajo bien hecho, desde crite-
rios ergondémicos, en contra
del poder tendencioso mu-
chasveces contaminante pero
indudablemente seductor del
proyecte grafico, “seducir es
una actividad autista, la de-
fensa (...] de una fortaleza

vacia que nadie asedia.”

\ 1994

El ordenador como herra-
mienta de trabajo ha imprimi-
do velocidad y eficacia en los
resultados proyectados, pero
su evolucion constante, resta
equilibrio y valor al tiempo del
proceso que eldisefadorocu-
pabaenidear e interesarse de
los pequerios detalles que son
necesarios para una mejor
calidad de vida. El producto
como cobra de disefio esta
sometido a los azares de la
moda, del consumo réapido y
a la presion de lo innovador,
Por eso es necesario pensar
en signos estables, durade-
ros, capaces de sobrellevar
una constante evolucion en
el tiempo. No hay que olvidar
que en la simplicidad del sig-

iy

ICOGRADA (1993), conci-
be el "Disefio como acto de
creacion de cultura y al dise-
fiador como aquel que re-
flexiona sobre ella” con un
alto grado de “Habilidades
instrumentales técnicas y tec-
noldgicas para la ideacion,
materializacion y produccion
de comunicacion”.

Por contra, en la actuali-
dad los adelantos y técnicas
modernas hacen que los so-
portes de diseno cada vez se
homogenicen més, su tiem-
po de consumo es menor,
por lo que cabe preguntarse
donde esta lo aceptable o la
ruptura, pues ello conllevaun
alto peligro de contaminacion.

Es difi cil i
;selecc;onar o
necesano de o

no y su poder comunicador,
reside un alto poder de conta-
minacion de los ambientes al
darse una mayor relacion del
hombre con el objeto. Esta-
mos ante la creacion de un
mundo totalmente uniforma-
do, por lo que es necesario
reivindicar el proyecto pensa-
do, creado en base a funcio-
nes de orden simbdlico, esté-
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Grandes exposiciones
sobre Leoni y El Bosco, con
motivo del 175 aniversario
del Museo del Prado. Fi direc-
tor del Museo del Prado, Francis-
co Calvo Serraller, anuncié gran-
des exposiciones sobre Leoniy El
Bosco, con motivo del 175 ani-
versario de esta pinacoteca, a lo
largo de 1994 y 1995,

Calvo Serraller presentd las
distintas actividades previstas con
motivo del 175 aniversario del
Museo del Prado, entre las que
figuran en 1994 y ademas de la
de Leoni, exposiciones sobre El
Cuaderno haliano (los origenes
del arte de Goya), los musicos de
Georges de la Tour, Sebastiano
del Piombo, Anton Van Dyck, el
Alcazar de Madrid, y el pintor
Federico de Madrazo. Casi todas
estas muestras ya cuentan con el
correspondiente patrocinio.

Para 1995, se celebraran las
exposiciones sobre El Bosco, Clau-
dio Coello. Lorenzo Tigpolo, la
pintura alemana del siglo XX,
formas de pensamiento religioso
en el Siglo de Oro, los pintores
tratadistas en la Espania del Siglo
de Oro, la pintura de género
flamenca, obras maestras del
Museo de San Carlos de México y
Pousin, @

Acuerdo marco entre lIa
Real Academia y el CSIC:
antes de tres anos habra
una gramatica de la lengua
espanola. Fl director de la Real
Academia Esparfiola, Fernando
Lazaro Carreter, y el presidente
del CSIC, José Maria Mato, han
firmado un acuerdo marco de
colaboracion entre ambos orga-
nismos para fomentar la investi-
gacion e informacién cientificas,
especialmente en los &mbitos co-
rrespondientes a la filologia, la
lexicografiay la literatura. El con-
venio tiene una validez de cuatro
anos, que pueden ser prorroga-
dos.

El director de la Real senald
que antes de tres anos estard
preparada la redaccién de Ia
nueva Gramadtica de la Lengua
Espafiola, en la que actualmente
trabaja un equipo de exper-
1os. @
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ticoy practico, donde la ergo-
nomia ha de tener un papel
preponderante en latoma de
decisiones.

Somos presa del continuo
bombardeo de los medios de
comunicacionde masas, don-
de el cliente impone su crite-
rio y el disefiador se constitu-
ye en mero transmisor de sus
intereses, viendose el consu-
midor obligado a establecer
sus gustos y a discernir o se-
leccionar aquello que le satis-
faga. Por eso se hace necesa-
ria una manera de complici-
dad entre creador y percep-
tor aceptando la aportacion
de ideas y sugerencias que
proporcionen emocion, en-
raizando en planteamientos
culturales entendidos y asu-
midos por todos, aliviando la
tensidn actual. Estamosenun
Ambito que plantea al disefia-
dor, tanto dilemas éticos,
como conceptuales, dondela
comunicacién no es entendi-

miento, es un mundo desin-
formado y de complicadas
apariencias, pero rebosante
de datos, Se ha dado dema-
siada importancia al uso siste-
matico de los medios tecni-
cos, entre ellos el ordenador,
olvidando de alguna forma el
objetivo final que siempre fue

.. “elmensaje”. No obstante, el

gran poder contaminante vie-
ne dado por la estrategia co-
mercial que usaba, ya sean

. spots, carteles, peridicos, re-

vistas, etc., responde a crite-
rios del consumismo mas fe-
roz y donde el disefio esta
sometido a la presién del
mensaje en un tiempo muy

. limitado. Olvidando por com-

pleto laresponsabilidad social
del disefador, que como dice
Anne Chick “el disefio actual
debe ser el puente entre las
necesidades humanas, la cul-
wray la ecologia”.®

Es por ello, que existe una
invasion sonora en el medio
ambiente ante la que reaccio-
namos de una manera clara.
Son sensaciones desagrada-
bles, molestas, dolorosas. Ante
ellas tedo el mundo se posi-
ciona claramente en contra.
Esto no sucede ante la conta-
minacion visual, mas larvada,

CUL

ABRIL

mas insidiosa, menos mensu-
rable. Hay una especie de
vacio critico de "Laisser faire”
pasivo. Nos estan educando
en la pasividad y la inoperan-
cia, ante ladiversidad de men-
sajes, su contenido, lo agresi-
vo y vario de los elementos a
sintetizar y que lo soportan
que hace necesariounatoma
de conciencia por parte del
ciudadano, el cual partiendo
de una autoeducacion posi-
cione una reconduccion del
tema “mensaje a recibir” dan-
dole una nueva dimension.
Conveniencia del elemen-
to natural y huida a la natura-
leza, de larecuperaciondeun
didlogo simplificado, rico en
contenido pero bajo en sig-
nos codificados, como anti-
dotoalaabundanciadeideas,
formas, mensajes, invitacion
subliminales, colores, codifi-
caciones... Una ruptura ofre-
ce calidades psicologicas po-
sitivas. Necesidad de recon-
ducir los mensajes por satura-
cién del receptor. Empobreci-
miento de ideas del emisor.
Recurrencias atemas escabro-
sos; erotismo, provocacion,
violencia, etc. Una convenien-
te educacion y simplificacion,
donde con la unidad del
“medio” mensaje, la com-
prension, se llevaria a su tota-
lidad contando conla compli-
cidad-educacion del destina-
tario, después de haber toma-
do conciencia de lo negativo
que psicoldgicamente le re-
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sulta lo machacon de las ima-
genes..

A MODO DE
CONCLUSION

Hay que limpiar las ciuda-
des de las agresionesvisuales,
pues hemos plagado el entor-
no habitable de mensajes
complicados en base al color,
laforma, lasideas, etc., que se
entrecruzan y se superponen
creando un ambiente conta-

minado, por eso se hace ne-

cesario el proporcionar comu-
nicaciones sencillas pero efi-
caces, que no pierdan su be-
llezay que transmitan el men-
saje faciimente.

Todo mensaje aparte de
informar es a su vez contami-
nante, pues produce unaocu-
pacién espacio-temporal de
los entornos ambientales, Co-
rriendo el peligro de que sea
progresivo, haciéndose esta
contaminacién continuada y
permanente. Vivo ejemplo lo
tenemos en los grafitis de los
monumentos y las paredes
de edificios, el no respetar los
lugares para pegar los carte-
les, etc. Conello estamos inun-
dando los entornos ambien-
tales de un cromatismo multi-
color que si bien por un lado
enriquece, por otro dificulta
la percepcion, llegando en
muchos casos incluso a mo-
lestar su visualizacion. Es por
ello, que se hace necesaria la
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regulaciony ubicacionde este
tipo de comunicacion.

Es necesario proyectar con
limpieza lo evocador de los
mensajes, apartandose del
uso abusivo de imagenes tri-
lladas, puramente formalistas
conestructuraciones basadas
en conceptos arquitectonicos
o de dificil lectura, valorando
las superficies vacias que, aun
libres de contenido informati-
vo, poseen un gran poder de
comunicacién y referencia.
Hay que considerar a estos
espacios atmosfericos, disena-
dos, participantes en este
mundo de ruido y prisa como
auténticos silencios activos “la
atmosfera es el elemento que
comunicay éste es el objetivo
del disefo™.®

La contaminacién ambien-
tal viene estimulada por la
excesiva retorica de los ele-
mentos configuradores del
mensaje, por lo que se hace
necesario volver a plantea-
mientos de simplicidad basa-
dos en un proyecto claro y
pensado, persiguiendo un
objetivo con criterio de cali-
dad de vida.

La respuesta correcta a la
contaminacionambiental que
se deriva del uso inadecuado
del Diserio Grafico, se mani-
fiesta a través de la ergono-
mia que el disefiador ha de
tener en cuenta, consistente
enelajuste adecuado entre el
problema planteado, la solu-
cion propuesta y su relacion
con el usuario. ®
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