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 MACION EN LA MENTE HUMANA

<

¥ DEL DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS< |

--------- R

- ablar de
graficay
Universidad

(Bellas Artes)
es hablar de
grafismo y
comunicacion,
refiejo de los
grandes cam-
bios ocurridos
. en los ultimos
. anos. Estamos
© en la qltima
década del
siglo XX y el
grafismo se
sitia en una
posicion estra-
tégica dentro
- de nuestra
- €epocay
. cultura, que
viene marcada
por una
explosion de la
informacion.

GRUPO DE
INVESTIGACION

"COMUNICACION
VISUAL"

Podernos observar que los
sistemas de comunicacion e
informacion gozan de una
presencia generalizada, de
una extensa difusibny deuna
poderosa sistematizacion .
Con los ordenadores como
centro, asistimos a una inno-
vacién tecnolégica con fuer-
zaeinfluencia hastahace poco
inimaginable. Una base de
conocimientos técnicos no
puede ser independiente o
distinta a la comprension de
los aspectos tedricos de la co-
municacion, laexploracionen
el area del procesamiento
humano de informaciéon co-
rre en paralelo a las innova-
ciones tecnologicas; a medi-
da que éstas han abierto nue-
vas vias, las exploraciones ted-
ricas sirven de apoyo para la
toma de decisiones en las co-
municaciones graficas. El pro-
cesamiento de la informacion
en la mente humana no pue-
de estar separado del proce-
samiento de la informacion
en las nuevas tecnologlas; las
metodologias de ambas son
tan similares que se influyen
mutuamente.

Del ars graphica (arte y
maestria de la escritura), ac-
tualmente se ha derivado al
diseno visual o disefio grafi-
€O, como una de las tantas
disciplinas de la creacion y
proyeccion combinatoria par-
ticular (mental-técnica) de pla-
nificacion, ideacién, proyec-
cion y desarrollo creativo en
forma de un modelo o proto-

------------------------------------------------------------------

--------------------------------------------------------------

.IIISI'IFICACIOH DEL DISENO GRAFICC

tipo destinado a la produc-
cién, difusion o reproduccion
por medios industriales.
Como la comunicacion
esta en todas partes, donde
hagafaltalainformacion, per-
suacion o estimulo visual ha-
bra un espacio para la activi-
dad grafica, el campo de ac-
ciéndel arte grafico se mezcla
inevitablemente con la publi-
cidad y esta en el entorno en
que Nos movemos: un sector
mayoritario se situa preferen-
temente en el campo del dise-
fio (editorial, de identidad,
informativo, sefalético, publi-
citario, comunicacion institu-
cional); aunque parte se dedi-
ca tambien al disefio de pro-
ductos de uso, disefio para (el
habitat, tecno-electrénica,

El modo de,
expresar y
comunicar atane
directamente al
disefio grafico.
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envases, organizacion y eco-
nomia del estudio de dise-

fo...).

COMUNICACION
VISUAL

El modo de expresar, de-
cir, comunicar a través de las
formas, palabras, imagenes
impresas o blancos sobre el
soporte, es asunto que atane
al disefio grafico; se trata de
una forma de comunicacion
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visual de gran trascendencia,
sise piensa en el dilatado cam-
po de accion en el que se
mueve. La imagen es sinéni-
mo de calidad en la realidad
comercial actual y por ello el
disefio moderno requiere no
solo creatividad sino gestion
para optimizar sus resultados
ante el mercado.

Con la investigacion y ex-
perimentacion de criterios pre-
ferentemente no subjetivos,
de andlisis y sintesis y una
evaluacién de la proyeccién
de laimagen, entramos en €l
mundo de la estructura y sis-
temas en los que lavaloracion
estética se integra con la exi-
gencia funcional destinada a
la produccién en serie que
antes comentabamos, al con-
sumo colectivoy a la comuni-
cacién de masas; incorporan-
dose paulatinamente a gran
parte de las actividades hu-
manas para facilitar y raciona-
lizar la vida proporcionando
herramientas adecuadas y
capaces,

Dentro del mundo de la
imagen esta disciplina consti-
tuye un Mapa, un instrumen-
to orientativo para moverse
en la investigacién del nuevo
y ya vigjo territorio liguistico
visual en este tiempo; una
gramatica viva de este len-
guaje. Dada la naturaleza vi-
sual de nuestra cultura en
general y de la creciente ma-
nipulacidn de informacion en
forma visual en particular, los
disefadores graficos pueden
proveer una contribucion ca-
pital en relacién con claridad,
efectividad, belleza y viabili-

' dad econémica del creciente

flujo de informaciones visua-
les. '
Nos enfrentamos a inquie-
tantes fenémenos de agresion
visual y de saturacion comu-
nicativa, sintoma de un siste-
ma en los que aparatos, desa-
rrollo, tecnologla, etc.; lejos
de ser autosuficientes, necesi-
tan orientaciones, direcciones,
elecciones programadas. La
sociedad depende cada vez
mas, tanto en las actividades
profesionales comoenéltiem-
po libre, de objetos y sistemas
de comunicacion de diversos
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tipos, llamados productos de

disefio, que influyen directa--

mente en el ambiente y cali-
dad de vida de una comuni-
dad. El desarrollo tecnalégico
hace necesario que prestemos
una mayor atencion a los fac-
tores humanos, necesitamos
conocer mas profundamente
yconextension nuestros com-
portamientossociales, paraasi
poder adaptamos a ellos, con
eficacia y competitividad. La
presencia del grafismo es aho-
ra inevitable. jDonde hay co-
municacion hay grafismol
Como tal, es un medio de
comunicacion mas, auténti-
co lenguaje cuyo elemento
basicoeselsig-
no (signos co-
municativos
capaces de
constituir un
lenguaje para
proponer un
mensaje expresa-
do gréaficamente)
y cuya utilizacion
facilita el entendi-
miento y la comu-
nicaciénuni-
ver-

sal
entre
las personas, necesidad vital
de nuestra época; para ello se
requieren conecimientos fun-
damentales de estética, semio-
logla de la imagen, percep-
ciénvisual, metodologiadela
proyecciény de los medios de
comunicacion de masas, con

- sus correspondientes técnicas

Y Procesos.

ACTIVIDAD Y OBJETO

El disefio grafico es activi-
dad y objeto. Es la actividad
de concebir, programar, pro-
yectar y realizar comunicacio-
nes visuales producidas en
general por medios industria-
les y destinadas a transmitir
mensajes especificos a publi-
cos determinados. Un disefio
grafico es un objeto creado
por esa actividad; es unadisci-
plina intelectual, estética y
practica que compromete

AL

consecuentemente todos los
niveles de la actividad huma-
nay requiere de sus profesio-
nales poder de analisis, flexibi-
lidad mental, claridad de jui-
cio, sensibilidad visual, conoc-
cimiento técnico y destreza.
Con la idea de proponer
una definicién inicial se po-
dria decir que el disefio grafi-
co visto como actividad, seria
la accion de: concebir, pro-
gramar, proyectar, realizar
comunicaciones visuales pro-
ducidas en general por me-
dios industriales y destinadas
a trans- mitir mensa-
jes especificos a
grupos de-
terminados.
El disefa-
dor graficoes
un especia-
lista en co-
munica-
ciones
visua-
lesy

su
trabajo
se relacio-
nacontodos
los pasos del
“proceso comuni-
cacional” en cuyo
contexto, la acciéon de crear
un objeto visual es solo un
aspecto de ese proceso. Dado
‘que el trabajo del disefiador
se relaciona con el de otras
especialidades, elconocimien-
to de las distintas areas en las
que se mueve debe comple-
tarse con habilidad para tra-
bajar en proyectos comunes,
equipos multidisciplinarios y
para establecer buenas rela-
ciones interpersonales. ;
Autores, planificadores,
proyectistas o creadores, fo-
tografos o ilustradores, los
profesionales que se dedican
a la gréfica desarrollan una
actividad unitaria; mientras
observamos latransmision del
oficio a las especialidades, nos
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enfrentamos a un proyecto
complejo, donde el problema
radica en el control de los
procesos y la funcién asume
los rasgos de una direccion.

El diseflador grafico no
debe desatender el aspecto
mas esencial de la profesién
que no es el de crear formas
sino el de crear comunica-
cion, ya que en este caso €s-
tan presentes los tres elemen-
tos necesarios paradefiniruna
actividad:

1- Un método: disefio.
2- Un objetivo: comunica-
cion.3- Un campo: lo visual.

“El disenador grafico es el
profesional que mediante un
método especifico (disefio]
construye mensajes (comuni-
cacion) con medios visuales”.

Los requerimientos funcio-
nales que el disenador debe
ser capaz de resolver se cen-
tran en puntos como:

Ordenamiento de secuen-
cias comunicacionales con
claridad (anuncios, horarios,
programas de estudios, esta-
tutos...).

Facilitacion y estimulacién
de la lectura (disefio de dia-
rios, libros, revistas...).

Escalonamiento de lacom-
plejidad de la informacion
(material didactico, instruccio-
nes, manuales de uso...).

Eficacia en sistemas de
orientacién (simbolos y sefa-
les en proyectos de senaliza-
cion).

Adecuada jerarquizaciéon
de los componentes de un
mensaje (entradas de espec-
taculos, instrucciones de emer-
gencia...).

Claridad en repesentacion
(simboles pictoricos, diagra-
mas, mapas, graficos...).

Aspectos humanos, econd-
micos, sociales, tecnolégicos,
estéticos y comunicaciona-
les.

‘Queda pues claro dentro
de una gran variedad en el
campo de actividades, llamar
y retener la atencion no cons-
tituyen los Unicos criterios de
calidad y objetivos en €l dise-
fio grafico.

El grafismo como actividad
situada dentro del sistema
general de un proyecto y
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orientado a las necesidades
del ser humano, acompafia:

Alurbanismo.-como técni-
ca de prefiguracién, sistemas
de visualizaciony métodos de
representacion,

Al disefio ambiental.- en la
sefalética, y todo agquello que
lo relaciona con la configura-
cién de los espacios habitua-
les, organizacion y distribu-
cibnde espacios, asicomodel
control de sus condiciones
ambientales y de confort.

A la arquitectura.- no sélo
como instrumento en la reali-
zacién del proyecto, sino
como grafismo en la propia
construccion.

Al disefo industrial.- en re-
lacion con la concepcién y
fabricacion de productos, y
en la propia presentacion del
producto [empaquetados, in-
terfaces, cuadros de mandos),
etc.

La responsabilidad del pro-
yectista grafico se situa pues,
frente ala confrontacionde la
alteracion producida por una
densa comunicacion y una
indiferencia general por la
cultura de la imagen, que re-
sulta de una forma de indus-
trializacion de los procesos
comunicativos, donde la in-
dustria de los medios de co-

municacion social, influencia-

dapor laideologla del merca-

do, produce una sobreabun-

dancia de informacion.

POSIBILIDADES DE
EXPRESION

Si dentro del disefio grafi-

co se ha evolucionado consi-.

derablemente (hoy existe ya
un amplio margen en el que
se incluyen realidades perte-
necientes al mundo de laima-
gen impresa y de la comuni-
cacion por medios graficos),

las técnicas han cambiado y.
han multiplicado sus posibili-

dades de expresion: de los
dibujos e ilustraciones anti-
guos se han pasado al campo
de la foto, cine, television, vi-
deo... :

Cada caso requerira plan-
teamientos diferentes para las
soluciones que tengan en
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cuenta consideraciones de
tipo econémico, funcional,
técnico, estético o socioldgi-
co, etc. Para ello el disefador
ha de plantearse su trabajo
conseriedad y buscar solucio-
nes adecuadas, tener una vi-
sién analitica del entorno y
una amplitud humanista, que
reconozca las necesidades del
medio en que se mueve,

No existe una opinion cla-
ra ni unanime de dénde se
tienen que situar las ensefan-

zas e investigaciones acerca
del disefo, para unos son las
Escuelas Técnicasy para otros
son los centros universitarios
de caracter mas humanista
que actualmente se albergan
en las Facultades de Bellas
Artes, A nuestro parecer, de-
bemos ubicarlo alll donde
mejor se articulen esos fines,
ya que necesitamas una ma-
YOor ( edtcac:énal proyecto de
comunicacion, que profundi-
ce en investigaciones analiti-
cas de los lenguajes, culturas
y sociedad, un programa de
estudios de historia y teoria
del grafismo, unaelaboracién
sistematica y metodologica, y
si cabe investigaciones espe-
cificamente disciplinarias del
disefio basico. sin olvidar la
exploracion y desarrollo de la
potenciahdad InFOrrnanca

de los sistemas que ﬂfé&ijcen
estandares (desde el disefio
de caracteres a los proyectos
de simbologlas para sefales,
desde los programas de ima-

1994

gen coordinada a las estrate-
gias de comunicacion, desde
el software gréfico hasta aque-
llas elaboraciones que sirvan
para producir resultados fina-
les.

Para finalizar estas conside-
raciones de caracter general
debemos destacar un hecho
quedistorsiona estas ensenan-
zas, debido a la adscripcion
universitariaa departamentos
excesivamente cientificos o
técnicos lo que agranda el

Las técnicas del
diserio grafico
han multiplicado
sus posibilidades
de expresion.

distanciamiento en la libertad
de creacion del instrumento
cientifico-técnico que se em-
plean en la actualidad, pues-
to que la maguina no es con-
siderada como unmedio para
la creacion sino un fin en si
misma, Creemos que son las
Facultades de Bellas Artes lu-
gares donde desarroliar con
plenitud los aspectos creado-
res del ser humano con sus
caracteristicas de libertad de
creacion, ideas en la concep-
cion estética y expresiva. El
disefiador a diferencia del ar-
tista plastico tradicional, tra-
baja en campos de utilidad
inmediata y en aspectos y di-
mensiones diferentes. @
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El mercado de ia literatu-
ra juvenil en Espana mueve
al ano 30.000 millones, pese
a que ha bajado la produc-
cion un 6 por ciento. Cada
aro se ponen a la venta en Espa-
fia 5.000 titulos nuevos de litera-
tura infantil y juvenil, en un mer-
cado que mueve mas de 30.000
millones de pesetas anuales, se-
gun el informe FUINCA sobre la
industria de libro en nuestro pails.

Sinembargo, estemercadotam-
bién se ha visto infiuido por la crisis
economica, queé ha motivado un
reajuste, despuésdelaépocadora-
da” que supuso la década anterior.
Asi, durante el Gitimo afo ha habido
un descenso del 6 por ciento en la
produccion, con las 4.656 cbras
publicadas,

Las traducciones, no obstan-
te, han continuado creciendo y
ya copan el 50 por ciento del
mercado, mientras se han incre-
mentado las reediciones, Apesar
de la oferta existente, en Espana
sélo hay 35 libreria especializa-
das en este tipo de literatura, de
los cuatro mil establecimientos
dedicados a la venta de libros en
todo el pals.

La situacién se agrava por €l
hechode que el 85 por ciento de
las librerfas no superan los 200
metros cuadrados de superficiey
apenas tienen espacio para aco-
ger tal cantidad de novedades,
por lo que cerca del 40 por cien-
to de los libros editados para
nifos y jévenes nunca llegara a
sus destinatarios.

Ademéds, en el mundo de la
literatura juvenil no se produce el
fenémeno de los "Best-Sellers”, aun-
que tltimamente han aparecido los
denominados “libros Kleenex”™ de
usary tirar-conlos que sebuscauna
rentabilidad acorto plazoy que, por
2nto, no convierten a los jovenes
en futuros lectores.

Todo ello, seguin los expertos,
provoca una ausencia de calidad
literaria en estas obras que, uni-
do a Ia falta de autores noveles y
la escasez de colecciones desti-
nadas a este publico, separa aun
mas a los jovenes de la lectura,
De este modo, dice Adolfo Torre-
cilla, “los libros no podran com-
petir con la television, la informa-
tica y los videojuegos., hay que
ofrecer algo mas™. @
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