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El paisaje de la España moderna del boom desarrollista a través 
de las tarjetas postales
The Landscape of Modern Spain during Spain’s Development Boom 
through Postcards

CRISTINA ARRIBAS SÁNCHEZ
Universitat Politècnica de Catalunya, crisca@coac.net

Abstract
En el siglo XX se inicia el consumo masivo de imágenes y las postales jugarán un papel 
esencial. Su faceta comercial les otorga una serie de categorías visuales más ligadas al 
mundo de la publicidad que al de la fotografía. Durante el desarrollismo se produjo en 
España un contraste paradójico en la doble forma de proyección de su imagen: por un lado, 
la explotación del arcaísmo y lo autóctono. Por otro, la imagen de un país moderno y de vo-
cación internacional, en el contexto de los nuevos discursos sobre la apertura, la moderni-
dad y el desarrollo económico. El Ministerio de Información y Turismo se propuso cambiar 
la literatura turística del país, aportando escenas de vida moderna, insistiendo en playas, 
ocio o confort de los hoteles. Se quería mostrar al exterior una apariencia de crecimiento 
económico y libertad como propaganda de una imagen moderna y abierta del país: un nuevo 
paisaje.

Mass consumption of images began in the 20th century and postcards played an essential 
role. Their commercial facet gives them a series of visual categories more linked to the 
world of advertising than to photography. During Spain’s development, a paradoxical con-
trast occurred in Spain in the double way of projecting its image: on the one hand, the ex-
ploitation of archaism and the autochthonous. On the other, the image of a modern country 
with an international vocation, in the context of the new discourses on openness, modernity 
and economic development. The Ministry of Information and Tourism set out to change the 
country’s tourist literature, contributing scenes of modern life, insisting on beaches, leisure 
or hotel comfort. They wanted to show abroad an appearance of economic growth and free-
dom as propaganda for a modern and open image of the country: a new landscape.

Keywords
Desarrollismo, modernidad, análisis visual, tarjetas postales
Spain’s development, modernity, visual analysis, postcards



38 “El paisaje de la España moderna...”

Situados en las primeras décadas del siglo XXI, no podemos ni imaginar la gran importan-
cia y trascendencia que podía tener una tarjeta postal a principios de los años sesenta del 
siglo pasado, sin ir más atrás. Su valor documental, la información visual y comunicativa 
que ésta aportaba nos es hoy inimaginable. El objeto de esta investigación es mostrar la 
imagen de modernidad de España durante la década de los años sesenta, a través de un pro-
ducto turístico por excelencia como son (eran) las tarjetas postales. A pesar de que a finales 
de los años cincuenta, inicio del periodo estudiado, los medios visuales de comunicación 
y cultura de masas –el cine y la televisión– eran ya muy evolucionados y representativos, 
la imagen impresa continuaba siendo muy importante y representativa en lo cotidiano del 
momento, sobre todo también, por su perfeccionamiento en sus soportes fotográficos, que 
abrían nuevos caminos a revistas, libros y guías ilustradas, comics, fotonovelas, posters, 
vallas de publicidad o tarjetas postales. En definitiva, un gran peso en los soportes físicos 
de la considerada aún entonces, baja cultura. Imágenes industrializadas y que han perdido 
el carácter romántico de pieza única como respuesta más bien a leyes más periodísticas, de 
información, de venta, con ejecución veloz y reproducción masiva. Hay que tener en cuenta, 
sin embargo, que el acercamiento a la realidad de principios del siglo XX era seguramente 
en blanco y negro, o en blanco y negro coloreado, siendo así, un acercamiento parcial, idea-
lizado, pictorialista y poco real. Seguramente, el acercamiento que se tuvo después en la 
etapa desarrollista a través de las tarjetas postales fue ya en color, y seguramente con una 
imagen topificada del nuevo mundo moderno, casi pop y caricaturizado de las vacaciones. 
Aunque en la tarjeta postal uno espera encontrar precisamente eso, “imágenes de postal”, 
no siempre es así.

Color Sells1

La cromofobia parece latente en la cultura occidental desde la antigüedad y esto se mani-
fiesta en los múltiples intentos de eliminación del color en el arte, la arquitectura, la lite-
ratura, la fotografía, tachándolo de no esencial, de oriental y cosmético (y femenino)2. La 
modernidad, en sus facetas materializadas en soporte de alta cultura, parece ser también 
cromofóbica: la arquitectura moderna y de autor es en blanco y negro, la fotografía seria y de 
autor es en blanco y negro, Un buen libro de arquitectura moderna será en blanco y negro, 
un buen retrato, etc.
Parece que estas premisas no se cumplen para el mundo de la tarjeta postal (así como otros 
géneros del mundo publicitario y moda o de la baja cultura). Las tarjetas postales, que es 
el objeto que interesa en este caso, mucho mejor en color y a partir de los años sesenta, 
además, cuando ya son fotográficas, en color y bien llamativo. En los años 30 del siglo XX 
se produjo el inicio de la publicidad de masas. El mundo de la publicidad y el consumo 
se apuntó al color para captar la atención de los espectadores. El carácter visual de más 
es más de la fotografía en color, la convirtió en el estímulo ideal del consumo. En el mun-
do de los anuncios, donde el mensaje-impacto es vital, los fotógrafos saturan los colores 

1  Anton Bruehl, Color Sells (Nueva York: Condé Nast, 1937).
2  David Batchelor, Chromophobia (Londres: Reaktion Books Ltd, 2000).
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rutinariamente hasta los límites de la credibilidad y simplifican las formas hasta alcanzar 
formatos pegadizos semiabstractos (a veces incluso arriesgándose a entrar en el ámbito del 
kitsch).
Hasta finales de los años sesenta, la fotografía en color constituía un medio asignado a 
amateurs y publicistas (y al mundo postal que, en cierto modo, también era publicitario y un 
elemento para el consumo).
Desde mediados del siglo XIX se había comenzado a estudiar técnicas que aúnan fotografía 
e imprenta, desarrollando procesos de impresión como son la fotolitografía, el fotogra-
bado, o la fototipia (este último fue el que impulsó la verdadera explosión de la tarjeta 
postal fotográfica a partir de 1897). Hasta finales de los años 50, encontramos mayorita-
riamente fototipias y su evolución a huecograbados y otros tipos.
La fototipia se imprimía a una sola tinta (negra, sepia o azul). Hacia 1905 se colo-
reaban postales, impresas a varias tintas (fue posible dar color con plantillas o a mano 
con acuarelas). Con procedimientos mixtos se permitía combinar la fototipia y la 
tricromía. Independientemente de la técnica usada y su evolución, siempre se intentó 
añadir color para aportar decoro a la tarjeta postal. La postal en blanco y negro mira al 
pasado, aporta romanticismo y es, en cierto modo, melancólica. Después, el color, como 
técnica, aceleró el cambio de momento.
A partir de 1958, en España, se cambió a la impresión en offset color (ideal modelo comer-
cial), obteniendo postales plastificadas y a todo color, que incidirán en la alegría y el opti-
mismo necesarios de un país con sed de promoción.
A partir de la década de los sesenta, la fotografía en color fue adoptada por más fotógrafos. 
Se produjo el inicio de toda una serie de exposiciones, cursos, adquisiciones en museos, 
etc., que atestiguan su evolución y aceptación. Quizá la primera exposición en un museo 
importante donde se mostraron fotografías de autor en color fue la exposición que organizó 
el MoMA en 1976, dedicada a William Eggleston (Memphis, 1939).
En España, los años del desarrollismo, un poco menos grises (o al menos eso se intentaba 
transmitir), apostaron por el color en una época dominada por el blanco y negro. La tele-
visión, el cine, la publicidad y las tarjetas postales contribuyeron a ese cambio. Editores 
de postales aún en activo o aún vivos constatan este hecho. Alfredo Zerkowitz, hijo de 
Adolfo Zerkowitz (Viena, 1884 - Barcelona, 1972) que fue fotógrafo y editor de tarjetas 
postales, exclusivamente en blanco y negro y mayoritariamente de Barcelona, me cuenta 
en una entrevista, que el paso al color, como fotógrafo y técnico, fue duro. A pesar de ello, 
finalmente, se habituó y procedió incluso a destacarlo y potenciarlo. Alfredo continuó con la 
empresa de su padre y la modernizó. De las placas de vidrio en blanco y negro al negativo 
de celuloide en color e innovó de las copias de bromuro al taller de fotocromo.

Análisis compositivo. La imagen fragmentaria del turista
Es casi una evidencia que la visión del turista es una visión fragmentada del lugar. Una 
imagen selectiva que solo abarca lo que hay que ver: el mapa turístico nos lo confirma. La 
representación en los souvenirs y las tarjetas postales también da cuenta de ello, no solo por 
la imposibilidad de representar el continuo geográfico del destino o su totalidad, sino por 
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la voluntad de mostrar precisamente aquello que lo representa parcialmente, los lugares en 
venta, las joyas de la corona.
La tendencia del observador es usar los hitos como guías, disfrutando de su singularidad en 
vez de recurrir a la continuidad. Esta acción tiene mucho que ver con el concepto que Kevin 
Lynch, en La imagen de la ciudad, denomina “imaginabilidad”, en la búsqueda de cualida-
des físicas relacionadas con los atributos de identidad y estructura de la imagen mental de 
la ciudad. La imaginabilidad es la cualidad de un objeto que le confiere la capacidad de sus-
citar una imagen fuerte en el observador. Le otorga visibilidad y legibilidad, al final y al cabo 
también, singularidad, identidad y, como consecuencia, posibilidad de memoria.

Collage y montaje. La multivista
En los primeros tiempos de la fotografía, la manipulación y el retoque obedecían casi siem-
pre al interés de los fotógrafos por compensar las limitaciones de la técnica y lograr unas 
imágenes lo más similares a la realidad; para aumentar la paleta monocroma de sus obras, 
por ejemplo, le añadían pigmentos a los retratos o los paisajes, consiguiendo así una sensa-
ción de mayor verosimilitud y embelleciendo su apariencia. Veracidad y embellecimiento, 
entonces, eran los principales objetivos. A ello se añadieron acciones más sofisticadas con 
fines políticos o estratégicos, o un amplio abanico de montajes y manipulaciones para dotar 
de fantasía a las imágenes.
El montaje es omnipresente en la cultura y el discurso modernos. Arraigado en la pro-
ducción industrial y las prácticas de imagen popular en el siglo XIX, y logrando su forma 

“El paisaje de la España moderna...”

Figura 1. 6759.-Pamplona, s. a., 1969, Postales Vaquero, Ed. Beascoa.
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reconocible en los movimientos de vanguardia de la década de 1920, la yuxtaposición con 
elementos fotográficos se convirtió en un principio compositivo básico en todos los medios 
artísticos. En los años veinte y treinta se asentaron las bases para la práctica del arte mon-
tajista. El montaje de fragmentos, la yuxtaposición de realidades dispares, el corte visual de 
la realidad cosmopolita y la recomposición collagista del arte forman parte del vocabulario 
esencial de la producción artística de las vanguardias de ese período, implicadas en la 
construcción de una nueva visión artística y experimental.
Las tarjetas postales cuentan desde sus inicios gráficos y fotográficos con una gran tra-
dición en el uso del collage y el montaje. En los primeros tiempos, casi siempre se trataba 
de montajes a nivel gráfico (no fotográfico), cuyo objetivo era embellecer la imagen del des-
tino o del motivo que mostraba el anverso.
Con el paso del tiempo, y llegados al offset en color (en 1958), la tarjeta postal exagera y 
exaspera el uso del montaje, el cual, como veremos, llegará a ser más pastiche que collage.
En los años sesenta, los montajes son insistentes en algunas escenas (escenificaciones) y, 
aunque a veces los diseños son identificables según cada editor, a menudo son intercam-
biables y usados por la mayoría. La misma chica en bikini, el mismo barquito de vela, están 
presentes una y otra vez en las tarjetas multivista; o bien se repite la misma tipología de pos-
tal-telegrama, o la postal combinada con motivos gráficos que evocan el mar y el sol. 
También el montaje busca, en algunos casos, mostrar tanto lo local (o forzadamente local 
y español) como lo moderno que proviene del extranjero. España se ha caracterizado siem-
pre por la tardía recepción de corrientes externas, y asimismo por la sublimación de todo 
lo que llega de fuera. Tanto en montajes intencionadamente ingeniosos e imaginativos (que 
no llegan sino al kitsch más exagerado) como en escenas cómicas, a menudo gráficas, lo 
español y lo foráneo se encuentran para dar lugar al contraste más evidente. Más que dua-
lidad, disparidad.
Algunos de los resultados del montaje y el collage conducen al kitsch (del siguiente apar-
tado), incluso a la banalización del paisaje (apartado final) por su exageración o por el di-
seño en el que se hallan inmersos.
Por otro lado, la idea de explicar exhaustivamente un lugar en el espacio reducido y limitado 
de la tarjeta postal acaba resolviéndose con la simultaneidad que ofrece una visión múltiple. 
La postal multivista encaja perfectamente con la visión fragmentada que, precisamente, 
caracteriza la mirada que tiene un turista del lugar como consumidor de fragmentos. Los 
recursos de la postal para este fin son muchos y muy variados. Hay multivistas más 
completas que muestran muchas facetas del lugar: sus monumentos clásicos, sus carrete-
ras, su ambiente humano —turístico, sobre todo)—, su aeropuerto, sus hoteles, una increí-
ble puesta de sol, una pareja enamorada, etc. El montaje actúa entonces como descompo-
sición, transformando la realidad en fragmentos (de realidades dispersas y dispares).
Otras postales multivista son más escuetas y se limitan a resumir: día/noche, playa/ciudad, 
cañí/moderno y un largo repertorio de combinaciones.
El lenguaje y los códigos también son muy variados: desde el fotomontaje (a veces muy 
torpe), el montaje (en ocasiones muy burdo), una o varias postales dentro de la postal, la 
simulación de película cinematográfica, de telegrama, de rompecabezas, y las mil y una
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formas de explicar una multitud de fragmentos que nos cuentan el lugar de un modo tan 
vivaz y alegre como sea posible. Todas estas visiones, a veces tan forzadas (e incluso in-
conexas) confirman la visión turística de los lugares: el paisaje como producto y objeto de 
consumo.
El objetivo de la postal multivista es explicar lo máximo, y no defraudar las expectativas de 
los visitantes ofreciendo aquello que esperaban encontrar de España. Una España converti-
da, por un lado, en escenario pintoresco andaluz plagado de peinetas, castañuelas y toreros 
(los lugareños adoptaban gustosos el disfraz), y por otro en un lugar confortable para el 
turista y, cada vez, más moderno.

El kitsch, antología del mal gusto
En la introducción del primer capítulo de su libro Sobre la fotografía, en el conocido texto 
sobre el fragmento de la película Les Carabiniers (1963) de Jean-Luc Godard, Susan Sontag 
se refiere a las tarjetas postales con cierto tono despectivo en el mundo de la fotografía. En 
este texto hace referencia al momento en que los soldados regresan a casa cargados de 
postales. Sontag nos abre los ojos para ver la fotografía no como medio para capturar lo 
circundante, sino como forma en que el comercio de fotos aprovecha el medio para cosificar 
y banalizar aquellas vistas que, transformándose en tarjetas postales, pueden ser provecho-
sas comercialmente.
Esta faceta comercial y de consumo que posee la tarjeta postal es la que le otorga una serie 
de categorías visuales más ligadas al mundo de la publicidad que al de la fotografía. Parece 

Figura 2. Nº 16 - Catalunya típica, s. a., 1966, s. e. 4682 - Catalunya típica, s. a., 1977, Colección Perla.

“El paisaje de la España moderna...”
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que la postal ideal, la que persigue como ideal el editor, es la postal que se vende, la que 
reclama el quiosquero. No es fácil, ni claro, ni fiable, decidir qué es y qué no mal gusto o 
kitsch. A veces es fácil confundirlo con lo “caducado”, pero no creo que sea exactamente lo 
mismo. El límite no está muy definido, pero descartaría aquello que entiendo que es cla-
ramente vintage, pero no kitsch y de mal gusto. Me centraré en todo aquello que se hacía 
con la intención de formalizar de buenas maneras, con voluntad de buen gusto, y sobre 
todo, con el deseo de lograr “buen gusto para vender”. Ahí está el secreto: el gusto del 
consumo masivo.
Para clasificar las temáticas de los contenidos de las tarjetas postales que evidencian esta 
categoría, nos podríamos ceñir perfectamente a los puntos que detalla Gillo Dorfles en su 
libro El kitsch. Antología del mal gusto, de 1968, el cual, lejos de plantear un análisis esté-
tico, aborda más bien un enfoque socio-económico de lo que la cultura de masas propone, 
planteando la clasificación – adaptable a las tarjetas postales– de los siguientes puntos: 
Monumentos / Transposiciones / Política/ Nacimiento y familia / La muerte / Beatería / Tu-
rismo y naturaleza / Publicidad / Moral y pornokitsch / El styling y la arquitectura.
El gran mérito del kitsch no radica en sus valores cuando se perciben desde el campo del 
arte, ni en los juicios estéticos que genera, sino más bien en el mérito de su práctica 
productora infinita dirigida al consumo y en su capacidad de conseguir, además, un pú-
blico masivo que lo defiende y legitima. El kitsch llama a la mediocridad, la 
inadecuación, a la acumulación... pero sobre todo al consumo masivo como objeto mani-
pulador de este ideal. Su facilidad de acceso y su libre lectura y entretenimiento le otorgan 
un gran éxito de mercado y de consumo.
A pesar de recurrir perfectamente a la clasificación dorfliana del kitsch, debo hacer hin-
capié en un aspecto únicamente ligado a lo español, que se puede detectar en la gran ma-
yoría de las imágenes. Posiblemente no haya mejor punto de partida para reflexionar 
sobre el kitsch en España y en las tarjetas postales sesenteras que un término tan peculiar 
como “la españolada”. Se trata de un vocablo que apareció originalmente en francés, 
espagnolade, para dar nombre a los productos culturales nacidos durante el Romanticis-
mo que, como la ópera Carmen de Mérimée y de Bizet, cultivaban, en palabras de Román 
Gubern, “el exotismo y el color local de una porción subdesarrollada de la Europa Meridio-
nal” 3. El término espagnolade se trasladó pronto del francés al español. El Diccionario de
la Real Academia lo define como “acción, espectáculo u obra literaria que exagera el 
carácter de lo español”. Más recientemente, el diccionario de uso de María Moliner lo re-
coge como “cualquier cosa, por ejemplo un espectáculo, una fiesta, etc., en que se fal-
sean, por exageración o por limitación al aspecto más espectacular, las cosas típicas de 
España”. La exageración, además, entraría en una de las categorías en las que Dorfles 
clasifica el concepto de kitsch.
No parece que exista en los países de nuestro entorno una palabra correspondiente que 
defina una representación “falseada” —no por no ser adecuada con lo real, sino por 
exageración o limitación— de los rasgos de la identidad cultural nacional.

3  Valeria Camporesi, La españolada histórica en imágenes (Madrid: UAM, 1997), 137-148.
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Con cierta ambigüedad entre lo exótico y lo folklórico, lo extranjero y lo propio, el término 
aparece en las ya primeras décadas del siglo XX, momento en que se asiste a la fascinación 
de las vanguardias artísticas por los motivos “españoles” (las españolas de Picabia, las bai-
larinas de Miró o las fotografías y películas de Man Ray, entre otros). Era un momento álgi-
do de conformación de la “imagen de lo español”, en el que los estereotipos de la alta y baja 
cultura se daban la mano y dicha imagen se construyó “entre la exploración antropológica, 
la radicalidad vanguardista y la españolada”, tal y como se cita en el catálogo de la exposi-
ción de 2008 en el Museo Reina Sofía titulada La noche española: flamenco, vanguardia y 
cultura popular.
Pero será en la segunda década del siglo XX cuando la españolada resurgirá de un modo 
más masivo y banal. Ligada ya no a las vanguardias o al arte, sino a la publicidad y el consu-
mo, un recurso que venderá “alegremente” la imagen española. Será la versión kitsch que 
el franquismo pop hace sobre sus propios valores. La españolada que resurge en los años 
sesenta va ligada estrechamente a las tensiones que se generan entre identidad y moderni-
zación desarrollista, que a veces resultan más dispares que paralelas.
Otro término clave en esta misma línea, lo cañí, que se define en el Diccionario de la RAE 
como “lo gitano” (y por asociación de ideas lo flamenco, el toreo, lo exótico de España), se 
aplicará casi como sello o tampón obligado a muchas de las escenografías de la España que 
se moderniza. El imaginario franquista se nutre de folklore andaluz e iconografía religiosa. 
Con la relectura de estos referentes construye su ideología nacional-católica. Toreo, flamen-
co y beatería parecen resumir el país.

Figura 3. Nº 1055. España típica, s. f., F.A.C.S.A.

“El paisaje de la España moderna...”
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El pintoresco moderno
La modernidad necesaria para la apertura del país no se considera, de por sí, pintoresca. Al 
contrario: es novedosa y, aunque puede ser optimista, es fría, y no es pintoresca. Las nuevas 
incursiones modernas se muestran acompañadas de los aspectos ya consagrados y típicos 
del país, los cuales, a menudo, coinciden con lo pintoresco. La modernidad, por fría y por 
desconocida, genera desconfianza. Lo pintoresco se utilizará para contrastar y “redimir” la 
frialdad, rectitud, monocromía y radicalidad de lo nuevo, ofreciendo un contraste tranquili-
zador y necesario. Esto es lo que Iñaki Ábalos denomina “pintoresco moderno” en su Atlas 
pintoresco4, un recurso que ya han usado arquitectos como Le Corbusier para contrastar 
sus propuestas urbanas arrasadoras, radicales y nítidas con masas vegetales indefinidas, 
orgánicas y amables. Uno de los ejemplos que Ábalos menciona es el Central Park de Nueva 
York: el máximo contraste entre la trama urbana moderna y rectilínea que lo rodea y su 
imagen orgánica, amable, de parque romántico. Las tarjetas postales que muestran este 
contraste son abundantes.
Así pues, lo pintoresco moderno como contraste, y no como característica intrínseca o po-
sibilidad de la modernidad.

      

4  Iñaki Ábalos, Atlas pintoresco. Vol.2: los viajes (Barcelona: Gustavo Gili, 2008).

Figura 4. Puerto de la Cruz. Vista parcial, s. a., 1973, P. Marzari.
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Globalización y banalización de la imagen
Es evidente que el paisaje (no su imagen), en su realidad desarrollista de la década de los 
años sesenta, va creciendo sin límite ni sensatez, se va transformando y va tamizando los 
frentes marítimos y las tramas urbanas con propuestas banales e idénticas las unas a las 
otras. Pero no hablan solo de eso las tarjetas postales. Los editores, con su creatividad 
vendedora de destinos, aportarán además (sobre todo) un gran repertorio de grafismos y 
composiciones sin límite ni parangón.
El resultado de tal creatividad gráfica es, a fin de cuentas, la banalización del paisaje repre-
sentado. Ya sea por la exageración, por la repetición sistemática e idéntica de “no importa” 
qué lugar, o por el “corta y pega” insistente y sin límites de fragmentos que sirven para 
cualquier destino.

La puesta de sol sería una de las grandes banalizaciones del paisaje, ya no por su exagera-
ción cromática o cursi, sino por la manipulación artificial, que a veces da como resultado 
cromatismos irreales y torpes.
Es habitual que al encuadre del fotógrafo que realiza la imagen del anverso se añada un 
encuadre “extra”, que enmarca lo ya encuadrado a través de recursos arquitectónicos como 
arcos, pérgolas, bóvedas, elementos naturales de rocalla. Incluso es posible que el editor 
decida enmarcar literalmente la imagen con un marco decorativo que acaba intensificando 
el pastiche del resultado. El repertorio de marcos es muy amplio, y su “estilo” suele estar 
absolutamente inconexo con el contenido que enmarcan.
Pero el gran volumen de tarjetas postales que muestran la globalización (banalización) del 
paisaje incluye aquellas que, usando elementos fijos repetidos e insistentes, representan 
lugares diversos (que de este modo se uniformizan): un barco sobre puesta de sol puede 
representar Algeciras, Gandía o Torremolinos indistintamente. O una misma chica en bi-
kini sobre un coche acompaña los destinos de Sóller, Campoamor o San Antonio Abad. El 
destino importa cada vez menos. Lo importante es venderlo, y para ello se usan los recursos 
que más convengan: chicas que lo adornan, barquitos, puestas de sol, flamencas, puestas de 
sol idílicas con parejas enamoradas y otros tópicos insistentes.

Figura 5. 5.902 Torremolinos, s. a., 1972, Ediciones Pergamino.

“El paisaje de la España moderna...”
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A veces no son solo fragmentos que se usan para complementar la multivista, sino que la 
totalidad de la imagen es idéntica en uno u otro destino.
Otra “modalidad” de banalización afecta a las tipologías gráficas que insistentemente se 
repiten para ilustrar a las imágenes: los elementos marinos para los destinos de playa, soles 
de España típica sonrientes, la tarjeta postal multivista que simula una maleta de turista o 
la tarjeta postal que simula un telegrama con mensaje escueto y repetitivo, aún más reduci-
do que el propio texto escrito en el reverso de la tarjeta.
La Real Academia de la Lengua define “pastiche” como la imitación o el plagio que consiste 
en tomar determinados elementos característicos de la obra de un artista y combinarlos, 
de forma que den la impresión de ser una creación independiente. El pastiche que encon-
tramos en las tarjetas postales de este periodo, inconexo y atrevidamente exagerado, no 
consigue ni siquiera esa impresión de creación nueva fusionadora, sino que parece eviden-
ciar cada uno de los elementos usados en el montaje, casi sin conectarlos y generando una 
imagen fragmentada.
Ya sea con fragmentos de una misma índole (“españoladas”) o fragmentos que intentan 
mostrar dualidad (modernidad y falsa tradición), la inconexión permanece irremediable-
mente. Imágenes recortadas, dibujos, tipografías de estilos dispares, colorido desorbitado, 

Figura 6. 42 Madrid. Glorieta del Emperador Carlos V, s. a., 1969, Postales Alcalá, Ediciones Carretero. 
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composiciones rozando el absurdo reiteran los resultados más inverosímiles. El pastiche 
está servido.5

Esta comunicación es resultado de la investigación financiada por el Proyecto de Investigación: 
Reflexiones, desde Europa, sobre la arquitectura en España: proyectos urbanos, equipamientos 
públicos, diseño e intervenciones en el patrimonio (1976-2006). RETRANSLATES01. I.P.1: Antonio 
Pizza de Nanno; I.P.2: Ángeles Layuno Rosas; Ref.: PID2022-138760NB-C21; Proyecto financiado por 
MICIN/AEI/10.13039/501100011033/FEDER, UE.

Figura 7. 79. Torremolinos (Málaga). Playa. Vista parcial, s. a., 1962, García Garrabella y Cía., Zaragoza. 

“El paisaje de la España moderna...”




