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Queremos destacar la importancia de los talleres. Hemos
procurado ofrecer un amplio abanico de posibilidades para que
profesores y padres tengamos la oportunidad de elegir, debatir y
realizar trabajos practicos.

Esperamos que el Congreso responda a las expectativas de
todos y cada uno de los participantes y sea el origen del nuevas
perspectivas de Formacion e Investigacion en Educacion Familiar.

Angeles Gervilla Castillo.
Universidad de Malaga. Espana.

Jean Pierre Pourtois.
Universidad de Mons Hainaut. Bélgica.
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LA EDUCACION FAMILIAR EN EL CONSUMO TELEVISIVO
Marta Cristina Sanchez Esparza
Estrella Martinez Rodrigo
Licenciada en FilologRa Hispdnica y Doctoranda en Ciencias de la
Informacion !

A menudo se escuchan voces alarmadas que denuncian los efectos nociv
del excesivo consumo de violencia o de sexo en televisi\n. Y es que la tel
visi\n se ha convertido en el principal agente socializador de los ninos, ¢ j
pasan frente a ella mds tiempo que con sus propios padres o que en
colegio. ;
La logica interna de la televisin tiene como resultado unos efectos co
formadores de la opinién publica, trasladando modelos de comport
miento y visiones de la realidad, que influyen de manera decisiva en la fo
maci\n de la personalidad de los nifios. Es insustituible el papel de I
padres como educadores en el consumo del medio television, que det
ser razonado y selectivo, a la vez que critico, de manera que se ensene
nino a discriminar y a valorar los contenidos que se le ofrecen, quedar
dose tinicamente con lo mejor de la pequena pantalla. A

LA TELEVISION: NECESIDAD DE UNA EDUCACION FORMAL
ANTE SU INFLUENCIA.

Castillo Mateo, M* Oliva ;Pinero Romero, Benita ; Rivera Valdés, Isabel ; R
Arriaza, Juana (ponente)

La televisién se ha convertido en uno de los principales generadores d
cultura y en muchos hogares es el centro de la vida familiar. Utiliza un len
guaje multiple y complejo - visual, sonoro y/o verbal - que a veces intent:
llegar al el subconsciente de las personas. Influye enormemente en 108
jovenes, genera modelos de conducta ¢ incide directa o indirectamente en
los valores de la sociedad. La reflexion de los profesionales de la ensé
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fanza sobre este nuevo «alumnoreceptor» y la consideracion actual de la
(elevision como una escuela paralela requiere, por una parte, la inclusion
en los curriculas escolares de contenidos referidos a la educacion en este
‘medio y, por otra, la necesidad de que la escuela asuma la responsabilidad
de forrnar y orientar también a las familias con el objetivo de que éstas
adopten una actitud critica y selectiva ante el poder de este medio de
comunicacion.

IMAGEN DE LA FAMILIA EN LA PUBLICIDAD TELEVISI-
VA ESPANOLA

ESTRELLA MARTINEZ RODRIGO
DOMINGO CALVENTE MOYA
MARTA-CRISTINA SANCHEZ ESPARZA.

La publicidad se elabora siempre pensando en el publico objetivo al que
va dirigida. Por ello, las personas y situaciones que aparecen en los spots
publicitarios han de ser ficilmente reconocibles para ese publico objetivo,
de manera que pueda identificarse con ellas y adquirir el producto que se
le ofrece, que es el fin Gltimo del anuncio. Por esto podemos afirmar que,
en general, la publicidad de cada época refleja la sociedad del momento.

El objetivo de esta comunicacién es analizar la imagen de la familia en
los spots emitidos en Television Espanola en 1996, con el fin de conocer
algunas caracteristicas de la familia en la sociedad espanola actual. Para
este andlisis partimos de los cambios producidos en la imagen de la mujer
y del hombre en la publicidad de los dltimos afios, como consecuencia,
fundamentalmente, de la incorporacion de la mujer al trabajo fuera del
hogar. Después, analizamos las caracteristicas de los miembros de la fami-
lia publicitaria y el tipo de relaciones que mantienen entre ellos para con-

- cluir con una propuesta de mejora en el tratamiento publicitario que la

familia y las relaciones entre sus miembros pueden recibir.
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