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LOS GRUPOS EDITORIALES ESPANOLES Y SU INFLUENCIA EN LA CREACION
DE LOS CANONES LITERARIOS ACTUALES

THE SPANISH PUBLISHING GROUPS AND THEIR INFLUENCE IN THE
CREATION OF CURRENT LITERARY CANONS

LUIS PABLO NUNEZ
CSIC

RESUMEN

Este estudio parte de Ia concentracion editorial producida en Espafia y
su influencia en las tendencias literarias promovidas en la literatura de
ficcion publicada entre 2007 y el primer semestre de 2010. Mediante ia
descripcién de aspectos tales como las estrategias de promocion de au-
tores consagrados, el aumento de las tiradas y la vigencia de ciertos ti-
tulos en las listas de libros mas vendidos, se analiza como la industria
de los grandes grupos condiciona en nuestros dias una cada vez mayor
homogeneizacion de los habitos lectores.

Palabras clave: concentracion editorial - grupos editoriales - mercado
del libro - canon literario - habitos de lectura - best-seller

ABSTRACT

This article studies the trends in fiction published between 2007 and
2010 after the publishing concentration produced in Spain. By descri-
bing aspects such as marketing promotion, print runs and best-seller
lists, we analyze how the publishing groups determine an increasing
homogenization on reading habits.

Keywords: publishing concentration - publishing groups - book trade -
literary canon - reading habits - best-seller
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Senalaba Stieg Larsson, el autor de la saga Millennium, en una entre-
vista que le fue realizada unos meses antes de morir, que «escribir
historias de detectives es escribir literatura ligera, puro entreteni-
miento. No es como escribir propaganda politica o literatura clasica.
El género negro, ya se sabe, es una de las formas mas populares de
entretenimiento que existen. Si ademas intentas decir algo con ello...
Bueno, yo lo he intentado, por supuesto»!. Por otro lado, Katherine
Neville, en otra entrevista aparecida con motivo de la publicacion
en Plaza & Janés de El juego, continuacién de El ocho, indicaba gue «en
EE UU hay dos categorias en las librerias: literatura y best-sellers. Mi
libro, El ocho, no era una cosa ni otra. [...] Entre la gran literatura y la
literatura mas popular [...] mis libros no encajan ni en una categoria
ni en la otra» (Val, 2009, 44). De la misma opinioén son otros autores
como Ken Follett, Stephen King o John Grisham, el primero de los
cuales afirmaba ya en 19942: «Yo escribo novelas de entretenimiento
porque me senté un buen dia y dije: Quiero entretener. Eso no se
puede cambiar» (Vifias, 2009, 131-132).

La significativa distincién entre una literatura clasica o culta y
otra ligera o de entretenimiento, nos da pie a analizar la situacién de
la literatura de ficcion y los best-sellers en Espafia. Para ello, realiza-
mos una serie de reflexiones sobre titulos aparecidos entre 2007 y el
primer semestre de 2010, tomando como culmen representativo de
los movimientos de fusion el nacimiento de Libranda. El seguimiento
de las estrategias de los grandes grupos permite describir, sin olvi-
dar la perspectiva filologica, algunos puntos que, si bien general-
mente son ajenos al texto literario propiamente dicho, lo influyen y
condicionan, y en algunos casos determinan incluso el lanzamiento
de nuevos autores.

Frente a las historias de la literatura tradicionales, que estudian
las obras atendiendo al autor y al contexto histérico, o a los diversos
puntos de vista posibles en la interpretacion de los textos —lo que

1. Entrevista realizada por Lasse Winkler el 27 de octubre de 2004, publicada en el
numero 18/04 del Svensk Bokhandel. La traduccién se toma de la pagina electronica
oficial de Destino, http://www.serielarsson.com/. La resefia de Rafael Narbona sobre
Milleniun 3 [sic] en EI Cultural del 19/06/2009 retoma la cita, pero con la variante «<No
es como la propaganda politica o la literatura» vy la supresion de la frase siguiente.

2. Entrevista realizada por Koro Castellano, «Ken Follett. La maquina registradora»,
£l Pais Semanal, 13 de febrero de 1994, pp. 19-20.
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deja de lado a impresores, editores y libreros en esa historia—, toma-
mos el libro como objeto fisico y material que se fabrica, se distribu-
ye y se vende, con un lugar para su venta y un publico comprador
dentro de un mercado. Nuestra perspectiva sera, en definitiva, la del
productor del libro. Esta, junto con la del receptor, ya sea este lector
o critico, dara una vision complementaria del libro como industria y
elemento cultural en la sociedad de hoy.

Algunas observaciones sobre tiradas y reimpresiones de unos
titulos concretos y el analisis de las listas de libros mas vendidos
entre los afios 2007 y 2010 nos muestran como algunos factores que
homogeneizan la industria del libro repercuten en la homogeneiza-
¢ion de los habitos de lectura e influyen en la conformacion de los
canones literarios actuales.

Figura 1. LA INDUSTRIA Y LA HOMOGENEIZACION DE LOS HABITOS LECTORES

FACTORES PARA LA HOMOGENEIZACION FACTORES PARA LA HOMOGENEIZACION

DE LA INDUSTRIA DEL LIBRO — DE LOS HABITOS LECTORES

- Concentracion editorial - Estrategias comerciales de difusion

- Expansion (filiales) (acceso al lector a través de mas medios)

- Ventajas para la compra de derechos / - Librerias dependientes de grupos
titulos comunes - Listados de libros mas vendidos

La descripcion de los aspectos sefialados en el cuadro y de algu-
nas estrategias de mercadotecnia, venta y publicidad nos permitiran
comprender esta homogeneizacion lectora a través de la aparicion
de ciertos géneros como modas. Para ello, este estudio tratara en
diferentes apartados puntos como: a) la concentracion editorial; b) el
circuito de distribucion; c) las listas de libros mas vendidos; d) los
géneros como modas; e) las tiradas; f) el papel de internet.

LA CONCENTRACION EDITORIAL
En Espafia se ha producido el mismo proceso de concentracion edito-

rial que ha ocurrido en otros paises capitalistas con una industria
editorial fuerte. El mercado editorial espariol, por volumen de titulos
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publicados al afio —unos 68.000, de los cuales algo menos de la mi-
tad novedades—, era en 2007 el cuarto mas importante del mundo,
solo tras el anglosajon (Reino Unido y Estados Unidos) v el aleman.
Tras la compra de Editis, el Grupo Planeta pasé en 2009 a estar entre
los ocho primeros del mundo; el Grupo Santillana, entre los treinta.

FIGURA 2. RANQUIN MUNDIAL DE EDITORES (2009)3

Ranquin Ranquin - NOMBRE EmPRESA NACIONALIDAD INGRESOS
2008 2007  compaRia MATRIZ 2008 2007 2006
(€m) (€m) (€m)
1 2 Pearson Pearson UK 5.044 4.812 5.616
2 4 Reed Elsevier Reed Elsevier UK/NL/US 4.586 4.217 5.851
3 1 Thomson The Canada 3.485 4.998 -
Reuters Woodbridge
_ Company Ltd
4 5 Woltes Kluwer Wolters NI 1.374 3.413 3.693
Kluwer
5 3 Bertelsmann Bertelsmann Alemania 2.980 4.392 4.612
6 6 Hachette Livre Lagardere Francia 2.159 2.130 1.975
7 7  McGraw-Hill McGraw-Hill ~ US 1.794 1.853 -
Education
8 13 Grupo Planeta Grupo Planeta Fspafia 1.760 1.000 1.015
10 De Agostini Gruppo De Italia - - 1.668
Editore Agostini
10 11 Scholastic Sholastic Corp US 1.499 1.493 -
11 9 Houghton Education US/Cayman 1.712 - -
Mifflin Media and islands
Harcourt Publishing
Group
12 12 Holtzbrinck Verlagsgruppe Alemania - - 1.324
Georg von

Holtzbrinck

3. Fuente: http://publishingperspectives.com/?p=981 [consulta: 17/02/2010]. El ran-
quin mundial de editores en 2008 estaba liderado por Thomson-Reuters (Canada),
Pearson (Reino Unido) y Reed Elsevier (Reino Unido/Holanda), seguido de Hachette
Livre, McGraw-Hill, HarperCollins, John Wiley & Sons, Oxford University o Mondado-
ri. Cf. Delibros, 224 (2008), pp. 16-17.
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Ranquin RanQuIN  NOMBRE EMPRESA NACIONALIDAD INGRESOS
2008 2007  compaRia MATRIZ 2008 2007 2006
(€m) {(€Em) (€m)
13 15 Cengage Apax Partners UK 1.172 968 -
Learning et al.
14 21 wiley John wiley & US 1.139 846 -
Sona
15 14 Informa Informa UK 1.028 997 978
16 16 HarperCollina News Corp US/AUS 944 923 -
17 18 Shogakukan Shogakukan  Japén 927 901 -
18 20 Shueisha Shueisha Japén 902 852 -
19 19 Kodansha Kodansha Japon 886 885 908
20 17 Springer Cinven and UL/Alemania/ 880 906 924
Science and Candover [talia/Francia
Business
Media

Estos grupos tienen como caracteristica comin que aunan un
gran numero de empresas, a veces muy diversas entre si, pero fun-
damentalmente medios del ambito audiovisual, incluyendo aqui la
prensa, la radio y la television y, en lo que nos interesa, el medio
editorial (tanto produccién de libros como distribucion)*.

No es necesario hacer notar que la presencia de estos grupos en los
tiempos actuales de globalizacion es cada vez mayor y que, por ello,
tienen filiales en multitud de paises (Bertelsmann tiene en 50, Lagardére
en 36, Thomson en 143). Debido a esta expansion, su principal objetivo
no es solo ofrecer informacién en forma de libros, periodicos o radios,
sino gestionarla y distribuirla. Asf, la parte fundamental que sustenta los
mas importantes grupos —Thomson, Elsevier, Pearson, Wolters-Kluwer
o Springer Science-Bussiness Media— es la comunicacién y la suscrip-
cion digital a sus servicios, ya sean agencias de noticias o bases de datos
para la educacién e investigacion. En lo que se refiere al mundo del libro,
la globalizacién también ha afiadido una nueva figura, la de los scouts,
rastreadores de autores o titulos para grupos o medianas editoriales en
los grandes centros de edicion, como Londres, Paris o Nueva York.

4. Aquellos grupos enfocados al ambito de medios de comunicacién, como Vocento o
Recoletos, no los consideramos aqui, salvo que tengan relacion con el mundo edito-
rial (como Prisa, con Santillana).
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En Espafia, a vista de pajaro, podemos distinguir grandes grupos
como Planeta, el Grupo Santillana, el Grupo Anaya, el Grupo Random
House Mondadori, el Grupo RBA, el Grupo SMy el Grupo Z5. Cada uno
de estos grupos puede englobar varias editoriales o incluso subgru-
pos (como Grup 62 y Editis, en Planeta) o, del mismo modo, el grupo
editorial puede ser parte de un grupo mediatico mayor. Asi, el Grupo
Prisa, ademas de la veintena de periodicos regionales y nacionales
—como El Pais, As, Cinco Dias— y de las revistas Cinemania, Rolling
Stone, Claves, es propietario del Grupo Santillana, formado por Alfa-
guara, Aguilar, El Pais-Aguilar, Taurus y otros sellos. El Grupo Planeta,
a su vez, engloba Ediciones Destino y Seix Barral, Martinez Roca, Espa-
sa Calpe, Editorial Critica, Planeta DeAgostini... El Grupo Random
House Mondadori a su vez esta formado por Collins, Debate, Grijalbo,
Lumen, Mondadori, Plaza & Janés, Sudamericana, etcétera.

El Grupo Anaya —propiedad de Hachette Livres, y este de Lagar-
dére—, engloba, entre otros, Anaya, Alianza, Vox, Tecnos, Piramide,
Catedra, Spes. El Grupo Z es un grupo fundamentalmente de comuni-
cacion, formado por un conjunto de diarios regionales (EI Periddico
de Aragon, El Periddico de Catalunya, La Voz de Asturias, etc.), prensa
deportiva, revistas (Intervit, Woman, etc.), pero también por edito-
riales como Ediciones B, especializada en comics, Bruguera, Vergara,
Byblos o Zeta.

En cuanto al Grupo RBA, que tiene como su objetivo prioritario
la prensa, desde 1998 abarca también varios sellos de libros, en una
iniciativa que comenzo6 con la compra de Integral (libros sobre salud
natural y desarrollo personal) y la comercializacion en librerias de
las obras editadas por la Sociedad National Geographic, de las que

5. Nos centramos solo en aquellos editores de obra de ficcion que operan en Espafia, ya
sean de capital nacional o extranjero. No se tienen en cuenta las editoriales depen-
dientes de organismos estatales o regionales {ministerios, diputaciones, etc.) ni las
universitarias, publicas o privadas. Tampoco grupos como Océano, o grandes edito-
riales como Gedisa, Susaeta, que tienen un gran namero de delegaciones en Hispa-
noamérica o Europa, pero no publican ficcién o no les supone su linea fundamental.
Otros grupos, como el Grupo Editorial Norma (Colombia), que engloba Parramo6n
Ediciones, Granica, Belacqva, Farben y la cuidadosa apuesta «Verticales de bolsillo»,
supone un casoc inverso, el de los grupos que operan fundamentalmente en América
Latina y han desembarcado en Espafia. Para la historia de la concentracion esparnola
y la liegada de los grupos Bertelsmann y Mondadori, véanse los capitulos 6 y 7 de
Vila-Sanjuan (2003, 216-248).
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tiene los derechos de explotacion y distribucién en Espafa. En pocos
aflos, RBA Libros se ha expandido buscando diferentes areas con las
que cubrir su programa editorial (ficcion, literatura infantil y juvenil:
Serres, Molino, etc.): la Gltima adquisicion, en marzo de 2006, de la
editorial Gredos, cubri6 el hueco de la no ficcién.

Esta suma de sellos persigue, mas alla de la acumulacion de ca-
pital, la eliminacion de competidores: como sefalaba José Manuel
Lara Bosch al rememorar la adquisicién de Seix Barral en 1982, «gra-
cias a Seix Barral, en Planeta constatamos que una interesante via de
crecimiento consistia en comprar editoriales. Asi aumentabamos ca-
talogo y aumentabamos venta» (Vila-Sanjuan, 2003, 222). De la mis-
ma manera que una pequeia editorial puede tener colecciones para
obras de tematica distinta, los grandes grupos compran editoriales
mas pequefias para cubrir aquellos huecos del mercado que no po-
seen. La diversificacion editorial persigue que cada sello cubra un
drea de especialidad: por ejemplo, en Random House, Collins publica
los diccionarios bilinglies; Debate, el ensayo; Grijalbo, la novela his-
torica v los libros de autoayuda; Lumen, la poesia.

El Grupo SM, de la Fundacion Santa Maria, es el tinico gran gru-
po, de los vistos hasta aqui, independiente. Al provenir de una ideo-
logia religiosa surgida en los afos cuarenta de un grupo de profeso-
res marianistas, es 16gico que la educacién haya sido y sea su primer
y principal campo de batalla: asi, es reconocida por su sefiera y en-
trafiable coleccion infantil y juvenil «Barco de Vapor» y, desde hace
una quincena de afos, por sus diccionarios y manuales gramaticales
para escolares.

En cualquiera de los casos, los grandes grupos intentan englobar
ciertas ramas especificas econémicamente relevantes: por un lado,
la de literatura infantil y juvenil; por otro, cuando es posible, la de
libro de texto educativo; finalmente, el libro de bolsillo. La edicién
en catalan es también destacable, pues buena parte de los grupos
tienen sede u origen en Barcelona.
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EL CIRCUITO DE DISTRIBUCION

El gran numero de sellos incluidos en estos grupos hace que su im-
portancia para la edicioén sea fundamental, pues controlan la mayor
parte de los titulos que se publican: en el afio 2000, cinco empresas
controlaban el 80 por ciento del mercado editorial en Estados Uni-
dos, y en Francia el grupo Hachette-Vivendi producia en 2002 «el 98
por ciento de los diccionarios, el 82 por ciento de los textos escola-
res, el 52 por ciento de los libros de bolsillo y el 45 por ciento de la
literatura» (Sanchez Vigil, 2009, 144-145). No es de extraiar, por tan-
to, que esa gran concentracion de editoriales bajo unas mismas di-
rectrices pueda repercutir en los procesos de produccion del libro:
filtro de qué se publica y qué no, qué obras se traducen, qué autores
se promocionaréan, hasta condicionar la aparicién de corrientes y de
géneros®.

Es por ejemplo obvio que es mas sencilla la promocién y comer-
cializaciéon de un titulo nuevo si periddicos importantes de tirada
nacional, con suplementos culturales donde podria aparecer una re-
sefia del libro, estan cobijados bajo el mismo grupo de la editorial
que lo ha publicado. Y del mismo modo resultaria l6gico pensar que
si un grupo abraza entre sus empresas varias editoriales y cadenas
de librerias, este canal facilite mucho la distribucién y ventas, las
posibles devoluciones y el tiempo de exposicion de las novedades.
Por lo tanto, no seria sorprenderte que el Grupo Planeta promociona-
ra con preferencia sus titulos o los de sus afiliados en las librerias de
la Casa del Libro, que le pertenecen’, o que el Grupo Bertelsmann
hiciera lo mismo en las librerias Bertrand portuguesas que compro
en 2006 o en las proyectadas para Espafia®.

6. En épocas de crisis, por ejemplo, los editores arriesgan menos: «La crisis ha agrava-
do este mercado polarizado; hoy atin es mas suicida tener los almacenes llenos, por
eso se filtra mucho mas y salen los nombres que salen», indicaba la editora Elena
Ramirez (Seix Barral) a El Pais, 2 de agosto 2009, Revista de verano, p. 54.

7. Lla memoria 2009 del Grupo Planeta indicaba que la cadena Casa del Libro, «con 23
tiendas, aumenta su linea de productos y continia lider de la venta on line en caste-
llano». Disponible en: htip://www.planeta.es/memoriaplaneta/es/librerias-5443.
htm [consulta: 22/02/2010].

8. «Bertelsmann abrird en Espafia 30 nuevas librerias de la cadena Bertrand en los
proximos cinco afios». Disponible en: http://www.eleconomista.es/ [consulta:
26/04/2007]. En marzo de 2010 eran nueve, fundamentalmente dentro de centros
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Del mismo modo, la expansién por varios paises explica que un
nuevo titulo pueda aparecer a la par en un pais y en otro, si ambos
estan publicados por editoriales pertenecientes a un mismo grupo, o
por editoriales entre las que existe algin pacto de publicacién, difu-
si6n o distribucion.

VENTA. LIBROS MAS VENDIDOS

Las repercusiones de la concentracion editorial en la venta son tam-
bién notorias. Si los grandes grupos poseen un mayor namero de
editoriales, disponen de mas medios econémicos para hacer publici-
dad y llegan a mds lugares por una distribucion mas eficiente, lo 16-
gico es que sus libros sean también los mas vendidos. En el afio
2005, las editoriales que mas ingresos facturaron fueron Planeta,
Circulo de Lectores (de Bertelsmann), RBA coleccionables, Planeta
DeAgostini (de Planeta), Ediciones SM, Santillana (Grupo Prisa), Plaza
& Janés (Bertelsmann), Anaya y Espasa Calpe, fundamentalmente.
Una comparacion: si Anagrama vendi6 libros por un valor de casi 7
miilones de euros, y Visor por 2 millones, Planeta vendi6 por un total
de 207, y Espasa Calpe por 70.

Observando de forma mas concreta, esto tiene repercusiones
claras en las listas de libros mas vendidos (las cuales, si bien no dan
una fiabilidad total, si permiten una estimacion). Asi, por ejemplo,
en la semana del 1 de julio de 2007, de los 12 libros de ficcién mas
vendidos, 4 eran de Random House, 6 de Planeta, 1 de Santillana y
otro de la independiente Tusquets®:

comerciales. Los acuerdos del Circulo de Lectores y Planeta en abril de 2010 relati-
vos a Casa del Libro limitan esta expansién,

9. Fuente: BookScan de Nielsen, http://www.bookscan.com/. Los datos, obtenidos de la
fuente citada, fueron presentados por Riccardo Cavallero, de Random House, en su
presentacién en el XXIII Encuentro sobre la edicion de la Universidad Internacional
Menéndez Pelayo (UIMP, Santander, 2007).
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Ficura 4. LiBROS MAS VENDIDOS (SEMANA DEL 1 DE jurio pE 2007)
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Gruro SELLO TiturLo AUTOR EJEMPLARES
EDITORIAL VENDIDOS
Random  Grijalbo La catedral del mar Ildefonso Falcones 4.297
Random  Plaza & Janés I_‘a sangre de los Julia Navarro 3.305
inocentes
Random Lumen El cuento numero trece Diane Setterfield 2.975
-------- Tusquets El corazon helado Almudena Grandes 2.520
Planeta  Ed. Planeta El pedestal Antonio Gala 2.415
de las estatuas
Planeta Ed. Planeta La sombra del viento Carlos Ruiz Zafén 2.088
Planeta Ed. Planeta El alma de la ciudad Jestis Sanchez Adalid 2.060
Santillana Alfaguara Mira si yo te querré Luis Leante 1.896
Planeta Ed. Planeta La cultura César Vidal 1.883
Planeta Marcos Roca La reina oculta Jorge Molist 1.824
Random  Grijalbo El apéstol niimero 13 Michel Benoit 1.551
Planeta Temas de Hoy Un burka por amor Reyes Monforte 1.540

Si atendemos a las listas de 2008 o 2009 aparecidas en EI Cultu-
ral o Delibros, los titulos cambian, pero no asi la proporciéon de los

grandes grupos:

Ficura 5. LIBROS MAS VENDIDOS {SEMANA DEL 19 DE Junio DE 2009)

GRUPO EDITORIAL SELLO

TituLo

AuToRr

Planeta Destino Millennium 1 Stieg Larsson
Planeta Destino Millennium 2 Stieg Larsson
Random Plaza & Janés  El nombre del viento Patrick Rothfusss
L ledad de I i
—————————— Salamandra a_so edad de fos numeros Paolo Giordano
primos
Santillana Alfaguara Luna nueva Stephanie Meyer
Guillermo del Toro
Santillana Suma de Letras Nocturna ! Y
Chuck Hogan
——————————— Maeva Las hijas del frio Camilla Lackberg
Planeta Seix Barral Aurora boreal Asa Larsson
Santillana Suma de Letras The host Stephanie Meyer
Random Grijalbo La casa de los siete pecados Mari Pau Dominguez
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La irrupcion de los best-sellers no solo acapara los primeros
puestos de forma inmediata, sino que perdura durante cada vez un
mayor numero de semanas'?. Si en la siguiente tabla trazamos una
linea para cada uno de los titulos, veremos su evolucién, manteni-
miento o caida a lo largo de un trimestre (enero-marzo de 2008):

FiGURA 6. PERIODO DE VIGENCIA DE LOS TiTULOS EN EL MERCADO. LIBROS MAS VENDIDOS
(PRIMER TRIMESTRE DE 2008)

3DEENERO 31 DEENERo 21 DE FEBRERC 28 DE FEBRERG 13 DE MARZO 27 DE MARZO

2008 2008 2008 2008 2008 2008

El nifio con Un mundo Un mundo Harry Potter Harry Potter Harry Potter
el pijama de sin fin sin fin y las reliquias  y las y las reliquias
rayas Ken Follet Ken Follet de la muerte reliquias de de la muerte
John Boyne Plaza & Plaza & Janés ]J. K. Rowling la muerte J. K. Rowling.
Salamandra Janés Salamandra J. K. Rowling. Salamandra

Salamandra
Un dia de  El nifio con el El nifio con el  El nifio con el El nifio con el El nifio con el

colera pijama de pijama de pijama de rayas pijama de pijama de
Pérez rayas rayds John Boyne rayas rayas
Reverte John Boyne John Boyne Salamandra John Boyne John Boyne
Alfaguara Salamandra Salamandra Salamandra Salamandra
Labodega Undiade Sauce ciego, Un mundo sin Un mundo Un mundo
Noah colera mujer dormida fin sin fin sin fin
Gordon Pérez Haruki Ken Follet Ken Follet Ken Follet
Roca Reverte Murakami Plaza & Janés Plaza & Plaza &
Alfaguara Tusquets Janeés Janés

Villa Tierra firme La bodega Sauce ciego, Sauce ciego, Perdona site
diamante Matilde Noah Gordon mujer dormida mujer {lamo amor
Boris Asensi Roca Haruki dormida Federico
Izaguirre Planeta Murakami Haruki Moccia
Planeta Tusquets Murakami Planeta

Tusquets
El mundo La bodega Un dia de La bodega Undiade Saber perder
Juan José Noah Gordon célera Noah Gordon célera David Trueba
Millas Roca Pérez Reverte Roca Pérez Anagrama
Planeta Alfaguara Reverte

Alfaguara

10. Desde su aparicién en junio de 2008 hasta diciembre de 2009 ha estado Millennium
I en lalista de los diez mas vendidos, segtin El Cultural. Aunque posteriormente sus
ventas disminuyeron y dejo de estar entre los diez primeros, su presencia sigui6
acaparando el mercado en buena medida. Su puesto fue ocupado por la publicacion
de Millenium 3, La reina en el palacio de las corrientes de aire.
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3 DEENERO 31 DEENERO 21 DE FEBRERO 28 DE FEBRERG 13 DE MARZO 27 DE MARZO

2008 2008 2008 2008 2008 2008
Tierra firme Los crimenes Vivir adrede  Un dia de Sale el Un dia
Matilde de Oxford Mario colera espectro de colera
Asensi Guillermo Benedettt Pérez Reverte Philip Roth Pérez
Planeta Martinez Alfaguara Alfaguara Mondadori Reverte

Destino Alfaguara
La Habiamos villa Perdona site  Perdona si te Chesil Beach
emperatriz ganado la diamante Hamo amor liamo amor lan McEwan
de los guerra Boris Federico Moccia Federico Anagrama
etéreos Esther Izaguirre Planeta Moccia
Laura Tusquets Planeta Planeta
Gallego Bruguera
Alfaguara
La elegancia Villa Sin tetas no Lo que los La casa de  Sauce ciego,
del erizo diamante  hay paraiso hombres no los mujer
Muriel Boris Gustavo saben encuentros dormida
Barbery Izaguirre Bolivar Moreno Lucia Etxebarria Martin Amis Haruki
Seix Barral Planeta El Tercer Martinez Roca Anagrama Murakami

Nombre Tusquets
Eclipse El mundo Vida y destino Vida y destino La bodega  La casa de los
Stephanie Juan José Vasili Vasili Grossman Noah Gordon encuentros
Meyer Millas Grossman Galaxia Roca Martin Amis
Alfaguara Planeta Galaxia Gutenberg Anagrama
Gutenberg

La princesa Viday Perdona site  Villa diamante Vivir adrede Sale el
de hielo destino lamo amor Boris Mario espectro
Camilla Vasili Federico Izaguirre Benedetti Philip Roth
Liackberg Grossman Moccia Planeta Alfaguara Mondadori
Maeva Galaxia Planeta

Gutenberg

GENEROS COMO MODAS

(H)ojear los libros mas vendidos durante 2007, 2008, 2009 y parte de
2010 nos lleva a una serie de pocos titulos y autores: El nifio del pi-
Jjama de rayas de John Boyne, Salamandra (Santillana), 2007; La cate-
dral del mar (2006) y La mano de Fdtima (2009) de Ildefonso Falcones
(Grijalbo, Random); las novelas de Julia Navarro (La hermandad de la
sabana santa, 2004; La biblia de barro, 2005; La Sangre de los inocen-
tes, 2007, Dime quién soy, 2010), publicadas por Plaza & Janés (Ran-
dom); la saga de seis titulos de Harry Potter, y Ken Follet, Dan Brown,
Katherine Neville, Stephanie Meyer o Carlos Ruiz Zafén, entre otros.

El éxito de ventas aplastante estd muy ligado a camparias publi-
citarias en medios. Este éxito ha supuesto varias repercusiones: la
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primera, el aumento de las tiradas (por ejemplo, Ruiz Zafén, con sus
8 millones en 2007 y 10 millones en junio de 2008, con 100 edicio-
nes en 2010 sumando varios formatos); la segunda, la creaciéon de
sagas, series o continuaciones de segundas o terceras partes (trilo-
gias) con los mismos personajes, o nuevas aventuras; la tercera, la
publicacién de textos relacionados que contornean la tematica del
que consiguio el éxito; la cuarta, la publicacién de titulos semejantes
por otros autores o la recuperacion de obras previas del autor de
éxito (como Angeles y demonios de Dan Brown o las reediciones de Ma-
rina (1999) y El Principe de la Niebla (1993, 2002) de Carlos Ruiz Za-
fon tras el éxito de La sombra del viento).

La suma de estos aspectos ha conformado asi varias lineas, géneros
0 modas que los grupos editoriales se han encargado de amplificar;

a) Novela historica y ficciéon novelada de hechos histéricos. Tras
el éxito de Dan Brown con El cédigo Da Vinci (Random, 2003), el
mercado incrementé el nimero de titulos de novela histérica
y enigmas: «tramas historicas llenas de emocién y aventuras»,
obras de «intrigas, asesinatos, y el genio de Leonardo», «thriller
bien documentado», argumentos donde el suspense se susten-
ta en la busqueda de algin secreto o enigma milenario. No se
trata ya, en definitiva, de aquella novela histérica vigente dé-
cadas atras, al estilo de Sonnica la cortesana de Vicente Blasco
Ibafiez, sino de reelaboraciones que se asemejan mas a Los
pilares de la tierra de Ken Follet (primera edicion, recorde-
mos, en 1989) o a El ocho de Katherine Neville (1988), los cua-
les siguen manteniendo hoy sus ventas y se han convertido en
long-sellers.

b) Novela negra. El éxito de Stieg Larsson con la trilogia Millen-
nium ha abierto las puertas a otros autores de novela negra, a
la reedicion de titulos escritos hace afios o la importacién de
autores nordicos y anglosajones, como Asa Larsson, Henning
Mankell, Philip Kerr y otros. El éxito no es, sin embargo, re-
pentino. Las enormes ventas provocaron la compra de dere-
chos y las tendencias han circulado de un pais a otro cercano.
Asi, las tres partes de la obra de Larsson se publicaron en los
paises nérdicos en 2004, 2005 y 2006, pdéstumamente. El éxi-
to en Reino Unido y Francia provocé la apariciéon en Espafia
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(las traducciones de los titulos derivan precisamente de los
adoptados en Francia, y no de la lengua sueca original). Las
editoriales han creado a su vez colecciones donde albergar
estos titulos de novela negra, criminal o policiaca en la estela
de Larsson y la «moda noérdica» (RBA: Serie Negra; Destino:
todonovelanegra.com; Alianza, Maeva, Emeceé, Seix Barral,
Tusquets, etc.); se han creado premios y desde 2005 se reali-
zan congresos (el sexto en Salamanca, en abril de 2010).

¢) Del mismo modo se podria decir con la literatura juvenil vam-
pirica, derivada de la trilogia de Stephanie Meyer, sustituta
del éxito de Harry Potter.

TIRADAS

En cuanto a las tiradas, la mas numerosa sin duda ha sido la de Harry
Potter, como se indica en la pagina especificamente creada por la
editorial para sus fans:

La publicacién, en julio de 2007, de Harry Potter and the Dea-
thly Hallows, probablemente uno de los libros mas esperados de
la historia moderna de la edicién, volvio a batir numerosos re-
cords, entre ellos el del libro que mas rapido se ha vendido. En
las primeras 24 horas se vendieron 8,3 millones de ejemplares
en Estados Unidos, 2,6 millones en Inglaterra y 398.271 ejem-
plares en Alemania (de la edicion en inglés). En Francia, cuando
se publico la edicion traducida al francés, se vendieron 1,15 mi-
llones de ejemplares en las primeras 48 horas. La libreria virtual
Amazon.com recibié un milién de pedidos antes de la salida del
libro; y la tirada inicial de la editorial estadounidense Scholastic
fue de 12 millones de ejemplares, superando el récord anterior
(su edicién de Harry Potter y el misterio del principe) en mas de
un millén de ejemplares.!

Dan Brown, con su novela El simbolo perdido (2009), vendi6 en
dos dias 300.000 ejemplares en Espafa. «En Estados Unidos, de la

11. Tomado de: http://www.salamandra.info/harry/fOG.htm [consulta: 20/02/2010].
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tirada inicial de cinco millones, el primer dia se vendié un millén»'2.
Otras tiradas de vértigo sin movernos de casa son los aproximada-
mente 700.000 ejemplares vendidos de media por cada titulo del
premio Planeta!® o el millén para la novela de Ruiz Zafon, El juego del
dngel, lanzada el 23 de abril: segun la editorial, desde el lanzamien-
to, el 17 de abril, hasta Sant Jordi, se vendieron 580.000 ejemplares
de la novela, 250.000 en Catalufia. De forma paralela, La catedral del
mar, «la novela de Falcones, ya ha vendido dos millones de copias en
lengua castellana desde que salié en 2006»!4. La publicacion en bol-
sillo de la obra supuso una tirada de 230.000 ejemplares, de los cua-
les 30.000 en catalan. Si bien las cantidades aportadas en solapas y
fajillas no han de verse ocasionalmente mas que como reclamos pu-
blicitarios, y no son siempre fiables, pueden servir de estimacion
cautelosa.

PROMOCION TRADICIONAL E INTERNET

Las nuevas formas de promocién han invadido también el sector edi-
torial. Ya no solo hay que contar con las tradicionales presentaciones
con el autor y las resefias en suplementos culturales, o el empuje de
los premios literarios (en ocasiones concedidos con cierta polémica
publica, lo que también es promocién: la revista francesa Lire del
mes de octubre de 2007 dedicé unas pocas paginas a la similar situa-
cion en Francia); con el nuevo milenio las nuevas tecnologias se han
convertido en un medio barato y directo para llegar al lector/com-
prador potencial. En definitiva, como sefialaba Inge Feltrinelli: «Todo
se ha mercantilizado en extremo: todo es marketing cultural»?s.
Internet es, por su falta de fronteras Y por su gran impacto pu-
blicitario con una inversién minima, el medio al que se esta prestando
mas atencion para promocionar los libros. En el caso de las novedades,
la promocién comienza por hacer una pagina web sobre un autor o una

12. «Dan Brown y los demas», £ Pais, 8§ de noviembre de 2009, p. 30.

13. La cifra proviene de ADN, 15 de octubre 2007, p. 25. Sobre el premio Planeta, véase
vila-Sanjuan, 2003, 401-430 y Gonzalez-Ariza, 2008.

14. Delibros, n® 221, 2008, p. 14.

15. Entrevista publicada en el peridédico FJ Pais, 19 de diciembre de 2006, péagina final.
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obra, como se ha hecho para Pérez Reverte y su serie Alatriste'¢, para
Harry Potter!” o para la serie Larsson'®, Otras posibilidades son la inser-
icién de cuifias publicitarias y widgets, videos y postcasts, o la vista de
f%unas paginas (browse inside) o descargas de primeros capitulos. Otro
uso creciente es el de las redes sociales y blogs, pero esto ha provocado
la irrupcion del lector como critico, con la consiguiente pérdida del
critico especializado y la popularizacién de lo banal.

Asociar un libro con peliculas es también rentable para la venta
de ejemplares: las peliculas de la saga de Harry Potter, El Sefior de los
anillos, Alatriste, La carta esférica, El codigo Da Vinci o Millennium fa-
vorecen reciprocamente el acercamiento al libro (guiones o reedicio-
nes de titulos que se vuelven a poner de moda tras causar euforia en
el cine, como las obras de Tolkien). En ocasiones, las editoriales modi-
fican las cubiertas de los libros y se sirven de imagenes de la pelicula,
como en la reedicioén en Punto de Bolsillo del Ensayo sobre la ceguera
de Saramago, «la novela que ha dado origen a la pelicula A ciegas», o
El perfume, de Patrick Siiskind, en Seix Barral y luego Booket.

Frente al negocio de la musica, que ha conseguido frenar la ven-
ta de discos fisicos por la llegada del mp3, los libros electrénicos no
han tenido atin el éxito esperado, salvo, quizd, en las enciclopedias,
diccionarios y material didactico para la ensefanza de lenguas, cada
vez mas acompanados de complementos muiltimedia. Con todo, la
batalla sigue librandose. La digitalizacién total o parcial avanza pro-
gresivamente, si bien faltan ain acuerdos que solucionen los proble-
mas de copia, los estandares de formatos y el respeto a los derechos
de autor. La salida de libros devueltos o descatalogados es otro po-
tencial del uso de la red, pero las cifras son ain poco significativas.
La impresion digital bajo demanda resulta otra de las opciones para
titulos de corta tirada.

Puede concluirse que, a pesar de ser cada dia mas utilizado, in-
ternet no es, hasta el momento, mas que un escaparate con el que
dar a conocer el libro impreso que luego compraremos en librerias o

16. La pagina http://www.capitanalatriste.com/ [consulta: 15/02/2010] pubticada por
Alfaguara, Grupo Prisa, contiene enlaces a los titulos del autor publicados también
en Punto de Lectura (el 10 de septiembre de 2007 se cre6 la «Biblioteca Pérez Rever-
te»).

17. Disponibie en: hitp://www.salamandra.info/harry/h.htm [consulta: 22/02/2010].

18. Disponible en: http://www.serielarsson.com/ [consulta: 22/02/2010].



48 LUIS PABLO NUREZ

encargaremos para que nos llegue a casa. Con intencion de transfor-
mar paulatinamente esa situacién se ha creado en julio de 2010, no
obstante, la plataforma Libranda!®, sociedad para la promocion y co-
mercializacién de las obras de los grupos Planeta, Random House
Mondadori, Santillana, Roca Editorial, Grup62, SM y Wolters Kluwer. A
los integrantes se han sumado ademas sellos como Anagrama, Maeva,
Siruela o Acantilado, entre otros. Libranda remite a librerias colabora-
doras para la compra de ejemplares, pero supone el primer esfuerzo
de peso por crear en Espafia un mercado de libro electronico paralelo
al del libro impreso, y un paso hacia la expansién en mercados de te-
lefonia mévil u otros distribuidores de contenidos digitales.

CONCLUSIONES

Lo visto hasta aqui, aun con muchos otros datos dejados fuera del
panorama expuesto, podria resumirse en la siguiente cita de Juan
Goytisolo con motivo de la feria del libro de Madrid: «Debemos evo-
car con claridad la distincién entre el texto literario v el producto
editorial. Ambos son necesarios para el buen funcionamiento de la
industria del libro, pero, con creciente intensidad, el primero es
arrinconado por el segundo hasta ser suplantado por é1»29,

Los grupos editoriales controlan gran parte de los titulos publi-
cados mediante sus sellos y, como industria, son capaces de imponer
titulos similares y con ello reformular las tendencias literarias a cor-
to plazo: disponen de los medios y de los mecanismos necesarios. La
sobreproduccion, los mega-sellers, los qutores-marca y la «concen-
tracion de ventas muy altas en muy pocos titulos Y, en general, en
tiempo corto»?! muestran una tendencia a un mercado polarizado,
como sefialaba Katherine Neville, donde unos pocos titulos se ven-
den mucho, otros poco.

Si desde el punto de vista comercial es cierto que, de la misma
manera que es respetable un cine de entretenimiento, puede coexistir

19. http://www.libranda.com/ [consulta: 15/07/2010].

20. [l Pais, sabado 7 de junio de 2003, Babelia, pp. 12-13.

21. Lacitaes de José Manuel Lara Bosch, presidente de Planeta. EI Pais, 2 de agosto de 2009,
Revista de verano, p. 54.
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con la culta una literatura comercial, el problema puede surgir cuan-
do nuevos autores o nuevas propuestas son relegados a un posterior
momento o, directamente, no publicados, debido a las altas ventas
e esos titulos comerciales u otros similares, escritos bajo un mismo
patron. O cuando son considerados los autores de esas obras, que
glenen un objetivo de mercado muy particular, como los auténticos
genios de la literatura de nuestros dias. En palabras de German Gu-
Al6n, «los lectores, al aceptar la vigencia de las listas de los libros
f@més vendidos, han hecho una concesiéon importante al comercialis-
‘mo, cediendo a vendedores (que no libreros) y expertos el poder de
decisién sobre un libro [...] Los autores, por su lado, aceptaron trans-
formarse en marcas comerciales» (Gullon, 2004, 26-27).

La conversion de la literatura en parte de una industria mas ge-
neral del ocio, al igual que el cine, y la posibilidad de que si, es lo
tinico que se promociona, sea lo tnico que pueda llegar a publicarse,
puede causar una perversa espiral de oferta y demanda en la que se
{ra anulando la cabida hacia otras opciones literarias. La logica hace
pensar que esto provocara una cada vez mayor homogeneidad en la
lectura, donde la novela seguira unas pautas cada vez mas restricti-
vas (de la poesia o del ensayo no se ha tratado aqui, pues, aunque
son literatura, tienen escaso mercado). Ante esta situacién solo cabe
desear que, al lado de modas, irrumpan también como reactivos al-
ternativas de calidad en pequefias o medianas editoriales: el galar-
dén en 2008 del Premio Nacional a la Mejor Labor Editorial Cultural
a las editoriales independientes Barataria, Global Rhythm, Impedi-
menta, Libros del Asteroide, Nérdica, Periférica y Sexto Piso, y el
mantenimiento de otras como Funambulista, Nérdica, Abada o Acan-
tilado (Quaderns Crema), muestra el intento de regulacion dentro del
propio medio editorial o, por qué no pensarlo, de compensacién en
los sellos mas alternativos dentro de los grandes grupos.
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