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INTRODUCCION
Justificacién del estudio

En la actualidad, la industria turistica de Espafia es una actividad de vital importancia
para la economia nacional. La riqueza paisajistica, el legado historico, los recursos naturales,
culturales y sus infraestructuras convierten a Espafia, por segundo afio consecutivo, en el
mejor pais del planeta para hacer turismo en 2017, segun informa el Foro Econémico Mundial

en su informe bianual®.

Es, probablemente, esta la razon que nos permite evidenciar un creciente interés de la
comunidad cientifica espafiola hacia la traduccion turistica como una rama de la traduccion
especializada, interés que, en cualquier caso, podemos decir que se ha intensificado desde
hace relativamente poco tiempo. A pesar de esta tendencia actual y la alta demanda de
traducciones en el sector, Gonzalez Pastor (2012) supo revelar la realidad de esta especialidad
cuando se referia a la traduccion turistica en el sector profesional como la més demandada y
la menos reconocida. En esta linea apunta Soto Almela (2014) que existe un chocante
contraste entre la cantidad de recursos humanos, materiales y econémicos invertidos en cada
campafia turistica en la cultura origen y el relativamente escaso presupuesto destinado a la

traducciodn de estas campafas a otras lenguas.

A pesar de ello, debemos destacar que no se puede hablar de carencia de bibliografia,
puesto que existe una extensa literatura cientifica sobre el tema. En la mayoria de estos
trabajos se apunta a la necesidad de replantear la oferta turistica y perfeccionarla en la medida
de lo posible con vistas a mejorar la comunicacion intercultural con el turista extranjero en
todos los ambitos, tal y como lo resaltan algunos investigadores (Soto Almela, 2014; Duran
Mufioz, 2012a, 2012c; Nobs, 2006; Zaro Vera, 2005, entre muchos otros).

Un breve recorrido por la abundante cantidad de trabajos dedicados al estudio de la
traduccion del discurso turistico pone de manifiesto que las investigaciones basadas y/o
apoyadas en corpus atafien a lenguas, por asi decirlo, mayoritarias, relegando a un plano muy
apartado la combinacion de idiomas espariol-ruso. Y es en este sentido que conviene insistir

en la actual importancia del mercado emisor ruso para el turismo espafiol como uno de los

! Recuperado de https://www.weforum.org/agenda/2017/04/which-are-the-most-tourist-friendly-countries/
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mas atractivos, debido a multiples factores, que trataremos en el Capitulo | del presente

trabajo.

El origen de la presente tesis doctoral podemos situarlo en el Trabajo Fin de Master La
correccion léxica y gramatical como parametros de calidad en la traduccion de folletos
turisticos al ruso: estudio piloto (Granada, 2012), con el que pretendimos arrojar luz sobre
diferentes parametros de calidad en la traduccion turistica que remitian al contenido y a
elementos formales, y, particularmente, sobre la correccion léxica y correccién gramatical.
Ademas, se abordd la evaluacion de estos parametros por parte de usuarios reales de
materiales turisticos impresos. Los resultados de este estudio piloto demostraron que los

usuarios evallan los dos parametros de calidad estudiados de forma muy similar.

Estos sugerentes resultados nos llevaron a plantear un estudio de mayor envergadura,
que, por un lado, comprenderia la recopilacion de un corpus compuesto sobre la base de los
materiales turisticos esparioles con sus correspondientes traducciones al ruso, y, por otra parte,
permitiria centrarse en otros pardmetros de calidad, mermados en los materiales turisticos
impresos, que pueden tener efectos significativos a la hora de ser percibidos por parte del

receptor meta (en nuestro caso, el turista ruso).

Con el objetivo de abarcar de manera mas meticulosa y rigurosa los parametros de
calidad de la traduccién turistica y conscientes de que el par de lenguas espafiol-ruso adolecia,
precisamente, de estudios empiricos y basados en datos reales, optamos por centrar nuestro
estudio en un trabajo con corpus, elaborado sobre la base de hipotesis previas que iban a servir
de base, pero también aceptando el enorme potencial de la Linguistica de corpus y los Estudios
de Traduccion basados en Corpus como punto de partida para la extraccion de nuevas
hipbtesis y objetos de investigacion, pudiendo afirmar que, en nuestro caso, el corpus ha

servido indudablemente a la vez de guia y de base.

Nuestro mayor interés se ha centrado en dos fendmenos observados previamente en el
estudio de los materiales a analizar: por un lado, un factor formal concerniente a la presencia
de frases excesivamente largas, poco tipicas para el discurso turistico; y, por otro lado, un
factor referido, podriamos decir, al contenido: la alta ocurrencia de culturemas en los textos
los convertia en un rasgo distintivo del discurso turistico, caracteristica que, sin duda alguna,
supone uno de los grandes escollos, si no el mayor, en la traduccién del discurso turistico. Ya

desde un principio, a partir de la observacion de la ocurrencia de estos dos factores con tan
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alta presencialidad, fuimos conscientes del peligro que podian suponer para la traduccion
turistica, puesto que ambos, en el caso de no ser tratados correctamente, socavarian
significativamente los principios de la claridad y la comprensibilidad del producto final, que,
siguiendo a Nobs (2006), podemos suponer como parametros fundamentales de calidad de un

texto turistico traducido.

De acuerdo con lo expuesto, el presente trabajo parte de la necesidad de sistematizar,
esclarecer y observar en funcionamiento algunos de los rasgos caracteristicos del discurso
turistico y de abordar la complejidad de su traduccion. Nos centraremos, como se ha indicado,
en materiales turisticos impresos en espafiol y sus traducciones al ruso, precisamente por
considerar que en este par de lenguas la bibliografia existente es paraddjicamente escasa Si
tenemos en cuenta la demanda de estos servicios y, sobre todo, el enorme potencial que tendria

mejorar la calidad de las traducciones de este tipo de textos.

Caracter interdisciplinar

El mero hecho de abordar cuestiones relativas a la Traduccion supone adoptar enfoques
multidisciplinares y, en la medida de lo posible, abogar por mantenerse en la confluencia de
diferentes disciplinas y aproximaciones. Ademas, hemos de decir que la investigacion
realizada ha dejado al descubierto desde practicamente su inicio, en toda su belleza, la delgada

y escurridiza frontera entre lengua y cultura.

De hecho, el caracter interdisciplinar adoptado ha exigido, pero también posibilitado,
acceder a multiples enfoques y resultados previos (entre otros, derivados de disciplinas como
el Turismo, Publicidad, Estudios de Traduccion basados en corpus (ETC), Estudios
Descriptivos sobre Traduccion (EDT) o Linguistica de corpus), que hemos podido incorporar
a nuestra investigacion. Con esto, consideramos, hemos conseguido no solo una mayor solidez
a la hora de, sobre todo, disefiar y realizar el tratamiento y andlisis de los datos del corpus,
sino también un mayor conocimiento del potencial de los estudios en Traduccién como
materia transversal y/o aplicada de enorme relevancia en areas y mercados muy codiciados y

de enorme impacto.
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Hipdtesis

El presente estudio se centra en el analisis comparativo de dos factores: uno de
naturaleza linguistico-formal, la extension de frase, y otro concerniente al trasvase del
contenido cultural, los culturemas. Para formular las hipotesis de trabajo respecto a cada uno
de ellos, se han tomado en cuenta distintos estudios y observaciones previas, respaldadas por
la literatura especializada. Asi, Laviosa (2002: 62) llega a una conclusion crucial sobre la
interrelacion y variacion de la longitud de frase en un corpus comparable compuesto por

textos traducidos (TT) al inglés y textos originales (TO) redactados en inglés:

In a multi-source-language comparable corpus of English the translational texts have a lower
average sentence length than the non-translational texts and this difference is independent of the

source language variable.

Nos basamos en esta observacién para plantear nuestra primera hipotesis:

Hipotesis 1: La extension de frases de los TT en ruso muestra una tendencia hacia la

reduccion en comparacion con la de los TO.

El segundo factor al que prestaremos especial atencion en nuestro estudio, el trasvase
de los elementos culturales, ha sido ampliamente tratado desde un gran nimero de &mbitos y
disciplinas. Concretamente desde los Estudios de Traduccién se ha insistido mucho (Soto
Almela, 2014; Comitre Narvaez y Valverde Zambrana, 2014; Duran Mufioz, 2012a) en que
el uso de técnicas traslativas hibridas o mixtas es mas efectivo, especialmente de aquellas en
las que un préstamo va acompafiado de la explicitacion del contenido. Debido a la
multifuncionalidad de los textos turisticos, es de vital importancia establecer una
comunicacidn exitosa con el receptor meta, provocando su interés y suscitando la visita del
sitio descrito. Es por esta razon que el uso de técnicas traslativas eficientes en la traduccion
turistica revierte directamente en un aumento de las garantias de cumplir el objetivo mismo
de este tipo de textos. Precisamente desde esta reflexion surge la segunda hipdtesis de la

presente investigacion.

Hipdtesis 2: Las técnicas hibridas o mixtas tienden a ser las mas utilizadas en la

traduccion de los culturemas.
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Si bien es cierto que las hipotesis de las que vamos a partir han encontrado respaldo en
la literatura cientifica, debemos destacar el hecho de la ausencia de observaciones empiricas
(una ausencia todavia mas acentuada en el par de lenguas espafiol-ruso) que no solo den
validez a la argumentacion tedrica o la refuten, sino que también sirvan de punto de partida
para lanzar nuevas hipétesis una vez que se observe el comportamiento real de estos factores.
Al fin y al cabo, la observacion cuantitativa y el analisis de contenido permiten ver alla donde

mediante otros enfoques no podemos llegar a ver.

Objetivos generales

Fruto de nuestra intencion de dar respuesta a las hipotesis lanzadas y hacerlo mediante
un analisis cuantitativo y cualitativo que permita servir de base a investigaciones futuras y/o
en otros pares de lenguas, vamos a plantear los siguientes objetivos generales de los que se

derivan el resto de objetivos especificos y etapas de la presente investigacion:

1. Construir un corpus digital turistico bilingue paralelo, de libre acceso, en la
combinacion de idiomas espafiol-ruso.
2. Describir el comportamiento de algunos rasgos caracteristicos de los materiales

turisticos impresos redactados en esparfiol y traducidos al ruso.

Como hemos advertido, estos objetivos sirven de base a otros objetivos especificos de

caréacter tanto metodolégico y procedimental como aplicado:

1) Revision bibliogréfica y conceptual de la traduccion turistica, particularmente, en la
combinacion espafiol-ruso.

2) Disefio de un corpus paralelo de materiales turisticos impresos redactados en
espafol y traducidos al ruso y de un corpus comparable formado por los materiales
turisticos impresos redactados en ruso.

3) Observar y describir el comportamiento de la variable “extension de frase” en los
corpus paralelo y comparable.

4) Localizar los culturemas presentes en el corpus paralelo, describirlos y clasificarlos
seglin su campo tematico.

5) Identificar y analizar las técnicas Yy estrategias de traduccion empleadas con mayor

frecuencia en la traduccién de los culturemas.
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6) Llevar a cabo un analisis comparativo de las técnicas y estrategias de traduccién

mas 0 menos utilizadas entre distintos ambitos culturales.

Metodologia

El tipo de estudio y los objetivos propuestos han marcado la secuencia de pasos a seguir,

aunque durante la elaboracion del trabajo hemos de destacar la importancia que han ido

adquiriendo los procesos de “retroceso”, es decir, la necesidad de reflexionar sobre estadios

y etapas precedentes a la luz de los comportamientos y resultados obtenidos.

La naturaleza y objetivos del estudio que llevamos a cabo implican la utilizacion de

técnicas con marcado caracter interdisciplinar. Para ello vamos a describir las estrategias,

métodos y enfoques tanto cuantitativos como cualitativos con un trasfondo tedrico y

descriptivo.

El disefio general de la presente investigacion se caracteriza por aplicar:

1)

2)

3)

4)

5)

Técnicas de recopilacién y tratamiento de corpus paralelo. La construccion del
corpus se concibe como un paso crucial, puesto que se pretende que los datos
recabados sean objetivos, fiables y representativos, asi como extrapolables a toda
una serie de materiales con caracteristicas similares dentro del mismo género
textual.

Técnicas cuantitativas de tratamiento de datos con el entorno RStudio. Estas se
aplican para llevar a cabo un andlisis comparativo-contrastivo dentro de los
subcorpus que forman parte del corpus paralelo y, asimismo, en un corpus
comparable, recopilado aparte.

Técnicas descriptivas, que se centran en llevar a cabo la descripcion de las técnicas
de traduccién de los culturemas evidenciados en el corpus paralelo, asi como
clasificarlos en funcion del entorno cultural relevante.

Técnicas cualitativas y cuantitativas, que serviran para clasificar las técnicas y
estrategias de traduccion y poner de manifiesto ciertas tendencias, analizarlas y
compararlas dentro del corpus entre dmbitos tematicos distintos y para todo el
corpus en general.

Técnicas comparativas, que nos permitiran abordar los dos factores a analizar con

mayores garantias de obtener resultados fehacientes y representativos.
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Estructura del trabajo

En el primer capitulo de la presente investigacion abordaremos las principales
cuestiones acerca de la dinamica y el desarrollo del turismo ruso en Espafia, su evolucion a lo
largo de los ultimos afios y su declive, especificando una serie de razones que causaron esta
ralentizacion del crecimiento. Asimismo, esbozaremos el perfil del turista ruso como uno de
los viajeros mas atractivos para el mercado turistico espafiol y, aparte, indagaremos en la
trayectoria del dialogo internacional entre Espafia y Rusia, haciendo especial hincapié en las
acciones orientadas al fomento de las relaciones establecidas y promocion del turismo

bilateral, entre otras cuestiones.

En el segundo capitulo realizaremos una revision bibliografica y conceptual de las
particularidades de la traduccidn turistica como una vertiente de la traduccion especializada,
poniendo mayor énfasis en la inevitable necesidad que tiene un traductor a la hora de afrontar
una serie de dificultades y problemas que pueden tener que ver con el alto contenido cultural
de dichos textos, las limitaciones de espacio, el grado de pericia del propio traductor, entre
otros factores. Por otra parte, procederemos con una aclaracion terminoldgica y conceptual
en torno al posible impacto y el peso relativo del error, en su sentido mas amplio, en la

traduccién de textos turisticos.

En el tercer capitulo del presente estudio nos centraremos en dos nociones polifacéticas
y muy relevantes en el campo de los Estudios de traduccién como son la calidad y la
evaluacion de la calidad, dos conceptos que suscitan mucha polémica entre los traductélogos
e investigadores a dia de hoy por la aparente imposibilidad de establecer una definicion clara
y univoca, siendo un auténtico quebradero de cabeza distinguir ambas, es decir, la calidad y
la evaluacion de la calidad, en el disefio de cuestionarios y otras herramientas de medicion.
En nuestro caso, nos centraremos en dos factores, la extension de frase y la traduccion de
culturemas, como variables de la calidad que tienen gran impacto en la recepcion y evaluacion

de los textos meta.

En el cuarto capitulo realizaremos un recorrido por las principales caracteristicas de dos
tipos de corpus, en concreto, los corpus paralelos y comparables. Abordaremos las principales
aportaciones y aplicaciones de los estudios basados en corpus para, posteriormente, proceder
con una detallada descripcion de la metodologia desarrollada en el presente estudio. Ademas,

nos centraremos en las caracteristicas del disefio del estudio, reparando en las técnicas a
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aplicar en cada fase de este. Seguidamente, tras esbozar algunos casos concretos de
deficiencias evidenciadas en el corpus recopilado, usaremos herramientas especificas para

describir el comportamiento de los dos factores que nos ocupan.

En el quinto capitulo expondremos y discutiremos los resultados obtenidos con el fin
no solo de evaluar la validez de las hip6tesis de partida y los argumentos tedricos de la
literatura cientifica, sino también de plantear las bases para futuras investigaciones que
puedan encontrar en esta tesis doctoral soporte tanto en cuestiones metodoldgicas como

conceptuales y de contenido.

Con el fin de cumplir uno de los requisitos imprescindibles para la solicitud de mencion
internacional de doctorado, se expondra el resumen de la presente tesis doctoral en espariol y
en ruso, asi como las conclusiones redactadas en ruso, como una de las lenguas habituales

para la comunicacion cientifica en el campo de conocimiento que nos ocupa.

Finalmente, expondremos las fuentes bibliograficas que han servido de base y soporte
a la presente investigacion, asi como detallaremos los materiales turisticos impresos que han
formado parte de nuestros corpus. Hemos de matizar aqui que la transliteracion de las fuentes
bibliograficas en cirilico se ha llevado a cabo de acuerdo con la propuesta de Salustio
Alvarado (2003).

La tesis doctoral concluye con una serie de anexos en los que, fundamentalmente, se
exponen los datos numéricos concernientes a la extension de frases, el cddigo aplicado en
RStudio para la extraccion de datos estadisticos respecto a la extension de frases y, aparte, la

clasificacion de todos los culturemas y calculos estadisticos relevantes.
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CAPITULO 1. TURISMO RUSO EN ESPANA
1.1. Importancia del turismo para Espafa

El patrimonio cultural e histérico, la diversidad de los paisajes y la calidad de la
infraestructura turistica han convertido a Espafia en uno de los paises mas atractivos y
demandados por los turistas de todo el mundo. Es por eso que el turismo, uno de los
principales motores de la economia del pais, esta consolidando sus posiciones como un sector

clave para la generacion de ingresos y promocion de nuevos puestos de trabajo.

Espafia, como destino turistico muy solicitado, cuenta con una serie de indiscutibles
puntos fuertes, como su clima mediterraneo, el cual asegura a los viajeros que podran disfrutar
del buen tiempo durante su estancia vacacional; una gran extension de zona costera, asi como
una gran cantidad de zonas montafiosas, lo que permite organizar actividades muy variadas
satisfaciendo demandas sensiblemente dispares; la seguridad que se le brinda al turista por ser
Espafia un pais situado en el puesto nimero 25 -de un total de 163- en el indice de Paz Global
del 2016, del Instituto de Economia y Paz (Global Peace Index, 2016: 13); la calidad de las
playas, siendo el pais lider del ranking mundial en cantidad de banderas azules en 2016
(Espaiia obtiene 686 "Banderas azules” en 2016, lider en el ranking mundial, 2016) y un gran

abanico de actividades turisticas que configuran la amplia oferta turistica de Espafa.

A la vista de lo expuesto, en 2016 Espafia vuelve a encabezar el ranking mundial de
competitividad turistica siendo el primero por segundo afio consecutivo segin el Foro
Econdmico Mundial (Delgado, 2017). Los primeros 5 puestos estan ocupados por paises
europeos debido a la alta valoracion de sus economias, mejores infraestructuras, altos niveles
de sanidad y recursos culturales. Parece que la seguridad, la sanidad y el nivel de desarrollo
de las infraestructuras se posicionan como factores claves en el mercado turistico

internacional.

Segun apuntan los datos estadisticos de la Gltima edicion del Panorama OMT del
turismo internacional (2016), en 2015 Espafia siguié ocupando el tercer puesto tanto en el
ranking de llegadas de turistas internacionales (68 millones) como en la lista de los diez
principales destinos por ingresos en turismo nacional (57.000 millones de ddlares), mostrando

una dinamica positiva al compararla con los datos del afio anterior.
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Llegadas de turistas internacionales

(millones) Variacion (%)
Rango Serie 2014 2015% 14/13 15*/14
1 Francia TE 83,7 84,5 0,1 0,9
2 Estados Unidos Tk 75,0 71,5 ;2 3.8
3 Espafa TF 64,9 68,2 7,0 5.0
4 China TF 55,6 56,9 -0,1 2.3
5 ltalia TF 48,6 50,7 1.8 4.4
6 Turquia TE 39,8 39,5 5.3 -0,8
7 Alemania TCE 33,0 35,0 4,6 6,0
8 Reino Unido 1= 32,6 34,4 5,0 5.6
9 Mexico TF 29,3 32,1 215 9,4
10 Fed. de Rusia iE 29,8 31,3 53 5,0

Tabla 1. Dinamica de las llegadas internacionales 2014-2015.
Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (OMT-UNWTO) (2016: 6).

Como se desprende de estos datos, en 2015 Espafia fue el segundo destino mas
importante de la subregion Europa Meridional y Mediterranea, obteniendo un récord de 68
millones de llegadas internacionales, cediendo los dos primeros puestos a Francia y a los
Estados Unidos. Asi, el turismo internacional en Espafia muestra un crecimiento del 5% del

namero de llegadas respecto al afio anterior.

En cuanto a los ingresos derivados del turismo, Esparfia también se encuentra en el grupo
de cabeza de la lista de los diez destinos con mas ingresos a escala mundial, resumidos en la
Tabla 2.

Ingresos por turismo internacional’ $EEUU Monedas locales
(miles de millones) Variacion (%)  Variacion (%)

Rango 2014 2015* 14/13 15*/14 1413 15*/14
1 Estados Unidos 191,3 2045 7,8 6,9 7,8 6,9
2 China 1054 1141 n/a 8,3 n/a 9,8
3 Espafa 65,1 66,6 39 -13,2 3,9 4,0
4 Francia 581 459 28 -21,0 28 -54
5 Reino Unido 46,5 =455 11,8 =28 6,2 5.2
6 Tailandia 384 446 -80 16,0 -2,7 @ 22,0
7 ltalia 455 394 36 -133 3,6 3,8
8 Alemania 433 36,9 49 -149 4,9 1,9
9 Hong Kong (China) 384 362 -14 -58 -15 -58
10 Macao (China) 426 313 -11 -264 -11 -265

Tabla 2. Ingresos por turismo internacional 2014-2015.
Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT-UNWTO) (2016: 6).

La importancia econdmica del turismo internacional puede medirse examinando la

relacion entre los ingresos del turismo internacional y el PIB del pais; estos datos proceden
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de las estadisticas de la balanza de pagos e incluyen tanto los viajes de negocios como los
recreativos (Eurostat, 2017). El sector turistico aporté el 11,1% del PIB de Espafia en 2015
(Hosteltur, 2016), lo cual es un 3,9% mas que en 2014. Segln los datos recopilados por
Exceltur, el Instituto Nacional de Estadistica (INE) y el Gobierno de Espafa (enero de 2017),
los resultados del turismo en 2016 reflejan un crecimiento real del PIB turistico del 4,9%

respecto al afio 2015, como se detalla en la Grafica 1.

6,0 W 4 2
4,0
0,0 — e

4,0 -
6,0

-10,0 -
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

e P|B turistico = P|B Espafia

Tasa de variacion interanual, %
Grafica 1. Dinamica comparada del PIB turistico trimestral y del PIB de Espafia 2006-2016.
Fuente: Exceltur (2017).

Conviene afiadir que el objetivo del Indicador Sintético del PIB Turistico de Exceltur
(ISTE) consiste en dar a conocer la evolucion de la actividad turistica que revierte a Espafa,
asi como su aportacion a la economia del pais. Se elabora a partir de un conjunto de variables
que analizan la demanda turistica nacional y extranjera (el consumo privado, las
pernoctaciones hoteleras de los residentes, las llegadas de turistas extranjeros, los ingresos y
los viajes de la balanza de pagos, el PIB de los principales mercados...), lo que permite reflejar

la evolucidn coyuntural del PIB Turistico en Espafa.

El afio 2016 fue el séptimo afio consecutivo de mejora, alcanzando los 75,6 millones de
visitantes internacionales, un crecimiento a un ritmo del 10,3% mas que el afio 2015, de
acuerdo con los datos publicados el 31 de enero de 2017 por el Instituto Nacional de
Estadistica (INE) (Gutiérrez & Clemente, 2017).

Para 2017, segun Exceltur, se estima un aumento de la contribucion del turismo en la
economia de Espafa, aunque es cierto que se puede producir una posible ralentizacion del

crecimiento hasta el 3,2% (Exceltur, 2017), debido a un aumento de la inflacion en el mercado
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nacional y mayores tensiones politicas a nivel mundial (La economia espafiola, vulnerable a

una ralentizacion tras un sélido 2016, 2017).

Por todo lo expuesto, parece logico destacar la importancia del desarrollo y fomento del
turismo en Espafia. En palabras de Matilde Asian, Secretaria de Estado de Turismo, dentro
del Foro Turistico Hispano-Ruso celebrado en la Feria Internacional de Turismo en 2017:
“Rusia constituye un objetivo principal para la politica turistica de Espafia” (Flores, 2017). Es
por esta razon que vamos a proceder a realizar una revision de los principales datos que

ayudan a conocer y comprender la evolucién del turismo ruso en Espafia.

1.2. Dindmica del turismo ruso en Espafia

El turismo es un fendmeno relativamente nuevo para los rusos, puesto que con
anterioridad los ciudadanos de la URSS tenian vetada la salida al extranjero. Hace apenas 26
afos el turismo ruso hacia el extranjero experimento un gran salto tras la disolucion de la
URSS y la formacion del CEI? (Prokopenko, 2014: 113), procesos que se acompaiiaron de la
anulacién de una serie de restricciones que dificultaban la salida al extranjero y se
simplificaba, asi, el procedimiento de la formalizacién de los documentos de viaje. Es cierto
que el prolongado déficit del turismo de salida en la URSS contribuyd a la formacion de una
demanda bastante alta, generandose principalmente dos grandes tipos de viajes: el turismo de

compras y el de playa (ibid., 113).

No obstante, fue la crisis financiera rusa en agosto del afio 1998 lo que descarrilé la
creciente curva del turismo internacional demandado por los rusos. El drastico aumento del
coste del viaje al extranjero y la caida de los ingresos de la poblacion se convirtieron en dos
de las principales razones por las que se redujo el nimero de salidas al extranjero y comenzd

el renacimiento del turismo interior en Rusia, abandonado tras la desintegracion de la URSS.

El inicio del siglo XXI esta marcado por un nuevo incremento de las salidas de los

rusos al extranjero con fines turisticos, observandose una dindmica positiva en cuanto a la

2 Comunidad de Estados Independientes (CEI)
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seleccidn de Espafia como pais de destino (Grafica 2), llegando a ingresar en 2003 en la lista

de los diez paises mas visitados por los ciudadanos rusos.
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Gréfica 2. Salidas de ciudadanos rusos (miles) a Espafia con fin de turismo en el periodo 2002-2007.

Fuente: Rosstat (Servicio de Estadisticas Federal).

Como se desprende de los datos de la Gréfica 2, en 2003 se produjo un resultado
negativo con un descenso de un 26% en la cantidad de visitas, lo que se debid al cambio de la
moneda en Espafa y, por tanto, al encarecimiento de los viajes a Europa en un 25%, en
comparacion con el afio 2002. Espafia, como uno de los destinos mas valorados por 1os rusos,
se convirtio en un lugar de turismo costoso. Por lo cual, los flujos turisticos se vieron
obligados a dirigirse a otros paises y optaron por los econdmicos balnearios de Turquia,
Egipto y Tlnez. Sin embargo, a partir de ese afio es evidente un paulatino y estable
crecimiento del turismo ruso en Espafia. Las fuentes (Russtat) apuntan a que la demanda de
viajes al extranjero, en la mayoria de los casos, es provocada por la falta de desarrollo del
sector turistico tanto en Rusia como los paises vecinos (CEl), asi como la alta competencia
en el mercado turistico ruso. Segun los datos estadisticos nacionales, a partir de 2007 Espafia

experimenta un aumento del flujo turistico ruso, lo que se expone a continuacion.

Motivo de | Ndmero de visitas en NuUmero de visitas | Variacion
viaje 2007 (mil) en 2007 (mil) (%)
Total 399.043 452.733 +13
Espafia | Turismo 318.639 365.436 +15
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Motivo de | NUmero de visitas en Ndmero de visitas | Variacion
viaje 2007 (mil) en 2007 (mil) (%)

Trabajo 16.036 13.960 -13

Tabla 3. Salidas de ciudadanos rusos a Esparfia en 2007-2008.

Fuente: Rosstat (Servicio de Estadisticas Federal).

El afio 2009 estuvo marcado por la crisis financiera mundial, lo que tuvo sus efectos

perniciosos en todos los sectores, no siendo el turismo, en este caso, una excepcion. Por esto,

en 2009 el turismo ruso sufrié un drastico descenso de las salidas al extranjero. Sin embargo,

ya en 2010 se batid el récord en cuanto a salidas de los rusos al extranjero y Espafia ocupd

una posicion consolidada como uno de los destinos preferidos por el mercado turistico ruso

debido, segin apunta ATOR (Asociacién de los operadores turisticos de Rusia), a la

facilitacién del procedimiento de la emision de visados a Espafia, y, por consiguiente,

volviendo a lograr su liderazgo entre los destinos mas atractivos de ese afio. En 2011 el

turismo ruso retoma con fuerza su demanda y marca su significativo crecimiento en Espafia

(+57%).
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Gréfica 3. Salidas de ciudadanos rusos (miles) a Espafia 2007-2011.
Fuente: ATOR (2017).

En 2012 Espafia ascendio del séptimo al quinto puesto en la lista de los destinos

preferidos por los turistas rusos. Sin embargo, los dos afos siguientes, 2013-2014, estuvieron

marcados por una serie de cambios geopoliticos y econémicos. Entre otros, podemos destacar
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“la inestabilidad geopolitica producida por el conflicto en Ucrania y el desplome de los
precios del petroleo” (Exceltur, 2014: 3), la devaluacion del rublo, las sanciones econémicas,
politicas y financieras impuestas por la UE y EE.UU a Rusia y el posterior embargo ruso a
los productos europeos, lo que dafié gravemente, entre otros muchos sectores, al turismo ruso
en niamero de salidas al extranjero. Hay que tener en cuenta en este sentido la celebracion de
los XXII Juegos Olimpicos de Invierno en el mismo afio 2014, junto con la politica interior
de la Federacion Rusa enfocada a la promocion turistica del Sur de Rusia, en concreto, de la

zona costera de Sochi, lo que contribuy6 a una exaltacion patridtica del turismo nacional ruso.

Aparte de la dificil situacién politica, la evolucién del turismo internacional sufrié un
grave dafo a causa de las quiebras de una cadena de turoperadores rusos (Prokopenko, 2014:
469), lo que provoco la desconfianza en el consumidor y, como consecuencia, afectd a varios
destinos entre los que estaba Espafia. Esta dinamica se refleja en los datos estadisticos
recopilados por el equipo de la Organizacion Mundial de Turismo (OMT) en su Ultima edicion
de la publicacion Yearbook of Tourism Statistics, Data 2011-2015 (2017: 746).

2011 2012 2013 2014 2015 Diferencia %
2014-2015
Federacion 862,841 | 1,202,073 | 1,583,609 | 1,420,467 | 1,006,963 | -29.11
Rusa

Tabla 4. Dindmica de las llegadas de turistas rusos no residentes a Espafia 2011-2015
Fuente: World Tourism Organization (OMT-UNWTO) (2017: 15).

El dréastico declive del turismo ruso, cuya reduccion se expresa en un 29,11% menos de
llegadas en 2015 con respecto al afio anterior se debe, ante todo, a la situacion econémica del
pais, ya que el rublo esta muy débil y los sueldos no suelen subir, sino, méas bien, al contrario.
Entre otras razones, existe cierta incertidumbre en cuanto al proceso de obtencién del visado,
aunque es cierto que los centros de visados europeos y las embajadas intentan llegar a un

compromiso y buscan varias soluciones para el solicitante.

Conviene, no obstante, afiadir que la situacion actual esta redirigiendo los flujos
turisticos hacia paises que no se encuentren en Europa Occidental por la amenaza terrorista.
Se pueden ver dafiados en este sentido y especialmente paises como Francia, Bélgica,

Alemania o Reino Unido.
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En 2016, debido a una serie de problemas entre Rusia y otros mercados turisticos que
compiten con Espafia—Egipto y Turquia— se ha reactivado el interés de los turistas rusos por
este pais (Hostertur, 2016), lo que podra marcar una tendencia positiva en el futuro mas
cercano. Segun los ultimos datos expuestos en el foro "Rusia y Espafia: colaboracion en la
esfera del turismo”, el cual se celebrd en el marco de Fitur el 19 de enero de 2017, 953.000
turistas rusos visitaron Espafia en los 11 primeros meses del afio 2016, lo que supone un 1,8%
mas que el afio anterior. Pero esta cifra todavia esta bastante lejos del récord de los 1,5
millones del afio 2013 (EI turismo ruso en Espafia remonta en 2016 y roza el millon de
visitantes, 2017). En 2016 Espafia se ha convertido en el tercer destino turistico mas visitado
por los rusos, tras Tailandia y Chipre, segun los datos proporcionados por ATOR (Espafia,

segundo destino turistico para los rusos tras Tailandia, 2016; ATOR, 2017).

El desarrollo del turismo ruso en Espafia, hasta la fecha, se ha visto afectado, en la
mayoria de los casos, tanto por la inestabilidad econémica del pais como por una serie de
relaciones internacionales algo tensas. No obstante, la recuperacion del precio del petrdleo y
del gas ha estabilizado el precio del rublo, lo que apunta a la recuperacion del poder
adquisitivo de los rusos. Las primeras manifestaciones de esta mejora, segun los ltimos datos
de Hosteltur, han sido confirmadas por el presidente de Natalie Tours —el mayor turoperador
ruso que opera con Espafia—, que aspira a duplicar o, incluso, triplicar sus reservas en la

Costa Dorada y Cataluiia ya durante este verano de 2017 (Vargas, 2017).

1.3. Perspectivas de crecimiento del mercado turistico ruso

Tras el exitoso Afio de la Lengua y Literatura Espafiola y Rusa en 2015, Espafia recibio
el premio a “Mejor destino Europeo” dentro de la Feria MITT, la mas importante y de mayor
peso del sector turistico de Rusia, celebrada en el recinto Expocenter de Moscu del 18 al 21
de marzo. Esto corrobora la sensacion de que se mantiene la imagen de Espafia como destino
turistico muy atractivo, conseguida a lo largo de los afios mediante una activa camparfia

promocional.

El 5 de abril de 2016 fue inaugurado el Afio Dual del Turismo Rusia-Espafia 2016-2017,
que, entre otros proyectos y convenios bilaterales, vino a confirmar la existencia de un tacito
acuerdo entre los dos paises para establecer relaciones sélidas y beneficiosas y, asimismo,

fortalecer los vinculos a nivel internacional para no solo contribuir a la divulgacion de la
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riqueza linglistica y literaria de ambos paises, sino también promover el desarrollo del sector
turistico de cada uno de estos destinos, aproximando estas sociedades hacia un mejor
conocimiento mutuo. Como afirmé Alla Manilova, la viceministra de Cultura de la
Federacion rusa, en el Foro Turistico Hispano-Ruso celebrado dentro de la Feria Internacional
de Turismo (Fitur) el 19 de enero del afio 2017: “Espafia y Rusia son superpotencias culturales
por su diversidad e historia. Tenemos mucho que aprender de los buenos resultados turisticos
de Espana” (Flores, 2017). Esta iniciativa parece formar parte de una politica enfocada, por
una parte, a la recuperacion del flujo turistico ruso en Espafia, el cual ha demostrado una
notoria caida en el periodo 2014-2015 (OMT, 2017) y, por otra parte, a la promocion de Rusia
como un destino turistico emergente para los viajeros espafioles. Lo segundo ha sido
confirmado, por una parte, por Mijail Shvydkoi, Representante Especial del Presidente de la
Federacion Rusa en Colaboracion Cultural Internacional, cuando expresé que “no todos los
espafioles se dan cuenta de lo barata que es ahora una visita a Rusia en comparacion con otros
tiempos” (¢ Por qué muchos turistas rusos dicen “HOY NO” a Espana, 2016), y, por otra parte,
por el Embajador de Rusia en Espafia, Yuri Korchagin, quien volvié a enfatizar el importante
papel de la caida del rublo para los espafioles que planean pasar sus vacaciones en la
Federacion Rusa. De hecho, en 2016, “sus gastos en Rusia se han reducido a un 40%

comparando con los de los afios anteriores” (NOvikova, 2016).

Mientras la Federacion Rusa resulta atractiva como destino turistico para los viajeros
espafoles y europeos; para los turistas rusos, el viaje a Europa se ha obstaculizado ain mas
debido a la nueva normativa que entro en vigor en abril de 2015 y que afecta todo el proceso
de la solicitud del visado Schengen, ya que obliga a un turista ruso a que, aparte de aportar
una serie de documentos imprescindibles, pase por dactiloscopia, lo cual parece convertirse
en un requisito obligatorio para obtener el visado a la UE. Légicamente, este cambio lleva a
una significativa ralentizacion del proceso de la obtencion de visados, a una elevacion del
coste de las tasas, los plazos y, como es légico presuponer, al aumento de las colas en los
centros de visados rusos. Por lo tanto, no es de extrafiar que muchos rusos opten por algin
otro destino y pais fuera de la Unién Europea. Algunos de estos destinos son, principalmente,
Turquia y Egipto, que, pese a haber estado vetados hasta hace poco por las autoridades rusas,
manifiestan sintomas de la recuperacion del caudal de turismo ruso en detrimento de Espafia,
hecho que ha provocado una gran preocupacion por parte de la Unidn Rusa de la Industria
Turistica (RST) (Mafiueco, 2017).
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Ademas, la situacion parece haber empeorado a partir del dia 17 de diciembre de 2016,
tras la decision del Ministerio de Asuntos Exteriores y de Cooperacién de Esparia de confiar
la gestion de los visados a una entidad externa BLS Internacional, que parece carecer de las
infraestructuras adecuadas. Por lo tanto, durante la segunda mitad de diciembre de 2016 y el
mes de enero de 2017, los datos biométricos, que no pueden ser tramitados a distancia, solo
se podian proporcionar en dos centros situados en Moscu y San Petersburgo. Esto se ha
convertido en un gran inconveniente en un pais tan extenso como Rusia. No obstante, la
compafiia en cuestion, se ha comprometido a abrir centros en las 24 ciudades rusas en las que

funcionaban a principios de marzo de 2017 (Mafiueco, 2017).

Recientemente, ha surgido otro motivo mas por el que algunos rechazan la idea de
visitar Europa Occidental: una probable amenaza terrorista. Como consecuencia de una serie
de atentados en Francia, Bélgica y Reino Unido, se puede pronosticar una caida de los viajes
a los paises de la UE, una decision motivada por el miedo de que el siguiente ataque suceda
en algun ndcleo turistico (;Por qué muchos turistas rusos dicen “HOY NO” a Espaiia,
15.04.2016; ATOR, 2017).

A pesar de la situacion econdémica en Rusia, algo inquietante y, quiza, imprevista
(ATOR, 2017), se espera que el impacto de la devaluacion del rublo se vaya atenuando
conforme pase el tiempo, recuperandose paulatinamente el flujo turistico ruso en Espafa
(Amador, 2016).

Conviene volver a subrayar la preponderancia que se le otorga a todas las instituciones
involucradas en la colaboracion de los dos paises dentro del Afio Dual del Turismo. Esta
iniciativa aspira a tener efectos a largo plazo y, en palabras de Matilde Asian, la Secretaria de
Estado espafiola de Turismo: “Ambos paises salimos ganando con este intercambio” (Flores,
2017).

A modo de conclusion, conviene recordar que en 2017 se celebra el 40° aniversario del
restablecimiento de las relaciones diplomaticas entre Espafia y Rusia, con lo que se aspira a
que las relaciones establecidas por las generaciones anteriores entre los dos paises no se vean
afectadas en este momento de turbulencia en las relaciones internacionales. Asimismo, se
pretende llegar a un convenio bilateral y beneficioso para las dos partes con el fin de mantener
una dinamica de didlogo internacional activo y eficiente, lo que apunta a una dinamica

positiva que funcione como acicate para promocionar y consolidar el turismo ruso en Espafa.
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Podemos, sin duda, hacer nuestra y actual la afirmacion de que Rusia sigue siendo un pais
emisor de viajeros importante para el sector turistico espafiol de cara al futuro (Cruz Lopez
de Ochoa, 2015: 11) y, por tanto, se prevé la recuperacion del flujo turistico en un futuro

proximo.

1.4. El perfil del turista ruso

Espafia es el destino mejor valorado por los turistas rusos, atraidos tanto por la
diversidad y la belleza paisajistica, la variedad de actividades culturales, museos y festivales,
la alta calidad de la hosteleria (Espafia, el destino mejor valorado por los turistas rusos, 2015),
como la amplia seleccion de la carta de vinos (Ivakhnenko, 2016), ademaés de que, en lineas

generales, se ajusta bien al presupuesto previsto para las vacaciones por 10s rusos.

De acuerdo con la infografia elaborada para explicar el fenémeno del turista ruso en
Espafia (Muchosol, 2016), la mayoria de los rusos, con un porcentaje del 84%, se declaran
amantes de la comida espafiola, destacando la paella como su plato favorito. Como regla
general, la satisfaccion de los dias vacacionales de un turista ruso alcanza valores muy altos:

el 96% afirman que estarian encantados de volver de vacaciones a Espafia.

Si hacemos un salto al pasado, hace unos 20 afios los primeros rusos que viajaron a
Espafia tras la caida de la URSS obtuvieron una imagen relativamente negativa porque “se les
tildaba de mafiosos”, en palabras de Manuel Butler Halter, director de Turespafia (Serrano
Velaz, 2012). Pero este cliché empieza a evaporarse a partir de la segunda mitad de los afios
90, cuando este perfil de turista se consolida por su alta capacidad de gasto (aunque en 2013,
segun el IET, solo un 6,7% de los turistas rusos pertenecian a la clase alta (Domingo, 2014))
y el largo periodo de pernoctacion, a diferencia de otros mercados emisores. Los hoteleros,
los restauradores y los comerciantes califican a los rusos como excepcionales, envidiados y
anhelados porque “son los que mas gastan, los que menos piden, los mas agradecidos para el

empresariado” (Amador, 2016).

El turista ruso, como norma general, opta por las vacaciones gestionadas, en la mayoria
de los casos, por agencias de viajes, en las que adquieren un paquete turistico y el visado
(Serrano Velaz, 2012). Se han establecido varios grupos principales entre los turistas rusos:

los que viajan en parejas (34,6%), familias con uno o dos hijos (25,4%), personas que viajan
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solos (20,9%) vy, por ualtimo, los grupos de amigos (14,1%), que van a Espafia a pasar su

periodo vacacional (lvakhnenko, 2016: 48).

Si proseguimos indagando en el comportamiento del turista ruso, el 30% de los viajeros
rusos optan por el alojamiento en hoteles de 3 estrellas, mientras que el 47% prefieren los
hoteles de 4* y 5* (ATOR, 2017). En cuanto al tipo de régimen elegido, sabemos que se
aprecia una notable tendencia a la hora de optar por la pension completa seguida por el todo
incluido, media pensién y, menos frecuentemente, el alojamiento y desayuno (lvakhnenko,
2016: 49). Predominan los turistas de clase media y media-alta con edades comprendidas entre
los 25 y los 44 afios (IET, 2014; Ivakhnenko, 2016: 48). De acuerdo con los datos del mejor
afio del turismo ruso en Esparia (esto es, 2013), recopilados por IET, el gasto medio diario del
turista ruso fue de 139 euros con una estancia media bastante prolongada, aproximadamente
unos 10 dias (Domingo, 2014; Espafia, el destino mejor valorado por los turistas rusos, 2015;
El turismo ruso en Espafia remonta en 2016 y roza el millén de visitantes, 2017; Martinez,
2016). Se trata de una estancia bastante prolongada si la comparamos con los turistas de otro
pais de origen. Los Ultimos datos del afio 2016 muestran que el 90,5% de los viajeros rusos
forman parte del sector laboral (Ivakhnenko, 2016: 48). En este sentido, la satisfaccion del
viaje a las Islas Canarias alcanza una valoracion positiva entre la casi absoluta mayoria de los
rusos, con un porcentaje del 96,3% del total (Promotur, 2015). En cuanto a la otra comunidad
mas visitada por el turista ruso -Catalufia-, el turista ruso tiene un elevado indice de repeticion
(el 43% de los turistas han viajado en mas de una ocasion a esta comunidad autbnoma) y un
notable poder adquisitivo, superando significativamente a otros mercados (Radiografia del
turista ruso que visita Catalufia, 2013). Asimismo, los viajeros rusos que repiten destino
suelen tener entre 35y 54 afios y se alojan en hoteles de 4* o 5*. Por su parte, el turista que

gasta menos es mas joven, de entre 18 y 34 afios, y suele visitar Espafia por primera vez.

Entre los productos turisticos preferidos y mas demandados, los rusos se decantan por
el de sol y playa (50%), seguido por el turismo cultural y de ciudad (20%), la naturaleza y las
posibilidades de practicar deporte (20%) y el turismo de reuniones e incentivos (10%)
(Ivakhnenko, 2016: 48). Conviene afirmar que la imagen de Espafia en Rusia es excelente,
entre otras razones porque Espafia se asocia a un pais romantico (Noya, 2002: 58), por contar
con innumerables playas, buen clima, un gran abanico de monumentos de valor histérico e
interés cultural, una gastronomia muy variada y rica, por contar con la antigua tradicion

artistica del flamenco, la moneda europea, haber sido campeones del mundo de futbol, etc.
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A modo de recapitulacion, podemos resaltar que el turista ruso opta por los viajes
veraniegos de larga estancia, gestionados por las agencias de viajes (normalmente, se trata de
un paquete turistico). El turista ruso se destaca por su alto poder adquisitivo y alta propensién
al consumo y suele hospedarse en hoteles de 4 0 mas estrellas, se siente atraido por el “sol y
playa” y esté interesado en el Turismo Cultural e Histérico-Monumental. Asimismo, el turista

ruso demuestra una altisima satisfaccion con respecto a sus dias vacacionales en Espafia.

A la luz de este perfil de turista ruso, cobra especial relevancia que la oferta del producto
turistico esté a la altura de las expectativas de estos visitantes. El turista, en lineas generales,
es cada vez mas exigente a la hora de encontrar informacion, preferiblemente fiable y en su
propia lengua, con lo que se resalta la relevancia que est4 cobrando la traduccion turistica a
dia de hoy. Esta demanda de una alta calidad de servicios parece tener su repercusion en el
campo de la traduccion turistica, cuyo principal objetivo radica en ofrecer todo tipo de
informacion de interés turistico para cada visitante del pais, posibilitando de esta forma la
comunicacion intercultural. Serd esta nuestra intencion a la hora de arrojar luz sobre las

particularidades de la traduccidn turistica, que seran abordadas en el sigueinte capitulo.
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CAPITULO 2. LA TRADUCCION TURISTICA COMO TRADUCCION
ESPECIALIZADA

2.1. Definicion del texto turistico

El turismo se concibe como actividad econdémica y social que ofrece servicios a
personas durante sus viajes y estancias fuera de su lugar de residencia habitual. La OMT?

define el turismo del siguiente modo:

El turismo es un fendmeno social, cultural y econémico relacionado con el movimiento de las
personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual por motivos

personales o de negocios/profesionales.

Indagando en esta vertiente, Duran Mufioz (2012b: 104) pone de manifiesto el caracter

intercultural e interlinguistico de la actividad turistica que:

[...] “une” personas, culturas, lenguas y lugares diversos mediante la provisién de servicios
turisticos en situaciones comunicativas multilingiies en las que se produce una transferencia

constante de realidades linguisticas y culturales.

Si partimos de la idea de que cada uno de nosotros puede considerarse un turista
potencial a nivel nacional o internacional, seria justo afirmar que, como indica Ponce Marquez
(2006), todos tenemos en mente la misma imagen del texto turistico concebido como un
conjunto de materiales que informan de las cualidades de un determinado lugar y su entorno,
cumpliendo un objetivo puramente publicitario para suscitar el interés por un lugar descrito y

promover asi su visita.

En su significado mas amplio, un texto turistico se concibe como un todo escrito que
estd dirigido al publico general y, en particular, al pablico que no sea autéctono y cuyo
objetivo consiste en informar sobre las cualidades de un lugar y sugerir su visita (Fischer,
2004). Casi todas las definiciones propuestas de un texto turistico toman como punto de
partida la funcionalidad de los dichos textos (Nobs, 2006: 63; Soto Almela, 2013b), que
compaginan siempre, en mayor o menor medida, los fines informativos y publicitarios (Kelly,
1997: 35).

% http://media.unwto.org/es/content/entender-el-turismo-glosario-basico
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Una aproximacién algo mas amplia y polifacética la ofrece la definicién de texto
turistico proporcionada por Gonzalez Pastor (2012: 118), que no solo abarca las nuevas
modalidades textuales de dicho texto, sino que también se centra en el texto turistico como

un caso particular de un texto especializado:

El texto turistico es un texto multifuncional, multidiscursivo y multidisciplinario, cuyo
denominador comdn es informar, promocionar o convencer al destinatario de un determinado
producto turistico. Sin embargo, en el texto turistico también tienen cabida textos especializados
y profesionales cuyos destinatarios son los mismos profesionales del sector, asi como nuevas
modalidades textuales surgidas del uso de géneros discursivos novedosos, como son los blogs, los
foros, los libros de visita o las paginas web privadas e institucionales de promocion de hoteles,

vinculados todos ellos a Internet.

Es esta la definicion, que aspira no solo a englobar las caracteristicas fundamentales del
texto turistico, sino también a poner de relieve el caracter polifacético de toda la variedad de
textos, tomando en consideracion los nuevos géneros textuales que han surgido debido al
avance de las Gltimas tecnologias. Aparte, por primera vez, se realiza un intento de abarcar
los textos pertenecientes a los &mbitos especializados y profesionales que, por ser destinados

a los profesionales del sector, carecen del elemento persuasivo.

Debido a la enorme variedad de contenido y formas linguisticas que puede encerrar un
texto de caracter turistico, parece justo constatar que este no puede encajar en un tnico modelo
de tipologia textual (Martin Sanchez, 2011: 573). En este sentido, Reiss (1971: 1976 como se
citd en Nobs, 2006: 63) define los textos turisticos como textos operativos que se caracterizan
por el uso del lenguaje persuasivo cuyo objetivo radica en incitar al lector a una reaccion
activa hacia el texto. Los textos operativos se destacan por dar preferencia al efecto que se
produce en el destinatario. Es decir, su objetivo radica en provocar una reaccion en el receptor
meta (es este el efecto que debe ser conservado en la traduccion) y es propio de los anuncios
publicitarios, la propaganda politica y los discursos electorales (Reiss, 1981). Aqui la autora
profundiza mas, trazando una doble estrategia apelativa: por un lado, el mismo autor del texto
intenta influir en el lector meta mediante los argumentos y, por otro lado, mediante el estimulo
de las emociones. Si la primera estrategia llamada argumentativa se sustenta en argumentos
que van dirigidos a la conciencia y la razon del receptor, la segunda, denominada estrategia
emocional, sirve para despertar las emociones recurriendo a las alusiones de actitudes

esperadas y escalas de valores deseadas.
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En lineas generales, Reiss y Vermeer (1996) apuntan a la existencia de tres tipos de
textos: expresivos, operativos e informativos, que se establecen de cara a las tres funciones
principales del lenguaje introducidas por Bihler (1985 [1934]). No obstante, muy a menudo
los textos no pueden ser clasificados de forma tan rigida (Martinez Motos, 2005: 123; Hatim
& Mason, 1990: 146), hecho caracteristico de los textos publicitarios. En ese aspecto, es
imprescindible comentar el gran hallazgo de Valdés Rodriguez (2004), cuando demostr6 que
en los anuncios publicitarios se vinculan tres componentes basicos: informativos, persuasivos

y emotivos.

Estos, a su vez, seran los componentes basicos de los textos turisticos. Por esta razon,
es muy relevante tener en cuenta el carécter instrumental de los textos turisticos (Nobs, 2006:
64), marcado por los principios basicos que rigen en toda la publicidad, encerrados en la
formula, muy conocida en marketing, AIDA (Dann, 1996: 44). Cabe sefialar que AIDA
comprende cuatro pautas del funcionamiento de un texto publicitario: A significa captar
Atencidn, | apunta a mantener Interés, D sirve para crear Deseo y A aboga por la promocion
de Accion. Algunos autores (Lund, 1947: 83; Vestergaard & Schragder, 1985: 49) afiaden una
ultima letra (C) para indicar Conviccion y hacer hincapié en como recibe el mensaje el
receptor, con éxito o sin él. Esta ultima opcion de convencer al receptor meta, a nuestro juicio,
ya esta incluida de forma implicita en las de provocar interés y crear deseo, por lo cual, su

presencia en la formula puede tener un caracter opcional.

De acuerdo con ello, se desprenden las tres funciones bésicas que desempefian los
distintos textos turisticos (Calvi & Bonomi, 2008: 181-182):

1. Informar: en el campo del turismo, se registra una demanda muy elevada de informaciones,
tanto de caracter practico (infraestructuras, transportes, horarios, etc.) como relativas a los
aspectos culturales, historicos, artisticos, etc. que configuran los atractivos de un destino turistico.
2. Persuadir: a excepcion de los documentos mas “técnicos”, los textos turisticos dirigidos al
publico suelen presentar una funcién persuasiva mas o menos evidente; el objetivo puede ser la
venta de un producto (viaje, servicio, paquete turistico), la promocion de una imagen (como en la
publicidad institucional) o, mas en general, de una vision del mundo (las guias turisticas, por
ejemplo, reflejan distintas concepciones del viaje).

3. Dirigir: la funcidn directiva o regulativa se realiza en textos muy diversos, desde los programas
de viajes, que contienen las instrucciones a las que deberd atenerse el turista en el curso del viaje,
hasta las guias (incluyendo las exposiciones orales de los guias), que orientan la mirada y los

comportamientos del turista.
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Cabe sefialar que la jerarquia de las funciones arriba mencionadas se establece para cada
tipo de texto. Segun las observaciones de Duran Mufioz (2008), la funcién informativa goza
de mayor preponderancia en el discurso turistico con respeto a las demés funciones dado que
son abundantes las descripciones, las definiciones, las clasificaciones o las referencias. No
comparten esta opinion Navarro Coy y Soto Almela (2014: 137), al asignar la mayor prioridad
a la funcion operativa o apelativa, lo que corroboran otros investigadores (Comitre Narvaez,
2004: 120; Valdés Rodriguez, 2004; Fischer, 2004; Kelly, 1997), haciendo especial hincapié
en el hecho de que los textos turisticos sugieren la visita a un lugar descrito o promocionado
y estimulan los viajes a ese destino. Estos autores situan la funcion informativa en el segundo
puesto, partiendo de la misma idea de que una gran parte del contenido del texto turistico esta
dedicada a informar sobre las caracteristicas de un lugar y arrojar luz sobre los atractivos del

destino.

Ahondando en esta vertiente, Durdn Mufioz (2014: 51) aboga por una distincién de
todos los textos turisticos en dos grupos basicos que son, por un lado, los textos turisticos
promocionales y, por otro, los textos turisticos no promocionales. Aunque cabe mencionar
que la mayoria de los textos turisticos compaginan los rasgos de los dos formando una

categoria intermedia o hibrida, representando una mezcla de &mbos géneros (Calvi, 2010: 9).

Si profundizamos en los rasgos distintivos de diferentes tipos de textos turisticos, cabe
sefialar que se ofrece una clara separacion de la tipologia textual y otro concepto con el que
suele ser confundida: el género. En este sentido, Loureda Lamas (2003: 37) ofrece su
definicion de los géneros textuales como “modelos intuitivos aglutinados, paradigmaticos de
los caracteres necesarios de todos los textos de una misma naturaleza”. En otras palabras, el
género se destaca por definir al texto en su totalidad y de cara a la situacion
sociocomunicativa. La tipologia textual, que comprende categorias tipoldgicas como
descripcién, narracion, argumentacion, etc. se sitla en un nivel mucho menos complejo
(Calvi, 2016: 13).

Entre las diferentes clasificaciones de los géneros turisticos (Kelly, 1997; Garcia
Izquierdo & Monz6 Nebot, 2003; Calvi, 2010), nosotros nos centraremos en la propuesta de
Maria Vittoria Calvi, debido a que consideramos que es esta la taxonomia que engloba todos
los géneros surgidos sobre la base de las Gltimas tecnologias y medios de comunicacion

avanzados.
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En su pormenorizado estudio en torno a los géneros de los textos turisticos, Calvi (2010)
se centra en redefinir el concepto de género, aplicAndolo al ambito turistico, y seguidamente
esboza su clasificacion de los géneros textuales que reflejan la complejidad de las relaciones
profesionales implicadas. Aunque no es nuestro propdsito profundizar en exceso, si creemos
relevante incidir en aquellos conceptos que, con vistas a nuestro estudio, consideramos
significativos. Asi, se ofrece una jeraquizacion de categorias abiertas para cambios y
adiciones, con algunas salvedades respecto a los géneros orales que se han quedado excluidos
de esta catalogacion, y se opta por distinguir entre familias de géneros, supragéneros, géneros

y subgéneros.

Las familias de genéros constituyen el nivel superior y suelen ser definidas tanto por la
comunidad profesional de origen tanto como por los objetivos fundamentales. Estas familias
de géneros abarcan los géneros editoriales (guias de viajes, revistas de viajes y turismo, etc.),
los géneros institucionales (folletos, anuncios de destinos turisticos, paginas web
institucionales, etc.), los géneros comerciales (anuncios comerciales, catadlogos de viajes,
folletos de hoteles, paginas web de agencias, etc.), los géneros organizativos (billetes,
reservas, cartas, facturas, contratos, informes, etc.), los géneros legales (normativas,
reglamentos, etc.), los géneros cientificos y académicos (articulos y libros de sociologia,
antropologia del turismo, etc.) y, por ultimo, los géneros informales (foros y blogs de

viajeros).

Un macrogénero se refiere a un producto tangible, identificable sobre todo por el emisor
y el canal utilizado, tanto como por su objetivo dominante, combinando diferentes géneros,
tipologias textuales estilos, etc. Estos macrogéneros suelen abarcar guias de turismo, folletos,
géneros cientificos y académicos y géneros informales. En esta clasificacion de Calvi (2010)
Ilama la atencion la pertenencia de las guias y los folletos a una categoria superior al género,
lo que la misma autora explica por una notoria complejidad a la hora de almacenar

documentos muy heterogéneos.

En el siguiente nivel, denominado género, empiezan a discernirse los rasgos linguisticos
destintivos, caracteristicos para cada tipo de género que, a su vez, tienen una autonomia
funcional y formal, agrupandose dentro de un macrogénero concreto. De acuerdo con ello, se

esbozan los siguientes géneros de textos turisticos:

- Guia descriptiva;
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- ltinerario;

- Guia préctica;

- Programa de viaje;

- Reportaje;

- Anuncio;

- Informe de turismo;

- Billetes, reservas, contratos, cartas, hojas informativas, etc.;
- Normativas de turismo;

- Fotos de viajeros.

Haremos especial hincapié en los dos géneros que constituyen el objeto del presente
estudio: la guia turistica y el folleto. Si el primer género comprende una publicacion editorial
en forma de libro u otro soporte; el segundo se refiere a una publicacion de distribucion
gratuita, en forma de cuadernillo o desplegable. Aparte de las diferencias de formato, los dos
géneros disponen de una serie de distintas caracteristicas, tal y como apuntan Gonzélez Pastor
(2012: 121-124) y Calvi (2010: 23). En resumen, podemos decir que una guia dispone de los

siguientes elementos basicos:

- Descripcion del lugar promocionado con un marcado proposito informativo;
- Informacion préctica (restaurantes, hoteles);

- Materiales adicionales o elementos graficos (mapas, fotografias, planos, etc.).

Desde una perspectiva puramente funcional, las guias, como primera fuente de
informacion de los turistas, tienen una funcidn principalmente informativa que se ve plasmada
en la transferencia de informacién y conocimientos relevantes para el viajero. Pero, al mismo
tiempo, tal y como lo constata Gonzalez Pastor (2012: 122), el hecho de seleccionar una ruta
o planificar un viaje de acuerdo con los consejos y recomendaciones descritos en una guia

turistica destaca el carécter directivo o instructivo de este género.

En cuanto a los folletos turisticos, recurriremos a la definicion que ofrece el DRAE:

folleto. m. Obra impresa, no periddica, de reducido niumero de hojas.

Si esta definicién se reduce al formato, podriamos presuponer que, si afiadimos el

adjetivo turistico, surge otro concepto que podriamos considerar como un nuevo género que
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se destaca por su caracter muy heterogéneo y variado. Los folletos turisticos suelen combinar
partes descriptivas con inserciones de consejos practicos y elementos graficos. El formato de
los folletos varia bastante: pueden ser meros tripticos, pequefios cuadernillos, pero en ninguno
de los casos llegan a tener la misma extension que una guia turistica. Un folleto suele
destacarse por su doble funcion: por un lado, persigue la misma funcion informativa,
proporcionando los datos de caracter practico, y, por otro lado, se le atribuye otra funcion que
es promocional debido al hecho de que suele distribuirse de forma gratuita. De ahi, surgen
propuestas de considerarlo un texto persuasivo también, ya que combina el lenguaje
publicitario con otros elementos de naturaleza descriptiva. En resumidas cuentas, en palabras
de Gonzélez Pastor (2012: 124), el folleto se aproxima a un anuncio publicitario y, aparte,

suele ser un producto de promocion de consumo rapido, a diferencia de una guia turistica.

En este sentido conviene apuntar que no existe un consenso en torno a la funcionalidad
bien definida que se les atribuye a estos dos géneros, de acuerdo con la taxonomia de Calvi
(2010). De hecho, varios materiales turisticos impresos suelen combinar distintos rasgos de
los dos géneros; es decir, los géneros turisticos son proclives a presentarse de forma hibrida
(Suau Jiménez, 2012: 146).

A modo de recapitulacion, compartimos el punto de vista de Soto Almela (2014) y Suau
Jiménez (2006), quienes, entre otros muchos autores, reconocen una aparente
multifuncionalidad asi como la naturaleza multidiscursiva de los textos turisticos, atribuyendo

la predominancia de la funcion operativa o apelativa a la mayoria de estos.

Una vez reflejada la complejidad que entrafia el concepto de texto turistico, nos
centraremos en esclarecer las caracteristicas del discurso turistico y su lenguaje desde una

perspectiva mutidisciplinar.

2.2. Discurso y lenguaje turisticos

Cabe sefalar que el turismo como fendémeno y actividad se ha estudiado desde
diferentes perspectivas y aproximaciones tales como la Sociologia, Psicologia, Antropologia
y Economia. Por su parte, el discurso turistico en si no se ha considerado un lenguaje de
especialidad por una serie de motivos. La primera de las razones radica en que este lenguaje
engloba una gran cantidad de terminologia que proviene de disciplinas muy dispares
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(economia, geografia, historia del arte, gastronomia, artesania, etc.) y, por ende, se escapa a
todo intento de clasificacion rigurosa (Calvi, 2016: 187; Duran Mufioz, 2011: 485). Otra de
las razones es la abundante presencia de vocabulario caracteristico de la lengua general, lo
cual dificulta la adscripcion del lenguaje turistico a las lenguas de especialidad. No obstante,
el discurso de turismo es un ambito profesional emergente que ya ha desarrollado su propio
lenguaje de especialidad a razon de la existencia de géneros textuales propios y funcionales
para sus finalidades comunicativas (Calvi, 2016: 189; Duran Mufioz, 2014; Gotti, 2006). De
hecho, Calvi (2016: 192) destaca tres grandes caudales Iéxicos que justifican el estudio del

lenguaje turistico como un lenguaje especializado:

1) Teérminos especificos, relativos a los servicios y a las estructuras turisticas, que se
suelen emplear entre los profesionales de los distintos sectores. En este grupo estan
incluidas las unidades terminoldgicas creadas tanto mediante los mecanismos internos
(bono de hotel, localizador de reserva, etc.) como mediante la incorporacion y
adaptacién de extranjerismos, procedentes, como regla general, de inglés (check-in,
overbooking, etc.).

2) Términos originados en otras disciplinas y actividades relacionadas con la practica del
turismo y la descripcion de la oferta. Entre estas disciplinas se destacan historia de
arte, geografia, deporte, artesania, etc.

3) Términos periféricos del léxico del turismo que se emplean en la comunicacion
dirigida al pablico y que implica, en la mayoria de los casos, el uso de los adjetivos
calificativos de connotacion positiva (para cumplir una de las principales funciones,

lo que veremos en las paginas que siguen): espléndido, elegante, lujoso, inolvidable.

Asimismo, la autora resalta una clara distincién entre dos nociones: el Iéxico de turismo
y el 1éxico de los textos turisticos. Si el primero se refiere al 1éxico creado por los expertos y
utilizado en el ambito profesional; el segundo comprende un amplio abanico de términos

relacionados, usos especiales del Iéxico general, etc.

Para esclarecer la diferencia que se establece entre los conceptos discurso turistico y
lenguaje turistico, optamos por seguir a Filatova (2012), que atribuye al discurso turistico

cuatro rasgos caracteristicos:

1) Tematica especifica que se refiere a viajes y vacaciones;

2) Orientacion rigurosa a un destinatario bien definido (un turista);
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3) Unicidad del objetivo (informar, promocionar y vender el objeto del anuncio);

4) Uso de unidades linguisticas apropiadas.

Como se puede apreciar, el discurso turistico, al igual que el discurso publicitario,
implica una serie de factores heterogéneos que constituyen el contexto del discurso, mientras
que el lenguaje turistico se refiere exclusivamente al canal verbal del discurso, sin
menospreciar la fuerza perlocutiva de este lenguaje. En ese aspecto, Martin Sanchez (2011:
576) define el lenguaje del turismo como “un género en si que redne en él una serie de
tipologias textuales y géneros discursivos tan diversos que hacen dificil enmarcarlo en una

sola tipologia”.

El discurso turistico es un lenguaje del control social, como afirma Dann (1996: 84),
refieriéndose al control del comportamiento de los receptores. Para esclarecer esta afirmacion,
cabe mencionar que, por una parte, el contenido de una guia o folleto turistico se adapta a las
necesidades y expectativas de los turistas y, por otra parte, un turista se ve programado a
sequir el itinerario establecido en ellos. En otras palabras, este sentimiento de obligacion que
impone el lenguaje de control social genera que un turista visite un destino (Dann, 1996: 85),
a la par que se le otorga un amplio abanico de maneras de disfrutar del sitio, que, como regla
general, se presentan a través de las fotografias, recurriendo al canal visual. En este sentido,
como opina O"Barr (1994: 17-18), al canal visual se le atribuye la denominacion discurso
turistico secundario, que, a través de fotografias, nos demuestra la diversidad de maneras de

ver y relacionarse con la gente y su cultura.

A la vista de estas peculiaridades del discurso turistico, coincidimos con Ostrowski al
defender que las agencias turisticas han convertido el turismo en “a social control system
focused on the conduct of people in their free time” (1988: 44): no solo consiguen promover
los modelos de comportamiento que facilitan este control social, sino también manipularlos
para crear una especie de dependencia que sienten los turistas por estos modelos de

comportamiento.

Una vez esbozadas las particularidades del discurso turistico, vamos a proceder con
algunas aclaraciones en torno al lenguaje turistico. Segin opina Dann (1996: 4), el lenguaje
del turismo es un lenguaje de modernidad, promocion y consumerismo. La modernidad del

lenguaje se refiere a su forma de adaptarse a la sociedad contemporanea y suministrar la

47



informacion méas reciente que puede interesar al turista moderno. La promocién y el

consumerismo reflejan, ante todo, la funcionalidad de este lenguaje.

Asimismo, conviene sefialar que el lenguaje turistico se caracteriza por cuatro rasgos
distintivos que se establecen para que cumpla su funcién principal, que es la funcion apelativa.

Estos rasgos son los siguientes, segin Dann (1996: 62):

1) Uso del lenguaje por parte de un emisor desconocido;

2) Uso del lenguaje en forma monologada;

3) Abundancia del Iéxico con connotaciones positivas o euphoria (en términos del
mismo autor) para crear la envidia y la necesidad en un producto turistico;

4) Repeticion.

Para entrever el vinculo que se esconde entre estos rasgos y como se alcanza la

finalidad principal del lenguaje turistico, es necesario ahondar algo mas en cada uno de ellos.

1. Como regla general, no se conoce al remitente del texto turistico, si es un individuo
0 un grupo de personas, tampoco se sabe su sexo ni edad u otras variables. Por lo tanto, el
emisor del texto turistico se queda al margen de la conciencia del receptor. Sin embargo,
segun opina Dann (ibid., 63), la ausencia de esta informacién adicional sobre el emisor, en la
mayoria de los casos, no causa ningun inconveniente para el destinatario dado que el emisor
se concibe como algo generalizado, sea una agencia turistica, sea un equipo creativo de la
misma.

2. La forma de establecer una comunicacion con el receptor del texto turistico en
forma de mondlogo constituye otro rasgo caracteristico del lenguaje turistico. Este lenguaje
en monologo, carece de la dimension interactiva dado que no solo el remitente es
desconocido, sino que al receptor también lo tratan como “asexual, ageless, and without
economic and social status” (Febas Borra, 1978: 164). Aunque cabe sefialar que el mismo
autor (Dann, 2012) revisa este rasgo distintivo y apunta a una aparente tendencia que se
detecta hoy en dia en cuanto a los cambios de este monologo por dialogo, incluso, “tridlogo”.

3. Un texto turistico tiende a expresarse en términos positivos sobre los servicios y
atracciones que promueve (Dann, 1996: 65), cumpliendo la funcién poética, caracteristica del
discurso publicitario también (Kelly-Holmes, 2005: 8), la cual se centra en confeccionar un
mensaje llamativo para fijar la atencion inmediata del lector. EI mismo punto de vista

comparte Febas Borra que, tras un analisis exhaustivo de folletos turisticos espafioles,
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concluye: “We never come across what is average or normal. The discourse of tourism is a
form of extreme language” (1978 como se citdé en Dann, 1996: 65). Nos parece curiosa la
aportacion de Goncarova (2010), que afirma que las estrategias del lenguaje de turismo estan
destinadas a la creacion de un estado de animo positivo. Un texto turistico posee un lenguaje
basado en el glamour o en la creacion de envidia en el receptor del mensaje (Dann, 1996: 56).
Como esclarece el mismo autor, en el mecanismo del funcionamiento de esta caracteristica
del lenguaje turistico (ibid., 57), el receptor siente envidia por el objeto del mensaje turistico
y desea transformarse en el beneficiario de este objeto (por ejemplo, un individuo que esta
disfrutando de la playa y del sol en la costa) o ir urgentemente a un destino que se promueve.

4. La repeticion o tautology, en términos de Dann, se refiere al hecho de que el
lenguaje turistico llega a repetir lo que ya se sabe o se ha dicho muchas veces, pero no se para
de repetir porque presenta una fuente vital para que el receptor memorice el mensaje y el
énfasis positivo del mismo (Valdés Rodriguez, 2004: 113).

A pesar del caracter bastante complejo del discurso turistico plasmado en textos
impresos, debemos tener en cuenta la importancia de la estructura formal generada por dos
canales, a través de los que se posibilita la percepcion de un anuncio publicitario de modo
completo. Estos dos canales comprenden los elementos verbales (texto, eslogan) y no verbales
(dibujos, gréaficos, mapas) que forman un todo inseparable (Fuentes Luque, 2005: 87). Reiss
(2000) profundiza més en este sentido al atribuir la denominacién textos multisemi6ticos a
todos los que se caracterizan por el uso de distintos sistemas semioticos (tanto verbales como

no verbales).

En este sentido, tal y como ya lo habiamos adelantado en paginas anteriores, O Barr
(1994: 17-18) define el discurso turistico secundario como todo tipo de fotografias e
imagenes que acomparfian al texto turistico: fotografias, esquemas, mapas; que no solo se
insertan para despertar el interés y la curiosidad por el viaje, sino que también forman parte
del proceso de decision de un turista (Marujo, 2012), que representan un factor de atraccion
para un turista. De hecho, diversos autores ponen de manifiesto el papel que juegan las
imagenes incorporadas en un texto turistico (Cooper, Gilbert, Fletcher & Wanhill, 2001: 136):
“[...] Los destinos y sus imagenes atraen turistas, motivan la visita y, por lo tanto, energizan

todo el sistema de turismo”.

Cabe reconocer la gran valia que posee una imagen, o sea, el canal visual del discurso

turistico. Como ya ha sido demostrado en varios estudios (Dann, 1996; Jaeger & MacFie,
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2001), las imagenes son la piedra angular en medios turisticos impresos ya que la mayoria de
los lectores prestan atencion, primero, a una imagen y solo después empiezan a valorar otros
elementos (Ogilvy, 1983). De ahi, es facil deducir que las imagenes y las fotografias gozan

de mayor importancia en el discurso turistico (Decrop, 2007: 510).

Antes de ahondar en los rasgos distintivos del rol de una imagen y sus principales
funciones en el discurso turistico, prodecemos con la definicién de esta. Coincidimos con
Luque, Del Barrio, Ibafiez y Rodriguez (2004 como se citd en Bigné Alcafiz, Sdnchez Garcia

& Currés Pérez, 2007: 59) cuando defienden que:

[...] en general, una imagen se relaciona con un conjunto de adjetivos vinculados a una serie de
conocimientos denominados creencias o estereotipos. Por esto, la imagen hacia un objeto es el
resultado neto de las experiencias, creencias, sentimientos e informacion de la que disponen un

grupo de individuos en relacion con un objeto.

Esta es la denominacion que pone de relieve el hecho de que la imagen de un destino,
percibida por cada individuo, consiste en la interpretacion, en todo caso, subjetiva de la

realidad, recurriendo a todo tipo de conocimientos previos y experiencias vividas.

Hemos de mencionar que la imagen de un destino esta formada por dos dimensiones
basicas: la cognitiva y la afectiva. Es cierto que la imagen de un destino turistico esta formada
por el conocimiento previo que los receptores meta tienen sobre un determinado lugar. De
ahi, se establece una correlacion positiva entre la imagen del destino y la intencion de

comportamiento relativo al proceso de decision (Bigné, Sanchez y Sanchez, 2001).

La imagen esta intimamente relacionada con la efectividad del discurso turistico en

general y aspira a cumplir tres funciones primordiales:

1) Captar la atencion del lector y reforzar el interés de este;
2) Comunicar la informacion complementaria al receptor del mensaje;
3) Provocar el deseo de comprar un producto o utilizar un servicio mediante la creacién

de una impresion favorable.

A modo de resumen, una vez esbozados los rasgos distintivos del texto turistico y sus
géneros, hemos delimitado el objeto del estudio basdndonos en los dos géneros que nos

ocupan en el presente trabajo: la guia turistica y el folleto turistico. Seguidamente, hemos
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procedido con las aclaraciones terminoldgicas en torno al discurso y lenguaje turisticos,
describiendo las funciones que desempefian, y entre las que predomina la funcién persuasiva.
En adelante, vamos a ocuparnos ya especificamente de la traduccion de textos turisticos y los

principales escollos que esta entrafa.

2.3. Traduccion de textos turisticos

La comunicacidn juega un papel relevante en la promocion de los destinos turisticos,
estando dirigida tradicionalmente hacia los mercados emisores, nacionales e internacionales,
estimulando el interés de los turistas hacia el destino concreto, despertandole la curiosidad
por un lugar o recordandole su existencia y atractivos para que viajen una vez mas a este sitio
(Ortega Martinez & Rodriguez Herraez, 2005).

A pesar de una extensa variedad de clasificaciones respecto a lo que se refiere a los
géneros turisticos y el creciente interés y la gran relevancia que se esta cobrando el turismo
en los dltimos afos, la traduccion de textos turisticos como traduccion especializada sigue
siendo infravalorada, tanto en el ambito docente como en el profesional (Marangon, 2016;
Soto Almela, 2014; Duran Muifioz, 2012a, 2012b; Ponce Martinez, 2006; Fuentes Luque,
2005; Kelly, 2005).

Queremos volver a reivindicar la importancia de una traduccion de textos turisticos que

es, ante todo, en palabras de Durdn Mufioz (2012b: 104):

[...] una herramienta de mediacion tanto lingiistica como cultural imprescindible para solventar
los posibles problemas de comunicacion entre las culturas locales y las extranjeras por el
deconocimiento de las respectivas lenguas y, asi, evitar posibles malentendidos, falta de
informacidn, cambios de conducta de los interlocutores, etc. En definitiva, sin la traduccion de
textos turisticos la comunicacién interlingiistica e intercultural entre locales y extranjeros no seria

siempre posible.

En su tesis doctoral Jorge Almela (2014: 67) pone de manifiesto la existencia de escasa
bibliografia dedicada a la traduccion turistica como traduccion especializada, lo que se debe,
segun explica, a una tendencia a estudiarla dentro de la vertiente concerniente a la traduccién
publicitaria. Son varios los estudiosos que le otorgan al lenguaje turisitico sus propios rasgos

Iéxicos, sintacticos y textuales (Labarta Postigo & Suau Jiménez, 2006; Calvi, 2010, entre
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muchos otros), los cuales sirven de justificacion para que este se considere un discurso
especializado, no perteneciente al lenguaje general ni a ningun otro lenguaje especializado
(Soto Almela, 2014: 69).

2.3.1. Principales dificultades

Como apuntan Hatim y Mason (1990: 2), “la traduccion es un proceso comunicativo
que tiene lugar en un contexto social determinado”. La traduccion turistica como actividad
social encierra una serie de escollos que, a veces, se convierten en problemas dificiles de
solventar. En este sentido, Verdegal Cerezo (1996: 213-215 como se citdé en Maragnon, 2016:

295) pone de manifiesto la importancia de la figura del traductor, que:

Debe ser consciente de que la fidelidad no supone equivalencia entre palabras o textos, de tal
manera que el texto de llegada debe funcionar dentro de esa cultura de la misma manera que
funciona el texto original pero también debe ser capaz de respetar algunos factores que definen el

texto de partida sin los cuales el texto traducido careceria de idéntico valor literario.

Reconocemos la enorme complejidad que entrafia la adecuada transmision pragmatica
de toda una serie de conceptos, vivencias e imagenes de una cultura origen a una cultura meta.
No obstante, conviene detenerse en algunos escollos que entrafian los textos turisticos y que
representan una serie de dificultades y problemas para el traductor que pretende afrontarlos.
Duran Mufioz (2012b: 106) se adhiere a varios autores (Hurtado Albir, 2001: 288; Nord, 1991
151) y propone diferenciar entre dificultades y problemas de traduccién. EI problema implica
una complejidad objetiva que todo traductor ha de solventar independientemente de su nivel
de competencia o las condiciones técnicas de trabajo; mientras que, una dificultad hace
referencia a una complejidad subjetiva que tiene que ver con el traductor en si 0 sus
condiciones de trabajo especificas. A la luz de lo expuesto, los problemas de traduccion se

subdividen en:

1) Subordinacién de la traduccién turistica y falta de informacion;
2) Frases ambiguas y de doble sentido;

3) Culturemas;

4) Lenguaje positivo y poético constante;

5) Lenguaje confuso del texto origen;
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Por su parte, las dificultades de traduccidn, que esbozaremos a continuacién, dependen

mas del contexto del encargo y del nivel de dominio de las competencias del traductor:

1) Nombres propios de personas, museos, instituciones, etc.;
2) Toponimos;

3) Traduccion inversa;

4) Neologismos;

5) Fuentes de referencia y documentacion.

No es objetivo de este apartado abarcar todos los problemas y dificultades que encierra
la traduccion turistica, ya que volveremos a retomarlos, a la hora de analizar los textos

turisticos recopilados en nuestro estudio (véase 4.3.3. Observaciones preliminares).

Si nos parece relevante abordar ahora el concepto del lenguaje poético, que iria en
sintonia con una de las funciones primordiales del discurso turistico (Dann, 1996: 65). En este
sentido, a dia de hoy, surgen muchos trabajos que se centran en el estudio del lenguaje del
discurso turistico y dedicados, especialmente, al uso de los adjetivos en los textos turisticos
(Goethals & Segers, 2016; Edo Marza, 2014; Mapelli, 2013). Segun los hallazgos de estas
investigaciones, podemos observar la contribucion de los adjetivos a la funcion comunicativa
y promocional que persigue el objetivo de persuadir a los potenciales turistas e incitar una
deseable reaccion. Asimismo, el abundante uso de adjetivos evaluativos enfatiza los aspectos
positivos de los productos y servicios descritos. Este fendmeno pretende ser una estrategia
eficiente para alcanzar la funcion apelativa, tan importante en los textos turisticos. Lo vuelve
a corroborar Durdn Mufioz (2012: 56), afirmando que se suele emplear “un lenguaje directo,
breve y persuasivo, lleno de optimismo y de belleza”. Martin Sdnchez (2011) afiade que el
lenguaje del turismo re-inventa la realidad en términos positivos debido a la utilizacién de un
complejo sistema de adjetivacion. Esta herramienta persigue la finalidad de presentar la
localidad del mejor modo posible para dar al turista la impresion de exclusividad, diversion,

relax.

Aparte de las dificultades y problemas arriba mencionados, la traduccién turistica de
materiales impresos supone un conjunto de ciertas restricciones que, en la mayoria de los
casos, no dependen del traductor, y que condicionan toda la labor traductora. Pretendemos

eshozarlos brevemente a continuacion.

53



2.3.1. Restricciones

Factores como coste y tiempo tienen capital importancia en todo proceso de traduccién
y, en la mayoria de los casos, pueden condicionar o afectar la calidad de una traduccion
concreta. Como apunta Sager (2012: 211), no existen estudios sobre la distribucion del tiempo
real en el proceso de traduccion, solo se esbozan algunas indicaciones o propuestas en torno
a la proporcion de tiempo necesario para llevar a cabo el trabajo de preparacion vy
documentacion, la traduccion en si, la edicion y, por ultimo, la revision de la traduccién

cumplida.

Asimismo, otro factor importante es la relacién que se establece entre la calidad y el
coste de una traduccion. Cabe sefialar que el esfuerzo requerido para la traduccion varia de

persona a persona. En este sentido, coincidimos con Sager (ibid., 212), cuando afirma que:

[...] el especialista puede manejar un texto especializado en su campo de especializacién en mucho
menos tiempo que un generalista. Por lo tanto es cuestion de elegir el traductor adecuado para el

trabajo adecuado con el fin de obtener la mayor efectividad de coste.

Esta relacion calidad-precio es la que define el estado actual de la traduccidn turistica
al ruso. En este sentido, respaldamos la opinién de Soto Almela (2014) que apunta a un
existente contraste entre los recursos invertidos en cada campafia turistica llevada a cabo en
la cultura origen y un relativamente reducido presupuesto de la traduccion de dichas campafias

a otros idiomas.

Otro condicionamiento especifico que debe afrontar el traductor del texto turistico es
la ley de la “economia del lenguaje” (Martinet, 1960: 25 como se citd en Soto Almela, 2014:
83). Este término hace referencia a las limitaciones de espacio que debe tener en cuenta y
respetar el traductor. Es cierto que esta limitacion es propia de otros tipos de traduccion
subordinada como la subtitulacién o los comics o, incluso, los titulos. Es este sentido, Moya
incorpora la comparacion metaforica esclavitud de espacio (2000: 135), que implica el hecho
de que el traductor se vea obligado a atenerse a un espacio limitado y tomar una serie de
decisiones importantes para adaptarse a un formato particular. Durdn Mufioz (2012a) aporta
una posible solucion a esta restriccion puramente formal mediante una colaboracion real entre

el cliente y el traductor para que el espacio se vaya ajustando en la medida de la necesidad de
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un espacio adicional que vaya surgiendo. No obstante, esta propuesta, algo utopica e
idealizada, parece estar algo lejos de la realidad. Esta activa coordinacion cliente-traductor no
es una préactica normal, de hecho, muchos traductores trabajan sin indicaciones claras ni
material de apoyo (como ya habiamos sefialado en el apartado anterior), lo que merma la

calidad de una traduccion.

2.1. Receptor del texto turistico

La traduccidn turistica se concibe como la clave para establecer este puente entre los
dos mercados internacionales que interacttan: el mercado espafol que forma la oferta turistica
de una amplia variedad, y el mercado extranjero, que tiene su demanda basada en las
expectativas de los viajeros rusos que se dirigen a Espafia. Desde esta perspectiva, la
traduccion turistica debe estar a la altura o, incluso, superar las expectativas, en este caso, del
turista ruso para gque se quede con una buena impresion y tenga interés en volver a visitar el

pais.

No debemos menospreciar el papel del receptor en la comunicacion intercultural que
se establece a través de un folleto turistico traducido. El receptor del mensaje sera un turista,
potencial o real; asimismo, reconocemos que como en cualquier acto comunicativo el alcance

del objetivo principal sera mas exitoso si se conoce el perfil del receptor.

Primero, debemos aceptar el punto de vista de Fussell que afirma que es imposible
Ilegar a ser un anti-tourist, en palabras del autor (1979: 38): “We are all tourists and there is
no escape”. Como se desprende, el turista potencial es cualquier persona, por lo cual, dentro
del concepto del turista potencial se entiende una amplia diversidad de perfiles
sociolinglisticos (edad, sexo, estatus social, formacion académica, etc.), lo que complica la
formulacién del concepto del publico meta. El perfil del receptor que abarca tanta diversidad
de rasgos sociodemogréficos, lleva a presuponer que un folleto turistico se concibe de un
modo bastante subjetivo. No obstante, segin Medina Molina, Rey Moreno y Rufin Moreno
(2010) los consumidores pertenecientes a un mismo grupo cultural en su totalidad perciben'y

evallan la promocion de un destino de forma mas o menos homogénea.

Otra peculiaridad que merece ser mencionada es que, como apunta Kelly (2000), el

receptor del texto turistico es un lector medio. Este punto de vista lo comparte Torresi,
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concluyendo que un lector medio no debe poseer conocimientos previos especificos (2010:
101): “the target is a non-specialized reader who is likely to collect and compare several
materials before deciding what to see and where to go”. Dann va més alla y denomina al
receptor del folleto turistico como “childlike receiver” o receptor infantil (1996: 249), dado
que percibe solo la informacidén que resulta facil para la comprensién por la forma de

exposicion o por el contenido.

Este lector medio, hoy en dia, tiene a su alcance una enorme gama de ofertas turisticas
y de ocio; sin embargo, debido a esta cantidad de nuevos productos turisticos, el receptor esta
cada vez mas limitado en tiempo y, por consiguiente, tiene que ser selectivo y bastante
exigente ante una promocion turistica nueva, lo cual obliga a que el equipo creativo elija las

estrategias mas eficaces (Avila Bercial y Barrado Timén, 2005: 28).

Asimismo, el perfil del turista contemporaneo se caracteriza por ser impaciente, por la
busqueda de nuevas experiencias. El turista contemporaneo es alguien que urge de respuestas
instantaneas y precisas a sus requerimientos de informacion o de prestacion de servicios. La
eleccion del destino de viaje se organiza conforme un potencial turista consigue o no obtener

las respuestas que le interesen, como opinan Morgan y Pritchard (2001: 65):

The brochure is seen to be significant in the holiday destination selection process and it is
argued that potential consumers compare brochures and, on the basis of that comparison,

subsequently make a decision on their preferred holiday destination.

El turista moderno no se cansa de buscar nuevas experiencias que enriguezcan su
bagaje cultural. Conviene afiadir que el turista moderno siempre esta bien informado, gracias,
ante todo, a Internet, que posibilita el acceso a un sinfin de informacidn practicamente sobre
cualquier destino. Asimismo, este viajero, por conocer mucho y tener ya las expectativas
sobre su ruta, tiende a disefiar su propio itinerario o, al menos, incluir sus propios intereses o
inquietudes en los paquetes preorganizados. En palabras de Torresi (2010: 101), “tourists
expect to find certain things in new destinations and become oriented towards a country or

area because they want to find there what they expect”.
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De acuerdo con este perfil y las expectativas de los turistas, la figura del traductor
turistico se concibe, muchas veces, como mediador entre las dos culturas que estan en

contacto, cobrando especial relevancia.

2.4. Perfil del traductor en el sector turistico

La amplia diversidad temética de los textos turisticos abarca muchas actividades que
representan interés para los potenciales turistas y, ademas, engloba una gran variedad de areas
de conocimiento y campos semanticos (Bugnot, 2006: 22). A titulo ilustrativo, muchas guias
o folletos disponen de explicaciones relacionadas con diversos campos tematicos y ambitos
de especialidad como historia, geografia, arquitectura, arte, gastronomia, fauna y flora, que, a
su vez, son propios de los textos técnicos. Este factor repercute directamente en el traductor
de textos turisticos, quien debe estar familiarizado con esta vasta terminologia propia de cada

ambito y, si no dispone de estos conocimientos, debe saber documentarse adecuadamente.

Los mismos traductores son responsables de evaluar sus propias facultades a la vista de
las tareas que realizan. El hecho de abordar un abanico demasiado amplio de tareas hace que

un traductor sea més lento en su trabajo que si se especializara (Sager, 2012: 213).

En el &mbito de la traduccidn de textos turisticos, concebidos como textos multilinglies
y multiculturales, el traductor debe poseer competencia cultural para identificar todo aquello
perteneciente a una cultura y todo aquello que no lo es. Si traducir es transmitir un texto creado
dentro del contexto de una cultura al contexto de otra cultura, entonces no son dos lenguas las
que entran en contacto, sino dos culturas y “la lengua es la forma o medio concreto que
posibilita el contacto” (Bravo Utrera, 2004: 46). Desde esta perspectiva, numerosos
traductologos coinciden en sefialar que el traductor debe ser bicultural (Hatim & Mason,
1990; Reiss & Vermeer, 1996; Comitre Narvaez, 2004; Katan, 2004: 21). Cabe sefialar que
esta biculturalidad absoluta del traductor resulta dificil de ser alcanzada ya que cada ser
humano, en una u otra medida, esta condicionado por el nicho evolutivo en el que nos hemos
criado (Ortega Arjonilla, 2016: 112).

Aqui podemos mencionar la importante aportacion de Katan (2012: 92) al sefialar que:
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Tourists, travelling abroad with their culture local maps or model of reality will interpret what
they see according to their own tourist gaze, thus distorting, generalising or simply deleting much

of what is abroad.

En este sentido, el traductor obtiene un mayor protagonismo, puesto que es el
responsable de este trasvase cultural. Esta es la razon por la que muchos traductélogos
comparten la idea de percibir al traductor como mediador cultural. Hatim y Mason (1990:
128, 223-24) definen el concepto de mediacion de la siguiente manera: “The notion of
mediation is a useful way of looking at translators” decisions regarding the transfer of

intertextual reference”.

En el campo de la traduccidn turistica como traduccion especializada todo traductor
es, ante todo, un mediador entre lenguas y culturas y, como indica Soto Almela (2014: 76),
desempefia dos papeles principales durante el proceso de traduccién como mediador
linglistico y mediador cultural. En ese aspecto, Gonzélez Pastor (2012: 155) atribuye al

traductor turistico la denominacién de mediador intercultural.

Si reparamos en los detalles, la adecuacion del mensaje para los lectores del texto meta
(TM) deriva precisamente de la superacion de toda una serie de dificultades que el traductor
ha encontrado durante la lectura, la comprension e interpretacion del TO. Por ello, el anélisis
del TO por parte del traductor implica también el objetivo de detectar la intencion del emisor,
descodificarla y trasladarla al TM. Es aqui donde se entrevé la dualidad idiosincratica del
proceso traductor: por una parte, el traductor se concibe como receptor del mensaje original
Yy, por otra parte, es, al mismo tiempo, el emisor del producto final, es decir, del TT. Desde
esta perspectiva, coincidimos con muchos autores que denominan al traductor un co-autor
(Fernandez, 2004: 22; Vermeer, 1994: 13, entre otros) del mensaje final. Katan, al igual que
Hatim y Mason, opina que un traductor es un lector critico o, segun la propia terminologia de
Hatim y Mason (1990: 123-24), a privileged reader, siendo un afortunado al que se le brinda
esta oportunidad de conocer el TO vy, aparte, dispone de otra gran oportunidad de ayudar a
que el lector meta comprenda el TO por medio de la produccion del texto final. Desarrollando
este punto de vista, Bravo Utrera opina que un traductor, aparte de ser un mediador linguistico
e cultural, es “también un creador, un autor aungque con menos derechos y tal vez mayores

problemas en el ejercicio de su profesion que el escritor original” (Bravo Utrera, 2004: 27).
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Retomando la idea de dos culturas que entran en contacto, como se cito6 arriba (Bravo
Utrera, 2004: 46), numerosos traductologos coinciden en sefialar que el traductor debe ser
bicultural (Hatim & Mason, 1990; Reiss & Vermeer, 1996; Vidal Claramonte, 1998; Comitre
Narvaez, 2004; Katan, 2004: 21).

A la luz de todas las aportaciones de los autores arriba mencionados, se pone de relieve
la relevancia que esta cobrando la competencia cultural que no solo engloba toda una variedad
de conocimientos enciclopédicos con respecto a los paises de habla de las lenguas concretas,
sino que, como opina Kelly (2000), abarca también toda la variedad de los valores,

percepciones, creencias, modelos de comportamiento y representaciones textuales.

Somos consientes de que el traductor debe poseer un amplio abanico de conocimientos
de las dos culturas que entran en contacto a través de la traduccion en el campo turistico. La
competencia cultural, en ciertas ocasiones, ha de tener primacia respecto a las demas
competencias para que el traductor sea capaz de transferir correctamente el contenido del TO
a la cultura meta. Por ende, es de vital importancia reconocer la gran valia que obtiene la
transposicion linguistica a la vez que cultural (Duran Mufioz, 2008: 110) para que se haga
posible la comunicacion intercultural exitosa entre el receptor metay el TO.

La competencia cultural se ve reflejada en la ultima redaccion de la Norma europea
de calidad UNE (EN-15038: 2006) para Servicios de Traduccién que “abarca el proceso
central de la traduccion, asi como todos los demas aspectos relacionados con la prestacion del

servicio, incluidos el aseguramiento de la calidad y la trazabilidad”.

Cabe sefialar que no se deben menospreciar otras competencias imprescindibles de la
formacion profesional del traductor. Partiendo de las competencias de la Norma de Calidad
Europea, Duran Mufioz (2012c: 7) recoge estas competencias y las extrapolariza al perfil del

traductor en el sector turistico:

a) Competencia traductoldgica. Se refiere a la adaptacion del TO de acuerdo con una
finalidad concreta del texto turistico.

b) Competencia linglistico-textual. Esta es una de las mas importantes en el amtito de
la traduccidn en el sector turistico ya que engloba toda una serie de conocimientos
en torno a la terminologia especifica (términos de otras disciplinas, términos

especificos del turismo, culturemas, extranjerismos, siglas, acronimos, fraseologia,
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etc.), las caracteristicas morfosintacticas y ortotipograficas asi como las
convenciones textuales del discurso turistico

c) Competencia heuristico-documental. Implica toda la labor documental que debe
llevar a cabo un traductor de cualquier texto turistico, también consultar fuentes
lexicogréaficas elaboradas especialmente para el lenguaje turistico. Asimismo, ayuda
a solventar toda una serie de dudas de corte pragmatico asi como a resolver
problemas relacionados con las convenciones y caracteristicas de diferentes géneros
de textos turisticos.

d) Competencia cultural. Como ya lo habiamos sefialado antes, el profundo
conocimiento de las dos culturas que entran en contacto es imprescindible ya que la
cultura origen esta muy presente en todo tipo de textos turisticos.

e) Competencia técnica. Esta competencia estd directamente relacionada con la
documental ya que la basqueda de las fuentes de documentacion se lleva a cabo a
través del manejo de nuevas tecnologias, las herramientas especificas, desarrolladas
para los traductores (como, por ejemplo, las memorias de traduccién), y la basqueda

de textos paralelos o comparables.

Todas las competencias arriba mencionadas, aplicadas correctamente, serviran para la
mejora de la comunicacion interlingtistica con el turista y, por ende, las traducciones de alta
calidad aportaran al fomento de la imagen positiva del pais (Durdn Mufioz, 2008). No
obstante, en el caso contrario, el menosprecio y el no cumplimiento de estas competencias
llevard a que surjan textos de cuestionable calidad, mermando las normas y convenciones
textuales de la lengua de llegada. En este caso, como pone de relieve Soto Almela (2014: 79),
“sera un texto meta al que no estan acostumbrados sus lectores y, por tanto, la finalidad
comunicativa no quedara plasmada”. Ademas, y no es baladi, debemos tener presente que las
expectativas del lector final afectan la percepcion del texto y, por ende, deben ser respetadas,
en la medida de lo posible. En este sentido, nos parece interesante la observacion de Moya
(2000: 14):

Lo cierto es que los traductores, si quieren que su TT sea aceptable dentro de la comunidad para
la que escriben, tendran que actuar segin lo que los lectores de la cultura meta esperan. [...] Para
actuar segun lo que se espera de ellos, los traductores tendran que saber qué es lo que se espera en
la cultura de llegada, aunque tendran también que estar familiarizados con las convenciones de la

cultura original.
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A modo de recapitulacion, reconocemos la compleja naturaleza del perfil del traductor
turistico, la cual engloba multiples factores. Entre ellos, estan los factores concernientes a la
idiosincrasia del traductor y la actividad traductora en si, asi como el contexto de
comunicacion concreto y la finalidad de traduccion o su skopos.
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CAPITULO 3. EVALUACION DE LA CALIDAD DE LA TRADUCCION
TURISTICA

3.1. Normas de traduccion

El concepto de norma es uno de los mas ampliamente tratados y que mas éxito ha tenido
y sigue teniendo en el campo de la traduccion. Estas normas se conciben como un elemento
central en el proceso traductor y constituyen, en palabras de Diaz Cintas (2005: 13), “los
pilares tedricos sobre los que descansan los principios metodoldgicos del analisis
contrastivo”. Es decir, las normas son criterios mediante los cuales se evalta el
comportamiento de los traductores y, como son previas al proceso de trasvase, condicionan

la tarea del traductor.

En su curioso estudio dedicado a la revision del concepto de norma en los Estudios de
Traduccion, De Felipe Boto comparte el punto de vista de varios estudiosos y traductélogos
(Toury (1995), Nord (1991) y Rabadan (1991)) y llega a una conclusién acerca de la
traduccion como una actividad social que abarca tanto el proceso como el producto final
(2004: 73):

[...] la traduccion es una actividad que responde a ciertas lineas generales de comportamiento y
gue se encuadra dentro de un polisistema cultural determinado y que, por lo tanto, hemos de
reconocer la existencia de ciertas pautas de actuacion recurrentes que gobiernan, identifican e

individualizan el orden social de ese polisistema.

La denominacién que propone el mismo autor es la que sigue: “regularity of behaviour
in recurrent situations of the same type” (1995: 55). Si entendemos todo el proceso de
traduccion como un proceso de toma de decisiones, o en palabras de Toury, decision making
process, el papel del traductor adquiere un cierto valor social por deber desempefiar su labor
en funcion de lo que se considere apropiado dentro de su comunidad. Para lograrlo de la mejor
forma posible y llegar a ser un buen traductor, uno ha de decantarse por un conjunto de normas

que definen el grado de aceptabilidad del comportamiento traductor.

De cara al objeto del estudio, cobran especial importancia las normas postuladas por
Toury (1978[1976]) y, posteriormente, reelaboradas por Hermans (1999) que forman un
concepto central de todo el proceso de traduccion porque acttan de guia de los distintos tipos

de comportamiento traductor dentro de un contexto social especifico (Toury, 1995), en otras
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palabras, sirven de orientacion para esclarecer “las relaciones que se establecen entre las
reglas del sistema abstacto y modelizador de la sociedad y las idiosincrasias particulares de
cada traductor” (Diaz Cintas, 2005: 13) y, aparte, determinan el tipo de equivalencia que se
alcanza entre el texto original y su traduccion (De Felipe Boto, 2004: 60).

Es importante aclarar que para Toury y Chesterman (1997) las normas son de caracter
descriptivo, mientras para Hermans (1999) son prescriptivas, en otras palabras, tienen su carga
semantica normativa y se emplean para guiar, controlar o, incluso, cambiar la actitud del
traductor en el proceso de toma de decisiones. Cabe sefialar que las normas varian no sélo en

el tiempo sino también se entrevé su diferencia de una cultura a otra (De Felipe Boto, 2004).

La taxonomia de Toury incluye tres tipos de normas de traduccion: iniciales,
preliminares y operacionales. A la vista de las observaciones de Zaro (2004: 241) y De la
Cruz Trainor (2004: 87), podemos constatar las siguientes regularidades respecto al objeto del

presente estudio:

1) En cuanto a la norma inicial, que hace referencia a la opcién por parte del traductor
de “plegarse al TO siguiendo sus normas o adherirse a las normas activas en la cultura meta
0 en el sector de esa cultura que acogeria el producto final” (Toury, 2004: 98), por lo cual esta
norma implica el grado de adecuacion y aceptabilidad (Moya, 2004: 130-136). En este
sentido, al parecer, algunos textos turisticos traducidos del espafiol al ruso siguen la tendencia
hacia la adecuacion al TO, hecho que lleva a una redaccion de escasa calidad en la lengua de
partida porque no se adapta a las normas textuales. A nuestro parecer, en algunas ocasiones,
la redaccion de las guias y folletos turisticos traducidos al ruso resulta extrafia por la intencion
de mantener el lenguaje y las estructuras propias de su original en espafol. EI motivo de
NUMErosos errores e incoherencias que surgen en este caso, segun Zaro (2004: 242), podria
ser que los traductores fueran hablantes de espafiol, es decir, debido a la influencia negativa
de la direccionalidad (Kelly, 2005) o nativos de lengua rusa que optan por la adecuacion del
TMal TO. Asi, el hecho de seguir la adecuacion al TO y descuidar las convenciones textuales
que rigen en la lengua de llegada hace que surja un nuevo idioma que ha absorbido los rasgos
del espafiol y del ruso.

2) Las normas preliminares regulan la politica del proyecto de traduccion e implican
los aspectos previos al proceso en si (De Felipe Boto, 2004), en otras palabras, tienen que ver
con la esencia de la politica traductora que se sigue en la cultura meta (Moya, 2004: 133). A

titulo ilustrativo, los textos turisticos espafioles que se editan en Espafa se traducen, primero,
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al inglés, seguido de las lenguas europeas de mayor peso como el aleman y el francés. En
nuestro caso, reconocemos que, debido al creciente desarrollo del mercado turistico ruso en
Espafia, con algunas salvedades esbozadas arriba (véase 1.2. Dindmica del turismo ruso en
Espafia), cada vez encontramos mas guias y materiales turisticos traducidos al ruso,
especialmente, en las zonas de mayor interés de este mercado, como Barcelona, Valencia, la
Costa del Sol y las Islas Canarias.

3) Las normas operacionales se subdividen en matriciales (las que rigen el material
disponible en la LM (lengua meta) para sustituir el de la LO, la posicion del mismo en el texto
y la segmentacion textual) y linguistico-textuales (que se relacionan con la seleccion de
material para formular el TM o para sustituir el TO) (Querol Julian, 2010: 72). En cuanto a
las normas matriciales, cabe mencionar que en los folletos analizados en el presente trabajo
aparecen los textos solo en ruso (sin estar acompafiado con su original en espafiol) y estos
mantienen el mismo formato que el TO en espafiol. Respecto a las normas linglistico-
textuales, el estilo y las caracteristicas textuales del TM coinciden con los del TO, a pesar de
que algunos de estos rasgos, como el pleonasmo y la excesiva longitud del parrafo no sean
aceptables en textos paralelos en ruso (Zaro, 2004: 241). Por otro lado, los errores
tipogréficos, léxicos y gramaticales son bastante frecuentes en los folletos turisticos
traducidos de la muestra, quiza debido a la falta de revisién adicional que también puede ser

la consecuencia de los limites temporales en lo que se realiza una traduccion.

Esbozadas las normas que imperan en la actualidad en los textos turisticos redactados
en Espafia y traducidos al ruso, vamos a definir dos conceptos de gran importancia en el

campo de traduccién e interpretacion: la calidad y la evaluacion.

3.2. Calidad de una traduccion y su evaluacion

En el campo de la traduccion turistica, el objetivo principal consiste en establecer una
comunicacion intercultural eficiente con un destinatario ajeno a la cultura del texto original,
en otras palabras, “to make it [the knowledge] effectively available to a readership which is
presumably different from that targeted by the original work” (Agorni, 2012: 6). Para llevar
a cabo este proceso de transmision del bagaje historico y socio-cultural es primordial que un

traductor llegue a saber las caracteristicas especificas que desempefia el lenguaje del turismo,
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las convenciones intertextuales que rigen el texto turistico y adaptar unas estrategias de

traduccion que mas se aproximen a la meta final de conseguir un producto de alta calidad.

El concepto de calidad es central en todos los sectores, no obstante, reconocemos que
la concepcion del mismo varia en el campo de traduccion, a veces de forma significativa, en
funcion de la persona (cliente, empresario, traductor, profesor) y de un amplio abanico de
factores (calidad del TO, texto general o especializado, nivel de competencias de traductor,
etc.). De aqui, nace el deseo de plantear la definicion del concepto de calidad para remodelar
y reajustar los procedimientos internos del proveedor de servicios de traduccion (ya se trate
de un traductor auténomo o de una empresa de traduccion) con miras a cumplir la Norma
Europea EN-15038 para Servicios de Traduccion (Parra Galiano, 2011: 170-171).

Ese mismo concepto de calidad es uno de los temas méas ampliamente tratados en el
campo de los estudios traductolégicos, aungue adn no disponemos de una definicion precisa,

debido a una serie de causas que intentaremos abarcar brevemente.

El primer escollo que encontramos a la hora de redefinir el concepto de calidad, segtn
Nord, se halla en la imposibilidad de llegar a una definicion absoluta y universal del mismo,
ya que “este varia segun el encargo de traduccion y la situacion comunicativa para la que esta
dirigido” (1997: 137). El mismo punto de vista comparte House que dice (2004: 222 como se
citd en Mona Baker & Gabriela Saldanha, 1998): “Different views of translation itself lead to
different concepts of translation quality, and different ways of assesing it”. En este sentido
Conde Ruano resume que existe un cierto consenso en torno a las tres caracteristicas
especificas de la calidad en traduccidn: “el concepto de calidad a) es relativo; b) cambia con
el tiempo y c) afecta a todo un proceso” (2008: 66).

Reconocemos la naturaleza sumamente compleja de este concepto dado su caracter
multidimensional y su variabilidad (Cartellieri, 1983), por lo cual, no es una nocién sobre la
que exista unanimidad en el campo de los Estudios de Traduccion. Como afirma Camara
Aguilera (1999: 53):

Tratar juzgar una traduccién es quiza uno de los aspectos méas controvertidos y arriesgados dentro
de la propia disciplina, debido a que es facil caer en la subjetividad, amparada en el criterio
individual, y olvidarse de las razones o factores que han podido determinar el resultado del proceso
de traduccion.
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A pesar de la advertencia de la autora, tenemos que reconocer que resulta casi imposible
evitar la subjetividad que implica la evaluacion de calidad de una traduccion puesto que muy
a menudo la evaluacién se realiza en funcion de la primera impresién que ha producido un
TM sobre el receptor del mismo (Martin & Abril Marti, 2003: 203). A pesar de ello, nuestro
campo profesional y de estudio exige un sistema de evaluacion que aplique un baremo fijo y

objetivo.

En la busqueda de la definicion del concepto de la calidad de traduccién optamos por
las opiniones de grandes traductdlogos que han tratado el tema. Asi, para Newmark (1991
11) la calidad de una traduccion se expresa en la medida en que pueda ser percibida como

aceptable en la cultura meta y entendida correctamente por un lector medio.

Para Nida, el criterio de valoracién de una traduccion publicitaria radica en denominado
efecto equivalente (1982: 47), es decir, que el TM produzca el mismo efecto sobre el receptor
meta que el TO. El criterio de mantener el efecto persuasivo del original sobre los receptores

meta se aplica, principalmente, a los textos apelativos, a los que pertenece el texto turistico.

Muchas investigaciones destinadas al estudio de la calidad han sido realizadas en el
campo de la interpretacion. Segun Collados Ais (1998: 22), las definiciones de la calidad en
interpretacion se basan en pardmetros destacados y evaluados por intérpretes profesionales
y/o docentes. No obstante, en estudios empiricos se llega a la conclusion de que aparte de la
evaluacion de interpretacion por parte de los profesionales de la interpretacion, seria
importante conocer la valoracion del usuario para calibrar en qué medida se entiende y se
percibe el mensaje final (Pochhacker, 1997: 217). Del mismo modo, en el campo de
traduccion, la calidad del folleto turistico traducido puede ser determinada en funcion de su
efectividad, es decir, de la medida en la que produzcan ciertos procesos cognitivos en el
receptor (Nobs, 2006: 64):

1) Activar la atencion y el interés;

2) Garantizar la comprensibilidad;

3) Garantizar la aceptacion y la credibilidad;
4) Garantizar la atractividad.

Sin embargo, cabe mencionar que la calidad de una traduccion no siempre garantiza el

éxito de la misma, es decir, aunque no sea de alta calidad el texto, es posible que en su
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conjunto sea efectivo, como afirma Collados (1998: 25): “[...] fracaso [comunicativo] no

equivale necesariamente a deficiente calidad, ni éxito a constatada calidad”.

El tema de la calidad de traduccion siempre ha provocado un especial interés entre los
traductdlogos. Asi, Newmark concluye que hasta las buenas traducciones admiten un margen
de errores (1988: 187). Igual opina Pradas Macias (2007: 59): “no todo lo que se percibe como
error lo es y no todo lo que es un error se percibe como tal”. Tal y como se desprende, no

existe un vinculo causa-efecto entre los conceptos de buena traduccién y exitosa traduccion.

Por otra parte, no debemos olvidar la doble naturaleza del discurso turistico que implica
la parte verbal y la no verbal. Esta comprobado que los dibujos y fotografias captan mejor la
atencion del lector o receptor del mensaje turistico, y no solo el texto traducido en si, que
puede sufrir una falta de revision por parte del traductor (Mitchell, 1986; Tscheulin & Helmig,
1998). La efectividad de un texto turistico siempre es mas evidente cuanto mas vinculados
estan el texto y el dibujo o la imagen que lo acompafia (Decrop, 2007: 5,09). En este caso, la
efectividad se refiere a la capacidad del mensaje publicitario de permanecer en la memoria
del receptor. En resumen, la efectividad no se limita solo a la compra de un viaje, sino que se
extiende a los efectos emocionales que se hayan producido en los turistas y que puedan
desempenar un papel importante a largo plazo (Bendixen, 1993; Siegel & Ziff-Levine, 1990).

Para estimar un nivel de la calidad de una traduccién, se debe llevar a cabo un proceso
de evaluacién minucioso. Aqui surge una de las mayores dificultades que es la subjetividad,
el factor que se incluye en la lista de los mas acuciantes (Brunette, 2000: 170; Delisle, 2001.:
210). Tenemos que reconocer que resulta casi imposible descartar el fendmeno de la
valoracion subjetiva. En el entorno docente son frecuentes los casos en los que se aplican
métodos que no estén basados en principios objetivos por lo que se pretende eliminar en la
medida de lo posible criterios imprecisos y subjetivos, tales como “no suena bien” o “asi no
se dice” (Cruces Colado, 2001: 813; Korolkova, 2012: 78). De aqui, podemos deducir que los
gustos personales denominados bajo el término subjetividad no siempre poseen una
connotacién negativa e, incluso, pueden resultar vitales para tomar una decisién en cuanto a

la valoracion de la calidad de una traduccion (Conde Ruano, 2008: 449).

Por todo lo expuesto, hemos de evidenciar la existente dualidad en el ambito de la
valoracion de una traduccion donde, por una parte, tanto la opinion subjetiva como la

percepcion del texto individual sirven de punto de partida para que un evaluador tome una
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decisién acerca de una determinada traduccion. Ademas, en el campo de los estudios
traductologicos se exige un baremo fijo y relativamente objetivo para poder minimizar los
efectos perniciosos de la subjetividad que, al mismo tiempo, sea aplicable tanto en el aula
como en el &mbito profesional: “The methods used for the evaluation should be reliable,
realistic, objective and practicable” (McAlester, 1999: 169).

En ese intento de contribuir a la mejora de la calidad de traduccion turistica, se requiere
un acercamiento multidimensional a esta cuestion para poder abarcar las distintas
perspectivas: establecer los pardmetros de calidad, analizar los problemas y errores de
traduccion y elegir la estrategia de traduccién que mas convenga de acuerdo con los objetivos
previamente marcados. Precisamente en este trabajo nos centraremos en el andlisis de los
errores dado que, segun las investigaciones realizadas, es uno de los mas discutibles entre los

traductdlogos por la ausencia de un baremo objetivo y claro de los errores en las traducciones.

3.3. Error en traduccidn turistica

La nociodn del error en traduccion, que ha sido tan ampliamente tratada, tanto en el
campo de la didactica y la metodologia como en el de la evaluacion de la calidad de la
traduccidn, esta adin sin resolver. Para poder abarcar un concepto tan polémico nos parece
obvio aclarar qué es lo correcto en una traduccion, es decir, contestar a la pregunta: ¢qué
caracteristicas debe tener una traduccion sin errores? El enfoque funcionalista nos permite
aclarar en este sentido que la tarea principal de un traductor consiste en “facilitar un texto
comprensible que cumpla con la funcion para la que ha sido requerida la traduccion” (Jung &
Jiménez Hurtado, 2003: 185). Por lo cual, cualquier “deformacion” del texto traducido (TT)

se concibe como un error a nivel semantico, estilistico, pragmatico o linguistico.

El error, por norma general, se concibe de manera negativa, como incumplimiento de
ciertas normas y/o convenciones textuales en un idioma o algo que no esté bien hecho o
simplemente no esté correcto. Los errores, consecuentemente, se explican como la falta de
ciertas competencias, la insuficiente experiencia del traductor, su actitud poco formal y/o
profesional, su incapacidad, desconocimiento e, incluso, se habla del dafio que puede causar
los errores que comete (Ananyina, 2013: 58). Debido a esto, compartimos el punto de vista
de las investigadoras Maksyutina (2010) y Nord (1996) que insisten en la importancia de la

evaluacion positiva, especialmente en el &mbito académico. Es decir, no solo es necesario
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castigar los errores sino también puntuar positivamente las soluciones creativas y originales
que se hallanen el TT. Son de interés los consejos que aportan las mencionadas investigadoras
para minimizar, en lamedida de lo posible, el grado de incidencia del error. En pocas palabras,
las propuestas se enmarcan dentro del enfoque antropolégico que contempla el traductor como
el centro del proceso de traduccidn en el intento de analizar y separar los fallos objetivos de
los subjetivos para que el propio traductor pueda identificarlos y mejorar la calidad de su

traduccion y/o de sus comparieros.

Como regla general, la evaluacidn de una traduccion y distincion de errores se convierte
en una tarea engorrosa por el hecho de tener que comparar las dos versiones del texto (el texto
original y el texto meta) y rastrear una traduccion en busca de los errores cometidos. Es cierto
que en la mayoria de los casos parece casi imposible denominar un error ya que se desconoce
la causa que lo ha motivado, es decir, si ha sido como consecuencia de la falta de comprension
del TO o si es el resultado de una eleccion incorrecta en el TM. Es decir, la dualidad de un
traductor como el receptor del mensaje original y, al mismo tiempo, remitente del mensaje
traducido propicia que se produzcan errores de distinta indole. De aqui, surge un gran abanico

de clasificaciones de errores que se diferencian por el criterio utilizado como punto de partida.

La revision bibliografica de los estudios realizados en este &mbito nos muestra un gran
numero de trabajos que sistematizan los tipos de fallos. No obstante, no podemos dejar de
compartir el punto de vista de Cruces Colado (2001) que expone que en la mayoria de los
casos el anélisis de los errores se limita a una clasificacién puramente taxondmica sin ofrecer

un método basado en los parametros objetivos y/o explicitamente definidos.

El concepto de error encierra una nocion de mucha complejidad dado que no se trata de
“un simple recuento cuantitativo” (Cruces Colado, 2001: 813) sin ningun valor pedagdgico
sino que se trata de un intento de dilucidar la naturaleza del error y profundizar en la

ocurrencia del mismao.

A la hora de buscar una definicion del error, un fendmeno casi inevitable en el campo
de la traduccion, nos parece bastante precisa la caracteristica proporcionada por Messina
Fajardo (2007: 438): “Error, falta, inadecuacidn, desviacion, son muchas las definiciones que
han dado los autores, pero se trata de lo mismo: errores de lengua o errores de traduccion”.
Es cierto que la mayoria de los linguistas y traductdélogos, tanto tedricos como aplicados,

distinguen entre un error de naturaleza puramente lingiistica y un error de traduccion
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(Kunilovskaya, 2009; Delisle & Bastin, 2006; Nord, 1996, entre otros) ya que el primero
ocurre como resultado de la falta de competencia linguistica y el segundo es un error

relacionado con el encargo de traduccion.

No cabe duda de que existe una notoria diferencia entre la evaluacion puramente
linguistica del TT y la evaluacion de distintos niveles de la comunicacion intercultural. Como
afirma Delisle (2006 como se citd en Messina Fajardo, 2012: 437-438) “el proceso de
traduccion solo puede explicarse admitiendo que el sentido de un texto va mucho mas alla

que el semantismo de los enunciados”.

Son muchos los intentos de los traductélogos por abarcar los distintos fallos en
traduccion y sistematizarlos para simplificar el proceso de la evaluacion de la traduccion
(Ananyina (2013), Maksyutina (2010), Teterleva y Popova (2009) y Messina Fajardo (2007)).
No es nuestra intencion resumir las clasificaciones propuestas sino centrar nuestra atencion
en las que, a nuestro parecer, mas interés concitan y, al mismo tiempo, de mejor manera

aportan claridad a la polémica sobre la nocion de gravedad del error.

De especial interés nos parecen las aportaciones de Nord (1996) que agrupa los errores
en 3 grupos amplios (pragmaticos, culturales y linguisticos) estableciendo su correspondiente
jerarquizacion y, por ende, atribuyendo una mayor relevancia a los errores que contradicen el
principio funcional de la traduccién y producen un sesgo a nivel pragmaético relegando los
errores linguisticos al ltimo puesto por su gravedad, porque se producen debido a una falta
de la competencia linglistica del traductor. La autora aclara que la importancia de estos tres
tipos de errores depende exclusivamente del encargo de traduccion y va a variar dependiendo
de la funcion del TO.

Revisando las distintas clasificaciones de errores e indagando en la necesidad tanto de
una vision mas holistica de la cuestion como de una estructuracion de los fallos, Teterleva y

Popova (2009) vertebran los errores en 4 grupos:

1. Errores de contenido (inadecuacion a la realidad descrita o a la l6gica del texto en
si);

2. Errores relacionados con las convenciones textuales de la lengua;

3. Errores pragmaticos (consistentes en la inadecuacion del TM a la intencionalidad del

autor del mensaje);
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4. Errores linguoculturales.

La mencionada estructuracion de los errores nos parece mas clara dado que se observa
la naturaleza y el origen del error aunque, eso si, un Unico error puede ocultar en si mismo
varios rasgos, lo que puede acarrear una serie de problemas a la hora de clasificarlo en los

distintos grupos.

En el &mbito de la didactica de traduccion destacan las teorias que centran su interés en
las causas del error y en el proceso traductor con la intencion de definir una o varias fases
donde se ha producido un error en concreto y analizar los mecanismos cognitivos que
predisponen a que se produzca un error. Desde esta perspectiva, podemos destacar a Gile
(1992) que distingue entre los fallos en la comprension que se originan en la fase de analisis
del TO y los fallos en la restitucion. Este punto de vista lo comparten Garbovsky (2004) y
Shevnin (2008) que hacen hincapié en la separacion de los errores por distintas fases del

proceso de traduccion.

Debido a lo expuesto, se hace necesario clasificar los errores de acuerdo con las fases
en las que pueden originarse. Se destacan 5 fases en el proceso de traduccion (Cruces Colado,
2001: 815):

1. Reconstruccion de condiciones de enunciacion del TO (la busca de la
intencionalidad del mensaje);

2. Construccion del sentido;

3. Reformulacion del TT;
4. Revision;
5

Producto final.

Hemos de aclarar que no siempre son sucesivas las fases de construccion de sentido y
reformulacién. De acuerdo con esta clasificacion propuesta por Mufioz y Gile, y resumida en

la publicacion de Cruces Colado (2001), los errores se clasifican de la siguiente manera:

1. Pérdida del sentido: la ruptura de coherencia, la redaccion dificultosa, la inadecuada
descodificacion gramatical del TO (la fase de la construccion del sentido);
2. Inadecuaciones terminologicas (la fase de la reformulacion del TT);

3. Reformulacion literal (la fase de la construccion y reformulacion del sentido);
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4. Incorreccién formal del TT de caracter linguistico (la fase de la reformulacion).

Claro esta que son frecuentes los casos en los que va a ser poco posible identificar un
error, de manera clara y objetiva, en un grupo de la clasificacion propuesta debido a que se
solapan entre si varios tipos de fallos. No obstante, esta jerarquizacion sirve de ayuda para
dilucidar que préacticamente estas son las dos fases donde méas a menudo ocurren los errores a
la hora de realizar un encargo de traduccion y que estas dos fases son las que, como
comentamos mas arriba, se refieren a la tarea de descifrar el mensaje del TO y codificar uno

nuevo, el del TT.

Es cierto que existen varias formas para mitigar los efectos perniciosos producidos por
los errores de traduccion. Estas mejoras hacen referencia a factores formales relacionados con
la extension de la frase, que implican modificaciones en el nivel Iéxico y pragmatico (la
ampliacion linglistica, la reformulacion de una idea mediante el cambio del orden de las
unidades léxico-gramaticales, la separacion de una frase en dos y la adicion de la informacién

sirven para que la lectura sea mas agradable).

Es cierto que la valoracion positiva de las soluciones creativas a la hora de llevar a cabo
un encargo de traduccion puede motivar a los alumnos a que perciban sus trabajos dentro del

marco de una critica constructiva y no se encierren con los comentarios negativos.

3.4. Parametros de calidad

A dia de hoy, el campo de la interpretacion es el que mas ha avanzado en los estudios
estudios empiricos centrados en la evaluacion de la calidad mediante la recogida de los datos
de los destinatarios o usuarios reales del producto final.

En el campo de la traduccion turistica destaca el exhaustivo estudio de la calidad de
traduccion de folletos turisticos realizado por Nobs (2003). En su tesis doctoral la autora

propone los siguientes parametros de calidad (ibid,: 59):

1) Funcionalidad del TM de acuerdo con las expectativas de los usuarios en cuanto a
contenido y forma;
2) Claridad y comprensibilidad del TM;
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3) Estilo usual para el tipo del TM;

4) Veracidad de la informacion transmitida;

5) Correccion gramatical;

6) Presentacion visual y grafica atractiva;

7) Actuacion profesional, que segin nuestro punto de vista se refiere mas al proceso

que al producto.

Segun los resultados obtenidos en la investigacion empirica de Nobs, los sujetos
consideran que los parametros que se refieren al contenido afectan més a la calidad de la

traduccién que los que tienen que ver con la forma del texto (2003: 114).

El campo de la interpretacion cuenta con varias investigaciones empiricas destinadas a
descubrir la naturaleza y la influencia relativa de cada pardmetro en la calidad de
interpretacion (Collados Ais et al., 2003). Estos parametros se miden en funcién de las
expectativas planteadas por los usuarios y, por ello, se establece la evaluacidn que los propios
usuarios han realizado. Si recurrimos a los parametros que caracterizan el contenido del
discurso —el estilo y la terminologia— se pone de manifiesto que las expectativas de los
receptores respecto a estos pardmetros no coinciden con la percepcion que se les asigna a la
hora de evaluar una interpretacion (Pérez-Luzardo Diaz, 2005: 155). Sin embargo, en otro
estudio se observa que la precision terminologica del intérprete se valora muy positivamente
(Garcia de Quesada, 2007). Asi, cabe subrayar que los estudios realizados en el campo de la
interpretacion evidencian un vinculo muy estrecho, asi como una accion reciproca entre los

parametros que se refieren al contenido del discurso y los que conciernen a su forma.

Como podemos verificar, los estudios arriba citados que se centran en la recepcion del
TM por parte del receptor final estan orientados bien a la evaluacién global bien a uno de los
parametros de calidad disefiados para medir las expectativas de los usuarios meta. El presente
estudio no persigue el objetivo de evaluar la calidad de las guias y folletos turisticos
seleccionados sino que se centra en el analisis descriptivo y comparativo de algunos factores
que respetan la taxonomia de pardmetros propuesta por Nobs. Partiendo de los parametros de
calidad barajados y teniendo en cuenta el previo contacto con los textos turisticos traducidos
al ruso, pretendemos centrarnos en dos parametros de calidad: la claridad y comprensibilidad
del TM, el estilo usual para el tipo del TM y la veracidad de la informacién transmitida. Asi,
queremos recurrir a dos parametros que engloban, cada uno a su manera, los tres

seleccionados.
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El primer macroparametro hace referencia a la extension de frases como factor de
naturaleza formal pero que puede producir su efecto negativo en la comprensibilidad del TM
(si las frases son extremadamente extensas, por ejemplo) y, por consiguiente, mermar el estilo
del TM.

El segundo macropardmetro implica el trasvase de los culturemas del TO al TT. Debido
a una alta carga cultural de los textos turisticos, los elementos culturales juegan un papel
fundamental en el establecimiento de la comunicacion entre el receptor meta, poco
familiarizado con la cultura origen. La apropiada transferencia de estas unidades es, en parte,
responsable de la claridad y comprensibilidad del TM asi como de la veracidad de la
informacion transmitida (el uso de varias técnicas traslativas de culturemas, como sustitucion,

Ileva a un cambio total del término origen).

3.5. Extension de la frase como macroparametro

Nuestra decision de seleccionar la extension de frase como uno de los pardmetros de
calidad de traduccion turistica se sustenta en varias consideraciones que pretendemos trazar a

continuacion.

En primer lugar, no podemos dejar de recordar que una de las peculiaridades de la
traduccion turistica de los materiales impresos como rama de traduccion especializada es la
limitacion del espacio disponible, lo que la aproxima a otra vertiente dentro del gran abanico
de las traducciones especializadas que es la Traduccion audiovisual (TAV) (Diaz Cintas,
2003: 146-156; Mayoral Asensio, 2001: 35). Para el traductor, estos condicionamientos son
un obstaculo fundamental ya que con frecuencia se ve forzado a exprimir el contenido del TO
asumiendo un espacio bastante reducido destinado para el TT, sin poder decantarse por las
explicaciones necesarias para facilitar la comunicacion intercultural. Es por ello que
consideramos que el estudio dedicado a la extension de frase cobra especial relevancia en el
campo de la traduccidn turistica de los materiales impresos ya que, muy a menudo, esta sujeta
a cumplir uno de los mayores retos: hacer que el TT encaje perfectamente y respete los

mismos limites de espacio, establecidos para el TO.
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En segundo lugar, somos conscientes de la existencia de la amplia gama de géneros
turisticos que se manejan (Calvi, 2010), lo que hace que cobre especial relevancia una
aproximacion a la cuestion concerniente a la extension de la frase como un criterio propio del
género. Un somero repaso bibliogréfico ayuda a arrojar luz en varias aportaciones realizadas
por los investigadores, cuyos estudios se han enfocado en analizar los rasgos caracteristicos
del género. Asi, en uno de los primeros trabajos dentro de esta linea de analisis se ha tomado
como punto de partida la distribucién de frases por su longitud en el corpus Brown Corpus
(Marckworth & Bell, 1967) y en una de sus conclusiones de este estudio los autores sugieren

gue es muy probable que esta distribucion (1967: 375):

[...] is subtly dependent upon the expected relationship between autor and audience, the nature
and/or purpose of the information being conveyed, and the expected patterns set by previous

examples of the genre.

En esta linea surgieron multiples estudios enfocados en el analisis comparativo de los
principales rasgos lexicos, sintacticos y estilisticos de varios corpus comparables. Las
aportaciones de estos trabajos apuntan a una evidente tendencia hacia la simplificacion del
TT con respecto al TO en la misma lengua en funcion de los parametros como la longitud
media de frase, la variedad léxica, la proporcion de tokens, la relacion tipo/ocurrencia, el
porcentaje de palabras mas frecuentes, la carga informativa y la densidad léxica (Laviosa,
2002: 60-61; Toury, 1991: 188). En este sentido, Hu (2016: 12) reitera que “[...] the translated
texts have less lexical variety, higher frequency in the use of common words, more simple
structures, and shorter average sentence length”. En otro estudio comparativo de los TT en
chino y los TO en el mismo idioma Wen Ting-hui (2009) llega a confirmar la hipétesis de
trabajo que propugna que la simplificacion es un rasgo universal que se puede atribuir a todo
tipo de las traducciones. No obstante, en otras investigaciones se evidencia una mayor
tendencia a la normalizacion (Kenny, 2001; May, 1997; Scott, 1996: 112) y la generalizacion
(Kubackova, 2009) del TT. En este sentido, parece justo compartir el punto de vista de Hu
(2016) que cuestiona el mismo concepto de la simplificacion por dos razones fundamentales.
Por una parte, la tendencia a abogar por las estructuras y el estilo de redaccion —en su sentido
mas amplio— que tienden a ser mas formales, neutras y simplificadas, suele ser identificada
en mayor o menor grado en todas las traducciones en funcién de la tipologia textual de los
corpus comparables y, por otra parte, puede tener que ver con el propio deseo del traductor
de abogar por una generalizacion provocada por la imposibilidad de solventar problemas de

intraducibilidad.
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Los parametros como la longitud media de la frase junto con el nimero de tokens y el
uso de los referentes culturales pueden servir de orientacion para entrever unas tendencias, a
veces de forma bastante sutil, en cuanto a las decisiones de un traductor de optar por una u
otra estrategia de traduccién y, en el sentido mas amplio, poder hablar de uno u otro estilo del
traductor encargado (Bosseaux, 2006). Asi, una traduccion tiende a mantener al maximo los
elementos de la cultura origen mientras la otra tiende a borrar las huellas de esta cultura origen

ajena al receptor meta.

A pesar del hecho de que la mayoria de las investigaciones analizadas anteriormente se
centran en dilucidar las peculiaridades del estilo de textos literarios, nos parece justo adaptar
algunos pardmetros estudiados —la extension media de la frase y las técnicas de traduccion
de culturemas— Yy extrapolarlos al campo de la traduccién especializada, en particular, la

traduccion turistica.

En tercer lugar, como se desprende de lo arriba sefialado, si el género condiciona la
extension de la frase, el lector —de acuerdo con las convenciones textuales de la lengua
meta— tendra ciertas expectativas en cuanto a un texto concreto. EI concepto de expectativas
satisfechas de los usuarios de una guia o un folleto turistico mantiene una estrecha y, al mismo
tiempo, compleja relacion con la percepcion y la evaluacion de la calidad del producto final
(Latiesa, 2000: 122). Hacemos nuestras las palabras de Nobs (2003) que entiende bajo el
término expectativas de calidad de los usuarios “todos aquellos criterios que estos estimen
fundamentales o irrenunciables para considerar que un texto permita la comunicacion exitosa”
(2003: 119). No obstante, no podemos pasar por alto los mayores escollos que entrafian los
dos conceptos: la satisfaccion de expectativas y la calidad de una traduccion. Si el primer
término guarda un componente subjetivo, manteniendo una estrecha relacion con los procesos
psicoldgicos, motivacionales y emocionales de un individuo; el segundo tiende a paliar los
efectos de la subjetividad aproximandose a una evaluacién ecuanime, basada en los criterios
objetivos, universales, sistematizados de calidad de una traduccidn aplicables en tres &ambitos
generales donde estudiar esta actividad: docente, profesional y académica (Conde Ruano,
2008: 76).

En cuarto lugar, la longitud de la frase puede ser concebida como uno de los parametros
que condicionan la legibilidad del TT. Este parametro se define, a su vez, como “un elemento
clave para la comprension de un texto” (Ferrando Belart, 2004: 85) y este tiende a ser uno de

los criterios de calidad frecuentemente citados en la traduccion turistica (Nobs (2003), Soto
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Almela (2013b), entre otros). EI mismo punto de vista comparte Durdn Mufioz (2012b)
entendiendo por la legibilidad los pardmetros como la claridad y la comprensibilidad,
coherencia y cohesion del TT en su totalidad. Por un lado, tal y como lo expone Gutiérrez de
Polini (1972), un texto es tanto mas facil de leer cuanto méas cortas son las palabras y frases
que contiene. Por otro lado, atendiendo a la clasificacion de géneros del turismo propuesta
por Calvi (2010: 23), la guia turistica constituye un macrogénero debido a su combinacion de
varios géneros, tipologias textuales, estilos que tienen en comdn el mismo propdsito
comunicativo dominante (Bordonaba Zabalza, 2012: 26). Ademas, sirve de modelo al que se
adaptan los contenidos turisticos segn un patrdn estructural (la extension de los textos y los
aparatos multimediales e iconicos) y el enfoque funcional (mayor o menor transcendencia de
las funciones persuasiva, informativa e interactiva (Calvi, 2011: 16 como se cito Chierichetti,
2012: 51). Por ende, el mencionado macrogénero se ubica en una encrucijada de doble
vertiente: ofrecer una informacién expuesta de forma clara y sencilla y, asimismo, cumplir
con su naturaleza descriptiva, en la mayoria de los casos, incorporada en los textos turisticos
para despertar el interés del lector final e incentivar una actitud deseada (véase 2.2. Discurso

y lenguaje turisticos).

En quinto lugar, los estudios de traduccion basados en corpus cuentan con un amplio
abanico de trabajos que se circunscriben en torno a la investigacion de longitud de frase, entre
otros aspectos, como uno de los parametros de la estructura textual externa de los corpus
paralelos y/o comparables (Hareide & Hofland, 2012; Patton & Can, 2012; Wiggers &
Rothkrantz, 2007; Feinauer & Luttig, 2005; Block, 2005, entre otros). Asimismo, la longitud
media de la frase suele considerarse un parametro formal (Huang, 2015: 25) que suele
obtenerse mediante la aplicacion de varias herramientas informéticas. Por un lado, sirve para
explorar los universales de traduccion y, por otro, para indagar en las peculiaridades

estilisticas de los subcorpus comparados.

En sexto lugar, hasta la fecha este parametro ha quedado relegado al Gltimo puesto en
los trabajos enfocados en el estudio de la calidad de traduccién turistica, cediendo una mayor
preponderancia a otros factores como el estilo usual para el tipo del texto meta (TM), la
claridad y comprensibilidad (Nobs, 2003) o la correccidn léxica y gramatical (Gorozhankina
y Bourne, 2014).

Las razones arriba expuestas nos sirven de punto de partida para justificar la seleccién

de dicho pardmetro y emprender un andlisis comparativo ahondando en las similitudes y
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diferencias que guardan entre si los textos turisticos extraidos de las guias espafiolas y sus
traducciones al ruso, posibilitando, al mismo tiempo, la compilacion de los corpus paralelos

y la aplicacion de herramientas informaticas de interés.

3.6. Los elementos culturales en la traduccidn turistica

Cabe recordar que puede existir una brecha bastante grande entre un lector espafiol que
posee ciertos conocimientos de su historia, cultura, costumbres y tradiciones, y un lector ruso
que —como receptor meta de los materiales turisticos impresos traducidos al ruso— no suele
estar familiarizado ni documentado sobre la cultura espafiola, especialmente en el ambito de
la historia y la religion (Hedstrém, 2015). Esta intraducibilidad cultural es intrinseca al mismo
acto traductologico debido al hecho de que la cultura representa “un sistema propio de valores,
creencias y habitos de un grupo social que no necesariamente se reproduce del mismo modo,

ni tan siquiera tiene porqué existir como tal en otras sociedades” (Gonzalez Pastor, 2017: 39).

Esta es la razdn que pone de manifiesto la importancia que obtiene el trasvase de todos
los elementos culturales detectados en los textos turisticos originales en espafiol en el presente
estudio, para posibilitar que el receptor ruso disfrute de una lectura interesante y entretenida,

facilitando, de este modo, la comunicacién intercultural.

El campo de la Traductologia cuenta con una larga tradicién de estudios dedicados a la
incidencia de los elementos culturales en el proceso de traduccién. No es de extrafiar,
consecuentemente, la existencia de mdltiples denominaciones para referirse a estas
referencias culturales. Esa aparente disparidad de definiciones y abundancia de taxonomias
se deben a la existencia de diversas escuelas de traduccion, que comparten enfoques tedricos

sensiblemente distintos.

En sus respectivas tesis doctorales Gonzalez Pastor (2012: 33-44) y Soto Almela
(2013a: 89-101) llevan a cabo un pormenorizado repaso de las numerosas denominaciones y
clasificaciones existentes en lo que a las referencias culturales se refiere. Una gran parte de
dichas clasificaciones de &mbitos culturales se recogen en los estudios en torno a la traduccion
turistica (Aitalieva, 2015; Hedstrom, 2015; Olalla Soler & Hurtado Albir, 2014; Duran

Mufioz, 2012a, 2012b; Luque Nadal, 2009), los cuales, a su vez, se subdividen segun su
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especializacién en areas tematicas como la arquitectura (Gonzélez Pastor, 2017), la
gastronomia (Golubeva, 2016; Gonzalez Pastor & Cuadrado Rey, 2014; Rodriguez Abella,
2008; Bugnot, 2006; Sanchez & Inigo, 1998), las fiestas y los espectaculos (Gonzalez Pastor
& Candel Mora, 2014), el patrimonio cultural (Soto Almela, 2013a), entre otros &mbitos de

uso.

La variedad terminoldgica de distintas denominaciones —entre las mas corrientes se
destacan los referentes culturales, palabras culturales, marcas culturales, términos o elementos
culturales, realia, culturemas (Soto Almela, 2013a)— apunta a la falta de consenso entre los
miembros de la comunidad investigadora, motivada por una notoria imposibilidad de definir

los elementos culturales (Mayoral, 2000).

Hemos de anotar que, aunque en la mayoria de los casos las definiciones arriba
sefialadas se conciben, en su significado mas amplio, como términos intercambiables, existe
una cierta discrepancia en cuanto a las definiciones de realia y culturema. Los investigadores
bulgaros Vlakhov y Florin fueron los primeros que introdujeron el término realia en 1970,
definiénolos como palabras y combinaciones de palabras que denominan los objetos
caracteristicos de la vida cotidiana de un pueblo y ajenos al otro; siendo estos [objetos]
portadores de color nacional y/o historico, como regla general, no tienen equivalentes exactos
en otros idiomas y, por ende, no son sujetos a la traduccion segun la norma general, sino que
requieren un enfoque especifico (ibid., 59-60). Mas tarde, Gak (1998) profundiza en el
término realia considerandolo un componente integrante del concepto de cultura, que abarca
tanto la cultura material como la espiritual, y puede ser considerado un conjunto de ciertos
rasgos (o culturemas, segun el concepto acufiado por Vermeer (1983)). En este sentido, se
establece que un realia y un culturema son dos conceptos que estan estrechamente ligados,
pero no son idénticos (ibid., 142). Como indican Kretov y Fenenko (2013), si un realia se
refiere a todo aquello que tenga que ver con la cultura —objetos, funciones, costumbres,
fiestas nacionales, patrones de comportamiento—, un culturema es la forma linguistica que
refleja este realia, su signo formal y de contenido que esta correlacionado con un elemento de
realidad concreto para denominar un tal realia objeto o situacion. Como sefiala Mayoral
Asensio (2000: 68), “esta escuela [escuela eslava] hace siempre una distincion entre los signos
o referencias y los conceptos o referentes (lo referido)”, lo que se podria explicar por el interés

surgido en torno a los estudios enfocados en las lenguas nacionales minoritarias hasta la fecha.
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La clasificacion mas completa de distintas denominaciones de lo que denominamos
culturemas, a nuestro parecer, esta confeccionada por Moreno Peinado (2006) que distingue
entre los términos que abogan por denominar un objeto y otros que se refieren a un signo,

especificando la corriente traductoldgica correspondiente.

Para evitar este solapamiento terminoldgico, en los Ultimos afios varios autores han
ahondado en la definicion del concepto culturema (Molina Martinez, 2006; Luque Nadal,
2009; Luque Duran, 2009). En este sentido, la denominacion propuesta por Molina Martinez

(2001: 78-79) de culturema es la siguiente:

Un elemento verbal o paraverbal que posee una carga cultural especifica en una cultura y que al
entrar en contacto con otra cultura a través de la traduccidn puede provocar un problema de indole

cultural entre los textos origen y meta.

Esta definicion es la que méas apoyo ha recibido por toda la comunidad investigadora de
traductores (Olalla Soler & Hurtado Albir, 2014: 11-12; Rodriguez Abella, 2009: 49) ya que
presta especial atencion a la complejidad del trasvase de estos elementos de una cultura a otra,
lo que acarrea problemas intrinsecos al proceso de traduccion. Otra aportacion que clarifica
este concepto es la propuesta de Luque Duran (2009) que subraya el caracter cambiante e
inestable de un culturema que con el paso del tiempo puede sufrir la pérdida de su validez y
actualidad. En otras palabras, los culturemas constituyen un sistema cerrado sino, al contrario,
constituyen un sistema abierto a la creacion de otros nuevos culturemas, que surgen a raiz de
una realidad alterable, a saber: personajes célebres, actores, artistas, politicos, moda,
canciones, ciertos eventos culturales y hechos politicos, sociales, obras literarias, etc. En
palabras de Soto Almela (2013b):

cualquier item simbdlico que por distintas razones haya llegado a tener una relevancia especial en
la lengua y sea utilizado como moneda de cambio por parte de los hablantes en su comunicacién

oral o escrita es un posible culturema.

A modo de resumen, hemos de resefiar que cobra especial relevancia la definicién
propuesta por el mismo autor arriba citado que retne las dos denominaciones de un culturema,

concluyendo que (ibid.):

los culturemas son términos de indole cultural, pertenecientes a &mbitos diferentes de una misma
cultura, conocidos y compartidos por todos los miembros de una sociedad que, al ser transferidos

a otra cultura, pueden dar lugar a problemas traductol6gicos, lo que supondrd una posible
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adaptacion linglistica del término por medio de diversas técnicas de traduccion para hacerlo

comprensible en la cultura receptora.

Esta definicion, a nuestro parecer, complementa la propuesta de Molina Martinez
(2006) porque no solo pone de manifiesto los problemas que surgen durante el trasvase de
este elemento cultural de una cultura a otra, sino que va mas alla enfocandose en la necesidad
de seleccion de una técnica de traduccidn imprescindible para que sea minima la pérdida del
significado connotativo del elemento cultural, favoreciendo a su buena comprensién y
asimilacion por el receptor meta. En este sentido, nos adherimos a Sanchez e inigo (1998) y
Gonzélez Pastor (2012: 43) que ponen de relieve la importancia de desvincular el término
culturema del problema de traduccion, negando la imposibilidad de su traduccion, puesto que
los culturemas pueden, siempre, de un modo u otro, ser traducidos, y, en muchas ocasiones,

existe un equivalente cultural por proximidad de culturas.

A la luz de lo expuesto, cobra especial relevancia resumir las clasificaciones de
elementos culturales propuestas por varios investigadores arriba mencionados, resaltando

aquellas que tienen mayor peso y aplicacion en el presente estudio.

3.6.1. Clasificacion de elementos culturales

En este apartado nos centraremos en algunas clasificaciones de elementos culturales
propuestas por varios investigadores de renombre, esbozando brevemente aquellas que

presentan el mayor interés en este estudio.

Nida (1975[1945]) se considera el pionero en el estudio de los elementos culturales
como uno de los puntos centrales de la accion traslativa y distingue ambitos sensibles a las

interferencias culturales como queda plasmado en la Tabla 5.

Dominio Descripcion Casos concretos

1. Ecologia | Problemas  derivados de las | Flora, fauna, fendmenos atmosféricos,
discrepancias ecoldgicas entre varias | paisajes.

zonas geograficas del mundo.

2. Cultura | Elementos, objetos concernientes a la | Objetos, productos, artefactos, comida y
material realidad material de una cultura en | bebida
concreto.
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Dominio Descripcion Casos concretos

3. Cultura | Elementos que hacen referencias a los | Trabajo y tiempo libre
social habitos sociales que tienen que ver con

el trabajo y el tiempo libre.

4. Cultura | Elementos relevantes a las creencias, | Objetos, artefactos, tradiciones religiosas,

religiosa culto y religion de una cultura. monumentos religiosos.

5. Cultura | Los problemas de traduccion | Particularidades fonoldgicas (correcta

linglistica | derivados de las caracteristicas propias | transliteracién, problemas que conllevan

de un idioma: los homaéfonos, etc.), morfoldgicas (uso de
ti frente a Usted), sintacticas (uso de

1) Diferencias fonoldgicas sintagmas y la construccion de una

2) Diferencias morfologicas oracion), léxicas (provocan el mayor

3) Diferencias sintacticas problema de equivalencia y adaptacion por

4) Diferencias léxicas disponer cada idioma de unas unidades

Iéxicas ausentes en cualquier otro idioma).

Tabla 5. Clasificacion de elementos culturales propuesta por Nida (1975[1945]).

Vlakhov y Florin (1970), son partidarios del término realia, engloban todos los

elementos culturales en cuatro categorias:

1) Geograficos y etnogréficos;
2) Folkloricos y mitoldgicos;
3) Objetos cotidianos;

4) Sociales e historicos.

Posteriormente, Newmark (1988) revisa la propuesta de Nida, afiadiendo, entre otras
categorias, los elementos paraverbales (nombrados en la definicion del culturema propuesta
por Molina Martinez (2006)), como géstos y habitos. Nord (1994) clasifica los elementos
culturales o, como ellas misma los denomina, indicadores culturales de cara a las cuatro
funciones textuales: 1) funcion referencial, denotativa o cognitiva; 2) funcion expresiva; 3)

funcion apelativa y 4) funcion féatica.

Katan (1999) parte de la idea que los aspectos de la cultura operan en todos los niveles
de lengua y lleva a cabo su clasificacion que difiere significativamente de las dos propuestas
de Nida y Newmark, basandose en seis niveles l6gicos de cultura, en concreto: 1) el entorno;
2) la conducta; 3) las capacidades, estrategias y habilidades para comunicarse; 4) los valores;

5) las creencias y 6) la identidad.
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Otra curiosa taxonomia es la elaborada por el investigador ruso Vinogradov (2001: 91-
97) que aboga por el uso del término realia y los divide en seis categorias: 1) Realia de la
vida cotidiana (prendas de ropa, tipos de vivienda, gastronomia, fiestas tradicionales); 2)
Realia etnogréficos y mitologicos; 3) Realia de naturaleza (animales, paisaje); 4) Realia del
sistema de gobierno y la vida social (actuales e historicos); 5) Realia onomasticos:
antroponimos (nombres, apellidos de personajes famosos que requieren comentarios),
nombres de personajes literarios, nombres de museos; 6) Realia asociativos: simbologia de

colores, folclorica, historica y alusiones a base de literatura.

Molina Martinez (2001: 91-94) resume los trabajos anteriormente nombrados y ofrece
una clasificacion, cuyo principal objetivo consiste en definir &mbitos culturales que sirvan de
guia e instrumento de analisis relevante a la hora de identificar y clasificar los culturemas. La
autora opta por aplicar la misma terminologia de la clasificacion expuesta por Nida,

agrupando los culturemas en cuatro grandes ambitos culturales, como indica abajo.

Ambito Descripcién Casos concretos

1. Medio natural | Incluye el ambito Ecologia de | Problemas derivados de las diferencias ecolégicas
Nida y el otro denominado | entre las distintas zonas geograficas del globo:
Ambiente  natural de la | flora, fauna, fendmenos atmosféricos, climas,
catalogacién de Nord (1994). vientros y paisajes. De igual forma, en este ambito
se recogen los topdnimos, cuyo trasvase puede

general un problema cultural.

2. Patrimonio | Abarca la categoria Cultura | Personajes reales y ficticios, hechos histéricos,
cultural religiosa y Cultura material de | fiestas, creencias populares, conocimiento
Nida, Funcion referencial vy | religioso, obras y movimientos artisticos, cine,
Comportamiento  factico de | mdsica, bailes, juegos, monumentos emblematicos,
Nord, Cultura material de | lugares conocidos, etc. Asimismo, los elementos
Newmark y Realia folkl6ricos y | relevantes al  urbanismo, las  viviendas,

mitolégicos de Vlakhov y Florin. | instrumentos musicales, medios de transporte, etc.

4.Cultura social Engloba a la categoria Cultura 1) Convenciones y habitos sociales: las
social de Nida tanto como dos | formulas de tratamiento y cortesia (los modos de
categorias Cultura social y | comer, de vestir y de hablar), costumbres, valores
Organizaciones y costumbres de | morales, saludos, gestos y proxémica (la distancia
Newmark. Asimismo, | fisica que mantienen los interlocutores durante la
corresponde a las funciones | comunicacidn interpersonal)

fatica, expresiva y apelativa de 2) Organizacion social: régimen politico,
los comportamientos culturales | sistema de  educacién, de jurisdiccion,
de Nord.
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Ambito Descripcion Casos concretos

organizaciones, oficios, profesiones, monedas,

medidas, pesos, calendarios, eras, etc.

5.Cultura Incluye  las  subcategorias | Problemas de traduccidn concernientes a
linguistica fonologicas y Iéxicas de Nida, | transliteraciones, refranes, frases hechas, metaforas

descartando las morfoldgicas y | generalizadas, asociaciones simbdlicas.

sintacticas por su  escasa
relevancias a cuestiones
puramente culturales, segun

opina la autora.

Tabla 6. Clasificacion de culturemas propuesta por Molina Martinez (2001: 91-94).

Igareda (2011) afiade a los elementos ya existentes unos aspectos significativos como
la intertextualidad, el humor, la ironia, la metafora y las variedades linguisticas, aspectos de

la historia de especial relevancia, 1o que se percibe en la Tabla 7 (ibid., 19-20).

Categorizacion
tematica Categorizacion por areas Subcategorias
1. Geografia / topografia | Montafias, rios, mares
1. Ecologia 2. Meteorologia Tiempo, clima, temperatura, color, luz
3. Biologia Flora, fauna (domesticada, salvaje), relacion con los
animales (tratamiento, nombres)
4. Ser humano Descripciones fisicas, partes / acciones del cuerpo
1. Edificios histéricos Monumentos, castillos, puentes, ruinas
2. Historia 2. Acontecimientos Revoluciones, fechas, guerras
3. Personalidades Autores, politicos, reyes / reinas (reales o ficticios)
4. Conflictos historicos
5. Mitos, leyendas,
héroes
6. Perspectiva Historias de paises latinoamericanos, los nativos, los
eurocentrista de la colonizadores y sus descendientes
historia universal (u
otro)
7. Historia de la religion
1. Trabajo Comercio, industria, estructura de trabajos, empresas,
3. Estructura cargos
social 2. Organizacion social Estructura, estilos interactivos, etc.
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Categorizacion

tematica Categorizacion por areas Subcategorias
3. Politica Cuerpos del Estado, organizaciones, sistema electoral,
ideologia y actitudes, sistema politico y legal
4. Familia
5. Amistades
6. Modelos sociales y Profesiones y oficios, actitudes, comportamientos,
figuras respetadas personalidades, etc.
7. Religiones “oficiales”
0 preponderantes
1. Bellas artes Mdsica, pintura, arquitectura, baile, artes plasticas
4. Instituciones 2. Arte Teatro, cine, literatura (popular o aprendida)
culturales 3. Culturareligiosa, Edificios religiosos, ritos, fiestas, oraciones, expresiones,
creencias, tabus, etc. | dioses y mitologia; creencias (populares) y pensamientos,
etc.
Educacién Sistema educativo, planes, elementos relacionados
Medios de Television, prensa, internet, artes graficas

comunicacion

1. Condiciones y habitos

Grupos, relaciones familiares y roles, sistema de

sociales parentesco, tratamiento entre personas, cortesia, valores
morales, valores estéticos, simbolos de estatus, rituales y
protocolo, tareas domésticas
1. Geografia cultural Poblaciones, provincias, estructura viaria, calles, paises
5. Universo social 75 “rrangporte Vehiculos, medios de transporte
3. Edificios Arquitectura, tipos de edificios, partes de la casa
4. Nombres propios Alias, nombres de personas
5. Lenguaje coloquial, Slang, coloquialismos, préstamos lingliisticos, palabrotas,
sociolectos, idiolectos, | blasfemias, nombres con significado adicional
insultos
6. Expresiones De felicidad, aburrimiento, pesar, sorpresa, perdén, amor,
gracias; saludos, despedidas
7. Costumbres
8. Organizacion del
tiempo
1. Alimentacién Comida, bebida, restauracién (tabaco)
2. Indumentaria Ropa, complementos, joyas, adornos
6. Cultura 3. Cosmética Pinturas, cosméticos, perfumes
material 4. Tiempo libre Deportes, fiestas, actividades de tiempo libre, juegos,

celebraciones folcléricas
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Categorizacion

tematica Categorizacion por areas Subcategorias

5. Objetos materiales Mobiliario, objetos en general

6. Tecnologia Motores, ordenadores, maquinas

7. Monedas, medidas

8. Medicina Drogas y similares

7. Aspectos 1. Tiempos verbales, Marcadores discursivos, reglas de habla y rutinas

linglisticos verbos determinados discursivas, formas de cerrar / interrumpir el dialogo;
culturales y modalizacién del enunciado; intensificacion;
humor intensificadores; atenuadores; deixis, interjecciones

2. Adverbios, nombres,

adjetivos, expresiones

3. Elementos culturales

muy concretos

4. Expresiones propias de | Proverbios, expresiones fijas, modismos, clichés, dichos,

determinados paises arcaismos, similes, alusiones, asociaciones simbdlicas,

5. Juegos de palabras, metaforas generalizadas

refranes, frases hechas

6. Humor

Tabla 7. Clasificacion de culturemas propuesta por Igareda (2011: 19-21).

Somos conscientes de que la autora ha desarrollado esta clasificacion partiendo de la
idea que estas categorias se aplicarian al analisis de los referentes culturales en la traduccion
de los textos literarios, que ha pasado a formar parte de su corpus de estudio. De hecho, Soto
Almela (2013a: 101) y Gonzalez Pastor (2012: 43) advierten que esta clasificacion difiere de
la de Molina Martinez en su caracter menos flexible y abierto ya que dicha ordenacion puede
resultar demasiado rigida para los textos turisticos. No obstante, opinamos justo lo contrario
e insistimos en abogar por el uso de la propuesta de Igareda que, a nuestro parecer, es mas
completa por ofrecer una clasificacion méas detallada que consta de siete campos tematicos.
En ese sentido, la misma autora pone de manifiesto la universalidad de esta herramienta que
no solo debe centrarse en una sola cultura, época o autor, sino ademas “ser extrapolable a
cualquier obra de cualquier afio o cultura, y a cualquier combinacién linguistica” (lgareda,
2011: 29).

A la vista de lo expuesto, creemos que esta propuesta si que puede ser extrapolada al

campo de la traduccion turistica, que constituye una vertiente de la traduccion especializada.
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AUn asi reconocemos que esta catalogacion ha de ser remodelada y adaptada levemente en

funcidn de los culturemas detectados en los materiales turisticos impresos recopilados.

Por este motivo, la clasificacion que ofrece Igareda (2011) y expuesta en la Tabla 7 es
la que nos resulta mas interesante y, consecuentemente, sera esta por la que nos decantaremos

a la hora de catalogar los culturemas detectados y seleccionados para el presente estudio.

A modo de recapitulacion, hemos llevado a cabo un somero repaso de aquellos términos
y clasificaciones de elementos culturales que nos resultan de mayor interés. Al margen de las
diferencias en las cuestiones terminoldgicas y de los diferentes conceptos asociados a estos
elementos culturales, en esta tesis, y tomando como referencia a Igareda (2011), utilizamos el
término culturema como referencia cultural que refleja en la lengua la vision del mundo de
una cultura. Nos referimos con ello a elementos relacionados con la cultura, el estilo de vida,
las costumbres, la politica, la gastronomia, el arte, etc. Pueden ser de muchos tipos: nombres
propios, de instituciones, comidas o bebidas, medidas, profesiones, etc. (ibid., 27). Asimismo,
seguimos la clasificacion que ofrece la autora (Tabla 7) dado que es la que nos resulta mas
interesante y, consecuentemente, sera esta la que utilizaremos a la hora de catalogar los
culturemas detectados y seleccionados para el presente estudio (véase 4.6. Parametro:

traduccidn de culturemas).

3.6.2. Métodos, estrategias y técnicas de traduccion

Antes de proceder con la enumeracion de las técnicas existentes en traduccion, en
primer lugar nos proponemos dar prioridad a la aclaracion terminol6gica en cuanto a las tres
nociones que nos ocupan en el presente apartado: el método de traduccion, la estrategia de

traduccion y la técnica de traduccion.

Por método de traduccién entendemos la forma en que se desarrolla el proceso de
traduccion, basado en unos u otros principios que se establecen en funcién del contexto y la
finalidad que persigue cada traductor en concreto. Asi, en palabras de Hurtado Albir (2001:

249), el método de traduccion es:

el desarrollo de un proceso traductor determinado regulado por unos principios en funcion del
objetivo del traductor; el método tiene, por consiguiente, un caracter supraindividual y consciente

(aunque a veces puede ser inconsciente) y responde a una opcién global que recorre todo el texto.
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La autora subraya una estrecha e intima relacion que existe entre el método y la finalidad

de la traduccion y, de acuerdo con ello, ofrece cuatro métodos fundamentales (1999: 32):

e Método interpretativo-comunicativo. Se centra en conservar la misma finalidad,
compresion y reexpresion del TO, con lo que produce el mismo efecto en el receptor.
Se mantiene la funcion y el género textual.

e Método literal. Aboga por reproducir el sistema lingiiistico de partida, reconvertir
los elementos lingisticos del TO. La traduccion se lleva a cabo palabra por palabra,
sintagma por sintagma o frase por frase, manteniendo la morfologia, la sintaxis y/o
la significacion del TO.

e Meétodo libre. Se enfoca en no transmitir el mismo sentido que el TO lo que lleva a
un cambio de la dimension semiédtica y comunicativa del TO.

e Método filologico. Se trata e la traduccion erudita, critica y anotada con fines

literarios o documentales.

La estrategia de traduccion se concibe como un comportamiento o una postura —en su
sentido mas amplio— que adopta el traductor para solventar una dificultad textual, alcanzar
un objetivo especifico (Soto Almela, 2013a: 102), lograr que el TT cumpla las mismas
funciones que el TO (Jung & Jiménez Hurtado, 2003: 185; Duran Mufioz, 2012b: 105),
teniendo en cuenta la teoria de skopos propuesta por Vermeer (Reiss & Vermeer
[1984]1996)). En ese aspecto, un traductor avezado, consciente del skopos del texto turistico,
como una variedad textual del texto publicitario, procede con la adopcion de tal estrategia
que, segun su punto de vista, contribuya a que el TT llegue a cumplir su objetivo fundamental:
suscitar el interés e incentivar la “venta” del objeto de promocion (Valdés Rodriguez, 2004),

en otras palabras, que el turista se vea atraido por el destino y lo visite.

Hurtado Albir (2004: 276) define las estrategias de traduccion como:

los mecanismos (conscientes, no conscientes; verbales, no verbales; cognitivos o externos) a los

que recurren los traductores para resolver los problemas que se encuentran en el proceso traductor.

Dependiendo del grado de pericia de cada traductor, el mismo se decanta por unas u
otras operaciones mentales o las asi llamadas estrategias de traduccion que suelen
comprender dos polos opuestos denominados extranjerizacion y domesticacion, siendo

Venuti (1998) el primero en formular e introducir las dos teorias. La primera estrategia esta
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orientada hacia la cultura de la lengua origen, se esfuerza por preservar la mayor cantidad posible
del sabor de origen y rompe el canon narrativo de la cultura de llegada para mantener los
contenidos extranjeros del TO, provocando Yy suscitando la curiosidad por lo exético y nuevo
por parte del receptor meta. La segunda estrategia, al revés, se centra en hacer el texto lo mas
esclarecedor para el lector, amoldeandolo a los valores de la cultura de llegada y
aproximandose al maximo a las convenciones textuales del TT, lo que lleva a la pérdida del

sabor autentico del TO.

Partiendo de la multifuncionalidad de los textos turisticos y, en concreto, de la teoria de
skopos, Sanning (2010: 131-132) destaca la tercera estrategia —Ila neutralizacion— que
difiere de una simple combinacion de las dos estrategias anteriormente mencionadas. En este

sentido, el mismo pone de manifiesto:

[...] the neutralising strategy does not simply mean a mixture of the domesticating and
foreignising strategies. It refers to the act and process of constantly modulating the translator’s
own awareness of what is being translated to satisfy the reader’s needs and to achieve correlative

equivalents between the ST and the TT.

A la luz de lo expuesto, se ofrecen tres pasos para llevar a cabo la dicha estrategia. El
primer paso radica en un analisis consciente del tipo de texto a transferir de una lengua de
partida a otra lengua de llegada y toda una variedad de diferencias y similitudes que comparten
el TOyel TT. El segundo paso se centra en la satisfaccion de las necesidades del lector meta,
es decir, el traductor ha de adoptar una estrategia orientada al receptor meta y sus expectativas.
Y el dltimo paso es alcanzar todo un gran abanico de equivalencias entreel TOy el TT.

Merece la pena hacer un especial hincapié en el punto de visto compatido por muchos
traductologos y traductores conscientes en que no existe una Unica estrategia para la solucion
de un problema concreto. Es decir, para solventar el mismo problema de traduccidn se pueden
emplear las estrategias muy variadas de cara a las necesidades, preferencias y objetivos de

cada individuo.

La tecnica de traduccion se cifie al conjunto de procedimientos utilizados durante el
proceso traductor —la comprension del TO y la reexpresion del contenido en el TO— que se
deben aplicar de acuerdo con la estrategia adoptada. Hurtado Albir (2001: 642) define la

técnica de traduccion como:
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[un] procedimiento visible en el resultado de la traduccién, que se utiliza para conseguir la
equivalencia traductora a microunidades textuales; las técnicas se catalogan en comparacién con
el original. La pertinencia del uso de una técnica u otra es siempre funcional, segln el tipo textual,

la modalidad de traduccion, la finalidad de la traduccién y el método elegido.

Molina y Hurtado Albir (2002: 509) advierten que las técnicas no pueden ser
consideradas buenas o0 malas por si mismas dado que cada una de ellas se utiliza persiguiendo
ciertos objetivos —desde una perspectiva funcional y dinamica— de cara a los siguientes

parametros:

1) The genre of the text (letter of complaint, contract, tourist brochure, etc.);

2) The type of translation (technical, literary, etc.)

3) The mode of translation (written translation, sight translation, consecutive interpreting, etc.)
4) The purpose of the translation and the characteristics of the translation audience

5) The method chosen (interpretative-communicative, etc.)

En este sentido, parece obvio que no existen soluciones univocas aplicadas para la
traduccion de los culturemas, sino se establecen una multitud de técnicas y soluciones
posibles. A la luz de lo expuesto, para profundizar en la dicha distincion terminoldgica, cobra
especial relevancia la enumeracion de las caracteristicas que poseen las técnicas de
traduccion, esbozadas por Hurtado Albir (2001: 268):

e Afectan al resultado de la traduccidn;

¢ Se catalogan en comparacion con el original;
e Se refieren a microunidades textuales;

e Tienen un caracter discursivo y contextual;

e Son funcionales.

Una vez aclarados los tres conceptos recabados en este apartado, a partir de ahora vamos
a tener en consideracion dichas precisiones. A continuacion, procedemos a enumerar las
clasificaciones que, a nuestro parecer, presentan el mayor interés en el presente estudio y
pueden servir de punto de partida para llevar a cabo un analisis comparativo en la parte

empirica.
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3.6.3. Clasificacién de las técnicas traslativas de los culturemas

De acuerdo con la definicion de una técnica de traduccion expuesta en el apartado
anterior, se pone de manifiesto la gran utilidad de esta herramienta como un elemento
descriptivo de la toma de decisiones (Gonzalez Pastor & Candel Mora, 2014: 852), puesto
que, de esta forma, empiezan a tenerse en cuenta las unidades menores del texto y cobra mas

relevancia el funcionamiento de la equivalencia del TT respecto al TO.

Al igual que ocurre en el apartado anterior, pretendemos centrarnos exclusivamente en
las enumeraciones de las técnicas de traduccion que presentan el mayor interés para el dicho
estudio dado que estas ya han sido detalladamente expuestas anteriormente en los estudios
pormenorizados dedicados a las técnicas de traduccion de los culturemas (Solo Almela, 2014;
Gonzélez Pastor, 2012; Molina Martinez, 2006; Molina y Hurtado Albir, 2002).

Entre las aportaciones mas relevantes de la traductologia, en cuanto a la clasificacion
de las técnicas de traduccidn de culturemas, la propuesta de Molina Martinez y Hurtado Albir
(2002: 128; posteriormente, Molina Martinez, 2006: 101-103) se considera la mas completa
y exhaustiva, abarcando diversas clasificaciones anteriormente elaboradas por Vinay y
Darbelnet (1958 [1995]), Nida (1964) y Delisle (1993). Estas técnicas se esbozan en la Tabla
8.

Técnicas de traduccion Descripcion

1. Adaptacion Un elemento cultural de la lengua origen se reemplaza por otro propio de la

cultura de llegada.

2. Ampliacion Se afiaden otros elementos linguisticos. Este recurso suele utilizarse en
linguistica interpretacion consecutiva y doblaje.
3. Amplificacion Se afiaden precisiones no formuladas en el TO (informaciones, paréfrasis

explicativas).

4. Calco Se trata de una traduccion literal de una palabra o sintagma extranjero, ya sea

de tipo Iéxico o estructural.

5. Compensacion Consiste en introducir en otro lugar del TT un elemento de informacidn o efecto
estilistico que no ha podido ser reflejado en el mismo punto en el que aparece
enel TO.

6. Compresion Se sintetizan los elementos linglisticos. Se considera un recurso

linglistica frecuentemente usado en interpretacion simultanea y subtitulacién.

7. Creacién discursiva Trata de establecer una equivalencia efimera, totalmente imprevisible fuera del
contexto.
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Técnicas de traduccion

Descripcion

8. Descripcion

Consiste en sustituir un término o expresion por la descripcion de su forma y/o

funcién del término o significante del TO.

9. Equivalente acufiado

Se trata del uso de un término o expresion reconocido como equivalente en la
lengua de llegada (ya sea reconocido por el diccionario, o por el uso

lingliistico).

10. Generalizacion

Radica en el uso de un término mas general o neutro.

11. Modulacién

Constituye un cambio de punto de vista, enfoque o categoria de pensamiento

de cara al TO. Puede ser Iéxica o estructural.

12. Particulacion

Se trata de la utilizacién de un término mas preciso o concreto enel TT.

13. Préstamo

Una palabra o expresion de otra lengua se integra sin sufrir ningunos cambios

(se trata de un préstamo puro) o se naturaliza en la lengua de llegada.

14. Reduccion

Algun elemento presente en el TO se suprime en el TT, bien sea por completo,

bien sea una parte de su carga informativa.

15. Sustitucion

Puede ser lingtiistica o para linglistica. Se entiende un cambio de los elementos

lingiisticos por paralingiiisticos (entonacidn, gestos) y, al contrario.

16. Traduccion literal

Se trata de una traduccion palabra por palabra de un sintagma o expresion.

17. Transposicion

Se lleva a cabo un cambio de la categoria gramatical.

18. Variacion

Se trata de un cambio de los elementos linglisticos o paralinguisticos
(entonacion, gestos) que afectan a aspectos de la variacion lingiistica: cambio

de tono textual, estilo dialecto social, dialecto geogréfico, etc.

Tabla 8. Técnicas de traduccion propuestas por Molina Martinez y Hurtado Albir (2002).

Tal y como se desprende de la tabla, saltan a la vista varias técnicas completamente

opuestas la una de la otra, en particular, son las siguientes:

e ampliacion linglistica y compresion linglistica;

e amplificacion y reduccion;

e generalizacion y particularizacion.

De cara a la utilizacion de dichas técnicas, somos conscientes que las dos primeras de
ellas —la ampliacion linguistica y la compresion linguistica— se refieren al discurso oral, por
ende, hemos de descartarlas por el hecho de manejar los textos turisticos escritos en la parte

empirica del presente estudio.
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Cabe sefialar que las técnicas arriba expuestas han sido desarrolladas de manera general,
sin referencia alguna a un determinado género discursivo o area tematica. Por lo tanto, seria
conveniente que acudiéramos a las aportaciones de algunos autores, cuyos estudios se han
enfocado en el trasvase de los culturemas en el sector de la traduccion turistica (Gonzélez
Pastor, 2017; Soto Almela, 2013a; Gonzélez Pastor & Candel Mora, 2014; Duran Mufioz,
2012a; Rodriguez Abella, 2009; Cémitre Narvaez, 2006; De la Cruz Trainor, 2003, entre
otros).

De la Cruz Trainor (2003) parte de los culturemas evidenciados en su propio corpus
compuesto de folletos turisticos originales y traducidos y se cifie a las cuatro técnicas mas
empleadas de estos elementos culturales: 1) explicitacion, 2) omision, 3) adaptacion y 4)
compensacién. Asimismo, sefiala que la traduccién literal, el calco y el préstamo son los
procedimientos mas frecuentemente empleados en la traduccion de textos turisticos. Una de
las principales aportaciones de esta investigadora consiste en que la mejor solucion para la
traduccion de culturemas en textos turisticos sera la utilizacion de las técnicas mixtas o
hibridas compuestas de un préstamo con explicitacion del contenido. Esta decision tomada
por el traductor contribuye a la conservacién del exotismo, manteniendo el color y caracter
local del TO sin obstaculizar la comunicacion eficaz. Siguiendo la misma linea, Duran Mufioz
(2012a) tanto como Gonzélez Pastor y Candel Mora (2014) afiaden que parece existir un
acuerdo tacito o una especie de norma entre los traductores de textos turisticos de dar
preferencia al término en lengua origen mediante la utilizacién del préstamo, al que le
acompafia, en la mayoria de los casos, la amplificacion. De hecho, el préstamo, ya sea usado

como técnica suelta o en combinacién con otras, es la técnica mas frecuente.

Este es el punto de vista compartido por otra investigadora Rodriguez Abella (2009: 64)
que insiste en la aparente necesidad de optar por las técnicas de traduccion de culturemas que
posibiliten llegar a un equilibrio entre la adecuacién tanto a la lengua como a la cultura de

partida y la aceptabilidad a la lengua y cultura de llegada.

En ese sentido, Duran Mufioz (2012a) pone de relieve la necesidad de que un traductor
debe ser lo mas coherente posible en cuanto a la seleccidn de una técnica de traduccion de
culturemas, evitando, por tanto, usos de diferentes técnicas. No obstante, esta declaracion nos
parece poco convincente ya que las técnicas de traduccion adoptadas pueden variar a lo largo
de todo el texto turistico, dependiendo del entorno o categoria del elemento cultural, punto de

vista que compartimos con Soto Almela (2013b).
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Asi, Soto Almela (2013a) no se limita a un estudio puramente descriptivo y comparativo
por lo que respecta a la observacién de técnicas de traduccion de culturemas presentes en
textos turisticos y profundiza mas en esta linea de trabajo. El investigador apunta a una
necesidad de tener en consideracion las preferencias de dichas técnicas por parte de los
usuarios reales, lo que afiade una mayor validez empirica a los trabajos anteriormente citados,
corroborando, remodelando y refutando las afirmaciones expuestas. De acuerdo con las
conclusiones obtenidas en su tesis doctoral, los resultados se aproximan bastante a las
observaciones de Gonzalez Pastor (2012) que apunta a la coexistencia de las dos técnicas mas
utilizadas en la traduccién de los culturemas que es el préstamo y la amplificacién (esta Gltima
implica la presencia del culturema origen acompafiado de una breve explicacion). Este
hallazgo pone de manifiesto la importancia de decantarse por el empleo de las técnicas
hibridas o mixtas por ser estas las mas predominantes por el receptor meta. Asimismo, cabe
mencionar que los usuarios han demostrado preferencias muy heterogéneas en cuanto a la
seleccidn de una técnica de traduccidn preferida, lo que iba cuestionado por cada culturema

en concreto.

Cabe resefiar que la percepcion de los elementos culturales no se debe a los factores
sociodemograficos, hecho ya corroborado en las investigaciones anteriores (Nobs, 2003;
Gonzélez Pastor, 2012), sino de la distancia cultural e interlinglistica (Soto Almela, 2013a:
228). Como ha quedado de manifiesto, las diferencias culturales predominan sobre las

diferencias sociodemograficas.

A modo de resumen, en todo este abanico de las técnicas de traduccion expuestas, cobra
especial relevancia el empleo de las técnicas mixtas a la hora del trasvase de los elementos
culturales de textos turisticos. Asi, se mantiene un cierto grado de exotismo, de color local y
de extravagancia, que van acompafiados de una adecuada explicitacion que aproxime la
cultura origen al receptor meta. No obstante, hemos de reconocer que no todos los culturemas
presentan un mismo grado de complejidad, siendo unos propios de una cultura, mas opacos o
con mayor arraigo cultural, y otros mas transparentes, requiriendo distintas técnicas de
traduccién. Tendremos en cuenta estos hallazgos a la hora de interpretar los datos recabados

en la parte empirica (véase 4.5. Pardmetros: traduccion de culturemas).

95



96



CAPITULO 4. DISENO DEL CORPUS Y ANALISIS COMPARATIVO

4.1. Corpus paralelos y comparables en traduccion turistica

A dia de hoy esta cobrando cada vez mas relevancia la utilizacién de corpus como una
herramienta Optima, eficiente y fiable para el estudio de los fenébmenos linglisticos y
traductoldgicos. De hecho, en la actualidad parece confirmarse la opinion de Vivaldi Palatresi
(2009: 1) de que supone un recurso basico para practicamente cualquier ambito de la
linglistica y, recientemente, para los estudios relacionados con la traductologia. No en vano,
esta imbricacidn de las técnicas de corpus y la traductologia dio origen a la corriente Estudios
de Traduccién basados en Corpus (ETC) (Baker, 1993). Conviene especificar, no obstante,
que en este trabajo, cuando hablamos de corpus, lo hacemos segun la definicion propuesta por
Hu (2016: 35), “an electronic database composed of naturally occuring language materials
collected according to specific sampling methods”, dado que, a nuestro parecer, es esta la
definicién que abarca de la mejor forma posible los aspectos fundamentales de su disefio,

funciones y objetivos. Siendo asi las cosas, podemos decir que:

— Un corpus debe ser compilado por los textos producidos en situaciones reales;

— La seleccion de los textos debe ser guiada por ciertos criterios explicitos;

— Estos criterios planteados para la seleccion de los textos deben asegurar que el
corpus compuesto pueda ser considerado como muestra representativa de un

lenguaje de especialidad.

Pero el trabajo con corpus implica otras cuestiones a tener en cuenta, sobre todo en lo
relativo a la naturaleza de los mismos y a su aplicacion practica. Muchas de ellas fueron
perfectamente identificadas y definidas por McEnery y Wilson (McEnery & Wilson, 1996)

en uno de los trabajos capitales en este ambito, y serian:

Sampling and representativeness;
Finite size;

Machine-readable form;

A e

A standard reference.

Por tanto, podemos afirmar que un corpus debe asentarse sobre los criterios de

representatividad para ser una fiel muestra de toda la tipologia de textos que lo forman,
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disponer de un tamafio limitado para que un estudio sea facilmente reproducible, estar
redactado en formato legible por maquinas para que sea posible tratar grandes cantidades de
texto de forma fiable, rapida y precisa. De hecho, como destacan los mismos autores
(McEnery & Wilson, 2012), parece haber un consenso en afirmar que un corpus se convierte
en una fuente de referencia estandar de la variedad de la lengua que este representa, entre
otras razones, por comprender caracteristicas como el género, la época a la que pertenecen los

textos que componen un corpus, el periodo de tiempo cuando fueron recopilados, etc.

Este gran interés por la investigacion dentro del campo de ETC se debe a una serie de
motivaciones de corte didactico, profesional y de investigacion. En particular,
mencionaremos algunas que atafien directamente a las caracteristicas de nuestro estudio. Un
corpus electrénico de libre acceso esta destinado a satisfacer las necesidades documentales de
los aprendices, los traductores profesionales y los investigadores en estudios de traduccion,
proporcionandoles una base solida, eficiente, econémicamente asequible y fiable por
siguientes razones (Seghiri, 2011; Molés-Cases, 2016). EI formato electronico de los corpus,
asi como los potentes recursos informaticos que estan en continuo proceso de desarrollo,
agilizan la consulta, consiguiendo una notable disminucién del tiempo necesario tanto para
acceder a la consulta como para el tratamiento y obtencidn de datos. No hay que olvidar,
ademas, que el mero hecho de observar el comportamiento de un fendmeno lingtistico a lo
largo de grandes volimenes de textos permite sacar a la luz una serie de parametros de interés,
probablemente imperceptibles sin ayuda de estas herramientas, y que, ademas, pueden

considerarse fiables.

En resumidas cuentas, los beneficios que encierra el uso de un corpus como herramienta
en una investigacion incluyen el innegable ahorro de tiempo, la objetividad de los datos
recabados gracias a un reproducible analisis cuantitativo y la representatividad de los
fendmenos estudiados debido a un gran volumen de textos a manejar, lo que seria inviable

mediante el procedimiento manual.

No obstante, queremos dejar claro que somos conscientes de la existencia de claras
limitaciones de las investigaciones basadas en corpus, siendo no pocas las cuestiones que no
pueden ser resueltas ni evidenciadas mediante el uso de este tipo de herramientas.
Bésicamente, estas limitaciones se reducen a tres cuestiones principales: la imposibilidad de
proporcionar el comportamiento negativo, es decir, un corpus opera sobre la presencia de

fendmenos linguisticos; la imposibilidad de explicar el porqué del fendmeno observado y, por
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ualtimo, la imposibilidad de representar toda la variedad de la lengua al mismo tiempo
(Michigan, 2010). Estas se resumen en la siguiente reflexion de Bennett (2010 como se cito
en Edo Marz4, 130: 2014):

[...] corpus linguistics is not able to provide all possible language at one time —no matter how
planned or large a corpus is, it cannot be representative of all language—, it is not able to provide
negative evidence, so that it can only tell us what is present in the corpus, and it is not able to

explain why something is the way it is, it simply tells us what it is.

Puesto que nuestro trabajo se centra en corpus paralelos y comparables, vamos a
centrarnos precisamente en las caracteristicas y funcionalidades de esta clase de corpus.
Conviene matizar aqui que son estos tipos de corpus los que, con mas frecuencia, se aplican
a los estudios contrastivos y de traduccion, segin constatan varios investigadores (Aijmer &
Altenberg, 1996: 12; McEnery & Xiao, 2007: 4; Molés-Cases, 2016, entre otros).

Por un corpus paralelo ha de entenderse dos subcorpus compuestos por los textos
originales en una lengua Ay sus correspondientes traducciones a una lengua B (Molés-Cases,
2016; Frankenberg-Garcia, 2009; McEnery & Xiao, 2007: 2) o varias lenguas diferentes
(Altenberg, 2002: 8; Corpas Pastor, 2001: 158). Es de suma importancia hacer hincapié en la
distincion terminoldgica entre un corpus paralelo y uno comparable. En este sentido,
compartimos el punto de vista de McEnery (2003: 450), que define un corpus comparable
como “a corpus containing components that are collected using the same sampling frame and
similar balance and representativeness”, es decir, los textos deben ser de la misma proporcion,
género, tipologia textual en varios idiomas del mismo periodo de muestreo. Cabe aclarar que
los subcorpus que forman parte de un corpus comparable no son una traduccion el uno del
otro. Un corpus comparable puede ser bilingie o multilinglie y, recientemente, se ha
propuesto un tercer subtipo denominado “corpus comparable monolingiie”, que estaria
formado por los textos originales y textos traducidos de un mismo idioma (Corpas Pastor,
2001: 158).

Cada uno de estos dos corpus persigue unos objetivos especificos. Asi, un analisis
pormenorizado entre un TO y un TM de un corpus paralelo, por una parte, sirve para indagar
en las herramientas y técnicas por las que ha optado un traductor para expresar el mismo
contenido en dos (0 méas) idiomas diferentes, establecer ciertas regularidades y patrones a
nivel 1éxico-gramatical y sintagmatico, estudiar las técnicas y estrategias de traduccion a la

hora de enfrentarse a determinados problemas de traduccién, como podrian ser, a modo de
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ejemplo, los realia, las lagunas léxicas y los aspectos estilisticos del lenguaje (Johansson,
2003; Varantola, 2003). Asimismo, hay que destacar un positivo efecto de la utilidad de los
corpus paralelos para la correccion de los errores durante el proceso de redaccion en segunda
lengua o lengua extranjera (Bernardini, 2004; Chambers, 2005; Gray, 2005). Por otra parte,
un corpus paralelo proporciona una base aparentemente poco sélida para establecer un analisis
linglistico contrastivo debido al efecto llamado translationese, introducido por Nida (1964:
124), que refiere a una aproximacion demasiado literal con respecto al texto de partida (Pérez
Rodriguez, 2006) o, al contrario, debido a un deficiente conocimiento de la lengua de llegada.
Esto lleva al surgimiento de una tercera lengua (Spivak, 1993), un tercer codigo (Baker,
1998), denominado en ciertas ocasiones un lenguaje gris y descolorido (Umerova, 2010: 140)

como producto del dicho fenémeno.

Por lo que respecta a los corpus comparables, son de gran ayuda para realizar el
minucioso trabajo de documentacién previo a afrontar un encargo de traduccidn porque
ayudan a una mejor comprensién del TO y a la produccién del TM (Bowker, 1998) y, ademas,
sirven para resolver problemas de diferente indole, tomar decisiones mas apropiadas y validar
las soluciones adoptadas durante el proceso de la traduccién, lo que proporciona una serie de
beneficios y un amplio inventario para la ensefianza-aprendizaje de la traduccion (Corpas
Pastor, 2008: 92). En definitiva, el corpus comparable (ibid., 90):

[...] sirve de referencia al profesor a la hora de evaluar la calidad de las traducciones
realizadas por los estudiantes y poder proporcionar a los alumnos un feedback objetivo que

les ayude a mejorar y progresar en su formacion.

Por ultimo, respetando el enfoque del presente estudio, en concreto, la naturaleza de la
traduccion turistica como una rama de la traduccion especializada, hemos de especificar que
el corpus compilado sobre la base de textos turisticos, se consideraria un corpus especializado.
En este sentido, compartimos la definicion propuesta por Laviosa (2010: 80): “A specialized
corpus is thought to be representative of a language for special purposes (LSP), i.e., a language
used to discuss a specialized field of knowledge”. En otras palabras, se trata de un corpus
representativo de un tipo particular de lengua, que incluye los textos concernientes a esta

variedad.
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La revision de los trabajos realizados en el campo de la traduccion turistica y basados
en estudios de corpus ha demostrado que, en la mayoria de los casos, intentan abordar las

siguientes cuestiones:

1) la identificacion de una serie de dificultades, problemas y errores (Lei, 2015; Duran
Mufioz, 2012a, 2012b; De la Cruz Trainor, 2003; Martin Sanchez, 2011);

2) el anéalisis semantico y lexicografico, a saber, la traduccidn de los adjetivos (Goethals
& Segers, 2016; Pierini, 2009), los elementos culturales (Ren, 2015; Soto Almela, 2013b;
Gonzélez Pastor, 2012), la variacion Iéxica (Estornell Pons, 2016; Gandin, 2015) y el analisis
Iéxico-gramatical (Lam, 2007), la integracién de los préstamos (Piccioni, 2016; Gandin, 2014;
Cruz Cabanillas, Mancho Barés & Tejedor Martinez, 2009), la sinonimia y neologia del

lenguaje turistico (Planelles Ivafez, 2016);

3) la puesta en préactica del corpus con fines didacticos y de ensefianza (Edo Marza,
2014; Kelly, 2000);

4) el andlisis del discurso turistico traducido (Llorens Simén, 2017; Suau Jiménez, 2015;
Bugnot, 2005).

La mayoria de los corpus paralelos compilados citados arriba conciernen a la lengua
inglesa como uno de los dos idiomas de trabajo (Hareide & Hofland, 2012: 75), con lo que se
pone de manifiesto la creciente necesidad de los estudios de traduccidn basados en corpus que
incluyan otros idiomas distintos del inglés (Delabastita, 2008: 238; Tymoczko, 2006;
Rabadan, 2005: 156).

A dia de hoy se han llevado a cabo varios proyectos, cuyo objetivo principal era la
compilacion de un corpus basado exclusivamente en los textos turisticos. Asi, cabe mencionar
los corpus monolingtes en inglés como TEC (Tourism English Corpus) (Kang & Yu, 2011)
y BTC (BBC-travel corpus) (Gandin, 2014), el corpus multilingle en tres lenguas de
referencia (espafiol, francés e inglés) COMETVAL (Corpus Multilinglie en Turismo de la
Universitat de Valéncia, 2008), un corpus paralelo espafiol-italiano dentro del proyecto
LinguaTurismo que forma parte del PRIN 2007 (Programa de Relevante Interés Nacional)

bajo la direccion de Maria Vittoria Calvi, un corpus comparable en inglés compuesto de textos
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turisticos originales TourEC (Tourism English Corpus) (2012) y textos traducidos T-TourEC
(Translational Tourism English Corpus) (Gandin, 2015).

Por Gltimo, no hay que perder de vista que la evaluacion de la calidad de una traduccién
solia enfocarse en la discusion de la equivalencia entre los TO y los TT, lo cual implica pasar
por el tamiz de la valoracion subjetiva y prescriptiva por su naturaleza (Hu, 2011: 161). No
obstante, en la misma linea trazada por Lynn Bowker (1998), Hu insiste en que la aplicacion
de los corpus en el proceso de la evaluacién de una traduccion conlleva una serie de ventajas

indiscutibles en funcién de las caracteristicas de las que dispone (ibid.):

First, it is based on a large collection of naturally occurring texts that are stored in machine-readable
form. Second, it is empirical and objective since actual patterns of language use in real-life situations
are analyzed. Third, it makes use of computer tools and technologies to process the data in a corpus
in ways that make it possible to spot items and patterns that would be otherwise difficult to identify.

Finally, it combines quantitative and qualitative approaches.

En definitiva, la autora propone disefiar un corpus de referencia que pueda servir de
ayuda a los maestros y profesores para evaluar el trabajo realizado por los discipulos, que les
proporcionara una retroalimentacion oportuna y sera de utilidad para intentar mitigar, en la
medida de lo posible, los posibles efectos negativos de la subjetividad. Un corpus de
referencia resulta ser una herramienta Util para salvaguardar la fiabilidad de la evaluacion

basada en criterios objetivos en términos de la cantidad de errores detectados y corregidos.

A modo de recapitulacién, en este apartado dedicado a la distincion tedrica,
terminoldgica y conceptual entre los dos tipos de corpus mas frecuentemente usados en los
Estudios de Traduccidn, hemos realizado un breve recorrido bibliogréafico para subrayar la
importanciay la creciente popularidad que esta adquiriendo la utilizacion de esta herramienta
para las investigaciones en el campo de Traduccion especializada por las razones arriba
detalladas y, sobre todo, debido a su gran potencial para ser implementados, revisados y
respaldados con posterioridad. En este sentido, compartimos el punto de vista de Corpas
Pastor (2008: 222), cuando califica el papel de la aplicacion de los corpus como “fuente
inagotable de futuras hipdtesis de investigacion en Traduccidn”, hecho que nos induce a optar
por el uso de un corpus paralelo y comparable para profundizar en los parametros de calidad

de la traduccidn turistica de espafiol a ruso, tarea que abordaremos en el siguiente apartado.
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4.2. Metodologia

En este capitulo pretendemos dar a conocer los motivos por los que hemos elegido como
metodologia de investigacion el enfoque de estudios basados en corpus y especificar sus
principales caracteristicas, asi como detallar las diferentes técnicas de validacion a utilizar en

cada una de las fases del estudio.

Como se desprende de los capitulos anteriormente expuestos, el presente estudio se
encuentra en la interseccion de varias disciplinas como el Turismo, Estudios culturales,
Traductologia 'y ETC; por ello, la aproximacion interdisciplinar al estudio de la calidad de la
traduccion turistica es practicamente una exigencia. ElI enfoque basado en corpus se ha
consolidado como metodologia valida a la hora de desentrafiar las caracteristicas propias e
inherentes a la traduccion especializada en si (De Felipe Boto, 2007: 261). En este sentido y
para el presente estudio, debemos decir que nuestra metodologia se cefiira a lo que Corpas
Pastor (2008: xiv) llamo: “metodologia de investigacion empirica con corpus reproducible y

extrapolable (o sea, cientifica)”.

Para llevar a cabo el presente estudio, ha de aplicarse con rigor una serie de criterios
para el disefio del corpus, condicionados, a su vez, por la finalidad concreta que ha motivado
su compilaciony, en concreto, por nuestro interés en profundizar en la calidad de la traduccion
turistica de los materiales impresos redactados en espafiol y traducidos al ruso. Por lo tanto,
si nos cefiimos al objeto del presente estudio, el corpus paralelo que pretendemos crear,
tomando como base los textos extraidos de los materiales turisticos impresos, ha de cumplir
una serie de requisitos. En este sentido, partimos de la clasificacion proporcionada por Corpas
Pastor (2001: 157-159), y que hemos ampliado afadiendo los criterios que atafien a la
direccionalidad de la traduccion y el nimero de lenguas representadas. Asi, nuestro corpus ha

de disponer de los siguientes rasgos caracteristicos.

Criterios de clasificacion Rasgos del corpus a Aclaraciones
compilar
Segun la distribucién de los Paralelo Los TT deben corresponder a los TO

textos en el corpus

Segun la especificidad de los Especializado La muestra que forma parte del corpus
documentos que contienen representa un lenguaje especializado, en
concreto, el lenguaje propio del sector

turistico.
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Criterios de clasificacion

Rasgos del corpus a

compilar

Aclaraciones

Segun la cantidad de texto
recogido en los documentos
que lo componen

Textual

El corpus que nos ocupa incluye textos
completos para que se considere una
muestra representativa del lenguaje

turistico.

Segun la codificacion y
anotacion del corpus

No anotado

Para el analisis comparativo planteado en
el presente estudio no realizamos la
anotacidn del corpus, tarea que, sin duda,
constituird una de las posibles lineas de

trabajo posteriores a este estudio.

Segun la documentacién que

acompafia a los textos

Documentado

Cada uno de los materiales recopilados
dispone de un conjunto de metadatos que,
por un lado, sirven para identificar cada
guia o folleto y, por otro lado, facilitaran
la  posterior recuperacion de la
informacion a la hora de interpretar los
datos recabados una vez se haya hecho el

analisis comparativo.

Segun el nimero de lenguas

representadas

Bilingle

El corpus previsto debe estar compuesto
por los materiales en espafiol (TO) y ruso
(TT).

Segun la direccionalidad de

traduccion

Unidireccional

El corpus debe incluir los textos
originales en espafiol y su respectiva

traduccion al ruso.

Tabla 9. Rasgos caracteristicos del corpus a recopilar.

Partiendo de los criterios expuestos arriba, el estudio empirico se subdivide en dos

etapas que requieren la aplicacion de herramientas informéticas y de andlisis especificas:

1. Disefio del corpus paralelo (en espafiol y ruso) y comparable (en ruso).

2. Anaélisis comparativo de los datos:

a) Extension de frase;

b) Técnicas de traduccion de los culturemas.

Cada etapa de la investigacion comprende ciertas fases, para cada una de las cuales se

aplican ciertos programas y herramientas, que optimizan el proceso investigador y que, para
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nosotros, se han revelado como imprescindibles para alcanzar los objetivos planteados de la

investigacion (Tabla 10).

NUm. Etapa Fases Herramientas
1. Disefio del 1. Compilacion del . Seleccién de los materiales turisticos impresos
corpus corpus paralelo (en originales en espafiol (TO) que dispongan de su
espafiol y ruso): CoTur correspondiente traduccion al ruso (TT).
que constra de dos . Digitalizacion de los textos (OCR, Adobe
subcorpus CoTur_ESy Acrobat Pro).
CoTur_RU. . Almacenamiento y alineacion de los subcorpus
(programa Esxauo, para que sean aptos para su
posterior anotacién e incorporacion en el Corpus
Nacional Ruso (CNR) en ruscorpora.ru).
2. Compilacion del . Seleccién de los materiales turisticos impresos
corpus comparable: originales en ruso.
CoTur_Comp. . Digitalizacion de los textos (OCR, Adobe
Acrobat Pro).
2. Andlisis 1. Extension de frases Calculo de extension de frases de cada corpus

comparativo

recoilado.

Filtracion de enunciados por tipo de alineacion.
Control de la variable “Titulo™.

Andlisis comparativo de los subcorpus
CoTur_ESy CoTur_RU en funcién de la
extencion de frases (uso de R).

Anadlisis comparativo del CoTury
CoTur_Comp de cara a la extension de frases

(aplicacion de la interfaz RStudio).

Anélisis
descriptivo y

comparativo

2. Traduccion de los

culturemas

Clasificacion de los culturemas por campos
tematicos.

Catalogacion de las técnicas de traduccion de
los culturemas.

Analisis comparativo de los culturemas por

ambitos y fuentes.

Tabla 10. Fases del estudio empirico y las herramientas metodol6gicas empleadas.




Una vez expuestos los principales planteamientos de la metodologia, procedemos en el
siguiente apartado con la primera fase del presente estudio empirico: el disefio del corpus y

los retos que plantea.

4.3. Disefio del corpus

Son numerosos los investigadores en el campo de ETC que apuntan a la ausencia de un
consenso claro sobre los criterios que han de ser tenidos en cuenta para el disefio de un corpus
(Castillo Rodriguez, 2009: 3, entre otros muchos). No obstante, es cierto que hay un acuerdo
tacito sobre la necesidad de especificar rasgos delimitadores previos a la compilacion de los
datos en si para que el corpus pueda ser considerado representativo en un campo de
conocimiento en concreto (Castillo Rodriguez, 2009: 3; Zanettin, 2000: 105), y que estos
dependen de los objetivos prefijados para los que se recopila un corpus en cuestiéon. Como
norma general, estos criterios de disefio son los siguientes (Bowker & Pearson, 2002: 54): el
tamafio, el medio, la tematica, la tipologia textual, la autoria, la fecha de publicacion y la(s)

lengua(s).

Resulta dificil rehusar la cuestion de la representatividad de un corpus, ya que sigue
siendo uno de los aspectos méas controvertidos, sobre todo cuando se habla de corpus
especializados, puesto que suelen ser de menor tamafio que los corpus generales. La
representatividad se considera un factor clave a la hora de reflejar la veracidad de las
regularidades detectadas y servir de ayuda para poder extrapolar los datos recabados a toda
una serie de textos que componen el corpus en cuestion (Bogojavlenskaja, 2016: 163). En este
sentido, en los ultimos afios se han propuesto varios algoritmos y aplicaciones informaticas
centrados en la determinacion del umbral de representatividad de un corpus (Baranov, 2003;
Corpas Pastor & Seghiri Dominguez, 2007; Bogojavlenskaja, 2016, entre otros); todos
parecen apuntar a la pertinencia de realizar unos calculos bastante complejos para medir la
densidad léxica, realizados a mano o mediante el uso de herramientas informaticas, para poder
establecer el grado de representatividad de un corpus concreto. Por su parte, McEnery, Xiao
y Tono (McEnery, Xiao & Tono, 2006: 14) cuestionan el uso de ciertos criterios internos, en
concreto, la distribucién y densidad de las unidades Iéxicas y las caracteristicas puramente
gramaticales de textos como parametros a tener en cuenta a la hora de determinar cuando es

representativo o no el tamafio del corpus. De hecho, si uno de los objetivos generales del
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disefio de un corpus radica en indagar en los fendmenos linguisticos, su distribucion y

particularidades, seria poco l6gico tener que seleccionar textos partiendo de estos datos como

criterios. Es mas, en ese supuesto caso, podemos augurar que no seran fiel reflejo de la

diversidad linglistica del lenguaje en su forma natural (ibid.). No obstante, lo que si parece

claro es que han de tenerse en consideracion los objetivos de partida para crear un corpus

especializado ya que son los que pueden servir de orientacion en cuanto al tamarfio de este
(Zanettin, 2011: 15):

[...] the overall size of a corpus and the delicacy of textual categorization will differ depending
on the scope of a corpus, so that a very specialized corpus may be smaller and less stratified than

a general corpus.

A la luz de lo expuesto, nos parece justa la afirmacién de Leech (1991: 9), “size is not

all-important” y, a la vista de los recientes estudios basados en corpus, debemos decir que esta

cobrando mayor relevancia la tendencia a primar la calidad sobre la cantidad (Molés-Cases,

2016: 168). En este sentido, consideraremos de vital importancia dos factores:

1)

2)

Un corpus relativamente pequefio no seré capaz de proporcionar una base fiable para
llevar a cabo un exhaustivo andlisis cuantitativo, pero si puede actuar como un
acicate para futuras investigaciones cuantitativas (Xiao, 2010: 149);

Un corpus compuesto mediante la aplicacion de criterios externos puede ofrecer una
serie de resultados que sirvan de retroalimentacion para contribuir a la mejora de la
representatividad de un corpus (McEnery, Xiao & Tono, 2006: 14). Como apunta
Biber (1993: 256), “the compilation of a representative corpus should proceed in a
cyclical fashion”. En otras palabras, el proceso de compilacién de un corpus debe
ser ciclico: primero se crea un corpus piloto y, luego, gracias a mudltiples
manipulaciones de dicho corpus piloto, se estudia su composicion y se seleccionan
los parametros del disefio sujetos a reajuste o modificacion. Asi, el disefio del corpus
ha de ser revisado constantemente, asi como los resultados de los estudios empiricos
para que sea posible modificar algunos de los criterios de disefio (Tognini-Bonelli,
1996: 73).

Huelga indicar aqui que retomaremos la descripcion de estos criterios en el siguiente

apartado, dedicado exclusivamente a la compilacion del corpus.
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4.3.1. Compilacién del corpus paralelo y comparable

Como hemos destacado en las paginas anteriores, no siempre existe un corpus que tenga
aquellas caracteristicas que permitan alcanzar las finalidades especificas de un estudio
concreto y, por lo tanto, son frecuentes las ocasiones en las que un investigador se enfrenta a
la necesidad de construir su propio corpus. Tal es nuestro caso. No se puede negar que la
creacion de un corpus electronico conlleva tomar ciertas decisiones que, en algunos casos,
implican un alto grado de complejidad (Vargas Sierra, 2006). Es decir, la seleccién de los
documentos que formaran parte del corpus no puede ser aleatoria, sino que tiene que respetar
una serie de criterios concretos de disefio. En este sentido, se establece una serie de
consideraciones o criterios a tener en cuenta. Asi, Bowker y Pearson destacan tres variables

y cinco criterios de disefio de un corpus (2002: 54):

Variables:

- Working languages;
- Level of specialisation;
- Topic.

e Temporal criterion;

e Geographical criterion;

e Textual typology;

e Authorship.

Partiendo de esta lista, Castillo Rodriguez (2009) propone los siguientes criterios: el
proposito de la compilacion, el tamafio, el medio, la temética, el tipo textual, la autoria, la
fecha de publicacién y la/s lengua/s.

De acuerdo con estas dos listas de criterios mencionadas, hemos optado por reajustarlos
(véase 4.3. Disefio del corpus) al objeto de estudio, afiadiendo tres criterios mas, en concreto,
el modo de distribucion, la localizacion y el formato. Estos criterios se han tenido en cuenta
para la recopilacion de nuestro corpus paralelo (en adelante, CoTur) que contiene dos
subcorpus: uno compuesto por los textos originales en espafiol CoTur_ES y otro creado sobre

las traducciones correspondientes en ruso CoTur_RU (Tabla 11).

Criterios de disefio CoTur paralelo
(CoTur_ESy CoTur_RU)

Medio Impreso

Lenguas Espafiol-Ruso (ES-RU)
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Criterios de disefio CoTur paralelo
(CoTur_ESy CoTur_RU)
Autoria Organismos institucionales y editoriales de
prestigio
Periodo de publicacién Actual
Modo de distribucién Gratuito y de pago
Tematica Turismo
Tipologia textual Descripcion y promocién del destino turistico
Localizacion Toda Espafia (ciudades de interés turistico)
Formato Libros, libros de bolsillo, folletos desplegables

Tabla 11. Criterios basicos para la compilacion del corpus CoTur (ES-RU).

El foco de nuestra atencion recae en todos los materiales impresos de contenido turistico
centrandonos especificamente en las guias turisticas précticas en formato de libro y los
folletos, en formato de cuadernillo o desplegable, respetando la clasificacion de macrogéneros
propuesta por Calvi (2010: 15-16) y que estan disponibles en las Oficinas de Turismo, sitios
de interés turistico como los puntos de venta (tiendas, puestos de souvenirs) y que cuentan
con una version correspondiente traducida al ruso. Nos cefiimos a la seleccion de los
materiales impresos dado que resultan ser uno de los principales instrumentos de promocion
turistica (Castillo Palacio & Castafio Molina, 2015). En esta misma linea, conviene recordar
que los materiales turisticos impresos como guias o folletos parecen tener mayor credibilidad
que otras fuentes de informacién en el sector turistico por el hecho de usar un lenguaje

constructivo para describir el destino (Nicoletta & Servidio, 2012).

En cuanto al periodo de publicacién de los materiales, nuestro propdsito ha sido
recopilar las guias turisticas publicadas mas actuales. En la mayoria de las ocasiones la fecha
de publicacién de las guias va reflejada en la contraportada del material impreso, siendo
posterior a 2012, aunque en tres de ellas no hemos podido recuperar el afio. En cualquier caso,
todos los materiales recopilados respetan el criterio de estar disponibles y ser distribuidos a
dia de hoy.

Con respecto a la temética, en este caso nos centramos principalmente en el segmento
del turismo en su sentido mas amplio, aunque es cierto que dentro de la tipologia textual se
opta por dar prioridad a todos los textos que tengan que ver con el contenido promocional del
destino o servicio que describen, ampliado en varias ocasiones con las inserciones de caracter

puramente descriptivo e informacion préctica.
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Uno de los requisitos mas importantes a tener en cuenta es la autoria, que nos puede
proporcionar cierta fiabilidad de la informacion obtenida (Castillo Rodriguez, 2009: 4).
Denominamos autoria a cualquier editorial y/u organismo responsable de la redaccién y
publicacion de cada uno de los materiales recopilados. En la mayoria de los casos, se trata de
los Organos Oficiales de Turismo de cada comunidad auténoma de Espafia donde fueron
recogidos los materiales turisticos. Este criterio, por una parte, asegura cierto estatus de dichos
materiales a nivel nacional y cierto peso y entidad en la formacién de una imagen positiva
sobre Espafia como destino turistico por excelencia, ya que proporcionan un fundamento
firme de los materiales presentes a dia de hoy y, por otra parte, pueden ser concebidos como
una especie de prueba para corroborar que el encargo de la traduccién fue llevado a cabo

respetando ciertos parametros de calidad que se establecieron de cara a dichos textos.

No todos los materiales se distribuyen de forma gratuita, la mayoria de las guias
turisticas disponibles en museos, monumentos de interés turistico e, incluso, Oficinas de
Turismo tienen un precio que oscila entre los 8€ y los 10€. En nuestro caso, hemos optado
por ponernos en contacto con varias editoriales de prestigio y organizaciones institucionales
que cuentan con el mayor nimero de los materiales turisticos impresos editados en Espafia, a
saber, Consejeria de Turismo y Comercio de la Junta de Andalucia, Edilux y Escudo de Oro.
En efecto, es del mayor agrado el profundo interés expresado por las editoriales y las entidades
gubernamentales por cooperar en el presente proyecto y la ayuda que nos ha sido prestada.
De esta forma, la seleccién llevada a cabo de los materiales turisticos impresos se ha visto
completada por las obras de las distintas colecciones redactadas originariamente en espafiol
con su correspondiente traduccion al ruso en soportes impresos (Edilux y Escudo de Oro) y

en formato digitalizado en PDF (Consejeria de Turismo y Comercio de la Junta de Andalucia).

Para que los materiales recopilados reflejen la diversidad de la oferta turistica, sean
publicados por los Organos competentes diferentes y ofrezcan una amplia variedad de
contenido, tomamos la decision de recoger las guias editadas por toda Espafia, en concreto,
en las ciudades mas turisticas, como Barcelona, Madrid, Valencia, asi como varias ciudades

de Andalucia.

Con respecto al ultimo criterio que es el formato de los materiales impresos, hemos
abogado por incluir las obras de distinto formato como libro, libro de bolsillo y folletos
desplegables, asi como la combinacion de estos. Esta decision se debe al deseo de centrarnos

en las guias y folletos turisticos que suelen tener los formatos mencionados.
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El ultimo paso ha sido la solicitud de los permisos legales con las entidades responsables

de la edicion, redaccion y publicacion de los materiales que nos ocupan.

En resumen, todos los criterios arriba abordados pretenden servir de orientacion para
que los materiales turisticos impresos seleccionados puedan ser considerados obras de alta
calidad por su contenido verbal y su disefio visual, plasmados siguiendo las normas del
discurso turistico con el fin de incentivar el interés del receptor meta y promover el destino o
el servicio que se describe. Serd objetivo de nuestro estudio, precisamente, evaluar si esta

calidad presupuesta se corresponde a la realidad.

Tras una prolongada seleccion de los materiales nuestro corpus paralelo CoTur_ES 'y
CoTur_RU esta compuesto por 11 guias turisticas, que aparecen expuestas en la Tabla 12.
(En el Anexo 1 aparece la lista completa de todas las guias y folletos turisticos seleccionados
con sus correspondientes portadas).

Nam. | CoTur_ES CoTur_RU Autoria Afo de Localizacion | Traductor
publicacion

1. Barcelona. Bapcenona Barcelona Turisme 2014 Barcelona Sin

Plano OdunmansHast especificar
Oficial (ES) kapta (RU)
2. Barcelona. Bapcemnona. Barcelona Turisme | 2013-2014 Barcelona Svetlana
Plano Guia Kapra- Samarina
(ES) MyTEBOAUTED
(RU)

3. Guia IMpakTrnaeckuit Consejeria de 2013 Comunidad Sin
Préctica. MyTEBOANUTEb. Turismo y Autonoma | especificar
Almeria Amsmepust (RU) | Comercio. Junta de de Andalucia

(ES) Andalucia

4. Guia IMpakTrnaeckuit Consejeria de 2013 Comunidad Sin

Préctica. MyTEBOAUTEND. Turismo y Autonoma | especificar
Antequera | Amntekepa (RU) | Comercio. Junta de de Andalucia
(ES) Andalucia

5. Guia [MpakTuyeckuit Consejeria de 2013 Comunidad Sin
Préctica. MTyTEBOIUTETb. Turismo y Autonoma | especificar
Cordoba Kopmosa (RU) | Comercio. Junta de de Andalucia

(ES) Andalucia
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NUm. | CoTur_ES CoTur_RU Autoria Afio de Localizaciéon | Traductor
publicacion
6. Guia IMpakTrnaeckuit Consejeria de 2013 Comunidad Sin
Préctica. MyTEBOAUTEb. Turismo y Autonoma | especificar
Malaga Maara (RU) | Comercio. Junta de de Andalucia
(ES) Andalucia
7. Sant Pau Mo iepHUCTCKU Ajuntament de 2014 Barcelona Sin
Recinto ancam6p CaHT Barcelona especificar
Modernista IMay (RU)
(ES)
8. Sevilla (ES) | Cepunbs (RU) Turespafia. 2012 Sevilla Sin
Secretaria de especificar
Estado de Turismo
y Comercio.
Secretaria General
de Turismo
9. Todo Gaudi Bech laymu Escudo de Oro 2013 Barcelona Sin
(ES) (RU) especificar
10. Todo Best Banencust Escudo de Oro 2013 Valencia Sin
Valencia (RU) especificar
(ES)
11. Alhambra | Assram6Gpa mon Edilux 2012 Granada Natalia
de cerca MHKPOCKOTIOM Arsiéntieva
(ES) (RU)

Tabla 12. Materiales turisticos impresos utilizados para el corpus bilingiie CoTur.

Los datos arriba expuestos formaran parte de los metadatos de cada uno de los
mencionados materiales turisticos que indagaremos con mayor profundidad en el siguiente
apartado (véase 4.3.2. Digitalizacion, alineacion y posproduccion del corpus). Antes de
proceder a realizar algunas observaciones acerca de los rasgos caracteristicos de cada una de
las publicaciones seleccionadas, hemos de mencionar que durante el proceso de la
recopilacion de las guias han sido totalmente descartadas dos obras. La primera es Granada.
Guia Turistica Monumental (2012), editada por el Patronato Provincial de Turismo de
Granada cuya traduccion al ruso no coincidia en absoluto con la version original en espafiol.
Al parecer, la version rusa fue editada sobre la base de una obra espafiola que ya dejé de
publicarse y fue significativamente modificada tanto a nivel del contenido como a nivel de su
estructura y disefio. La segunda publicacion descartada Guia de Andalucia (2013) editada por

la Consejeria de Turismo, Comercio y Deporte de la Junta de Andalucia, ya que la calidad de
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la traduccion al ruso no corresponde a los criterios minimos de calidad contando con
innumerables frases de cuestionable redaccion, excesivamente proximas al TO y poco
respetuosas con las normas del TT. A titulo ilustrativo, abajo se cita un fragmento de dicha
obra (Guia de Andalucia, p. 6):

AHpjanycust — OJUH U3 caMbIX rops4ux paiioHOB Bceil EBponbl. bonee 3.000 yacoB conHLa B roj
W cpenmHsis romoBas Temmeparypa okojio 16Jb C genaioT W3 Hee OJHO M3 CaMBIX IEHHBIX

TYPUCTUYCCKHX MECT. CBoeMy KIuMary u DCJ’ILe(bV oHa 00s13aHa J'IaHZ!IIIa{l!THOMy [233H006[!a3I/IIO,

MIPH 3TOM KOHTPACT SBIIsETCS 00mmIei HOPMOH.

Salta a la vista y es obvio que el uso de los adjetivos estilisticamente poco apropiados,
las erratas, la traduccion demasiado literal causada por la decision del traductor apegarse al
TO, el uso de declinaciones erroneas, etc. afectan negativamente a la legibilidad del TM, a
saber, su claridad y comprensibilidad, siendo estos pardmetros minimos de calidad para

cualquier tipo de traduccion (Duran Mufioz, 2012: 105).

A continuacion, proporcionaremos una breve descripcion de cada una de las guias arriba

mencionadas para eshbozar algunas caracteristicas relevantes para su andlisis posterior.

1. Barcelona. Plano Oficial (en ruso: Fapcerona Opuyuansnas kapma). ES una obra
desplegable de reducido tamafio (11x16,5cm) que esta disponible en la Oficina de
Turismo de Barcelona al precio de 1€ y cuenta con un mapa, por un lado, e
informacion practica acompafiada con varios anuncios publicitarios, por el otro. Una
observacion previa y comparacion del material original en espafiol con su traduccion
al ruso ha demostrado una leve diferencia en cuanto a la organizacion del texto. Asi,
el ejemplar en ruso ofrece 3 rutas distintas (de 1, 2 y 3 dias) mientras la versién
original en espafiol se cifie a mencionar solamente 2 rutas por la ciudad de Barcelona
(de 2 y 3 dias). A la vista de esta circunstancia, hemos optado por incorporar las
partes del texto que coinciden. En el caso de este folleto, el texto no va acompafado
por las imagenes.

2. Barcelona. Plano Guia (en ruso: bapcenona. Kapma-nymesooumens). Quiza es una
de las guias de viaje mas completas dedicadas a la ciudad de Barcelona, esta dividida
en varios apartados cada uno de los cuales proporcionan una breve descripcion de
los barrios de la ciudad. El formato de la obra es bastante comodo para que pueda
usarse cuando se esta de viaje y, ademas, dispone de un amplio abanico de

referencias de caracter puramente practico e informativo, como las direcciones de
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los restaurantes, sus horarios, la insercion de las indicaciones sobre cémo llegar a
cada uno de los distintos monumentos, una gran cantidad de iméagenes y fotos y el
precio de entrada de los monumentos mas importantes. La guia es de un tamafio
11,5x20cm, complementada por 24 planos desplegables, que la convierten en una
obra imprescindible para moverse facilmente por Barcelona. Asimismo, hay que
mencionar que la guia en espafiol se edit6 en 2014, mientras la version en ruso fue
editada en 2013, lo que puede explicar algunas posibles diferencias, corroboradas a
simple vista en indice de las obras y la extension de cada una de las guias (la version
espafola tiene 112 paginas, mientras la rusa 96). En este caso hemos vuelto a abogar
por la recopilacién de solo aquellos fragmentos de texto que coincidian.

Guia Practica. Almeria (en ruso: IIpakmuueckuii nymesooumens. Anomepust). ES
una guia desplegable, por un lado, cuenta con un mapa donde se sefialan los sitios
de interés y, por el otro, con una descripcién breve de la ciudad ofreciendo algunos
datos de historia, las particularidades de la situacion geografica, un breve recorrido
por los monumentos y museos mas destacados, las fiestas y tradiciones, y los
manjares de la gastronomia y artesania locales. Al final, se exponen varias rutas que
pueden ser recomendadas en funcién de los intereses de cada turista. EI tamafio es
de 10x21cm, comodo para su uso durante el viaje.

Guia Préctica. Antequera (en ruso: Ilpaxmuueckuii nymesooumeinv. Anmexepa).
Tiene el mismo formato que la guia anterior desplegable —de 10x21cm— y ofrece
una somera descripcién de la ciudad centrdndose en los siguientes campos
teméticos: historia, geografia, monumentos, museos, fiestas y tradiciones.
Asimismo, cuenta con un mapa detallado de la ciudad marcando los principales
sitios de interés, lo que le afiade un valor adicional para que se use durante el viaje.
Guia Préactica. Cordoba (en ruso: Ilpaxmuueckuii nymesooumens. Kopoosa).
Mantiene la misma estructura que Guia Préactica. Almeria —el formato de guia
despegable— y proporciona un breve recorrido por los hechos historicos mas
sefialados de la ciudad con algunas pinceladas en cuanto a la situacién geogréfica,
los monumentos més emblematicos, las fiestas tradicionales, la cocina tipica y la
artesania cordobesas. Ademas, se han seleccionado varias rutas por la ciudad que
ofrecen una informacion practica, y se destacan los monumentos de cada ruta en
otro color.

Guia Practica. Malaga (en ruso: Ilpaxmuueckuii nymesooumens. Manaza). Sigue

el patrén de las tres guias anteriormente citadas, de tamafio muy cémodo para su
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uso durante el viaje; arroja luz en las fechas mas sefialadas de la historia de la ciudad,
la geografia, las fiestas mas tipicas y las tradiciones malaguefias, haciendo
referencia a la rica gastronomiay artesania. Termina con distintas rutas por la ciudad
de Malaga en las que se mencionan los monumentos que se recorren en cada ruta,
que aparecen destacados en otro color. La guia cuenta con una serie de imagenes y
un mapa con la correspondiente simbologia y su interpretacion. Con respecto al
formato, es una guia desplegable de 10x21cm, lo que la hace apta para el uso
cotidiano durante el viaje.

Sant Pau Recinto Modernista (en ruso: Mooepnucmckuii ancamoro Canm Ilay). Es
una obra de A5 (14,8x21cm) en formato de libro de bolsillo que se reparte entre los
visitantes del monumento, en formato de libro que tiene 32 paginas, dispone de un
esquema que facilita la visita y sirve para orientarse en los diferentes pabellones del
lugar. Ofrece una informacion bastante detallada sobre los origenes del recinto, los
fundadores, el arquitecto responsable —LIluis Domenech i Montaner— vy la
localizacion actual del mismo, haciendo hincapié en los rasgos mas destacados
como los materiales escogidos en la construccion, los jardines que lo rodean, las
esculturas de variada decoracion, el uso de la cerdmica que otorga una excepcional
aportacion colorista a todo el entorno... La guia cuenta con una serie de fotografias
e imagenes inexistentes en la version traducida al ruso, de hecho, el formato de la
version traducida es muy simple, editado en hojas de papel blancas sin respetar el
formato de libro de la version original al ruso.

Sevilla (en ruso: Cesunvs). Esta obra respeta el formato de un folleto practico, facil
de usar, de 10,5x21cmm que, a lo largo de 60 paginas, resume brevemente los datos
historicos y geograficos de la ciudad y sugiere una amplia variedad de las rutas y
paseos por Sevilla en funcion del barrio o la zona de la ciudad. Dispone de muchas
fotografias intercaladas entre los parrafos de cada seccién y varios mapas pequefios
y uno grande al final de la obra con su correspondiente simbologia, lo que posibilita
una facil orientacion en el sitio. Termina ofreciendo una pincelada en torno a las
actividades culturales, de ocio y espectaculos con la informacion de caracter
practico.

Todo Gaudi (en ruso: Becwy 'ayou). Este volumen difiere significativamente de los
anteriormente citados por su formato y el contenido ya que, como se desprende del
titulo, se centra en las obras maestras del arquitecto catalan Antoni Gaudi, y es el
resultado de un exhaustivo trabajo de documentacion y fotografia. A primera vista,
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10.

11.

parece poco logico incluir esta obra en el presente corpus turistico pero, tal y como
lo sefialan los mismos editores, este libro estd pensado especialmente para turistas,
lo que, desde nuestro punto de vista, es la mejor razon para contar con este volumen
como una parte de la muestra y, de esta forma, ampliar y enriquecer el corpus por
resultar una obra completamente diferente por su estructura, organizacion y
contenido. El formato de libro de 20,5x25cm es grande y apaisado, poco propio para
ser un libro de viaje pero comodo e ideal para escrutar todos los detalles de las
imagenes y las fotos que proporciona. Se lleva a cabo un sucinto recorrido por todas
las obras de Gaudi contando en total con 112 paginas, reparando minuciosamente
en cada detalle de los monumentos que se exponen. Una gran ventaja de la obra es
la cantidad de fotos incorporadas y encabezadas, a veces, ocupando el despliegue
entero, lo que seguramente proporciona el mayor deleite durante la lectura.

Todo Valencia (en ruso: Bes Banencus). Esta publicacién va en sintonia con la
anterior manteniendo el mismo formato de libro de 20,5x25cm, pero en este caso
presenta una recopilacién de la informacion sobre los atractivos de Valencia,
esbozando en la parte introductoria los principales datos histéricos y geogréaficos de
la ciudad, las fiestas y la gastronomia tipicas, haciendo especial hincapié en la marca
Lladrd, denominada arte en porcelana. La lectura de esta obra de 104 paginas va
acompafiada con multiples fotografias de gran tamafio y mapas, lo que afiade un
valor estético adicional, fomentando la imagen positiva de la ciudad y los sitios de
interés citados.

Alhambra de cerca (en ruso: Arveambpa noo muxpockonom). A dia de hoy esta es
una de las guias mas exhaustivas y completas dedicadas exclusivamente a la ciudad
palatina, tal y como la conocemos hoy, la Alhambra. La obra es muy amplia, y en
sus 196 péaginas, ofrece la informacion de caracter practico (horarios, acceso, etc.)
en el inicio con varios mapas y esquemas donde un visitante podré apreciar todos
los datos de su interés y aprovechar los consejos Utiles que se exponen. La obra
arroja luz sobre los hechos historicos relevantes al monumento, hace un minucioso
recorrido por todas las zonas de la Alhambra, haciendo especial hincapié en todos
los elementos arquitectonicos, de disefio, su significado politico, cultural y
teoldgico, entre otras cuestiones. A pesar de su formato estrecho, de 14,5x24cm,
esta publicacion resulta algo pesada para considerarse una guia de viaje; sin
embargo, tal y como lo proclaman los mismos editores, se le atribuye el nombre de

una guia visual de la visita a la Alhambra y Generalife. Es esta la razén que nos ha
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inspirado a incluir esta publicacion para que forme parte del corpus que hemos

confeccionado.

En resumidas cuentas, las publicaciones seleccionadas, a pesar de evidenciar ciertas

diferencias, comparten entre si varios rasgos, lo que nos permite enriquecer y completar, en

gran medida, la variedad de la muestra:

1.

Formato: desplegable (1, 3, 4, 5, 6), formato de bolsillo (7), formato de libro (9,
10), formato estrecho y alargado (8, 11), mixto alargado y desplegable (2).

Canal visual. Todas las obras disponen de mdltiples imégenes, fotos, mapas y
esquemas. Sélo hay una publicacion (1) que no cuenta con fotografias incorporadas
aparte de las de anuncios publicitarios.

Autoria. Todas las publicaciones seleccionadas estdn editadas por las entidades
gubernamentales u otros organismos privados que gozan de mayor prestigio, como
una editorial de &mbito nacional. La decision de centrarnos exclusivamente en las
obras redactadas y publicadas por estos organismos se explica, ante todo, por una
sencilla razén de recopilar los materiales cuya imagen esta bien cuidada e, incluso,
se podria deducir que su correspondiente traducciédn al ruso responderia a estandares
de calidad altos.

Traductor. La mayoria de las guias recopiladas carecen de la mencion al traductor o
la traductora encargados. Solo 2 de las 11 obras del corpus disponen del nombre de
las traductoras, Svetlana Samarina (2) y Natalia Arsentieva (11). Ambas traductoras
son profesionales que gozan de alto prestigio y gran experiencia en el area de
traduccion. Asi, Svetlana Samarina es miembro de la Asociacion de Traductores e
Intérpretes Jurados de Catalufia y tiene como idiomas de trabajo el espafiol, el
catalan y el ruso; la segunda traductora, Natalia Arsentieva, es traductora e
intérprete, profesora contratada doctora de la Seccién Departamental de Filologia
Eslava del Departamento de Filologia Griega y Filologia Eslava de la Universidad
de Granada. La alta competencia de dichas traductoras garantiza la alta calidad del

trabajo.

Cabe sefialar que la decision de cuidar ciertos criterios de disefio del corpus arriba

mencionados se sustenta en unos planteamientos metodoldgicos cuidadosamente

estructurados para crear un corpus especializado CoTur en espafiol y ruso que disponga de

determinadas caracteristicas que sean necesarias para ahondar en el estudio de los fendmenos
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traductologicos de objeto de analisis y, al mismo tiempo, con el fin de paliar al maximo la
subjetividad en torno al proceso de la seleccion de los materiales, represente toda la diversidad

de los textos dentro de la tipologia textual que nos ocupe.

Por otra parte, tal y como ha sido expuesto en los objetivos planteados (véase
Introduccion), el presente estudio requiere la creacién de un corpus monolinglie de reducido
tamafio en ruso, compuesto por las guias turisticas originales redactadas en Rusia, que se
aplicara en la fase relativa al estudio de la extension de frase y servird de punto de partida

para llevar a cabo la segunda fase del analisis comparativo.

Uno de los escollos mas importantes a la hora de recopilar un corpus comparable es
poder mantener un equilibrio entre los criterios que se establecen para que un corpus sea
comparable y representativo a la vez. En este sentido, nos adherimos a Hareide y Hofland
(2012: 95) que advierten que “the need for comparability will always compete with the need
for representativeness”. Somos conscientes de que los dos objetivos son dificiles de alcanzar
a la vez, pero no debemos dejar de tenerlo en cuenta. A la vista de esta circunstancia, Leech
(2007: 142) afirma que:

[...] representativeness and comparability, though each has its own validity, are ultimately
incompatible ways of looking at corpus design. As one nears to perfection in comparability, one

meets with distortion in terms of representativeness, and viceversa.

No es dificil apreciar que los criterios de disefio de este corpus difieren ligeramente de

los establecidos para la recopilacion del corpus paralelo y se esbozan en la Tabla 13.

Criterios de disefio CoTur_Comp mololinglie

Medio Impreso

Lenguas Ruso

Autoria Organismos institucionales y editoriales de
prestigio

Periodo de publicacion Actual

Modo de distribucion Gratuito y de pago

Tematica Turismo

Tipologia textual Descripcion y promocidn del destino turistico

Localizacion Federacion Rusa

Formato Libro, libro de bolsillo, folletos desplegables

Tabla 13. Criterios basicos para la compilacion del CoTur_Comp monolingtie en ruso.
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La puesta en marcha de estos criterios de seleccion nos ha llevado a la decision de
abogar por tres publicaciones, dos de las cuales tratan de las ciudades mas atractivas y famosas
de Rusia —Moscu y San Petersburgo— Y la tercera se circunscribe a la ciudad de Nizhni
Novgorod que forma parte de la lista de las 10 ciudades mas visitadas de Rusia, segun los
datos de la agencia analitica TurStat (www.turstat.com). De igual forma, exponemos los
metadatos relevantes de las guias y folletos seleccionados para el corpus monolingiie en ruso

al que hemos denominado CoTur_Comp (Tabla 14).

NUm. CoTur_RU* Autoria Afio de Localizacion
publicacion
1. Mocxkea. Kpemnw u Comité de 2014 Moscl
Kpacnas nnowaos Turismo y (Federacion
(en espafiol Moscd. Hosteleria del Rusa)
El Kremliny la Gobierno de la
Plaza Roja) Ciudad de Moscu
2. Kapma 2ocms Comité del 2015 San
Canxm- Desarrollo del Petersburgo
Ilemepbypea (en Turismo en San (Federacion
espafiol Tarjeta de Petersburgo Rusa)
visitante de San
Petersburgo)
3. Huorcnuii Hoseopoo | Empresa turistica 2013 Nizhni
(en espafiol Nizhni Arrivo Novgorod
Névgorod) (Federacion
Rusa)

Tabla 14. Materiales turisticos impresos utilizados para el corpus monolingtie CoTur_Comp.

Para ello, hemos abogado por elegir tres publicaciones orientadas al publico turistico:

1. Mockea. Kpemnv u Kpacnas niowaows (en espafiol Moscu. EI Kremlin y la Plaza
Roja). Es una obra editada en forma de folleto plegable por el Comité de Turismo y
Hosteleria del Gobierno de la Ciudad de Moscu. Proporciona un breve recorrido por
la Plaza Roja y el Kremlin, dispone de un mapa desplegable donde estan marcados
los sitios ma&s emblematicos con su correspondiente simbologia. Asimismo, la
publicacion cuenta con la informacidén de caracter practico, como teléfonos y

contactos de los servicios mas necesarios.
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2. Kapma 2ocms Canxm-Ilemepbypea (en espafiol Tarjeta de visitante de San
Petersburgo). Esta obra esta destinada a visitantes de la ciudad de San Petersburgo,
que estan interesados en aprovechar la tarjeta turistica, y estd destinada tanto a
esbozar los principales atractivos de la ciudad como promover una serie de
excursiones de especial interés turistico. La guia estad editada por el Comité del
Desarrollo del Turismo en San Petersburgo y esta redactada en dos idiomas, ruso e
inglés, disefiados en formato de textos paralelos, lo que podria provocar un posible
sesgo por lo que respecta a la aproximacion del texto ruso a su version traducida en
inglés, para respetar las convenciones textuales del inglés. Hemos optado por
descartar una posible influencia negativa puesto que el texto ha sido editado por un
organismo publico y esta pensado, en primer lugar, para los turistas rusos y, segundo
lugar, para los no rusohablantes. La publicacidn tiene 232 paginas a lo largo de las
cuales no solo se realiza un breve recorrido por los sitios mas emblematicos, sino
también se ofrece la informacion practica (horarios de los lugares de interés, horario
de la apertura de los puentes, teléfonos, transporte, plano de metro, etc.), una gran
variedad de mapas con su simbologia y, aparte, un pequefio diccionario de
expresiones basicas en ruso con su correspondiente transcripcion.

3. Huowcnuit Hoszopoo (en espafiol Nizhni Novgorod). Se trata de una obra de 59
paginas, editada en 2013 por Arrivo, gran empresa del sector turistico especializada
en la organizacion de los viajes que ofrece paquetes turisticos, reservas de los vuelos
y hoteles y, ademas, se dedica a la redaccién de las guias turisticas. La publicacion
se enfoca a un somero repaso de los datos historicos y geograficos y presenta varias
rutas por la ciudad de Nizhni Novgorod, haciendo especial hincapié en aquellos
monumentos de mayor interés turistico, proporcionando la informacién préactica

junto con el mapa de la ciudad.

Una vez completada la fase de la seleccion de las obras para el corpus paralelo bilingie
CoTur y el corpus monolingiie CoTur_Comp, hemos procedido a la conversion de los textos
en formato digital, seguido de la alineacion y su posterior correccion manual, eslabones

necesarios para proceder al analisis comparativo.
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4.3.2. Digitalizacion, alineacion y posproduccion del corpus

Una gran parte de los materiales seleccionados para formar parte del corpus han sido
recopilados en soporte impreso, por lo cual, para poder analizar los textos del corpus, es
imprescindible convertirlos a un formato de texto plano (extension .txt) mediante la
digitalizacién con Adobe Acrobat Pro, para que, de esta forma, puedan ser reconocidos por
los programas de gestion de corpus.

Aqui hemos de aclarar que el proceso de la digitalizacion de los textos nos ha planteado
una serie de cuestiones a resolver y, al fin y al cabo, ha resultado un verdadero reto ya que ha
requerido un gran esfuerzo y una minuciosa labor. Estas cuestiones podrian resumirse a las
siguientes preguntas: ¢Qué partes de texto deben ser digitalizadas? ;Se dejan sin analizar los
titulos de los apartados? ¢ Se mantiene la descripcion de las fotos? ¢Se elimina la informacion

practica (horarios, transporte, teléfonos, direcciones, planos, etc.)?

De cara al futuro y al posible uso posterior del corpus recopilado, nos ha parecido
atractiva y bastante practica la idea de extraer al maximo toda la informacidn de tipo textual
de los materiales turisticos seleccionados dado que puede contribuir a crear una base de datos
solida, siempre mejorable, para consolidar una linea de investigacion en torno a la traduccion
de textos turisticos de espafiol a ruso. Sin embargo, en determinadas ocasiones este objetivo
se ha visto mermado por una imposibilidad de digitalizar ciertos fragmentos de texto causada
por una maquetacion compleja de esquemas, mapas, dibujos, multiples inserciones de texto
en cursiva, el disefio de fondo multicolor... lo que ha obstaculizado por completo el
reconocimiento Optico de caracteres (OCR). Una complicacion de caracter similar se ha
observado en el caso de varias guias turisticas disponibles en formato .pdf ya que el texto ha
sido reconocido como una imagen, con lo que su Unica transformacion al formato de texto

plano se circunscribe al tecleado manual del contenido de cada guia de este formato.

Distintos autores insisten en que, antes de proceder con la digitalizacion de los
materiales, ha de llevarse a cabo una tarea de preprocesamiento que consiste, en pocas
palabras, en una comparacién de los textos a nivel estructural para evitar, en la medida de lo
posible, posibles dificultades en el futuro, ocasionadas por determinadas diferencias de la
organizacion del texto, su reorganizacion, omision o, por el contrario, insercion de ciertos
fragmentos, entre otros factores (Molés-Cases, 2016; Bowker & Pearson, 2002: 96-97, 100;
Frankenberg-Garcia, 2007). Este es el caso de varias guias seleccionadas (en concreto, 1
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(Barcelona. Plano Oficial) y 2 (Barcelona. Plano Guia) cuyas versiones en espafiol y en ruso
cuentan con una serie de diferencias en el nivel estructural y de contenido), por lo tanto, hemos
optado por una revisién a fondo de todos los fragmentos de texto para detectar los que son
compartidos entre las dos publicaciones (TO y TT) y proceder al reconocimiento digital

exclusivamente.

El paso de recopilacion del corpus que consiste en la digitalizacion de los materiales
turisticos recogidos que, al principio, se ha presentado como una etapa que carece de
dificultad, se ha supuesto un gran desafio. Esto se debe a una serie de complejidades surgidas
a la hora de reconocer los textos escaneados y provocadas por determinadas causas como el
uso de las fuentes de un tamafo inferior a 8 puntos, las fuentes cursivas e itélicas, la
abundancia de fragmentos de texto con caracteres que tienen poco espacio entre ellos y el
interlineado reducido. Asimismo, el reconocimiento de los textos del subcorpus CoTur_RU
ha provocado mdaltiples confusiones de los caracteres cirilicos con los latinos (por ejemplo,
“r’ en vez de «r», “n” en vez de «m» 0 «i», “U” en vez de «u»), cuenta con innumerables
casos del reconocimiento erréneo de caracteres (el caracter «3» se ha confundido con el digito
«3»; el caracter «u» en vez de «ii»), la confusion de una maydscula con una minascula, la
omision del espacio entre palabras o la sustitucion de los signos de puntuacion, entre otros

muchas.

A titulo ilustrativo, abajo se expone un fragmento extraido del texto escaneado aun no
corregido donde hemos marcado con colores los caracteres sujetos a redaccién: el amarillo
indica el reconocimiento incorrecto de los caracteres, el rojo sefiala la confusion del signo de
puntuacion y el verde, a su vez, la falta del espacio entre las palabras (Fuente: Barcelona.
Plano Guia, p. 28).

[To6ne Dchanpos ObUT OCTPOEH chennanbHo K Beemuprou BoictaBke 1929 r. Otot mMyzel nox
OTKPBITHIM HEOOM — KONHS 0OBIYHOTO ropoz[KaI JIa’Ke CO CBOEH IJIAaBHOM NIIOMIAbI0- NOKA3bIBACT
Bce apxuTekTypHbie mimi Mcnauun] noeropsis cambie 3sHamennThie nx o6pasupsl. CeHyac 510
OJIHOIO CaMbIX M3BECTHBIX MECT OTxbIXa >kurenell ropona, 5pech MHOXKECTBO TPAAMIIMOHHBIX
XYIO’KECTBEHHBIX MAaCTEPCKHX, MaFaSI/IH‘II/IKOBI 3pEMUIIHBIX  NPEANPUATHH, (I)OHHOBI IIIKOJT
TEaTPalbHOr0 W M300PABUTENBHOr0 HMCKycCTBa, pecropanos| 6apoB m auckoTek. Pasmnmunbie
3aHATHSA JUIA BCEH CEMBH U, 0c06eHH0| Jutst ieTelt B stieTHHE HOUYM TYT yCTpauBalOT MYy3bIKaJIbHbIE
KOHLIEPTHI ¥ NPOBOAT cNekrakiu. Pacnucanue: nmH- ¢ 9 mo 20 Y., BT-UT C 9 10 02 Y., T, c6F ¢

9 10 OS u.; BcH ¢ 99023 u.
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Como se desprende del fragmento citado, la correccion de los fragmentos de textos
reconocidos por OCR ha resultado ser una tarea bastante compleja que, entre otras cosas, ha
exigido mucho tiempo y esfuerzos para que todos los textos escaneados estén exentos de todo
tipo de errores ortotipograficos y sean el fiel reflejo de su version impresa. Veamos a

continuacién el tamafio de cada corpus en funcion de la extensidn de guias turisticas que lo

componen.
NUmero de Ndmero de
palabras palabras
NUm. CoTur_ES (tokens) CoTur_RU (tokens)
1. Barcelona Plano Oficial 961 Bbapcesnona. Kapra- 1.261
IIyTeBOIUTEIb
2. Barcelona. Plano Guia 33.371 Bapcenona. Kapra- 26.970
IYTEBOIUTEIb
3. Guia Préactica. Almeria 2.916 [pakTr4eckuil myTeBoIUTENb 2.381
AnpMepus
4. Guia Préactica. Antequera 1.371 [pakTHyeckuil myTeBOIUTENb 1.068
AnTekepa
5. Guia Préctica. Cérdoba 2.825 [pakTHYeCcKuit MyTeBOIUTEITH 2.213
Kopnosa
6. Guia Préctica. Mélaga 3.072 [pakTHYeckuit MyTeBOIUTEIh 2.625
Manara
7. Sant Pau Recinto 3.689 Mo epHHUCTCKHIA aHcaMOJTb 3.035
Modernista Casnr ITlay
8. Sevilla 13.796 CeBuiibst 11431
9. Todo Gaudi 15.825 Becs layau 13.173
10. Todo Valencia 19.060 Bces Banencus 16.256
11. Alhambra de cerca 11.321 Anbram0pa mon 10.969
MHKPOCKOTIOM
Total: 108.207 Total: 91.382

Tabla 15. Tamafio de los dos subcorpus CoTur_ES 'y CoTur_RU.

Como se desprende de la tabla, es evidente la preponderancia del CoTur_ES en nimero
de palabras comparando con su correspondiente CoTur_RU. Un simple calculo nos
proporciona una diferencia del 18% del subcorpus CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Ademas, a simple vista llama la atencion la diversidad en términos del tamafio de cada
una de las guias y folletos turisticos que hemos seleccionado para la creacion del corpus
CoTur. A titulo ilustrativo, abajo se exponen las dos graficas correspondientes a los dos
subcorpus CoTur_ES 'y CoTur_RU.

40000 m Barcelona Plano Oficial
m Barcelona. Plano Guia

Guia Préctica. Almerfa

30000
Guia Practica. Antequera
m Guia Préctica. Cérdoba
20000 m Guia Préctica. Mdlaga

B Sant Pau Recinto Modernista

10000 m Sevilla
I m Todo Gaudi{
m Todo Valencia
0 — mmE

B Alhambra de cerca

Materiales impresos del subcorpus CoTur_ES

Grafica 4. Tamafio de guias y folletos turisticos del subcorpus CoTur_ES (en nimero de palabras).
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m CeBUJibs
m Becb laygu
B Bca Banencus
o m [ | - - W AsnbramM6pa noji MUKpOCKOIIOM

Materiales impresos del subcorpus CoTur_RU

Gréfica 5. Tamafio de guias y folletos turisticos del subcorpus CoTur_RU (en nimero de palabras).

Los dos diagramas arriba expuestos evidencian una ausencia de unanimidad por lo que
respecta al tamafio de cada uno de los materiales turisticos recopilados, lo que concuerda con
nuestro deseo de no prestar atencion a este criterio (véase 4.3.1. Compilacion del corpus
paralelo y comparable), tratado en las paginas anteriores. También parece curiosa la
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presentacion visual de la diferenciacion de los dos subcorpus en nimero de palabras en

funcién de la guia y el folleto de que se trate.
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Grafica 6. Diferencia de los subcorpus CoTur_ES 'y CoTur_RU (en nimero de palabras).

En el diagrama se observa una aparente tendencia a tener menos palabras el subcorpus
CoTur_RU respecto al CoTur_ES lo que puede explicarse por las diferencias que se
establecen entre los dos idiomas y, que se deben al hecho de compartir distinto grado de
sinteticidad en funcion de la tipologia linguistica (Mijailov, 2003: 166). Asi, la lengua
espariola opta por el uso de los articulos —que no existen en ruso— Y la lengua rusa, a su vez,
cuenta con un complejo sistema de la productividad morfolégica gracias a la flexién no solo
verbal sino también nominal que sirven para expresar los accidentes gramaticales dentro de

una determinada unidad morfoldgica.

Uno de los objetivos especificos de la presente investigacién radica en hacer posible
que el corpus paralelo CoTur sea accesible en su forma digitalizada y disponible online. Por
consiguiente, hemos optado por emprender una colaboracion con la direccién del corpus CNR
(Corpus Nacional Ruso), considerado el corpus mas grande de la lengua rusa, entre otros
idiomas, contando para ellos con una amplia base recopilada de los subcorpus paralelos
(ruscorpora.ru). El subcorpus paralelo del espafiol al ruso del CNR estd compuesto por varias
obras literarias y, por ende, determina el doble objetivo que justifica la decision que hemos

tomado. Por una parte, el hecho de recurrir a las herramientas informaticas elaboradas por los
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especialistas del CNR ayuda a ampliar la base de datos de los corpus paralelos especializados
del dicho recurso y, por otra parte, se ve imprescindible para lograr la accesibilidad del CoTur
para el publico mas amplio de la comunidad cientifica y los estudiosos de la traduccion
turistica. Para ello, hemos de proceder con la fase clave del proceso de creacién del corpus
paralelo que es la alineacién del corpus que radica en establecer vinculos entre los TO y los
TT para poder instaurar concordancias bilingles. Asi, para Kraif (2002: 273 como se cito en
Molés-Cases, 2016: 183) alinear un corpus es “finding correspondences, in bilingual parallel

corpora, between textual segments that are translation equivalents”.

En nuestro caso, para alinear el CoTur, hemos recurrido a la herramienta informética
emprendida por D.V. Sichinava y desarrollada por T.A. Archangelskij (con algunas
correcciones y ajustes de V.A. Koschenko y M. A. Shvedova) que se conoce bajo el nombre
Eexnuo (Evklid) (Sichinava, 2015: 197), que es una interfaz grafica de usuario (GUI) del
programa de libre acceso para la alineacion de los textos HunAlign (Varga et al., 2005 como
se citdé en Sichinava, ibid.). El original y la traduccién de los textos de los materiales
recopilados, invertidos en formato de texto plano (ANSI o UNICODE), se cargan en el
programa HunAlign, que realiza un pretratamiento de los textos. En concreto, se eliminan las
lineas vacias, los espacios que sobran y, se reestructura el texto de tal manera que cada frase
se inicie con una linea nueva de acuerdo con los signos de puntuacion y los tipos de limites
de las oraciones. EI mecanismo estadistico, disefiado en base al algoritmo desarrollado por
Gale y Church (1993), que parte de la longitud de las frases, alinea los textos por pares (el TO
con su respectivo TT) y los visualiza en la interfaz grafica del programa Esxiuo para su
posproduccion manual. Tomando en cuenta una serie de criterios preestablecidos para cada
par de lenguas (la extension de frase, la coincidencia de los simbolos, la estructura de los
signos de puntuacién, etc.), el programa atribuye un coeficiente de probabilidad de alineacién
a cada par de frases (en espariol y en ruso). Si este es menor a 0, es muy baja la probabilidad
de alineacion de las frases o, en su caso, los fragmentos en cuestion (el programa tiende a
“pegar” aquellos fragmentos del texto que corresponden entre si no siempre guiandose por un
punto final). Estos fragmentos con coeficiente negativo, normalmente de color rojo, son los
primeros que se someten a la revision manual. A titulo ilustrativo, exponemos un ejemplo del

proceso de alineacion en el programa Esxiuo.
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Figura 1. Ejemplo de alineacion del corpus CoTur en el programa Esxauo.

Fuente: Programa elaborado por el equipo de CNR.

Tal y como se observa en la imagen, en la primera columna aparece el nimero de cada
frase del texto, seguida de la frase en espafiol (TO), el coeficiente de probabilidad de
alineacidn y, por ultimo, el correspondiente fragmento en ruso (TT), segun el pretratamiento
y la division realizadas por el programa. Si observamos con detenimiento, en este ejemplo
aparecen coeficientes marcado en verde, rojo y sin color. El coeficiente positivo de la primera
frase, que aparece marcado en verde, indica una alta verosimilitud de alineacion del fragmento
en cuestion. Al contrario, en la tercera frase carece de esta facilidad de alineacién y aparece
marcada en rojo. En este caso, la redaccion manual sirve para eliminar los simbolos “~ ~ ~”
de la frase en ruso y seleccionar una de las opciones que ofrece el programa, optando por una

de las particularidades de traduccion:
- ampliacion significativa;
- omisién significativa;

- sustitucion significativa.
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| Eeknua 3.0 — O x

Paitn  Meraganuele  Hecootsetrctema  Aseik O nporpamme

El [ CkpbiTe xopowue [] CaBuraTs BCe parMenThl

Itinerario de 2 h de duracién
acompafado por profesionales.

JKCKYPCHUA NMPOLAOMIHKUTENBHOCTEHY 2
yaca B CONPOBOXAEHWW TMAOB.

103 4,41923

El Barri Gotic de Barcelona auna
104 presente y pasado en sus calles, 0,198113
plazas y rincones.

B ynoukax otmuyeckoro kBapTana
CNWAKUCH NPOLWNOE W HACTOSALULEE.

OcobeHHoCTH Nepeeoda

B 3HauuMoe nobaeneHne
B 3Ha4YMMbBIA NpoNYyCcK

B 3HayMMan 3ameHa

Precio: adultos, 15,5 €; nifios de 0
a 12 afics, gratis.

B

LleHa: Bzpocnble -15,5 €; aetm Ao
12 net - BbecnnatHo.

Figura 2. Ejemplo de alineacién del corpus CoTur en el programa Eexauo: particularidades de traduccion
(adicion significativa, omision significativa y sustitucion significativa).

Fuente: Programa elaborado por el equipo del CNR.

Si nos fijamos en la segunda frase de este ejemplo, se observa que tiene un coeficiente
positivo, lo que indica que hay una alta probabilidad de alineacion de la frase. No obstante,
es evidente la omisién de una parte de la informacion. La retraduccion del TT al espafiol —
En las callejuelas de Barri Gotic se han fundido el pasado y el presente— nos permite detectar
la suspension de las unidades Iéxicas —plazas y rincones—. Esta es la razén por la que nos
hemos visto obligados a seleccionar la opcidn adicional omision significativa —suauumsiii

nponyck en ruso— que aparece marcada en la ventana a la derecha.

Una vez alineados todos los fragmentos del corpus CoTur, se almacenan en formato
XML (codificacion UNICODE), indicando el par de lenguas de los subcorpus paralelos.
Asimismo, el programa Esxauo ofrece la incorporacion de los metadatos para cada uno de los
subcorpus paralelos alineados, como el titulo (en dos idiomas), el afio de publicacion, el

nombre de traductor(a) si consta y las lenguas involucradas.

La alineacién es un paso imprescindible para los corpus paralelos pero no es el caso del

corpus monolingue, es decir, la compilacién del CoTur_Comp esté libre de las dificultades
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anteriormente esbozadas. En cuanto al tamafio del CoTur_Comp, ha sido compilado partiendo
de tres guias y folletos turisticos redactados en Rusia y su extension se expone en la siguiente
tabla:

NUm. CoTur_Comp Tokens
1. Mocxkea. Kpemnv u Kpacras niowaos 696
2. Kapma 2ocmsa Canxkm-Ilemepbypea 4477
3. Huoicnuii Hoeeopoo 1847
Total: | 7020

Tabla 16. Tamafio del corpus comparable CoTur_Comp.

Como se desprende, las obras no comparten el mismo tamafio en nimero de palabras,
criterio que hemos pasado por alto debido a la consiente intencion preestablecida dentro de

los limites del presente estudio.

Una vez descritos los pasos principales en lo que a la digitalizacion y la alineacién de
los corpus se refiere, finalmente disponemos de un corpus paralelo alineado, lo que nos abre
el camino para proceder con el analisis comparativo. No obstante, le precede una etapa donde
nos centramos en las primeras observaciones evidenciadas en los dos subcorpus CoTur_ES'y

CoTur_RU y que vamos a enunciar sucintamente a continuacion.

4.3.3.Observaciones preliminares

En esta etapa, abogamos por realizar una breve exploracion de los datos que se han
extraido del corpus paralelo CoTur gracias a la lectura integra durante la fase de revision y

posterior redaccién de los textos alineados arriba expuesta.

Basicamente, este apartado ha sido concebido como una muestra de toda una serie de
deficiencias y decisiones Optimas reveladas en la traduccion del discurso turistico del espafiol
al ruso del corpus CoTur. Primero, nos centraremos en la enumeracion de las erratas y errores
que hemos podido extraer. En este sentido, resulta de especial interés la clasificacion de fallos
en la traduccién turistica escrupulosamente elaborada por Duran Mufioz (2012a: 339-346),
que ha sido sometida a un moderado ajuste necesario en el presente estudio, debido a algunas
diferencias provocadas por el hecho de manejar otro par de idiomas en el corpus recopilado

CoTur. Asi, la autora considera que la calidad de la traduccion turistica estd vinculada a la
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presencia o, al contrario, la ausencia de los errores o las incongruencias que, a su vez, se

dividen en 4 grupos fundamentales (Duran Mufioz, 2008):

- gramatica y ortografia;
- Iéxicoy semantica;
- pragmaética y discurso;

- omisiones, repeticiones y adiciones.

Hemos afiadido la subcategoria de puntuacion incluyéndola en el primer grupo, dado
que son frecuentes los casos de menosprecio de las reglas de puntuacién rusa en los materiales

turisticos recabados.

Asimismo, mas adelante nos centraremos en enumerar las decisiones de traduccion
Optimas y, a nuestro parecer, exitosas, que pueden contribuir a la recreacion de la funcién
comunicativa, probablemente perturbada por las deficiencias que vayamos a describir a

continuacion.

Ahora bien, procederemos a llevar a cabo un analisis algo mas detallado con el fin de
especificar los errores localizados de cara a cada uno de los cuatro niveles arriba mencionados,

aludiendo a algunos ejemplos mas llamativos.
Gramatica, ortografia, puntuacion

Como es sabido, los sistemas de correccion ortografica y el uso de mdaltiples fuentes de
documentacion a la hora de redactar un TT son las herramientas innegables para proporcionar
una baja incidencia de los errores de tipo ortotipografico en la traduccion especializada (Da
Cunha, Montané & Coll, 2017: 360). No obstante, en la préctica ocurre justo lo contrario; las
erratas y los errores de este tipo son los mas frecuentes en los textos turisticos traducidos, lo
que puede llevar a una significativa merma de la calidad de una traduccion (Duran Mufiéz,
2012a). Esto suele ocurrir por falta de revision final y, en algunas ocasiones, por falta de
suficiente competencia del traductor. Eso si, estas son las erratas que se corrigen de forma
sencilla abogando por los mismos programas informaticos de redaccion y edicion de texto
como pueden ser Microsoft Word o InDesign por citar algunos. Aqui hemos de mencionar

algunos casos concretos extraidos del corpus CoTur.
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1. Erratas de ortografia y errores tipograficos:

- «B pasnuunvix *paitona_copooa...».
Esta declinacion del sustantivo en plural —el caso Prepositivo— requiere el uso de
la terminacion -ax, por lo tanto, falta la dltima letra x: pationax 2opooa.

(Fuente: Barcelona Guia Practica, p.87.)

- «...6 npasnernue *Ilema \\ [lepemonnozo...».
Falta una letra p en el nombre propio del rey que debe estar escrito de la siguiente
manera: Ilempa.

(Fuente: Valencia, p. 39.)

- «.*Mapmu | Yenoseunozo...».
Esta errata ha sido detectada mediante la comparacion con el TO donde este nombre
propio aparece escrito como Martin, de este modo, no solo falta una letra # sino
también la terminacion de este nombre propio declinado en genitivo: Mapmuna.
(Fuente: Todo Gaudi, p.87.)

- «*Hacmaadumecw 6eiuKkoenHol NposuHyuel ¢ ee NPupooOHbiM U Kya1bMYPHbIM

oocmosanuem: 14% ee meppumopuu cocmagnsaiom npupoouvie 3an08eOHUKU,
60szmoe *KOJIUYECKM 60 UCmMopu4ecCKux KOMnJieKcos...».

En los dos casos las erratas son faciles de detectar y corregir: racraoumecs,
KoJauyecmeo.

(Fuente: Sevilla, p. 1.)

- TO: El monasterio de Santa Inés
TT: Monacmuips Canma *Hnee
En este caso se ha producido una confusion de dos letras: e y ¢, quiza es la razon
por la que no haya sido detectada esta errata: /nec.
(Fuente: Sevilla, pp. 6-7).

- TO: los escudos del Reino de Castilla.

IT: I'epovr *Koponesasa Kaaunuu.
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En las dos palabras subrayadas se detectan facilmente las erratas, la opcion correcta
seria: Koponescmea Kacmunuu.

(Fuente: Sevilla, p. 17.)

TO: Cristébal Colén.

TT: *Xpuaogop Konymé.
El nombre propio contiene una errata de tipo ortotipogréfico, la opcién correcta

seria: Xpucmodgop.
(Fuente: Sevilla, p. 17.)

2. Errores de ortografia:

Takum obpazom, HAUUHAEMCs NPOYEeCC OMBOEBAaHUsl, KOMOPbII NPEBPaAmMul 20poo 8
COYUANBHYIO, KVIbMYPHYIO U DEeNUSUOZHYI0 MO3AUKY, 20p00 8 KOMOpPOM CMalu

HCUMb MYCYIbMAHE, *egpee u xpecmbiHne.

Dada la naturaleza del error cometido, no nos parece justo hablar de una errata sino
de un error de ortografia. La version correcta seria: espeu u xpucmuane.

(Fuente: Sevilla, p. 3).

TO: La peninsula Ibérica

TT: *Hupuneiickuit nonyocmpog

De igual forma, el error de este tipo puede verse con la incidencia de la reduccion
vocélica, la version correcta es: ITupeneickuii.

(Fuente: Guia préactica. Almeria.)

Erratas de ortografia al transliterar al ruso:

«B napooe [lesy nackoso npozeanu *«Jla /Ircenemydema» (La Geperudeta, wiu

«lopbamenvrasny)...».
Se trata de una incorrecta transliteracion al ruso y la palabra marcada debe estar
escrita de la siguiente manera: Jia /owcenepyoema.

(Fuente: Valencia, p. 21.)

TO: El Monasterio de Loreto.
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TT: Monacmuips *Ilopero.

Salta a la vista una deficiente transliteracion del nombre Loreto al ruso, cuya
version, una vez se haya corregido, seria: Jlopemo.

(Fuente: Sevilla, p. 45.)

TO: La iglesia de Santa Marina

TT: llepxosv *Canma-Mapus

Salta a la vista el error que se ha detectado mediante la comparacién del TT con el
TO, se produce un error del nombre de la iglesia, que debe ser: Canma-Mapuna.

(Fuente: Guia Practica. Cérdoba.)

4. Omision del espacio entre palabras:

«llocne Bounwt 3a *Hcenacukoenaciedcmeo».

Se han pegado dos palabras sueltas que debe estar escritas, a saber, por separado
HUcnanckoe nacieocmeo.

(Fuente: Valencia, p. 25.)

5. Espacio innecesario intercalado dentro de una palabra:

«...no CpaBHEeHU ¢ NepeoHAYAIbHbIM UCNAHCKUM *noce 1enuem».

Una palabra ha sido dividida en dos por un espacio erroneo: nocenemnuem.

(Fuente: Valencia, p. 39.)

«...YKpacue OKOHHble U 08epHble *NPo_éMbl OPHAMEHMAILHLIM OeKOPOM 8 CIuUie
niamenerowel *2omu Ku...».

En los dos casos subrayados sobra un espacio que parte las palabras, por lo tanto, su
correcta escritura sera la siguiente: npoémor y comuxu.

(Fuente: Valencia, p. 45.)

6. Falta de un guion:

«Bcé sice Banencus *nouacmwzmemv He «CAUNACb) C MOpEM... ).

El adverbio de modo subtayado debe llevar un guion: no-racmosiwemy.
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(Fuente: Valencia, p. 93.)

- «Pacnonoocena na *rozozanaoe...».
En este caso, los puntos cardinales intermedios en ruso van acompafiados por un
guion: na weo-3anade.

(Fuente: Sevilla, p.2.)

- «*c 500nemuem co onsa omxpoimusi Amepuxu Koaymbom...».

Se trata de una forma abreviada del aniversario donde dentro de la misma palabra
se destacan dos nucleos, uno escrito en digitos y el otro, con palabras. Por lo tanto,
se requiere el uso de un guion: ¢ 500-neTreM.

(Fuente: Sevilla, p. 4).

7. Confusién de una declinacion (caso gramatical del sustantivo) y género:

- «..8 *mapma u oxmsaopey.
La preposicion «s» requiere el uso del caso Prepositivo al contrario del caso
Genitivo ampliado en este ejemplo, asi debe ser: ¢ mapme.

(Fuente: Barcelona Guia Préctica, p.64.)

- «..pe3yrbmamom 4e2o, ocobenno 011 Ceguivbu, *Cmano _02POMHbLI_CKAYOK 8

paseumuu 60 6cex HanpasieHuslx. *QKOHOMMKa, nojiumuKa u Kyjibmypa».

En el primer caso subrayado el verbo en pasado corresponde al singular de género
neutro mientras el sujeto de esta frase es un sustantivo de género masculino en
singular. Por lo tanto lo correcto seria: cman oepomueiii ckauox. En el segundo caso
de este fragmento, los tres sustantivos deben ir en caso prepositivo manteniendo la
misma declinacion que su denominador comun. Consiguientemente, la version
correcta serl'a: 60 6cex Hal’lp616]l€Huﬂx: IOKOHOMUKE, noJiumuke u Kyjloniype.

(Fuente: Sevilla, p.15.)

8. Ausencia de unanimidad de los criterios de transliteracion:

- Murillo: Mypuiio, Mypunso.
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El ejemplo arriba ilustrado ofrece distintas formas de la transcripcién del nombre
propio del pintor barroco espafiol Murillo al ruso. Como regla general, a la hora de
Ilevar a cabo la transmision del antropénimo del TO al TT, el traductor puede optar
por varias herramientas, una de las cuales es hacer la transliteracion o trancripcion
usando un cierto sistema unificado. No obstante, en este caso, en la cultura de
llegada ya existe una forma preestablecida de escribir correctamente el apellido del
pintor —Mypunvo— por lo cual, la primera opcidn provoca dos preguntas: ¢,Por qué
se opta por la trancripcién? ¢Por qué aparecen dos versiones distintas dentro del
mismo texto?

(Fuente: Sevilla, p.32, 45.)

- Guadalquivir: I'vaoankusup, I yadankeusup.
Al igual que ocurre en el ejemplo anterior, el rio Guadalquivir goza de una
transliteracion aceptada en la lengua rusa —I yaoanxeusup— que difiere de la forma
transcrita por solo una letra. En este caso el traductor vuelve a abogar por el uso de
dos formas distintas, referiéndose al mismo rio.

(Fuente: Guiiia Practica. Cordoba, p.2, 4.)

9. Errores de puntuacion:

- “Bapcenonckue maccoswvie 3a0e2u * _ 00HU U3 CAMbIX MHO2OYUCIEHHbIX 8 MUpe.
En este caso, las reglas de puntuacién rusa requieren la utilizacién de un guion largo
entre las dos partes de la misma frase, que se ha omitido.

(Fuente: Barcelona Guia Practica, p.93.)

- TO: Surgié como “ciudad-puente ”y “ciudad-puerto”’y los primeros asentamientos
humanos se ubican en una pequefia meseta que no era inundada por las crecidas
del rio Guadalquivir.

* __ u *ee nepgvie

TT: I'opoo cayaxcun kax “2opoo-wocm” u ‘“2opoo-nopm”
nocejieHybl JIcuiu Ha HeboIbUIOM njaocKozcopbve, He3amoniiemoe nasookamu peKu
T'saoanxeusup.

La frase en ruso es una oracion coordinada copulativa y, de acuerdo con las reglas
de puntuacion rusa, requiere el uso de una coma que separe las dos partes de la frase.

Asimismo, no se conjuga el pronombre posesivo eé con ningun sustantivo de la
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primera parte de la frase. Al parecer, se refiere a la ciudad de Sevilla, en ese caso si
que podria ser adecuado el uso del pronombre posesivo de género femenino. De
todas formas, una posterior revision podria ayudar para reducir al minimo las erratas
de este tipo.

(Fuente: Sevilla, p. 2.)

Habrd que anotar que las traducciones de casi todos los materiales turisticos
seleccionados, que forman parte del corpus CoTur, cuentan con algunas erratas de este tipo,
lo que pone de manifiesto una irrefutable necesidad de la revision final de dichos textos para
mitigar la aparicion de las erratas y los errores ortotipograficos, de gramética y puntuacion.
No obstante, hemos de reconocer que, en este sentido, no todos los TO se destacan por ser de
una calidad exquisita, pudiéndose detectar una serie de erratas de idéntica naturaleza incluso

en la version espafiola. Aqui nos cefiimos a algunos ejemplos.

- El Teleférico de *Monjuic (en vez de Montjuic) (Fuente: Barcelona Plano Guia,
p.52);

- Este *transhorador aéreo (debe ser transbordador) (Fuente: Barcelona Plano
Guia, p.52);

- ..las cuatro columnas que *sorportan mas carga (en vez de soportan) (Fuente:
Barcelona Plano Guia, p.76);

- Basado en *extos originales (debe ser textos) (Fuente: Alhambra de cerca, p. 2);

- ...supera los setecientos *me-tros sobre el nivel del mar (en vez de metros en una

palabra sin guion) (Fuente: Alhambra de cerca, p. 10).

VVolvemos a hacer hincapié en que todas las deficiencias arriba mencionadas se detectan
a simple vista a la hora de revisar el texto una vez redactado en espafiol (en caso de los TO)
y traducido al ruso (en caso de los TT). Reconocemos que el nimero de ocurrencias de estas
erratas en todo el corpus CoTur no es abundante. Aparte, coincidimos con Ponce Martinez
(2006) que califica de “menores” los errores de este tipo debido a que, a pesar de ser poco

estéticos, no impiden la no compresion del contenido del texto turistico.

No obstante, nos parece l6gico suponer que su presencia en el texto puede servir de
razon objetiva para cuestionar la alta e impecable calidad de todo el texto en si, en este caso

nos referimos tanto al TO como al TT.
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Léxico y semantica

Como regla general, los errores Iéxicos y semanticos pueden subdividirse en dos
categorias: si la primera tiene que ver con errores de tipo terminoldgico intrinsecos de la
traduccion turistica (Duran Mufioz, 2012a: 341) vy, la segunda abarca toda la variedad de
deficiencias ocurridas a causa de interferencias de la lengua origen, derivadas de la naturaleza
interlinglistica e intercultural de la actividad traductora (Marangon, 2016: 297). La capacidad
de un traductor para manejar, como minimo, dos codigos diferentes, evitando la
contaminacion e influencias reciprocas entre las dos lenguas de trabajo a veces sufre un
descuido, por lo que se producen calcos innecesarios e incorrectos, contrarios a las normas de
la lengua meta. En esta seccion nos basamos en la enumeracion de los errores de traduccion
Iéxicos ocurridos por la interferencia de la lengua origen elaborada por Garcia Yebra (1997:
359-360) ampliando la diversidad de ellos de cara a nuestras observaciones dentro del corpus

CoTur recopilado.

1. Impropiedades léxicas / falta de redaccion:

- TO:En 1984, junto con el Park Gliell y la Casa Mila, fue declarado por la UNESCO
Patrimonio de la Humanidad.
TT: B 1984 2. Heopey Iyanv, napsoy c Illapxom [yane u [Jomom Muna, Ovin

npososenauén *Hacneouem Uenoseuecmea IOHECKO.

Esta formulacion parece carecer de buena redaccion debido a su excesiva
aproximacion al TO y la traduccion literal, por lo que resulta un fragmento poco
natural en el TT. Asi, en este caso se suele abogar por las siguientes opciones: 6ot
00vsisnen wedespom ecemuprozo nacareonus FOHECKO | 6vin énecéen 6 cnucok

00vexmog ecemupHoeo nacreouss FOHECKO.

(Fuente: Todo Gaudi, p.34.)

- TO: Torre mudéjar
TT: *Myodexapckasa bauins
El estilo arquitectonico mudejar parece no poder formar una forma de adjetivo en
ruso y suele traducirse como: 6 cmune myoexap.

(Fuente: Guia Practica. Antequera.)
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- TO: Cafasy Barro

TT: *Kamotwuu u un

Se trata de la traduccion de una novela de Vicente Blasco Ibafiez que ya dispone de
la traduccion del titulo en ruso. Este error podia haberse producido por la falta de
alta competencia documental del traductor encargado de la realizacién de la
traduccion en cuestion. La version correcta es n u mpocmuux.

(Fuente: Valencia, p. 89.)

- TO: menores de 16 arios, 0 €

TT: 6ecnaamuwiil 6x00 015 *mex, Komy Hem 16 nem

El fragmento subrayado de este ejemplo podriamos considerarlo aceptable si se
tratara de un contexto coloquial, diario, caracteristico del habla oral. En este caso
no lo podemos considerar la opcion mas adecuada ya que se trata de materiales
turisticos impresos. Ademas, existen unas convenciones textuales fijas
preestablecidas en cada idioma para expresar el horario, las tarifas, etc. En este caso
una de las opciones mas apropiadas podria ser: iuy monosice 16 nem.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p.68.)

2. Traduccion literal:

- TO: DATOS HISTORICOS Y GEOGRAFICOS.
TT: HCTOPUYECKHUE U I'EOI'PADUYECKUE *TAHHBIE.
La opcidn por la que ha abogado el traductor en este caso no tiende a verse como
una forma muy usual, por lo cual, las alternativas méas apropiadas podrian ser:
ucmopudeckue u zeoepaqbuttecmte ceedenus 0 ucmopudeckas u eeozpa(j)uqecxa;z
C800KA.

(Fuente: Sevilla, p. 3.)

- TO: Edificio de interés
TT: *Unmepecnoe 30anue
En este caso, se produce una cierta confusién y falta de distincidn entre edificio
interesante y edificio de interés. Las dos opciones guardan una pequefia diferencia,
que ha de reflejarse, en la medida de lo posible, en la traduccion. Un equivalente

ruso podria ser: npumeuamenshoe.
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(Fuente: Barcelona Plano Oficial.)

TO: En esta procesion, declarada Fiesta de Interés Turistico, los hermanos llevan
a hombros los tronos por empinadas calles y los fieles corren delante de ella.

TT: Ilpoyeccuu nonyuunu cmamyc *IIpazonuxa, umeruiezo mypucmuqecKui

unmepec. Ynenwi 6pamcm6 nO U3BUJUCMIBIM YIIOUKAM HECYyn Ha njiedax nomocmal,

a *cnepeou eepyrouiue bezym.

El primer fragmento subrayado no tiene una buena redaccion en ruso, por lo que las
opciones mas adecuadas serian: npasonuxa, npedocmagnsroujeco Mmypucmudeckul
unmepec 0 npazoHuKa, umeiouweeo mypucmuyeckoe snavernue. En el segundo caso
la traduccion literal al ruso lleva a la creacion de un efecto comico y, quiza, poco
aceptable en este contexto. Una traduccion alternativa podria ser: snepeou uoym

gepyouue.
(Fuente: Guia Préactica. Antequera.)

3. Traduccidn poco precisa por generalizacion:

TO: piezas de la escultura hispalense.

TT: cokposuwa *ucnanckoii ckyionmypoi.

En este caso se lleva a cabo la confusion de la palabra hispalense —que tiene que
ver con algo de origen de Sevilla— con hispanica, es decir, de Espafia. En la
traduccion se opta por el uso de la técnica de generalizacion, lo que lleva a la pérdida
de los matices y una merma de la transmision del significado. La opcion optima
seria: cesunbckoll ckyibnmypebi.

(Fuente: Sevilla, p. 16).

TO: Languedoc

TT: *Okcumanus

Se desconoce la razon por la que se opta por generalizar y traducir la region del
sureste de Francia Occitania por el nombre de una de las regiones que forman su
parte, en concreto, Languedoc. Esta sustitucion lleva a una distorsion de la
informacion del TT respecto al TO. La opcion correcta serd Jlanzeoox.

(Fuente: Barcelona Guia Plano, p. 100.)
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4. Error de hecho:

- TO: Castillo de San Jorge.
TT: *Kacmunausa Can Xopxe.
En este ejemplo se ha producido un error de hecho. En este caso, la palabra castillo
que se refiere a un lugar fuerte amurallado y se ha confundido con el nombre de uno
de los territorios de Espafia —Castilla—, lo que lleva a un error grave de traduccién.
La opcion correcta es: 3amox Can Xopxe.
(Fuente: Sevilla, p. 34.)

- TO: La ermita del Rescate
TT: *Xuosrcuna Peckame
La palabra ermita tiene varias aceptaciones en ruso, a saber, cxum, xuoiwcuna
omwenvHuka, yacosns. En este contexto, se refiere a una capilla por lo tanto la
opciodn de xuorcuna —si hacemos la retraduccion al espafiol, seria una choza o una
cabafia— lo que contradice por completo al término origen y lleva a una merma del
contenido del TO. La opcidn correcta seria: Yacosus Peckame.

(Fuente: Guia Préactica. Malaga.)

- TO: La Feria de Abril de Catalunya
TT: Anpenvckas sapmapxa *Andanycuu
Aqui salta a la vista el error garrafal cometido en la version traducida donde el
nombre de la comunidad auténoma de Catalunya ha sido sustituido por el de
Andalucia. La version correcta serd Anpenvckas aspmapka Kamanonuu.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 40.)

- TO: La Plaza de las Glories
TT: *Inaxc [ nopuec
La palabra plaza en el TO ha sido modificada por la playa en ruso lo que no
corresponde al TO y lleva una errénea trasmision de la informacion del TO. La
palabra apropiada en este caso debe ser nrowaos.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 40.)
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TO: El lunes de Pascua

TT: na *IHamudecamuuyy

La jerga religiosa, tan ampliamente presentada en los textos turisticos espafioles,
requiere que un traductor disponga de amplios recursos de documentacion,
especialmente, en caso de traducir al ruso cuando bajo un mismo fendémeno
compartido por la religion catélica y ortodoxa se esconden un gran ndmero de
diferencias terminoldgicas y conceptuales. En este caso, la opcién por la que ha
optado el traductor se refiere a una fiesta cristiana llamada Pentecostés, que se
celebra el quincuagésimo dia después del Domingo de Pascua de Resurreccion. La
version correcta serd IMacxanvuwiti [Honedenvnux 0 [lonedenvuux nocne Ilacxu,
entre otras.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 98.)

TO: Este gran conjunto hospitalario, levantado en el primer tercio del siglo XX por
Domenech i Montaner, ocupa una superficie equivalente a nueve manzanas del
Eixample y distribuye sus servicios en un total de *46 pabellones.

TT: Dmom ocpomnuiii Oon1bHUUHBIL KOMNIEKC NOCMPOeHHbIl 8 nepsotl mpemu XX 8.
no npoexmy [[ymenex-u-Mynmanepa, 3anumaem meppumopuro, pasuyo Oegsamu
Keapmanam dwamnie, u Hacuumoleaem *49 cneyuanuzuposaHHvlx KOPNYycoas.

El nimero de los pabellones (46) que figura en el TT no coincide con el indicado
del TO (49), lo cual lleva a una significativa distorsion e incorrecta traslacion del
contenido del TO y, por ende, no puede considerarse una traduccion equivalente.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 25.)

5. Inoportuna modificacion:

TO: Del centro a los barrios

TT: U3 yeumpa 6 *2nyounKy

La palabra any6unxa se refiere a las localidades mas alejadas de una capital y se
concibe en ruso como una aldea, un pueblo, una localidad; mientras en el TO se
alude a los barrios que forman parte de la ciudad en cuestion. Por lo tanto, nos parece
poco logica la decision del traductor de seleccionar esta unidad Iéxica que da lugar
a una dificultada compresion del texto. La opcidn apropiada podria ser la traduccién

literal en este caso: no paiionam.
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(Fuente: Guia Practica. Cérdoba.)

6. Uso de cuasisinénimos:

TO: Barcelona volvi6 muy pronto a apostar por la organizacion de un
acontecimiento que le permitiera proyectarse de nuevo al exterior.

TT: bBapcenona eckope cHosa 3adymanacb 00 opeanuzayuu *KaxKozo-no
meponpuiamusl, NO360JIAN0UECO PACUUPUNTL cPAHUYbL eopoaa.

La seleccion del pronombre indefinido subrayado en este ejemplo posee un matiz
semantico sensiblemente diferente al del original. Asi, el hecho de decir algo que
varia, incluso, de forma poco significativa, del TO puede distorsionar la
interpretacion del TT. Si realizamos una retraduccion al espafiol, obtendremos
cualquier acontecimiento, es decir, la unidad Iéxica acontecimiento logra algunos
matices semanticos ausentes en el TO, de hecho, se entrevé una connotacion
negativa en cuanto a la naturaleza del acontecimiento (parece que no importa para
nada). En este caso, el traductor debia haber confundido este pronombre indefinido
con el pronombre relativo maxou, por lo cual la version correcta podria ser: maxozo
Meponpusimusl, KOmopoe no380aul0 Obl pacuupums SpaHuybl 20pood.

(Fuente: Barcelona Guia Plano, p.95.)

TO: escarola

TT: *yuxopuii

La palabra escarola se traduce como carammuuwiii yuxoputi 0 snoueuit, POCO conocida
en Rusia, pero el atributo cazamnwuui ayuda a comprender su relevancia cuando
preparamos una ensalada. El hecho de traducirlo simplemente como yuxopuii no
provoca esta asociacion sino, al contrario, lleva a la confusion e incomprension del
texto porque yuxopuii se concibe por el pueblo ruso, ante todo, como un sustituto
natural de café.

(Fuente: Sevilla, p. 49.)

7. Abundante uso de participios y gerundios en el TT:
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- TO: Este pulmdn verde, urbanizado para la Exposicion de 1929 y los juegos de
1992, reline desde el Anillo Olimpico hasta grandes museos, pasando por el jardin
Botanico u otros equipamientos que se ofrecen al servicio de toda la ciudad.

TT: Oma 3enenasn 3oma, *o0daazopoxycennas k Bcemuphoti evicmaske 1929 2. u

Onumnuaoe 1992 2., *npoxoda uepes bomanuueckuii cao, coedunsem
Onumnutickoe KONbYO ¢ KPYNHOIMU MY3eaMU U OPYSUMU  COOPYIHCEHUIMU,

*00CIYHCUBAIOWUMU BeCb 20POO.

El abundante uso de participios y gerundios rusos es propio de los textos cientifico-
técnicos y oficiales, segun apunta la revista de la lengua y literatura rusas
TextoLogia (www.textologia.ru). La decision del traductor de apegarse a las
estructuras morfologicas del TO y mantener el uso del participio y gerundio en el
TT dificulta la lectura de la frase en ruso y, a pesar de ello, se dificulta ain mas
mediante la introduccidon del segundo participio. Por ende, todo el fragmento resulta
dificil de entender en una primera lectura, requiriéndose una segunda lectura, lo cual
puede tener sus efectos negativos en la percepcion global del texto.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p.57.)

Las deficiencias de tipo Iéxico y semantico han sido recogidas en la fase de reajuste
manual una vez alineados los dos corpus paralelos (CoTur_ES y CoTur_RU), dado que,
debido a la naturaleza del error ocurrido, no resultan ser tan evidentes como los errores de
primer tipo y sus ocurrencias se revelan mediante la comparacion del TT con el TO. Como se
desprende de los ejemplos citados arriba, estos errores no solo se deben a una confusion
terminoldgica o seleccion de un sindnimo poco apropiado, sino a una incorrecta traslacion
semantica del TO 'y, en muchas ocasionas, por razones desconocidas, al despiste del traductor,
hecho que se manifiesta en las ocurrencias de los errores garrafales como los errores de hecho
que distorsionan por completo la informacion del TO. En todo caso, tiende a verse una
irrefutable necesidad de una revisién pormenorizada del producto final para no simplemente
para pulir el estilo y corregir algunas erratas ortograficas, de gramatica y puntuaciéon que
hemos expuesto antes, sino para revisar la verosimilitud del contenido del TT y su adecuacion
al TO.
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Pragmatica y discurso

La revelacion de las deficiencias de este tipo implica un exhaustivo analisis pragmatico
y de discurso tanto del TO como del TT. Las ultimas aproximaciones al analisis del discurso
turistico han servido para redefinir el concepto de género y afiadir el componente social como
un eslabon de vital importancia, es decir, “un autor como su audiencia son vistos como agentes
sociales cuyas acciones no son libres, ya que estan socialmente delimitadas o constrefiidas”
(Suau Jiménez, 2011: 254), es decir, el lector meta no solo debe descodificar un mensaje del
producto turistico sino también actuar de una manera deseable. Por ende, cobra especial
importancia que un traductor tenga en cuenta los rasgos metadiscursivos del TO para que sean
reproducidos en una traduccion, se consideren fieles al patron cultural y linguistico original y
sean reconocidos como genéricos por el receptor meta, lo que ayuda a que alcance su funcion
comunicativa (ibid., 252; Calvi, 2010: 11; Llorens Simén, 2017: 292).

En este sentido, el patrén espafiol del discurso turistico en su sentido mas amplio tiende
a compartir los mismos rasgos que el ruso, que se caracteriza por el predomino de la
originalidad y la creatividad expresiva, la connotacion positiva y valorativa (Tarnaeva &
Datsyuk, 2013: 234) para ensalzar las descripciones de los sitios de interés, tan abundantes en
los materiales turisticos que nos ocupan. La decision de crear el lenguaje metaforico, dinamico
y vivo radica en el deseo de “sumir al lector en las luces, colores, olores y ruidos del lugar
evocado” (Duran Mufioz, 2014: 57), cumpliendo de esta forma la funcién apelativa del
discurso turistico, lo cual va en sintonia con el plano funcional de este (véase 2.2. Discurso y

lenguaje turisticos).

El patrén metadiscursivo basado en el discurso académico propuesto por Hyland & Tse
(2004) ha sido extrapolado al discurso turistico, revisado y reajustado en funcion de las
caracteristicas de marcas linguisticas concretas (Suau Jiménez, 2005; Suau Jiménez y Dolon
Herrero, 2008; Mapelli, 2008; Llorens Simon, 2017), que, como resultado, ha dado lugar a

las cinco categorias de los marcadores del metadiscurso:

- Matizadores, que se enfocan en la disminucion del caracter directo del enunciado
por parte del emisor del mensaje;

- Realzadores, que sirven para enfatizar la veracidad y certeza del contenido expuesto;

- Marcadores de actitud, que se centran en la expresion de la actitud del autor (no

aparecen en la enumeracion de Llorens Simén (2017));
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Marcadores de compromiso, que apelan directamente al receptor meta estableciendo
una relacion explicita con él;
Identificadores de auto-mencion, que se refieren explicitamente al emisor del

mensaje y evidencian su participacion explicita e innegable en el discurso.

Asimismo, en funcion de cada uno de los marcadores arriba expuestos se estipulan las

formas de expresion linglisticas, detalladamente expuestas en los trabajos de las

investigadoras arriba citadas, que nos sirven de orientacion para poder detectar estos

marcadores y llevar a cabo un analisis comparativo del trasvase de cada uno de ellos del TO

al TT.

1.

Cambio de la despersonalizacion del TT:

TO: Desde la Plaza de Toros, y siguiendo el antiguo lienzo de murallas, al final de
la calle Colon se_encuentra la Plaza Porta de la Mar, presidida por una
reproduccion construida en 1946 de la vieja Puerta del Real.

TT: Oboenys apeny u cnedys no aunuu Ovlewieli 20poockoll cmenwl, no yauye Konon
(calle Col6n) *mbt bLitoem na niowaob Mopckux Bopom (Plaza Porta de la Mar),
20e 6 1946 2. bvina coopyoicena konusi cnecénuvix Bopom Koponesckozo /leéopya
(Puerta del Real), nexozoa naxoouswuxcs 6ozne 0onouménno2o mocma.

Es justo anotar que los textos turisticos espafioles, dependiendo de la tipologia
textual, cuentan con el uso de pronombres personales o, al contrario, se caracterizan
por “la despersonalizacion con la que se suelen describir lugares e itinerarios en
tercera persona, para conseguir mayor objetividad” (Mira Rueda, 2008: 107). En el
TT se opta por la utilizacion del pronombre personal en primera persona nosotros,
que, a nuestro juicio, engloba tanto al emisor como al receptor de mensaje,
promoviendo el acercamiento empatico entre ellos, y, por lo tanto, abarcando los
dos marcadores: el de compromiso y el identificador de auto-mencion.

(Fuente: Valencia, p.45.)

TO: Por la calle Cervantes *se llega a la plaza de la Administracion Vieja /...]

TT: Ilo yauye Cepsanmec (calle de Cervantes) *mst_npuxodum na niowaow

cmapoti aomunucmpayuu (plaza de la Administracion Vieja) /...J
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Vuelve a apreciarse la misma tendencia a sustituir la voz neutra del TO cuyo uso se
considera propio para el discurso turistico por el pronombre personal en primera
persona plural, abarcando al emisor y al receptor del mensaje para generalizar una
afectacion empatica.

(Fuente: Guia Préactica. Almeria.)

Cambio del tipo de marcador:

TO: *Vale la pena darse una vuelta por la huerta; *es facil, ya que, **como se sabe,

la huerta empieza donde termina la ciudad de Valencia.

TT: *He ynycmume 603MO0}CHOCMb ROCCMUMb e€: IMo He dyoem cmoums Bam

mpyoa, m.x. ¥Yapma nauunaemcs mam, 20e 3akanuusaemcs Banencus.

En el primer caso subrayado de este ejemplo el marcador de actitud ha sido
sustituido por el marcador de compromiso (el imperativo en forma de Usted en
ruso), lo que, a nuestro modo de ver, intensifica la empatia positiva, siempre y
cuando se guarde esa distancia interpersonal entre el emisor y el receptor del
mensaje final que queda reflejada en la forma de Usted para indicar un cierto grado
de cortesia. En cuanto a la segunda ocurrencia del marcador de compromiso que se
detecta solo en el TT —omo ne 6yoem cmoumv Bam mpyoa— cabe resaltar dos
cuestiones. Por una parte, el traductor opta por descartar el trato impersonal del TO
e incorporar el pronombre personal en segunda persona, abogando en este sentido
por la aplicacion del marcador de actitud; por otro lado, omite el estilo neutro del
TO —es facil— sustituyéndolo por una frase algo mas expresiva para otorgar al
lenguaje una funcién emotiva y, consecuentemente, reforzar la funcion apelativa
enfatizando un rasgo de interés. Por Gltimo, esta frase carece del buen estilo de
redaccién debido al hecho que se apela a una locucién verbal “we cocmasumo
mpyoa” que se ha podido haber confundido con “ne cmoums ycunuii” por su aparente
aproximacion semantica. En cuanto al tercer caso de este fragmento, que es un
intensificador —por ser una expresion fija de certeza— esta omitido en el TT, por
lo cual se podria hablar de una modificacion y, valga la redundancia, perturbacion
de la funcion comunicativa del TT respecto al TO.

(Fuente: Valencia, p. 87).

TO: Imprescindibles
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TT: *He nponycmume

En este ejemplo salta a la vista un cambio importante del marcador metadiscursivo
del TO que es un intensificador que desempefia una clara funcion de persuasion,
eficacia, motivacion y dinamizacion, como lo determina Llorens Simon (2017: 300).
En el TT se ha optado por el uso del imperativo de cortesia en forma de Usted, lo
cual, de acuerdo con la tabla de los marcadores de la misma autora, se caracteriza
como marcador de compromiso, generando una afectacion empatica positiva.

(Fuente: Barcelona Plano Guia (titulo))

Omision de la marca de segunda persona:

TO: Con un sistema de audio en diez idiomas, *te pasea y te ayuda a descubrir los

lugares mas atractivos de la ciudad.

TT: Ayouosxckypcus Ha decamu A3bIKAX NO 2NABHBIM OOCIMONPUMEYAMENbHOCMAM

20p00a Ha mypucmuieckom agmooyce.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, contraportada.)

Es bastante tipica la implicacion abierta del destinatario en los materiales turisticos
promocionales en espafiol, lo cual suele expresarse mediante el uso del pronombre
personal de segunda persona singular ti para conseguir un mayor acercamiento al
receptor meta. De esta forma, se efectua la apelacion al interlocutor, abogando por
formas verbales con un valor exhortativo, dominante en los materiales donde suele
predominar el estilo directo y coloquial (Mira Rueda, 2008: 104). No obstante, el
discurso turistico ruso tiende a mantener un alto grado de cortesia, lo que impone
el uso de Usted. Sin embargo, en este fragmento se desprende una evidente omision
del marcador de compromiso del TO, ya que la frase ha sido sometida a un
significativo cambio y se ha convertido en una oracion nominal en el TT.
Asimismo, tal y como se puede apreciar a simple vista, el uso de superlativos que
destaca la singularidad o excelencia de un sitio en el TO ha sido descartado en el
TO, por lo que podemos hablar de un sesgo en la busqueda de un lenguaje mas
neutro y formal en el TT. Y, por Gltimo, cuestionamos la necesidad de incorporar
la referencia al autobus turistico al final de la frase del TT (cuya mencién se queda
ausente en el TO dado que se desprende de la imagen que acomparia a esta frase y
sera una repeticion innecesaria en este caso). En resumidas cuentas, se entrevén una

serie de modificaciones de los principales rasgos del lenguaje turistico espafiol en
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el TT, que tienen que ver con la carga pragmatica del discurso y, como
consecuencia, se podria hablar de un sesgo de la finalidad comunicativa del TT y

cambio de la funcionalidad del texto en si.

Los ejemplos arriba expuestos se conciben como una pincelada o una primera
aproximacion al analisis comparativo de algunas discrepancias en la utilizacion de cada una
de las marcas metadiscursivas. Salta a la vista una cierta disparidad por lo que respecta a la
recurrencia de indicadores arriba mencionados entre la lengua espafiola y la lengua rusa, de
hecho, tienden a ser sensiblemente diversas las herramientas que se ponen en practica para
establecer un metadiscurso interpersonal entre el emisor y el receptor del producto final. En
este sentido, parece existir un acuerdo entre los investigadores de este campo de estudios en
el que a la relacion interpersonal se le otorga una mayor relevancia que a la textual en si, si
nos referimos al discurso turistico, porque han de tomarse en cuenta los conocimientos previos
del lector, su experiencia textual y sus necesidades de procesamiento (Suau Jiménez, 2011:
183; Dafouz Milne, 2008: 97, entre otros).

De acuerdo con lo expuesto, se pone de manifiesto una aparente necesidad de llevar a
cabo una investigacion mas pormenorizada y de mayor envergadura para indagar en las
particularidades y divergencias del uso de los marcadores metadiscursivos en el discurso

turistico en espafiol y ruso.
Omisiones, repeticiones y adiciones

En este apartado pretendemos centrarnos en la enumeracion de aquellos ejemplos en los
que se cifie a una omisién o falta de explicitacion de ciertos realia culturales, una innecesaria
repeticion del mismo contenido o una adicion de la informacion que no figura en el TO, lo
que lleva a la creacion de un discurso empobrecido y la ruptura de la comunicacion entre el

emisor y el receptor final del texto.

1. Omisiones:

- TO: El resultado final *«serd como un bosgue», en palabras de Gaudi, en el que

destacan las columnas arboriforme y donde la luz entra en abundancia a través de

los ventanales a diversas alturas.
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TT: Koneunviti pezynomam 0ondiceH 6bvlelid0emb KaAK *c80e20 _poda _«iec

OPEeBOBUOHBIX KOJIOHHY), 3AIUMbIU CBEMOM, NPOHUKAOWUM Yepe3 PA3HOBbICOKUE

eUmMpasicu.

El fragmento subrayado en el TO que consta de 15 palabras ha sido reformulado y
resumido en el TT que cuenta con 3 palabras. Como se entrevé en el ejemplo, se
omite por completo la referencia a Gaudi y se lleva a cabo una significativa
reformulaciéon y reduccién del giro metaférico, que va acompafiado de una
ampliacion intercalada ceoeco pooa para compensar parcialmente la pérdida de la
extension del giro.

(Fuente: Guia Todo Gaudi, p.34).

TO: De sus conventos salen también los dulces de Navidad, sobre todo el
mantecado, el alfajor, pestifios, torrijas y los roscos de vino.
TT: B Mmonacmulpax 20moeim u poxcoecmeeHCcKue Ciao0ocmu, makue Kax

*Manmekadoc, ansvpaxop, neCMuUHbOC, MOPPUXAC U GUHHDbLIL POCKOH.

Este ejemplo esta lleno de los culturemas entendidos como nociones especifico-
culturales de un pais o de un ambito cultural (Luque Nadal, 2009: 94) que abarcan
toda una variedad de la pasteleria tradicional del lugar. Para un receptor meta del
TT, ajeno a la cultura, tradiciones y, por ende, a la pasteleria espafiola, estos
términos transliterados al cirilico resultaran poco esclarecedores ya que no se lleva
a cabo ningun comentario al respecto, introducido por parte del traductor. Es cierto
que la traduccidn turistica esta sujeta a limitaciones de espacio, que debe ser, en la
mayoria de los casos, el mismo disefiado para el TO, por lo que se dificulta la
insercion de las aclaraciones y notas al pie de pagina. Asimismo, en el discurso
turistico se acepta un cierto nivel de exotismo, que se alcanza mediante el uso de las
unidades léxicas que ciernen a la alusion de los elementos culturales especificos y
simbdlicos entre los miembros de una sociedad, para despertar el interés y
curiosidad por parte del turista meta extranjero (véase 2.2. Discurso y lenguaje
turisticos). A pesar de ello, a nuestro modo de ver, ha de plantearse un modo de
proporcionar breves aclaraciones de algunos de los culturemas arriba citadas para,
aparte de incitar el interés del receptor meta hacia lo desconocido, ofrecer una via
de acercamiento hacia la cultura origen.

(Fuente: Guia Practica. Antequera.)
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2.

Adiciones:

TO: En la media tarde del 7 de junio de 1926, Antoni Gaudi realizaba su habitual
paseo diario hasta la iglesia de San Felipe Neri, también, como de costumbre,
absorto en sus pensamientos, cuando de pronto un tranvia lo atropellé.

TT: Bo emopoii nonosune Ous 7 utons 1926 2. Anmonu I'ayou cosepwan coio

excednesHyto npocyaky om xpama Ceamoco Cemeticmsa 0o yepkeu Ce. Quiunna

Hepu. Ilo obviknosernuo l’lOZpnyCéHHblL? 6 C60U MbICIU APXUMEKNIOp He 3ameniun

npubudicaguie2ocss mpameas, u ovll coum Ha nepekpécmie 6yaveapa I pan Bua.

Los tres casos subrayados en el TT tienen que ver con la amplificacion de la
informacion que no figura en el TO. Consecuentemente, por un lado, podriamos
hablar de una distorsién del contenido del TO vy, por otro lado, la cuestionable
decisién y la postura adoptada por el traductor encargado que debe disponer de alto
nivel de competencia documental para abogar por una significativa ampliacion de la
informacion del TO.

(Fuente: Todo Gaudi, p. 11.)

TO: En el Quadrat d'Or existe la mayor concentracion de galerias de la Ciudad.

TT: B keaopame, ocpanuuennom yruyamu *Diputacid, Aragd, Enric Granados u

Pg. de Gracia, ckonyenmpuposarno 6orvuurncmeso 2anepeii bapcenono.

El TO de este ejemplo carece de los nombres de las calles que figuranen el TT. De
este modo, el traductor opta por ofrecer una informacién méas practica al receptor
meta, mencionando las calles que limitan el barrio en cuestion pero esta decision,
por un lado, lleva a una radical extension de la frase y, por otra parte, a una distorsion
del contenido del TO.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p.38.)

Modificacion (omision y adicion):

TT: Expone més de medio millar de obras que ofrecen una panoramica de las
tendencias artisticas desarrolladas en Espafia desde comienzos del siglo xx:

pinturas, esculturas, tapices y ceramicas de artistas de renombrado y reconocido

prestigio.

150



TO: 30ecv evicmasnenvi bonee noaymicauu npou3gedeHull, npeocmasiaiouux
NONHYI0 NAHOPAMY XYOO0HCECMBEHHbIX MeHOeHyul, pazsusaswuxcs 6 Mcnanuu c
Hayana XX eexa: Kapmumwl, CKYIbNMypbl, KOBPbL U KepaMUYecKue meopeHus maxKux

Xyoooicnuxos, *kaxk Kyan Mupo, Hunvuda unu Caypa.

En este fragmento se desprende una notoria modificacién de la parte final del
enunciado; de esta forma, el traductor, por una parte, ha optado por omitir los
atributos que caracterizan a los artistas y, por otra parte, ha abogado por indicar los
nombres propios de los artistas 1o que nos sirve para constatar una significativa
amplificacion del TT. El hecho de modificar una parte puede distorsionar la
interpretacion de este fragmento, lo cual esta sujeto al nivel de conocimientos
previos del lector meta y la nocidn que tiene sobre los artistas mencionados.
(Fuente: Sevilla, p. 46.)

Los ejemplos citados nos sirven para demostrar un cierto grado de soltura del traductor

en el campo de traduccidn turistica, que se detecta por unas decisiones no siempre acertadas

que cifien a una discutible omision o adicion de la informacion del TO o la modificacion de

ella, alterando, en algunas ocasiones de forma significativa, el contenido del TO. No obstante,

seria injusto pasar por alto las multiples decisiones optimas que se han revelado durante el

andlisis comparativo y que pretenden tener su efecto positivo en el establecimiento de la

comunicacion eficiente y exitosa con el receptor final, lo cual procuramos exponer a

continuacién citando algunos ejemplos mas sugerentes.

1. Decisiones de traduccion creativas:

TO: Alhambra de cerca

TT: Anveambpa noo mukpockonom

La traduccion del titulo de una obra es de mayor importancia para captar la atencion
del posible lector, por lo que, a nuestro modo de ver, es de apreciar la decisién
adoptada por parte de la traductora Natalia Arsiéntieva que radica en abogar por una
traduccion del titulo, basada en la aplicacion de la técnica metafdrica, manteniendo
siempre la idea del titulo de partida.

(Fuente: Alhambra de cerca (titulo).)

2. Acertadas adaptaciones del TO:
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TO: Tren / Autobus / En barco (titulos)

TT: Ioezoom | Asmobycom | Ilapoxooom

Debido a un continuo debate en torno a los conceptos de adaptacion, localizacion y
traduccién en el campo de la traduccion turistica (Gloria Capelli, 2008), hemos
optado por atribuir a este fendmeno la denominacion adaptaciones acertadas. En el
ejemplo arriba expuesto, se desprende la oportuna decision no solo de traducir los
titulos sefialados por sus correspondientes equivalentes en el TT sino también
declinarlos en el caso Instrumental, para indicar de esta forma el medio de
transporte.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 96.)

TO: Gourmet

TT: [na eypmanos

En este ejemplo para el titulo que encabeza una seccion dedicada a las rutas
gastrondmicas por la ciudad de Barcelona se ha empleado un préstamo de la lengua
francesa. Segun el DRAE, puede ser un sustantivo referiéndose a una persona a la
que le gusta comer y beber exquisitamente o un adjetivo, referido a una cosa
exquisita o propia de un gourmet. En la lengua rusa se adopto otro término prestado
del francés que es eaypmarn (fr. gourmand) debido a una confusidn terminolégica con
la palabra gourmet acontecida en el siglo XIX, segin apunta el diccionario
gastrondmico de Pojlebkin. Asi, inicialmente, el primer préstamo servia para aludir
a una persona golosa, un tragaldabas, mientras el segundo mantiene la misma carga
semantica que en francés y en espafiol como préstamo. No obstante, con el paso de
tiempo no se ha asimilado el segundo término que dio lugar a que solo se utilice la
primera definicion con la carga semantica de la segunda. Ademas, en el dicho
ejemplo se ha optado por una forma declinada, que, a nuestro modo de ver, es una
solucion muy acertada dado que, al realizar una retraduccion, significa para gurmés,
lo cual apunta al tipo de publico al que le pueden interesar esas rutas.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 38.)

TO: Horario: invierno, verano.

TT: Yacet pabomor: *3umnuit ce30n, 1emuuil ce3oH.

Las fechas que delimitan las estaciones del afio en la cultura rusa y espafiola se

difieren sensiblemente y, a nuestro parecer, y esta es una circunstancia que es
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importante saber antes de proceder a transmitir este contenido de una lengua a la
otra. Ademas, hay que tener en cuenta que el horario de los monumentos suele variar
durante el afio en funcién de los periodos de invierno y verano, que se establecen
teniendo en cuenta la temporada alta y baja del turismo en Espafia. Esta esquemaética
division del afio en solo dos estaciones para marcar dos horarios diferentes hace que
no sea correcto optar por una traduccion literal en ruso. En este sentido, es éptima
la traduccion propuesta, ya que hace alusién a dos periodos abogando por la opcion
de incorporar la palabra temporada (ceson en ruso).

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 80.)

TO: Gastronomia

TT: Kyxnsa Cesunvu

La palabra gastronomia tiene tres aceptaciones en la lengua espafiola, segun el
DRAE. En este contexto la definicibn mas apropiada sera “conjunto de los platos y
usos culinarios propios de un determinado lugar” (DRAE). En la lengua rusa existe
una palabra también de origen griego eacmponomus, que se refiere al arte de
preparar una buena comida. El arte culinario en si forma solo una parte de ese
estudio mucho mas amplio. Por lo tanto, la opcion méas conveniente sera acudir a
otra palabra que es xyxus, de origen aleman, que abarca toda una variedad de
tradiciones y recetas para preparar distintos tipos de comida determinados por las
condiciones historicas, geogréaficas, regionales y demas. Como regla general, esta
definicion va acompafiada de un atributo para que sea ubicada entre un amplio
abanico de otros tipos de cocinas asignandole ciertas propiedades y rasgos
principales. En este caso, se ha optado por afadir el toponimo del lugar que se trata
en la guia en cuestion.

(Fuente: Sevilla, p.49.)

3. Respeto de las convenciones textuales del TT:

TO: Nifios de 0 a 12 afios

TT: Jemu 0o 12 nem

La traduccion literal de este ejemplo habria perturbado las convenciones textuales
de lalengua rusa, ya que existen unas ciertas reglas preestablecidas para exponer las

tarifas —y también las tarifas reducidas— en cada cultura. Por ende, a nuestro modo
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de ver, en el ejemplo mencionado es éptima la decision de omitir la edad de partida
(0 anos) en la lengua rusa.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 12.)

- TO: lunes a domingo, de 9 a 18,30h
TT: *nn.-6c. 9.00-18.30

Del mismo modo, se reorganiza la forma de presentar los horarios respetando las

convenciones textuales y estilisticas de cada lengua. En ruso, la forma mas
apropiada de presentar el horario es poner las dos consonantes que corresponden a
un determinado dia de la semana —nn. significa nowedenvrnux (lunes) y sc.
sockpecenve (domingo)— para que su interpretacion y lectura sean mucho mas
rapidas. En cuanto a las horas de trabajo, los digitos van acompafiados de un punto
0 dos puntos a los que hay que afiadir dos digitos que se corresponden a los minutos;
no suele figurar la palabra que corresponde a horas (uacwt). En este caso, podriamos
hablar de una adaptacion del TO a las convenciones textuales del TT.

(Fuente: Barcelona Plano Guia, p. 62.)

A modo de recapitulacion, en el presente apartado nos hemos cefiido a la enumeracion
de las erratas y los errores evidenciados en los dos subcorpus paralelos del corpus CoTur y
hemos procedido, asimismo, a mencionar algunas decisiones de traduccién que pueden
mejorar y reestablecer la comunicacion perturbada por los multiples errores. La mayoria de
las deficiencias citadas tienden a tener que ver, por un lado, con una supuesta falta de
traductores competentes y experimentados y, por el otro, con la infravaloracién del papel de
una buena y exitosa traduccion en el sector turistico por parte del emisor del mensaje
(organizaciones y agencias turisticas, hoteles, restraurantes, entre otros muchos). En este
sentido, suscribimos las palabras de Pierini (2007: 99 como se cit6 en Duran Mufioz, 2012a:

346) que afirma:

The complexity of promotional tourist discourse is underestimated by clients and translators: it
may appear to be deceptively easy to translate with its extensive use of general language; yet, it is

a specialized discourse with specific linguistic / cultural features.

Por lo tanto, hemos de remarcar la apremiante necesidad de una formacion especifica

en traduccion turistica para adquirir las competencias imprescindibles a la hora de realizar
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traducciones de alta calidad del discurso turistico y, en la misma linea, trazar un perfil de
traductor (véase 2.5. Perfil de traductor en el sector turistico) que deba estar familiarizado
con las convenciones textuales de cada lengua de trabajo y las técnicas de traduccion
aplicables a un determinado par de idiomas para solventar todo tipo de problemas intrinsecos

de este tipo de traduccion.

Asimismo, debe ser revisado el modelo de trabajo que emplean las empresas turisticas,
que se encargan de las traducciones. A nuestro modo de ver, la falta de tiempo y espacio
destinado al TT en la version maquetada de una guia turistica lleva a que un traductor no
disponga del tiempo necesario para realizar la revision final y esté condicionado a reducir al

maximo el TT sin poder incorporar ningun tipo de ampliaciones ni comentarios necesarios.

Y, por ultimo, el estudio de estos errores requiere un andlisis mas exhaustivo para
profundizar en la naturaleza de los problemas de este par de idiomas y limitar su aparicién al
méaximo, en la medida de lo posible, posibilitando una traduccion atractiva, adecuada, exitosa

y extenta de errores.

4.3.4. Uso de la interfaz del CNR para el corpus paralelo y
posibilidades de busqueda

El Corpus Nacional Ruso (CNR), a dia de hoy, se considera uno de los corpus
nacionales més extensos a nivel mundial, cuyo volumen actual es de 600 millones de palabras.
El corpus puede ser consultado de forma interactiva desde cualquier ordenador conectado a
la Red Internet. EI CNR esta disponible online desde 2003 e incluye textos escritos y orales
de gran variedad de géneros: literarios, periodisticos, cientificos, asi como registros sociales
(culto, formal, coloquial) en ruso. Los documentos en otros idiomas se encuentran en la
seccién de los corpus bilinglies y multilinglies. Podemos decir que el CNR es un corpus
equilibrado, ya que los textos de cada género estan representados de forma proporcional en

funcién de su parte correspondiente del lenguaje de cada época concreta.

Todos los textos del CNR que estan anotados cuentan con tres tipos de anotacion:

metatextual, morfoldgica y semantica.
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Existen dos formas para acceder al corpus paralelo turistico recopilado durante la

elaboracién de esta tesis doctoral:

1) Pulsar el enlace: http://ruscorpora.ru/search-para.html

2) Acceder al corpus desde la pagina principal del CNR: http://www.ruscorpora.ru

realizando una serie de pasos, que expondremos a continuacion.

in HALFOHANBHELY KOPILYC
,'A PYCCKOTO
7 A3BbIKA

maewas  HaLWOHANBHbIA KOPMYC PYCCKOro sidbika English
apxue HoBocTel

Ha 3ToM CcalfTe MoMeLLEH KOpMye COBPEMEHHOMO PYCCKOTO A3bika OOWMM 0GbeMoM Conee 600 MNH croB. KOPMYC PYCCKOTD A3bika — 3TO MHDOPMALMOHHO-CNpaBoYHas

CHCTeMa, 0CHOBaHHaA Ha CoGPaHMH PYCCKIK TEKCTOR B 3NEKTPOHHON (opme
NIOUCK B Kopnyce

Kopnyc npeaHasHayeH AnA BCEX. KTO MHTEPECYETCA CaMblMM Pa3HbIMA BOMPOCMH, CBA3AHHBIMN C PYCCKAM A3bIKOM™ NPOMEcCHOHaNbHbIX MMHIBMCTOB. npenoaasaTenei
A3BIKA, WKOMEHMKOB M CTYAEHTOB, MHOCTPAHLIES, M3y4aKoWyX PYCCKUi ASEIK.

4TO Takoe Kopnyc?
Pa3sBUTUE NOAKOPMYCOB HKPS (OCHOBHOTO, MO3TMYECKOD, NMAPANNENsbHOMD, AKLEHTOMOMMMECKOrD, AMANEKTHOMO) B 2015 rofy OCYWECTBNANOCL MPU MOAAEpHKe PIHO,

COCTAB M CTRYKTYPA  npoexthl Ne 15-04-12018 «Pa3sHTHE CMIELMANHIMPOBAHHLX MOSYMEl HKPS» 1 Ne 14-04-12012 «KOpNyC MANEKTHBIX TEKCTOB HALMOHANLHOTO KOPNYCa PyCCKOro A3sika
cTaTUCTNKA MNononHexke 1 pasmeTkas

rpacpukn Kak nonb3oBaTbca Kopnycom (MHETpYkuma B (hopmate PDF
HacToTLl
NoapoOHee o kopryce
Mopeponorus
060poTHI
P HoBocTtu npoexTa
CUHTaKcHC
cemanTHKa . .
Onybnukosan cnucox nobeantenei onumnnagel Wkonsl nuHrencTukn HAY BLUIS v obpasosaTtensHoro caiTa «BepHele cnosa» «4To MOKET KOpNyC». MHTEDPEbIO ¢
MapaMeTpbl TEKCTOB  yyacTHikaMy ONMMOMALEI.

onpoekre  ONONHEHHE NapanmenbHbIX KOPMYCOB, COBOKYMHbI 00bEM KOTOPIX AGCTHT 76,8 MITH CTOBOYNOTPEONEHNIA.

OTKPHIT HOBLIF NapanneneHeli WEeACKo-DYCCKIN Kopnye 0GbeMoM 400 TeICAY CNOBOYNOTPEGNeHHi ¢ MOPMONOTMYECKON Pa3METKON.

VICNaHCKo-pYCCKIil KOpTyC NPECAONEN NUNOTHYHO CTAAMIO, BLIPOC GONEE YEM BYETBEPO W HACUMTLIBAET 1,3 MNH CNOBOYNOTPEBNEHHU. B HEFD BKIIOHEHBI TEKCTEI COBPEMEHHBIX
nySAMKaUMM  MCNaHoR3eNHBIX CMVI B pYCCKOM Nepesojie, a Takke XyNoKec TBeHHas NuTepaTypa XIX—XX BeKoB.

CyWeCTBEHHO BEIPOC OTBEM U KNTAIICKO-DYCCKOTO NARANNENSHOTD KOPMYCa, HACMTEIBARWErD Teneps 180 TeICAY CroB.

TONONHUAHCL Talkoke (MPaHLY3ICKHA (10 3,9 MNH), GENOPYCCKMA (10 9,4 MIH), BYPATCKMI (10 120 THICAY) W APYTHE NapannensHsle Kopayca

Figura 3. Pagina principal del CNR. La flecha apunta al bot6n de bisqueda.

Y4aCTHUKN NpoekTa

nporpaMMHbIe cpeacTea

En esta pagina principal se puede consultar la estructura del corpus, los datos
estadisticos generales, consultar la lista de abreviaturas, asi como realizar una consulta
pulsando con el raton el boton [mouck B kopmyce] (BUsqueda por corpus), que aparece en la

columna a la izquierda (en la Figura 3 esta marcado con la flecha roja).

Una vez pulsado el botdn, nos redirigimos a la secciéon de bdsqueda. El recurso esta
disefiado de tal forma que se pueda realizar una consulta por todo el corpus recopilado o
delimitar el corpus de interés, optando por uno de los corpus disponibles en la columna a la
izquierda, a saber: sintactico, periodistico, paralelo, de aprendizaje, dialectal, poético, oral,

acentoldgico, multimedia e historico.
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In- HALHOHAABHBIH KOPIIYC
.‘) PYCCKOI'O
d A3BIKA

rnaeHas QOCHOBHON Kopnyc WHCTDYKUMA  3aaaTb nofkopnyc  English
2 [alsle
ochoswoil  TTOMCK TOHHBIX chopM
_koprye  Cnosownn dpasa
—Gurpammel |
~ TPUrpaMKE! wokats | | ouncrims
— 4-rpamMmel
— B-rpammbl .
TNekcnko-rpammaTiyeckuii noueck *
CMHTaKCH4ECKNi —
. Cnogo 7 (ALE18 Mpamm. NpnsHakn ° BoiopaTs CeMaHT. NpH3Hakn 7 BeldpaTe
razeTHLIil ‘ | ] | ] e
> [eno]
FETErITr] [on. npusHaku * BbiOpaTh CnoBooGpasosaHme BeIOpaTs M1-esnay. Map. svay. Ounstp 1 Ocpunstp2 7
NOSTHYECKMA  paccrompme: DT,E[D 2
YCTHBIA —
~ Cnoso ? [~ Ipamm. npu3taku ? BbibpaTh CeMaHT. Npu3Hakn 7 BeIbpaTh
MYECKM ‘ ] ] [ Do
MYyNETUMERHAHEIA
[on. npusHaku ? BbiBpaTh CrnoBooGpa3oBaHMe BulbpaTs Mit-eanay Map swas. Dunetp 1 Omnetp2 7
P
noats | | ouncrims

Figura 4. Seleccion del tipo de corpus del CNR. La flecha indica el bot6n correspondiente a los corpus

paralelos.

El corpus paralelo CoTur recopilado estd disponible en la seccion de los corpus
paralelos, a la que se puede acceder pulsando el botdn [mapanaeasusiii] (Paralelo), marcado
con la flecha roja en la Figura 4. Una vez dentro del apartado de los corpus paralelos, se
despliega una lista de los corpus paralelos bilinglies en 15 idiomas distintos (inglés,
bielorruso, balgaro, espafriol, italiano, etc.) o un corpus multilingle. Para acceder a los corpus
paralelos espafiol-ruso, se selecciona la opcion [ucnanckuii] (espafiol), como se muestra en

la Figura 5.

maevas  [lapannenbHblid KOpMyc (UICNaHCKuA) wHCTDYKUMA
. -
ochoswoi  |1OVICK TOUHBIX chopM 7 [A15
CHHTaKCU4ECKUA Cnogo unw hpasa
r |
napannensHbIn HOETH_| | OuHeTHTL
— HIHIACKHT
—Genopycckuii  JleKCHKO-rpaMMaTUYEcKnid nonck 2
— Gonraperuit —
— GypATCKyil Cnogo 7 %% Tpamm. NpusHaky ? BLIGpaTL
~S ] I |
- + X
— WTANGAHCKAM [lon. Npu3HaKkn U A3bik 7 BoIOpaTE CemaHT. ? BbiGpaTh
— KMTANCKNI ‘ ‘ ‘ ‘
— NaTLILCKUA
- HEMEHKMF\ PaccTosHne: OT,E[D ?
— pycCKan KNaccHka P
B HEMELKMX NEpEBoaX Cnogo 7 “°° Tpamm. npustakn * Boiopath
— NonbCKHit ‘ ‘ ‘ ‘
i X
— YKpanHckui [lon. Npu3Haky 1 #3blk ? BoIDpATE CemaHT. ? BbibpaTth
— paHLY3CKUA [ [N |
— 3CTOHCKMI MOATE | | oincTHTe
— MHOTOA3bMHbIA PaboTbl B 2015—2016 1. BLINONHEHLI NPW Noanepkke PTH®, npoekT Ne 15-04-12018 «Pa3BuTue cneyuanianposaHtbix Mogynei HKPH»

Figura 5. Seleccion del corpus paralelo por idiomas. La flecha roja apunta al botén del corpus paralelo
espafiol-ruso; la flecha verde indica el botdn para filtrar el corpus paralelo espafiol-ruso.
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El corpus paralelo espafiol-ruso consta de 105 documentos y su tamafio es de 1.068.064
palabras. Estd formado por los textos de genero literario, periodistico y, a partir de la
incorporacion de nuestro corpus recopilado, textos turisticos. Para establecer filtros de
reduccion de documentos y/o ejemplos y realizar una consulta dentro del corpus turistico,
existe un boton para seleccionar un subcorpus [3amaTe moakopmyc], tal como aparece en

parte superior derecha en la Figura 5, exactamente donde apunta la flecha verde.

La interfaz ofrece una gran cantidad de criterios y filtros a aplicar para delimitar el
subcorpus como, por ejemplo, el titulo del texto, el nombre del autor, la franja de fecha de
nacimiento del autor, la fecha de creacion de la obra, el nombre del traductor, el idioma del
TO (texto origen) y del TT (texto traducido), la fecha de traduccién y el campo tematico. Asi,
para limitar la consulta al corpus paralelo turistico, se debe marcar el idioma del TO
[mcmanckmii] (espafiol) y el del TT [pycckmii] (ruso), asi como el campo de uso,
seleccionando la opcion [yueono-nayunasi] (de ensefianza e investigacion). Para aplicar

dichos criterios, se pulsa el boton [xaaee] (siguiente), como se indica en la Figura 6.

maesan  [lapannenbHblit Kopryc: BelIbop nogkopnyca

Bel MOKeTE 3a4aTb NOAMHOKECTBO KOPAYCa, N0 KOTOPOMY B AansHedweM OyaeT BecTUck nonck. MogpoGHee O NapameTpax TeKkCTa cM. B pastene «[lapaMeTpsl TEKCTan.
OCHOBHOW

o Koprye: ® asyassimbiii - O MHOrOA3bI4HbII
CUHTaKCUYeCKWH

FaseTHLIA Haganne "’ |

napannenkHeli ASTOD TexcTa | ‘
ABTOp TEKCTA
oByyaloWuin

o oA poxaeHua: oT o [ Touoe sxomaetve
AManeKTHBIH A PO A e
of CO3AaHUA. OT ao [ TouHoe sxoxaetme

noaTM4ecknit

YCTHBIN

MNepesoaunk |

aKUEHTONOrMYecknit

MyNETUMEQHAHBIH

ucnonbsosanme kopnyca  Matanepesoparor|  [m[ |

Cipepa (PyHKUMOHWPOBAHWA: BbiOpaTh

|yuebuo-nayunas

Mocne BeI00pa NapaMeTPOs HaKMUTE KHOMKY «[lanee» 1 NepefiuTe K NPOCMOTPY CHCKA JOKYMEHTOB, BXOLALK B NOAKOPYC.

Banes >> QunctuTe

CuweTUTE MoAKopNYE

Figura 6. Opciones para delimitacion de textos del subcorpus paralelo. Las flechas rojas apuntan a las lenguas
del TO (espafiol) y del TT (ruso); la flecha verde indica el campo de uso y la flecha amarilla indica el botén

para aplicar los filtros.

Como resultado, se accede al corpus turistico paralelo recopilado para la presente tesis
doctoral. A dia de hoy, 17 de junio de 2017, debido a una serie de cuestiones de caracter

técnico, han podido ser incorporados 9 de los 11 textos analizados, cuyo tamafio alcanza las
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100.729 palabras. Los titulos de las obras incluyen la editorial, el titulo de la obraen si y el

afio de su publicacion.

PES}’:ILT&TE[ IIOHCKa B MapajuIeIbHOM KopITyce

Obsenm ecero kopryca: 1 953 goxymenta, 3 844 884 npentoxenna. 76 739 952 cioea.

Hafinero 9 goxymMenToR obmmmy odnemonm 3 696 npextoxennit, 100 729 cnos.
COXPAHHTL NOAKOPNYC W NePeiiTH K CTPEHILE NOHCKa
Crpasmner: 1

1. Junta de Andalucia. Cérdoba (2016) [omoEHMES He cHATa]

2. JUNTA DE ANDALUCIHA. Almeria (2015) [omonmvus me cusra)

3. Junta de Andalucia. Antequera (2015) [omoHEMEA He cHATA]

4. Junta de Andalucia. Milaga (2015) [oMommvua He craTa]

5. Barcelona Turisme. Barcelona plano oficial (2010-2014) [omormMES Ee cHATa]

6. EDITORIAL FISA ESCUDO DE ORO. Todo Valencia (2013) [omonmwus me crsra]

7.EDITORIAL FISA ESCUDO DE ORO S.A.. Tode Gaudi (2013) [oMoHHMEA He cHATa]

8. Sant Paun (2013) [omommmma He cHfTa]

9. TURESPANA (Carlos Salvador). Sevilla (2006-2011) [omonwvus se custa]

Crparmner: 1

_, I COXpaHHTL NOAKOPNYC W NepeiiTh K CTPaHMLIE NOMCKa I

Figura 7. Lista de obras turisticas que forman parte del corpus paralelo espafiol-ruso del CNR. La flecha roja

sefiala el botdn para guardar el subcorpus paralelo espafiol-ruso e ir a la pagina de bdsqueda.

Al pulsar el botdn [coxpanuTs noakopmyc u nepeiiTu K crpanuile noucka) (guardar
el subcorpus y realizar la busqueda) (Figura 7), se puede proceder con la consulta dentro del

corpus paralelo espafiol-ruso que hemos recopilado.

Para realizar una consulta, la interfaz del CNR dispone de una amplia gama de
posibilidades de busqueda. Primero, debemos comentar que existe la posibilidad de cargar un
teclado virtual si uno no dispone de teclado con caracteres cirilicos o si tiene dificultades a la
hora de usarlo. Asi, al pulsar el boton [ABB] (ABC), aparece un teclado virtual, posibilitando

introducir la palabra en ruso.

MapannenbHblit Kopryc MHCTDYKUMA  33aTh MOAKOPAYC —COPOCMTH NOAKODMYC

TMOMCK TOYHBIX (hopM 7

@ Bupryanshan knasuarypa - Mozilla Firefox - o x
uuuuuuuuuuu ~
uscorpora.ru/requkb.html

JleKeUKo-TpaMmaTye: BupTyankHan knasuatypa

Cnoso 7 %2
[lon. npuaHaKK 1 sissikn )

PaccToAHMe: 0T A

Cnogo 7 *1°1% H

[lon. NPU3HaKkM M A36IkM 7 BLIODATE CeMaHT. MpHaHaku ’ BeiOpaTe

[ | ]
Figura 8. Teclado virtual del CNR.
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La interfaz del CNR permite realizar una consulta simple, introduciendo una palabra o
frase en el campo de busqueda superior. Mediante esta busqueda, el sistema visualizara todos
los casos donde aparece la palabra o la frase introducida, acompariada del contexto o segmento
de texto en que figura en espafiol y ruso. Asimismo, en el campo de blsqueda que hay mas
abajo se puede realizar una consulta por lexemas, blsquedas avanzadas por ciertas
caracteristicas gramaticales (partes de la oracion, nombres propios, declinaciones,
plural/singular, género, modo (indicativo, imperativo), tiempo verbal, persona, voz (activa,
pasiva, medial), etc.) y rasgos semanticos. Por Gltimo, también disponemos de la posibilidad,
muy Util, de emplear el segundo campo de busqueda para introducir un segundo lexema del
gue buscaremos coocurrencias del primero introducido y este mismo. Esto posibilita consultar
las ocurrencias de dos lexemas, delimitando la distancia entre ellos y especificando las

mismas caracteristicas gramaticales y semanticas para cada uno de los lexemas.

masvas  [lapannenbHblil Kopnyc MHCTDYKUMA  324aTe NOQKODNYE  CODOCHTL MOAKODAYC

B
ocHommon  T1OUCK TOUHBIX (hOPM

CHHTaKcHyeckuii  Croso i opasa

razeTHeii |

napannenchwi | v | [[owenms
— @HMmMACKNit
—Cenopyceknii  JTEKCUKO-rpamMMaTUHEckui nonek 7

—~Gonrapcruil

— BypaTCKMil Cnoo 7 *1* % Tpamm. npu3Haki ? BuibpaTh

| e 1 ]
—

— MTansaKckKi Tlon. Npu3Hak v A3bikA ? BbIGpaTH CeMaHT. Npu3Hakn 7 BbiGpaTL
~ KUTaliCKHiA [ J [ J

— NATHILICKMI
— HEMELYKHi PaccTosmne ot[L |no 0

— pycckas knacchka 5
B HEMELIKWX NepeBotax Cnogo

Tpamm. Apu3Han 7 BuiGDaTh

_nonecwnn | | J| J

~ YRDEHHCKAH [IoN. NPM3HAKA M A3bIKA ? BLIOPaTH GeMaHT NpH3HakA 7 BbiBpaTL
_ cpparyyscruii I 1 ]
~ LUBBACKHI

_scronciii | osams | | owcrims

— MHOTORA3bIYHEIF

Figura 9. Campos de blsqueda en el corpus turistico paralelo.

Para ello, primero realizaremos la bdsqueda por lexemas. Esta consulta se realiza
introduciendo la forma nominal de la palabra en el campo correspondiente (género
nominativo para sustantivos, adjetivos, pronombres, etc. e infinitivo para verbos), o
ampliando la busqueda optando por el uso del asterisco *, que sirve para sustituir los
caracteres que faltan. A titulo ilustrativo, realizamos la busqueda de la palabra Cesuiwss y otra

busqueda con Cesunv™. A continuacion, se exponen los resultados de la busqueda.
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Crpaspmsr: 1

1. EDITORIAL FISA ESCUDO DE ORO. Todo Valencia (2013) [ e caata) Bee npmvepsr (2
Estas cera valenci se fian de piczas de otras regiones de Espafia, y atn de fabricas extranjeras, a destacar ¢l célebre” rondé "con la Virgen v el Nifio atribuido a Benedetto

es | de Maiano, unas piezas azules de talleres catalanes v aragoneses de los siglos XV1 al XVIIL y excelentes piezas de Talavera. Sevilla y Toledo.
[omMomm s Be crral

IlpencTapaensr B My2¢e SKCIIOHATE! H H2 APYTHX perHonoE Henammy, a Tarxe H3AeIR HHOZEMHEIX MaHyGaKTyp: HANPHMED, SHAMEHHTEIH «ps ¢ H200
:u ¢ MTazemeM, i b e Maitano _GeTse H3pasIs! U3 1x 1 ap mx MacTeperane XVI-XVITT 55, # IpeEocko/Hbte H31eTas H3
Tanazepsr, 1 Tozeno. [oMomnMIs He craTa]

Estd en la calle Guillem de Castro nimero 8, en un edificio del arquitecto sevillano Guillermo Vazquez Consuegra que en si mismo constituye uno de los mejores ejemplos de la

arquitectura contemporanea de la ciudad. [omormMEA He cEATa)
Ox pacnonoxen Ha ymme Guillem de Castro No 8. B 372HEE apXHTeKTOp H3 Tizmepmo Backec KoHcyerpa, KoTopoe NpeAcTARIAET OHH 3 TyIIHX 00Pa3LIOR COBPEMEHHOTO
u
30aecTEa. [oMommMma Be craTa)
2. TURESPANA (Carlos Salvador). Sevilla (2006-2011) [ ue cuata] Bee npayeprr (104)
El atractivo de la provincia de Sevilla y su completa oferta turistica hacen de Sevilla uno de los mas demandados destinos turisticos: cruce de culturas, sus pueblos son mosaicos y
“* | columnas que dibujan v sustentan la historia de un pueblo tarteso, ibero, drabe y cristiano, [oMommaa Be craTa)
. €O CEOeH Kp i 1Ip H H BCTHEKOTCIHEIMHE J0CTOIP: TEHOCTAME, ABTASTCA KPYTHEIM TyPHCTHHECKHM IIEHTPOM: TOPOJa —COEHO MOaHKa, H3
u = 5 nfenmiiekni e -
XOTOpoH CI0XEHA HCTOPHA HAPOAa-HACTEIHMKA TapTeCCKoR, . ap H XPHCTHAHCKOH KYIETYD. [onommvma e crATa]

Con una extensién de 14.001 km?, Ia més grande de Andalucia, la provincia de Sevilla la componen 105 municipios, incluyendo su capital.

[omonrnms Be caaTal

Topox. miomans kotoporo coragnzeT 14.001 km2, aEngetca caMEM SomemmM B0 Ecell AHTaTycuH. B MpoEHEIHE EX0ZAT 105 MyHHITHIIATHTETOE, EKTIOMAT €& CTOMHLY.
[oMommms He caaTa]

Figura 10. Resultados de basqueda por lexemas: Cesunos.

Crpaspmzs: 1

1. JUNTA DE ANDALUCIA. Almeria (2015) [omommmsa ne crata] Bee mpamepu (1)

Aligual que en el resto de ferias andaluzas, en Almeria se prodiga la estética surefia, ¢l baile por sevillanas y la animada liturgia de la manzanilla, el jerez, ¢l marisco de estas costas o los

embutidos ibéricos [onormyns e craral
| Kaxu apyrae anzaycciaie apapian, aTsMepulicka CBEPIAST IOKHUIN KOIOPHTON, CONPOBOICIIETCH TaRLaNH M CUKMBITEHHBIM PHTYATOM BKYTIEHHS MAHCAHITE, Xepeca,
! YKTOB C noBepena n HoepuTicaTX Ko6ac. [onormms se cratal
2. EDITORIAL FISA ESCUDO DE ORO. Todo Valencia (2013) [ s cura] Bee npavepst (2)
Estas cerdmicas valencianas se fian de piezas de otras regiones de Espaiia. y atn de fbricas extranjeras, a destacar el célebre” rondé "con la Virgen y el Nidio atribuido a Benedetto

es | de Maiano, unas piezas azules de talleres catalanes v aragoneses de los siglos XVI al XVIIL y excelentes piezas de Talavera, Sevilla y Toledo
[omommnma pe crstal

TTpecTaBTeRs B My3ee JKCTIOHATE! H H3 APYTHX perroHos Hcrasm, a Tamke H37elAA HHO3EMHEDX MAHyhaKTyp: HATPHMED, SHAMEHHTEI «p < m306)
] [3Y: ' # Berenerto ae Maiiano: & HIPAIE! H H ap, sactepexux XVI-XVIII 2E. B NpeEOCXONHELE HIACTHA HI
Tanasepsr. 1 Toxezo. [oMomns He craTa]

Estd en la calle Guillem de Castro niimero &, en un edificio del arquitecto sevillano Guillermo Vézquez Consuegra que en si mismo constituye uno de los mejores ejemplos de la

arquitectura contempordnea de la ciudad [oMoHHMEE HE CHATA)]

On pacnonoxen Ha ymrne Guillem de Castro No 8. & szanum apxaTextopa 3 Taasepyo Backec Korcyerpa, koTopoe NpeAcTaE aeT ofiH B2 Iy MIIEX 00Pa3IOE COEPEMEHHOTO
m

2072ecTER [ontommms se craTa)

Figura 11. Resultados de busqueda ampliada: Cesuan™.

Los resultados de la primera busqueda por lexema Cesunos ilustran todos los casos del

corpus en que aparece esta palabra en todas las declinaciones (Figura 10). Los resultados de

la segunda busqueda (Figura 11) representan las ocurrencias de todas las unidades Iéxicas del

dicho corpus que empiezan por cesurs, ampliando los criterios de bldsqueda respecto a la

consulta anterior. Asi, el primer resultado de esta busqueda es la palabra cesuivsnac. Es

indudable el gran potencial de todo este tipo de posibilidades de busqueda a la hora de plantear

tareas de analisis del discurso especificas o evaluar las tendencias linglisticas (no solo Iéxicas)

en el corpus recopilado.

Hemos de mencionar la enorme comodidad de trabajar con los corpus paralelos

alineados en el CNR por una serie de razones:
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1) Los resultados se ilustran en una ventana/pestafia aparte, lo que facilita realizar
varias busquedas similares entre varios subcorpus y comparar los resultados
obtenidos;

2) La interfaz de consulta cuenta de forma automatica el nimero total de ocurrencias
y el nimero de ejemplos de cada obra (aparece en color azul justo después del titulo
de la obra como, por ejemplo, en la Figura 10: Bce npumepwi (2), Bce npumepul
(104)).

3) Los resultados de busqueda van acompafiados de la referencia de la obra (los

metadatos, ya comentados con anterioridad).

Si el objetivo radica en investigar el comportamiento de una locucion o aparicion de
dos palabras/lexemas en el corpus, podemos aprovechar las herramientas del CNR para
realizar una basqueda. Asi, por ejemplo, si queremos encontrar evidencias de trato personal
o impersonal en las obras turisticas impresas, podemos optar por la siguiente combinacion:
[MbI] + raaroa (nosotros + verbo). Para ello, introduciremos en el campo correspondiente a
la primera palabra mbr y en el campo correspondiente a la segunda palabra no pondremos

nada, sino marcaremos la opcion azazon (verbo).

Iexcuko-rpammaTU4eckuin nonck  ?

Croso 7 }ALE18 pamm. npusHakkm ? Boifpatb
p—
—p IMI:I I | | |
*
[on. npu3Hakt U A3blkn ° BLIGpaTH CeMaHT. npu3Hakn ° BblGpaTb
| || |
PaccToAnne: DT,EI,D ?
Cnosp ? AE18 Tpamm. Npu3Haku 7 path
| || v |
+
[lon. npu3Haku U A3bikn ° BIGPATH CeMaHT npu3Hakn ° BblGpaTb
| || |

WCKATE O4MCTHTE

Figura 12. Ejemplo de consulta de msr + verbo*. La flecha roja indica el campo correspondiente a la primera
palabra de busqueda [mb1] (nosotros); la flecha verde apunta al apartado para seleccionar las caracteristicas

gramaticales.

Dentro del apartado de las caracteristicas gramaticales, que esta a la derecha del campo

de consulta de la segunda palabra, se marca la opcidn azazon (verbo).
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YacTe peuu

O CYWECTENTENEHOE

O NEUNSrsTENEHOE

[ wucnurensros

[ wucnnpun
HEpEUNE

D NPEAMKATHE

D EEDAHOE CNOED

Nanex

[ wmermrens i
D POOMTEMNEHEI
D PoOMTEMNEHER 2
O LATENEHLIR

D EMHUTENEHEIR
D TECPMTEMEHEN
D npeancHxHsI

D npeancxHEi 2

Haknonenue | ®opua
[ wexneurencroe
[ noeenirencroe
[ nosenurensros 2
D MHEPHHHTHE

[l npuuacTHE

I:‘ OEeEenpueacTHeE

Crenens ! KpaTkocTs
D CpaEHWTENEHER
D NpeeoccxoqHan
I:‘ NonHaA gropra
D KpaTkaA ropma

Bpeur

Mpovyee

D MECT-CYLY D cwETHARA thopma D HABCTORAUEE D CNoEapHaA hopMa

O MECT-NRHN I P—— dopma O Syaywee UuPpoEaA SANKCE

D MECT-NPEAMKSTHE npowequee

D MECTOMMEHHOE HBpEUME

D Yucno Nuuo OnyweEneHHOCTE
npeancr

D D EAWHCTEEHHOE D nepeoce D OCAYWEENEHHDE
coios

O [ woxecreesuoe [l sTopoe [l HEQOVILEENEHHDE
uECTHLA

0 | TpETEE
MEXOOMETHE

HMueHa coGCTREHHEE Foa 3anor Bug

D frammnua D MyHCKOH D AEACTENTENEHEI D COEEpWEHHSI

D e ] D HEHCKNIR I:‘ CTpEASTENEHEI I:‘ HECOEEMLUEHHEIR

D OTUECTED D cpeaHui I:‘ MEIMENEHE

D TONCHAM

—> [o] omenmy oned

Figura 13. Seleccidn de la parte de la oracion zrazon (Verbo), marcado con la flecha verde. La flecha roja

apunta al boton OK.

Los resultados de la busqueda se exponen en una pestafia aparte y, en este caso, se han
detectado 119 ocurrencias del uso de nosotros + verbo en 8 obras turisticas diferentes del

corpus recopilado.

Hatinero 8 goxymentok, 119 exoxaenui.

TlonckaTe B APYTHX KOPIYCAX™ OCHOEHOM, AKIIEHTOJOTHIECKOM, TA3ETHOM, THATEKTHOM, MYTGTHMETHAROM, OOVIAOITEM, TO3THTIECKOM, CHHTAKCHYECKOM, YCTHOM.

Crpamsmer: 1

1. Junta de Andalucia. Cérdoba (2016) [omommma e cHaTa] Bee mpanmepr: (2

El puente romano conduce hasta la Torre de la Calahorra (4), donde toma asiento la Fundacién Roger Garaudy. [oMoERMES He cHATA]

| ITo Pencxory MocTy x bamne Kanaoppa (4), B xotopoi cefiqac pasmemaercs Ponn Pomxepa Tapaymn. [onMoHENMES He cHATa)

Desde ella, caminando por la calle de Claudio Marcelo, llegamos en poco tiempo al Templo Romano (39), cuya altura nos hace pensar que debid ser un gran edificio
[oMoHEMET He cHATA]
Ormpaeremyce 0T wiomans no yieue Kiafnmo-Mapeeno (Calle de Claudio Marcelo), ecxope & Pmvcromy xpany (39). no pazMepay pyHH KOTOPOTO MOMHO CYIHTE O

TPaHIHOIHOCTH 3TOH IIOCTPOHKH. [oxomrDEa He cHATa]

Figura 14. Resultados de busqueda de mer + 21azon (nosotros + verbo).

La primera ocurrencia de la combinacién nosotros + verbo aparece solo en el TT
mientras que en el TO no se utiliza esta construccién. Tenemos que advertir que las
construcciones de este tipo, compuestas del pronombre personal de primera persona, se suelen
considerar marcadores del metadiscurso que propician la empatia (Llorens Simén, 2017). Por
tanto, no resulta banal observar el comportamiento de estas construcciones a lo largo del
corpus paralelo y, en particular, evaluar los posibles cambios u omisiones que pueden tener
efectos pragmaticos, condicionar la recepcion por parte del lector meta. Sin duda, este tipo de
cuestiones concernientes al analisis del discurso comparado esperamos que puedan ser

abordadas con la ayuda de nuestro material en investigaciones futuras.
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Aunque aqui hemos esbozado solamente unas breves instrucciones de uso del material
elaborado para esta tesis doctoral desde la interfaz del CNR, asi como un par de ejemplos para
visualizar el funcionamiento y posibilidades de la herramienta, el potencial de la conjuncion
de nuestros materiales con el CNR creemos que es enorme, posibilitando acercarse de manera,
probablemente, hasta ahora inalcanzable al comportamiento de un corpus paralelo de textos
turisticos en el par de lenguas ruso-espafiol. Comprendemos, por tanto, que esta herramienta
podra ser explotada no solo con fines investigadores, sino también desde enfoques de la
Didéactica de Traduccion, asi como desde el sector profesional, que podria encontrar en estos
materiales informacion de gran valia para la elaboracién de materiales, promocion turistica,
comprensién del cliente, disefio de materiales digitales o, en suma, para mejorar su visibilidad,

impacto y eficiencia de cara al turismo ruso.

4.4. Pardmetro de forma: extension de frase

Esta fase del presente estudio esta en sintonia con el plan propuesto y descrito en las
paginas anteriores (veéase 4.2. Metodologia), y estd enfocada a arrojar luz sobre uno de los
parametros menos estudiados en los trabajos referidos a la investigacion de calidad de
traduccion turistica. Nuestra propuesta consiste en disipar la falta de claridad existente en el
analisis de la extension de la frase en los textos turisticos recopilados. Para ello vamos a seguir

las siguientes fases:

Ne Paso Descripcion Herramientas

1. | Célculo de extension | Llevar a cabo el calculo de la extension
de frases de las frases en funcion de las palabras | Aplicacion de una férmula
que tienen para el corpus paralelo CoTur | de Excel

y el corpus comparable CoTur_Comp.

2. | Filtracion de | Descartar las frases que han sido | Ajuste manual
enunciados por tipo de | divididas, unidas o modificadasenel TT
alineacion (que no corresponden al tipo de
alineacion 1:1).

3. | Control de la varible | Excluir todas las frases cuya longitud es | Utilizacion de los
“Titulo” menor a 6 palabras. comandos de la interfaz
RStudio.
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Ne Paso Descripcion Herramientas

4. | Diferenciacion de los | Presentar la visualizacion grafica de
subcorpus de cara a la | diferenciacion de textos paralelos en | Extraccion de gréficas de la
extension de frases funcién de longitud de frase. interfaz RStudio.

5. | Tratamiento estadistico | Extraer los datos estadisticos para todos

Utilizacién de las funciones
de RStudio.

de los textos los textos paralelos en cuanto a la
distribucion de frases en funcién de su
extension a lo largo de todo el corpus
paralelo CoTur y, asimismo, ofrecer una
visualizacién grafica en diagramas de

caja.

6. | Comparacién: corpus | Llevar a cabo un analisis comprativo de | Aplicacion de las funciones

del

extraccion de diagramas de

paralelo  CoTur vy | todas las medidas estadisticas extraidas entorno RStudio y

corpus comparable | del coprus paralelo CoTur y el corpus

CoTur_Comp comparable CoTur_Comp; presentar los | caja.
datos mediante la visualizacién gréfica

en diagramas de caja.

Tabla 17. Pasos del andlisis comparativo de la extension de frases de los corpus CoTury CoTur_Comp.

A partir de ahora, pretendemos desarrollar cada uno de los pasos expuestos en la Tabla
17, marcando para ello una linea explicativa breve, clara y sencilla, que nos permita cumplir
ciertos criterios del método cientifico aplicable al campo de traduccion (Orozco, 2001: 99-
100), como son la objetividad, la fiabilidad y la replicabilidad, entre otros.

4.4.1. Célculo de extension de frases

Una vez alineados los textos que forman el corpus paralelo CoTur, que consta de los
dos subcorpus CoTur_ES y CoTur_RU, los archivos se han almacenado en formato XML
para su posterior exportacion a la pagina web del CNR (ruscorpora.ru). La organizacion de
cada par de textos alineados permite realizar el célculo de cada frase por separado ya que,
gracias al programa HunAlign y Esxauo, el proceso de alineacién permite la reestructuracion
de cada par de textos paralelos para establecer una correspondencia de acuerdo con los tres
niveles: alineacion a nivel de parrafos, alineacién a nivel de oraciones y alineacion a nivel de
palabras (Brown et al., 1991). Hay que aclarar que en la mayoria de los casos una oracién del
TO del corpus recopilado corresponde solamente a una oracién del TT, perteneciente al tipo
de alineacion 1:1 (Posadas Duran, 2011). No obstante, hay casos en los que esta
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correspondencia abarca segmentos mucho mas grandes por el simple hecho de unir, dividir o,
simplemente, modificar la estructura del TT, lo que da cabida a otros tipos de alineacion como

los siguientes (ibid., 17):

- 1:2 (una oracion del TO corresponde a dos oraciones del TT);

- 2:1 (dos oraciones del TO corresponden a una oracion del TT);

- 1:0 (una oracion en el TO no tiene correspondencia en el TT, se trata de un caso de
omision);

- 0:1 (una oracion del TT no tiene correspondencia en el TO, se trata de un caso de
insercion);

- 2:2 (dos oraciones en el TO corresponden a dos oraciones del TT);

- 3:1 (tres oraciones del TO corresponden a una oracion del TT);

- 1:3 (una oracion del TO corresponde a tres oraciones del TT).

Asimismo, aparte de los tipos de alineacién arriba citados, hay casos en los que la
correspondencia se establece a nivel de parrafos debido a que se ha producido una gran
modificacion del TT respecto al TO. A raiz de esto surge un gran abanico de tipos de
alineacion (3:2, 2:3, etc.). A titulo ilustrativo, abajo exponemos algunos ejemplos en los
cuales destacamos la correspondencia entre los segmentos utilizando el mismo subrayado.
Por lo tanto, los elementos no subrayados son casos de omisiones o inserciones, realizadas

por el traductor encargado.

Alineacion TO TT Fuente
(CoTur_ES) (CoTur_RU)
1:1 A los pies del monte fue creciendo la | V TIOTHOKHUS TOpBI BeIpoc | Guia
ciudad andalusi. AHJATY3CKHUiT TOPOSI. Practica.
Malaga
1:2 Los materiales escogidos en la | Bce MaTepHaIbI, kKoTopeie | Sant Pau

construccidon del Recinto Modernista

HUCHOJB30BAJIMCh JIA CTPOMTCIIHECTBA

fueron los mejores y méas perdurables y

adecuados para la funcién hospitalaria,

sin__obviar por ello los aspectos

0OJILHHMIIBI OBLTH CAMBIMHY IIPOYHBIMHU U

OoAX0 A UMA JJIS CBOCTO

MIpEAHA3HAYEHMS. Onnako,

artisticos, con el fin de crear un entorno

natural y agradable para el enfermo.

apXUTEKTOp HU HAa MUHYTY He 3a0BIBaJ

n o XYIO0XKCCTBEHHOM aCIICKTC

O(POPMICHHUA KOMILICKCA. KOTOPBIN
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Alineacion TO TT Fuente
(CoTur_ES) (CoTur_RU)
JOJIKCH OBLI CO31dTb €CTCCTBCHHYIO U
H[!I/IHTHX& JJI51 Ha!!I/IeHTa C[)ell!
2:1 Entre los materiales se encuentra el | Cpean ynorpebnensbix MaTepuanos | Sant Pau
ladrillo rojo; la piedra, utilizada en | Hago BBIAENHTHL KPACHBIA KUPIINY;
todos los detalles arquitecténicos con | kameHs, HCITOJIL30BAHHEIN JUTSL
funcién decorativa y en los relieves y la | BeimosnHenus Pa3IUYHbBIX
escultura; la cerdmica, para articular | apxuTekTypHBIX DIIEMEHTOB B
los revestimientos de  clpulas, | zexopaTuBHBIX NENAX, a TaKxkKe JUId
cubiertas y plafones decorativos que | BBINOIHEHUS CKYIBOTYP U peiabedoB;
recorren y llenan espacios exteriores e | kepaMuKy, JUIs BBIIOJTHEHHS KYIIOJIOB,
interiores. El mosaico ceramico, la | mokpeituii ¥ 1muaOHOB, KOTODLIE
madera, el marmol, el vidrio, el metal y | ykpamiaror kak 3KcTepbep, Tak u
el _hierro son otros de los materiales | uurepbepsr KOMITIEKCa,
utilizados. KEpaMHYECKYI0 MO3aiiKy, JIepeBO H
MpaMop, CTCKJIO, METAJI U KEJIC30.
2:3 Por aquel entonces, en los afios setenta, | B 70-e rr. XIX B. Auronu 'aynu 6601 | Todo
Antoni Gaudi era un joven estudiante | roubiM cTyneHTOM ApxutektypHoro | Gaudi

de arquitectura que para pagarse las

YUYHJIMIa, HOIIDa6aTBIBaBH.[I/IM, YTOOBI

clases trabajaba en los despachos de | 3apaGorate  cpenctBa  Ha  CBOE
diversos arquitectos, como Francisco | oOy4yeHue, B MAacTEpCKMX  TaKUX
de Paula del Villar, asi como | 6apcenmOHCKMX apXWTEKTOPOB, Kak
colaborador asiduo del maestro de | ®pancucka ne Ilayna nenr Bunbsp.

obras Josep Fontseré i Mestres. Este
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recuperado para la ciudad como parque
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gue Felipe V_mand6 construir_tras el

asedio a Barcelona de 1714, con la que

gueria asegurarse el control militar de

la ciudad.

ke B _napke Cerotanenns. B 1873 r.
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Alineacion TO TT Fuente
(CoTur_ES) (CoTur_RU)

Tabla 18. Ejemplos de tipos de alineacion en el corpus CoTur.

Es cierto que los casos de alineacion por parrafos y los tipos 3:1 y 1:3 presentan una
frecuencia de aparicion relativamente pequefia. Aln asi, los tipos de alineacion que no sean
1:1 pueden provocar una notoria distorsion de los datos estadisticos que nos ocupan en cuanto
a la extension de frase. Consecuentemente, nuestra intencion es mitigar los efectos negativos
que puedan acarrear estos segmentos en los datos estadisticos mediante la eliminacién de
todos los fragmentos en los que se da este tipo de alineacion, circunstancia que pretendemos

aclarar una vez llevado a cabo el célculo de la extension de frase.

Ahora bien, para obtener el valor correspondiente a la extension de frase de cada texto,
solo es necesario calcular las palabras de las celdas correspondientes de cada par de textos
alineados del corpus CoTur. Para ello, hemos optado por la utilizacién de una formula de
Excel, disefiada especificamente para ello. Una vez exportados los textos alineados por pares
a Excel, hemos procedido con el célculo de cantidad de palabras de cada una de las celdas,
aplicando la férmula:

=LARGO(ESPACIOS(A1))-LARGO(SUSTITUIR(ESPACIOS(AL);” “;))+1

En esta férmula, en primer lugar, se cuenta el nimero de caracteres que tiene la frase,
en segundo lugar, se sustituyen los espacios que haya en esta frase por nada; luego, se procede
con el mismo célculo de la longitud de la frase en cuestion y, por ultimo, se realiza la
diferencia entre los dos. EI nimero total de palabras en una oracion en la celda sera el nimero
de espacios méas uno, por lo que, afiadimos “1” al final de esta formula. Se ha aplicado el
mismo método para contar la longitud de frase del corpus paralelo CoTur tanto como del

corpus comparable CoTur_Comp. Los datos obtenidos estan disponibles en el Anexo 2.

Asimismo, hay que aclarar que uno de los mayores problemas acontecidos durante la

implementacion del método experimental aplicado a la traduccidn escrita radica en el control
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de las variables extrafias. En este sentido, compartimos el punto de vista de M.-L. Nobs que

pone de manifiesto el efecto pernicioso de las variables extrafas, afirmando que (2003: 107):

[su] intervencién podria ser la responsable de que los datos recogidos no sean el fiel reflejo de la
realidad sino el producto de la intervencion de variables imprevistas, produciendo de este modo

resultados viciados o adulterados y, por tanto, no comprobables.

Admitimos que es nuestra la responsabilidad de realizar un control de ciertas variables
extrafias que puedan sesgar los datos que obtengamos. Es por ello que las hemos delimitado
a las siguientes: primero, la eliminacion de los enunciados alineados que no cumplan el tipo
de alineacion 1:1 y, segundo, descartar todas las frases que correspondan a titulo de las obras

seleccionadas. Pasamos a describir ambas variables.

4.4.2.Filtracion de enunciados por tipo de alineacion

Una vez calculada la longitud de los enunciados que componen cada par de textos
alineados de los corpus CoTur y CoTur_Comp, hemos procedido a la revision manual de las
celdas —una por una— para excluir los segmentos que no respetan el tipo de alineacion 1:1.
En otras palabras, nos hemos visto obligados a descartar las celdas donde una frase del TO no
corresponde a solamente una frase del TT. Esta decision se fundamenta en nuestro deseo de
descartar una posible distorsion en la estadistica general en cuanto a la extension de las frases
se refiere. En los textos alineados hemos detectado 4 tipos principales de alineacion que se
cifiena 1:1, 1:2, 2:1, 2:3 y, asimismo, aparece un tipo de alineacién por parrafo cuando unas
cuantas oraciones han sido reformuladas y traducidas al ruso sin mantener el mismo orden en
el que aparece en el TO, a las que hemos atribuido la categoria “Otros”. Estos datos se
resumen en la siguiente tabla donde se expone el nimero total de celdas de cada obra del
corpus CoTur, el nimero de celdas de cara al tipo de alineacion arriba mencionados, la suma
de las celdas que no cumplen el requisito imprescindible 1:1 y su correspondiente porcentaje
sobre el total de las celdas de cada una de las obras. La cantidad de celdas a excluir se calcula
mediante la suma del nimero de las celdas que no cumplen el tipo de alineacion 1:1, es decir,

se suman las celdas 1:2, 2:1, 2:3 y Otros para obtener el resultado.
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Nuamero de celdas por tipo de Numero total de celdas
Ne Titulo de guia NUmero alineacion excluidas
total de 1:1 1:2 2:1 2:3 | Otros | Cantidad Porcentaje
celdas sobre el total
de celdas, %

1. | Barcelona Plano 86 85 1 0 0 0 1 1,16
Oficial

2. | Barcelona. Plano 1546 1484 | 53 9 0 0 62 4
Guia

3. | Guia Practica. 132 123 9 0 0 0 9 6,8
Almeria

4. | Guia Préctica. 80 73 7 0 0 0 7 8,75
Antequera

5. | Guia Practica. 162 145 15 2 0 0 17 10,5
Coérdoba

6. | Guia Préctica. 170 168 1 1 0 0 2 1,2
Malaga

7. | Sant Pau Recinto 155 142 10 3 0 0 13 8,4
Modernista

8. | Sevilla 502 465 24 13 0 0 37 7,4

9. | Todo Gaudi 650 609 23 13 5 0 41 6,3

10 | Todo Valencia 586 519 39 14 14 0 67 11,4

11 | Alhambra de cerca 419 309 46 27 11 26 110 26,3

Total: 4488 4122 | 228 82 30 26 366 8,2

Tabla 19. Tipos de alineacion del corpus CoTur.

Tal y como se observa en la Tabla 19, en total, el corpus CoTur consta de 4488 celdas
alineadas, en las que el tipo de alineacion predominante es 1:1 que cuenta con 4122
ocurrencias (91,8%), mientras el 8,2% esta representado por los enunciados que no comparten
el mismo tipo de alineacion. Salta a la vista la frecuencia de uso de alineacion tipo 1:2 que ha
sido detectada en todos los materiales turisticos que forman parte del corpus recopilado y

cuenta con 228 ocurrencias, lo que constituye el 5,1% del total de los casos.

La obra Barcelona. Plano Guia cuenta con un frecuente uso de la division de una frase
del TO en dos en el TT, no obstante, también hay algunos casos —relativamente pocos—

donde la traductora opta por agrupar dos frases del TO enunaenel TT.

Otra curiosidad es la categoria de alineacion por parrafos que ha sido detectada
exclusivamente en la obra Alhambra de cerca donde es corriente el uso de este tipo de
reformulaciones realizadas por parte de la traductora que consisten, basicamente, en una
modificacion del TO y su reestructuracion, lo que suele complicar la alineacion del texto
frases por frase. Asimismo, en la misma guia se suele optar por otros tipos de divisiones de

una frase o, al contrario, agrupaciones de dos frases del TO para formular unaenel TT, hecho
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que lleva a que la extension de las frases en ruso varie significativamente con respecto al

original en espafiol.

La distribucion de celdas alineadas de todas las obras del corpus CoTur por tipo de

alineacion la presentamos de forma visual en la siguiente gréafica.

1:2
5,1%

1:1
91,8% 2:1
1,8%
\ 233

0,7%
Otros
0,6%

1:1 m 1:2 2:1 m 2:3 mOtros

Figura 15. Distribucion de tipos de alineacion detectados en el corpus CoTur.

Salta a la vista que el tipo de alineacion de frases 1:1 es el més frecuente en todo el
corpus Yy representa el 91,8% de los casos. Otra observacion que puede resultar interesante
tiene que ver con los demas tipos de alineacion; en concreto, el segundo tipo de alineacion
mas utilizado es el que corresponde a 1:2, con un 5,1% del total. En otras palabras, una frase
del TO en espafiol se divide en dos frases en el TT en ruso. Por lo visto, esta modificacién a
nivel sintactico tiende a ser una herramienta implementada por el traductor con el fin de
adoptar una cierta estrategia de traduccion. Esta es la conclusién a la que llega 1. Bloch (2005)
en su pormenorizado estudio basado en el corpus multilinglie paralelo y la aportacién que
queremos extrapolar al mismo fendmeno observado en el corpus CoTur recopilado dada la
alta frecuencia de casos de division de una frase del TO en dos enel TT. Sin embargo, en este
aspecto habrd que aclarar que la division de una frase del TO como una importante
modificacion a nivel sintactico, puede ser una demostracion de los tres universales de
traduccion: simplificacion, explicitacién y normalizacion y puede que no siempre sea fruto de

diferencias entre la lengua origen y la lengua meta, tal y como lo afirma Granger (2010: 18):
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[...] lack of familiarity with TS [Translation Studies] findings may lead CL [Contrastive
Linguistics] researchers to interpret their data in terms of differences between language systems
when they result from translation norms or strategies, while TS researchers may similarly
misinterpret their data because of a lack of awareness of a systematic difference between the two

language systems established by CL.

A la vista de esta circunstancia, cobra especial relevancia la aportacién de Bloch (2005)
que supone que la familia de lenguas a la que pertenece la lengua meta puede tener que ver
con una mayor o menor tendencia a la division de frases que la familia de lenguas a la que
pertenece el TO. Esta deduccion se sustenta en el estudio de Bloch en el que llega a demostrar,
en su caso, que las lenguas germanicas como lenguas meta tienden a ser mas propensas a la
division de frases del TO en comparacion con las lenguas romances. Asimismo, el deseo de
seguir las normas y convenciones textuales que existen en la lengua meta, que son
caracteristicas para un tipo de discurso concreto —como es el discurso turistico en nuestro
caso—, puede servir de justificacion para razonar la naturaleza de estas decisiones tomadas

por el traductor.

4.4.3.Control de la varible “Titulo

Cumpliendo todos los criterios que se han establecido para la compilacion del corpus
paralelo CoTur (véase 4.3. Disefio del corpus), hemos optado por incluir los titulos que
aparecen en las obras seleccionadas en el corpus paralelo CoTur para favorecer las futuras
lineas de investigacion cuyo enfoque puede estar dirigido al estudio de los titulos del corpus

en cuestion.

No obstante, consideramos que este no es el principal objetivo del presente estudio, ya
que cabe la posibilidad de que la presencia de los titulos distorsione de forma significativa la
estadistica general, en lo que a la longitud de frase se refiere. De acuerdo con esta reflexion,
hemos procedido con la eliminacidn de todas las frases cuya longitud sea menos de 6 palabras,
ya que la frase mas corta que hemos podido detectar en el corpus compuesto es de 6 palabras,

como aparece en el siguiente ejemplo:
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CoTur_ES CoTur_RU Fuente

A los pies del monte fue creciendo la ciudad | V moguosxus ropsl BeIpoc aHgany3ckuii | Guia  Practica.

andalusi. (=8 palabras) ropon. (=6 palabras) Malaga

Tabla 20. Frases mas cortas del corpus CoTur: ejemplo.

Aqui hay que aclarar que somos conscientes de que no todos los titulos de las obras
seleccionadas comparten las mismas caracteristicas por lo que respecta a la extension de frase
menor de 6 palabras. Por lo tanto, reconocemos que existe un margen de error relativamente
pequefio en cuanto a una posible influencia de los titulos excesivamente largos en los datos

estadisticos que se mostraran a continuacion.

De acuerdo con este reajuste, hemos de aclarar que a partir de ahora manejaremos el
corpus compuesto por frases cuya minima extension es de 6 palabras por frase, hecho que se
vera reflejado cuando expongamos los datos estadisticos generales (Tabla 23, Tabla 24, Tabla
26, Figura 4, Figura 5).

El andlisis estadistico Ilevado a cabo en esta etapa se ha realizado mediante la utilizacién
de RStudio gque es un entorno de desarrollo integrado para el lenguaje de programacion R.
Todos los comandos aplicados en este entorno para estudiar el comportamiento de la
extension de frases entre los dos subcorpus CoTur_ES y CoTur_RU se presentan en el Anexo
3. Esta herramienta cuenta con una serie de ventajas que nos permiten asegurar la validez de
los datos mediante la replicabilidad de los algoritmos adaptados. En palabras de Gries y Wulff
(2012: 38):

R is not just a statistics program, but a full-fledged programming language, which entails that it
does not by default come with a nice point-and-click GUI, but a command-line interface.
However, it is freely available software, the leading platform for the development and
implementation of new statistical techniques, and, given its open-source nature, immensely

powerful in terms of the number and range of methods and graphs available.

La delimitacion de frases por su extension se ha llevado a cabo mediante un comando
aplicado en RStudio que selecciona las frases con un nimero de palabras mayor a 5 tanto en
los textos del subcorpus CoTur_ES como en los del subcorpus CoTur_RU, tal y como se

muestra en el ejemplo para la obra Barcelona Plano Oficial:

BarcelonaPO<- subset(BarcelonaPO, ES>5 & RU>5)
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El mismo comando se ha aplicado a cada par de textos (TO y TT) que forman parte del
corpus CoTur recopilado. Ademas, se han eliminado aquellos pares de frases cuya extension

en espafiol o ruso es inferior a 6 palabras, y como queda reflejado en la siguiente tabla:

Titulo " l]fr:laesreos e fraE: tse gségqactj)eras E);tfagzl O>n5de
palabras

Barcelona Plano Oficial 85 50 35
Barcelona Plano Guia 1485 556 929
Guia Préctica Almeria 123 44 79
Guia Practica Antequera 73 49 24
Guia Préctica Cordoba 145 75 70
Guia Practica Malaga 168 67 101
Sant Pau 142 34 108
Sevilla 465 35 430
Todo Gaudi 608 220 388
Todo Valencia 519 76 443
Alhambra de cerca 307 81 226

Total: 4120 1287 2833

Tabla 21. Namero de frases del corpus paralelo CoTur al aplicar el control de la variable “Titulo™.

Como vemos, son muchas las frases cortas —que tienen 5 palabras o0 menos— lo cual
marca 1287 ocurrencias de 4120 oraciones en total y consituye el 31,2% del total. Esta
observacion general en cuanto a la restriccion de frases por su extension puede servir de
impulso para emprender futuras investigaciones encaminadas hacia el estudio de los titulos
de las guias y folletos turisticos que, al parecer, presentan un vasto material empirico en los

materiales recopilados.

Una vez terminada esta fase, concerniente al control de las variables extrafias arriba
citadas, consideramos l6gico avanzar en la trayectoria marcada y extraer las primeras graficas

para arrojar luz en las diferencias que hemos podido detectar.

4.4.4. Diferencia de los subcorpus por la extension de frases

Con el fin de determinar las similitudes y las diferencias que comparten entre si un par

de textos (TO y TT) del corpus paralelo CoTur por lo que respecta a la extension de frase,
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hemos recurrido a aplicar un comando en RStudio para restar los valores que corresponden a
la longitud de frase del TO en ruso de sus valores correspondientes del TT en espafiol para
cada una de las obras que componen el corpus CoTur. Para ello, hemos optado por una
variable a la que le hemos atribuido el nombre DIF, resultante de restar el nimero de palabras

de las oraciones del TO y el TT. Sirva de ejemplo la obra Barcelona Plano Oficial:

DIF<-(BarcelonaPO$ES-BarcelonaPO$RU)

El resultado obtenido demuestra la diferencia en nimero de palabras entre las oraciones
del TOyel TT, donde el valor “0” apunta a una total coincidencia de la extension de frase en
el TO con su correspondiente frase del TT, un valor positivo indica una mayor longitud del
TO respecto al TT y un valor negativo evidencia justo lo contrario. Asimismo, se esbozan las
graficas que demuestran las diferencias descritas arriba y han sido obtenidas una vez cargado

el paquete plotly en el entorno de R:

plot ly(BarcelonaPO, y = ~DIF, type = 'scatter', mode =
'lines+markers') %>%

layout(title = “Diferencia de frases entre CoTur RU y CoTur_ES
en numero de palabras”, xaxis = list(title = “Numero de
frases™), yaxis = list(title = “Palabras™))

Una vez aplicados estos dos comandos a todos los textos del corpus CoTur por pares,
han sido extraidas 11 graficas cada una de las cuales demuestra de forma visual la diferencia
que presentan el TO y el TT de cada obra del corpus, siempre manteniendo el mismo orden

en el que aparecen en los textos.

Palabras

- = media 3,6

0 5 10 15 20 25 30 35
Ndamero de frase

Gréfica 7. Diferencia de frases entre CoTur_ES y CoTur_RU en niimero de palabras de la obra
Barcelona Plano Oficial. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al
CoTur_RU.
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Gréfica 8. Diferencia de frases entre CoTur_ES y CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Barcelona.
Plano Guia. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Grafica 9. Diferencia de frases entre CoTur_ES y CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Guia Préctica.
Almeria. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Grafica 10. Diferencia de frases entre CoTur_ES 'y CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Guia

Préactica. Antequera. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU
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Grafica 11. Diferencia de frases entre CoTur_ES'y CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Guia

Préactica. Cérdoba. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Gréfica 12. Diferencia de frases entre CoTur_ESy CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Guia

Préactica. Malaga. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Gréfica 13. Diferencia de frases entre CoTur_ESy CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Sant Pau

Recinto Modernista. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Gréfica 14. Diferencia de frases entre CoTur_ESy CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Sevilla. A
mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Grafica 15. Diferencia de frases entre CoTur_ES 'y CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Todo Gaudi.

A mayor valor en el eje Y, mayor extensidn del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Gréfica 16. Diferencia de frases entre CoTur_ESy CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Todo
Valencia. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.
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Gréfica 17. Diferencia de frases entre CoTur_ESy CoTur_RU en nimero de palabras de la obra Alhambra de

cerca. A mayor valor en el eje Y, mayor extension del CoTur_ES con respecto al CoTur_RU.

Tal y como se desprende de todas las graficas, es notoria la diferencia en el nimero de
palabras de los TO con respecto a los TT en la extension de frase, lo que no es de extrafiar
debido al hecho que las dos lenguas tienen distinto grado de sinteticidad por su tipologia
linglistica, de lo que habiamos advertido en las péaginas anteriores (véase 4.3.2.
Digitalizacion, alineacion y posproduccion del corpus). Asi, el analisis comparativo de los

datos expuestos ha servido para sacar a la luz una serie de datos que siguen:

1. Frases del CoTur_ES mas largas que las del CoTur_RU: 2433 ocasiones (85,88%
del total);

2. Frases del CoTur_ES de igual extension que las del CoTur_RU: 150 ocasiones
(5,29% del total);

3. Frases del CoTur_ES maés cortas que las del CoTur_RU: 250 ocasiones (8,83% del
total).

Los resultados extraidos ponen al descubierto la preponderancia de las frases mucho
mas largas en el TO en espafiol respecto a las frases correspondientes del TT al ruso, con un
85,88% del total. Solo un 8,83% de todas las ocasiones apunta al fendmeno opuesto, cuando
las frases del TO en espafiol son mas cortas del TT en ruso. Hemos de afiadir que son muy
escasos los casos cuando la extension de las frases es igual en los dos subcorpus, lo que supone

un 5,29% de las ocasiones.
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A titulo ilustrativo, hemos abogado por la aplicacién de la funcién hist en el entorno
RStudio que nos ofrece un histograma de distribucion de diferencia de extension de frases

entre el CoTur_RU y CoTur_ES en nimero de palabras.

Numero de frases
0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 220 240 260 280
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-6 13 10 -7 53411 3 5 7 911 14 17 20 23 26 29 32 35 38 41 44

Diferencia en nimero de palabras

Grafica 18. Distribucion de diferencia del nimero de palabras por frase del CoTur_ES respecto al CoTur_RU.

Tal y como refleja la anterior grafica, el pico de la campana de Gauss indica que son
muy frecuentes los casos en los que las frases del TO en espafiol superan en extension las
frases del TT en ruso y corresponde a los valores entre 0 a 9 (palabras por frase). Es este factor
gue hemos comentado anteriormente y que esta estrechamente relacionado con las diferencias

existentes entre los dos idiomas por su tipologia linguistica.

No obstante, salta a la vista una notoria dispersion de datos en cuanto a los valores
extremos. Es decir, algunas frases del TT en ruso son mas largas que las frases
correspondientes del TO en espafiol, diferencia cuyo méaximo valor es de 16 palabras por
frase; mientras la tendencia completamente opuesta —cuando las frases del TT en ruso
tienden a acortarse con respecto a la extension de las frases del TO— alcanza los valores aun
mas altos, llegando a sefialar una diferencia hasta 37 palabras por frase. A la luz de lo

expuesto, nos parecen sorprendentes las dos siguientes observaciones:

1) Se han detectado algunos casos cuando una frase del TO supera, por mucho, a su

traduccion, llegando en algunas ocasiones a marcar el valor correspondiente a mas
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de 30 y hasta 40 palabras, hecho evidenciado en todas las guias y folletos turisticos
del corpus CoTur.

2) A la luz de estas importantes diferencias, podemos suponer que las frases de las
obras turisticas recopiladas tienden a ser extremadamente extensas, superando en

ciertas ocasiones 100 palabras de extension.

Una posterior revision de estos casos aislados en los que se detecta una importante

diferencia en el nimero de palabras por frase, ha permitido corroborar lo que suponiamos

anteriormente, como puede comprobarse en el siguiente ejemplo:

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
Una escalera lateral conduce a las | BokoBas iectHuia Beaér B momerieHus Mysesi, | Todo
dependencias del museo, tesoro artistico que | nepBokiaccHoe cobpanue KOTOporo Bkiarouaer | Valencia

reiine_ muchas obras de gran calidad, algunas

de interés excepcional, tal es el caso del

Triptico de la Pasién de Dierick Bouts; tres
cuadros del Greco (Alegoria de la Orden
Camaldulense, San Francisco y San Leo6n
meditando sobre la muerte y una Adoracién de
los Pastores); obras de Sarifiena, Ribalta, Joan
de Joanes y otros pintores de los siglos XVI1'y
XVII; una primorosa cruz bizantina del siglo

X1V en madera de boj, o un Mapa Mundi del

Takue cokpoBuma, kak «Tpuntux Crpacreit
TNocnoguux» qupuka boyrca: Tpu nonotHa Jib
I'peko («Anneropust opuaeHa Kamanbmonwy,
«Cs. ®pannuck u Cs. JIe, pa3MBIIIISIONINE O
cmeptn» U «IIoKIIOHEHHE NacTyXoB»): paboThI

Xyana Capunpena, Ppancucko PubanpTel,

Kyana ne XKyaneca W Jpyrux >KHUBOIKCIICB
XVI-XVII BB.; BEIMKOJCHHBIA CAMIIUTOBBII
BU3aHTUHCKUN KpecT XIV B. unm xapra Mupa

XVI B., cocTaBlieHHasi BCKOPE MOCE OTKPBITHS

siglo XVI,
descubrimiento de América. (=99 palabras)

realizado poco después del | Amepuxu. (=65 palabras)

Tabla 22. Ejemplo de una frase con gran diferencia en nimero de palabras entre el TOy el TT.

La frase original del ejemplo citado consta de 99 palabras; mientras en la frase traducida
al ruso aparecen solamente 65 palabras, existiendo una notable diferencia de 34 palabras entre
el TOyel TT. Si ahondamos en las peculiaridades de la organizacion de la oracion en el nivel
morfosintéctico, la frase del TO tiene 11 articulos que no existen en la lengua rusa (no
obstante, en ciertas ocasiones se transmiten mediante el uso de otros medios linguisticos,
como podrian ser los adjetivos demostrativos (por ejemplo, smom) 0 pronombres indefenidos
(por ejemplo, kaxoti-mo)). Asimismo, se detectan 16 ocurrencias de la preposicion “de” que
indican posesion o pertinencia, material y tiempo, que en ruso se transmiten declinando los

sustantivos en genitivo.
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Cabe sefialar que el primer segmento subrayado evidencia una significativa reduccién
que se detecta en el TT, donde la informacion esta resumida al maximo para poder ganar
espacio y reducir la frase en la medida de lo posible. No obstante, el segundo segmento
destacado con un doble subrayado es un caso llamativo de adicion de la informacion, ya que
el TO se cifie solo al uso de los apellidos de los artistas. En el TT se opta por completar los
nombres de los pintores lo que, por un lado, puede afiadir aun mas prestigio a los personajes
ilustres mencionados y, por otro, sirve para ofrecer una informacion més detallada al receptor
meta —desconocedor de estos grandes artistas—, y, por Gltimo, desde un punto de vista
estrictamente l6gico, contradice la decision, adoptada anteriormente de comprimir el primer

segmento de la frase.

Basandonos en la propuesta de Molina y Hurtado (2002) de las técnicas de traduccién
de caréacter general, podemos constatar que son muy frecuentes los casos en los que dentro de
un mismo enunciado se localizan diversas técnicas adoptadas por el traductor. Estas se
reducen, por un lado, a la compresién que comprende la sintetizacion de los elementos
linglisticos y, por otro, implican la amplificacion linguistica del TO, técnica opuesta a la
primera. De este modo, este fendmeno también salta a la vista cuando se trata de la traduccién
de los culturemas, como veremos mas adelante (véase 4.5. Parametro de contenido:

traduccion de culturemas).

4.4.5. Tratamiento estadistico del corpus paralelo

En esta fase pretendemos llevar a cabo un analisis estadistico de la extension de frase
de cada uno de los TO y su correspondiente TT en ruso. Partimos de la premisa de que el
andlisis de datos extraidos ayuda a analizar los datos de cada texto por separado, a explorar la

relacion de los datos que nos ocupan y, al mismo tiempo, identificar algunas tendencias.
Los principales valores estadisticos son los siguientes:

1) Determinar las frases mas cortas y mas largas en cada TO y TT (min y max).
Somos conscientes de que ya hemos realizado una delimitacion en cuanto a la

extension de frase mas corta que se cifie a 6 palabras, por lo que, no es de
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extrafiar que este sea el valor minimo que obtengamos en la mayoria de los
textos.

2) Extraer las medidas de tendencia central —media, mediana y moda— que nos
permiten identificar y ubicar el punto o valor en torno al cual se tienden a reunir
los datos.

3) Definir los cuartiles Q1, Q2 y Qsz, los valores de una variable que dividen un
conjunto de datos ordenados en cuatro partes iguales y representan el 25%, el
50% y el 75% de la distribucion de los datos. EI segundo cuartil coincide con la
mediana.

4) Calcular las dos medidas de dispersion de datos —Ila varianza y la desviacién

tipica— para cada uno de los textos.

Para llevar a cabo el andlisis estadistico de los datos, hemos recurrido a las herramientas
del entorno RStudio aplicando el lenguaje de programacion R que se centra en llevar a cabo
un andlisis estadistico de los datos que nos ocupan y, al mismo tiempo, tiende a ser un

instrumento que extrae los resultados de forma rapida, fiable y replicable.

1) Laprimera funcion por la que vamos a optar para extraer varias medidas estadisticas
es summary considerada la mas frecuentemente utilizada para llevar a cabo el
analisis estadistico general. Para aplicar esta funcion a un conjunto de valores
numéricos concreto, solo es necesario especificarlo entre paréntesis, tal y como

aparece en el ejemplo referente a la obra Barcelona Plano Oficial:

summary (BarcelonaPO)

El programa optimiza el andlisis estadistico del conjunto de datos sefialado y
proporciona el resumen estadistico como es el valor minimo, el maximo, la media,

la mediana y los dos cuartiles, como lo exponemos en el siguiente ejemplo.

summary (BarcelonaP0)

i ES RU
## Min. : 6.00 Min. : 6.00
## 1st Qu.:14.00 1st Qu.:11.50
## Median :20.00 Median :14.00
## Mean :20.29 Mean :16.71
## 3rd Qu.:25.00 3rd Qu.:22.00
## Max. :36.00 Max. :30.00
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2)

3)

4)

La segunda funcidn tiene por objetivo definir otra medida de tendencia central que
es lamoda, que se cifie a un valor que aparece con mayor frecuencia en una serie de
medidas (DRAE). Para ello, hemos abogado por el uso del paquete modeest y la
funcién mfv, lo que vamos a ilustrar tomando como ejemplo la misma obra arriba

citada:

mfv(BarcelonaP0$ES) # Moda (para BarcelonaPO del CoTur ES)
mfv(BarcelonaPO$RU) # Moda (para BarcelonaPO del CoTur RU)

Para extraer el valor relevante a la moda de cada uno de los textos que forman parte
de los dos subcorpus CoTur ES y CoTur_RU se ha aplicado la misma funcién
modificando solamente el titulo de la lista de valores.

La tercera funcion a aplicar var pertenece al mismo paquete modeest y estad
destinada a extraer el valor de la varianza que es la media de las desviaciones
cuadréaticas de una variable aleatoria, referidas al valor medio de esta (DRAE).
Respecto al mismo conjunto de datos, un elevado valor de la varianza apunta a que
los datos estan mas dispersos; mientras que un valor bajo significa que los valores
estan por lo general mas proximos a la media. En este sentido, habr& que comentar
que un valor de la varianza igual a cero indica que todos los valores son iguales vy,
por ende, coinciden con la media aritmética. Un ejemplo de esta funcion aplicada a

siempre la misma obra Barcelona Plano Oficial es el siguiente:

var(BarcelonaPO$ES) # Varianza (para BarcelonaPO del

CoTur_ES)

var(BarcelonaP@$RU) # Varianza (para BarcelonaPO del

CoTur_RU)

La dltima funcion objeto de analisis sd pertenece al mismo paquete modeest y
sirve para extraer el valor de la desviacion tipica o desviacion estandar que es la raiz
cuadrada de la varianza y suele proporcionar las mismas interpretaciones que se

deducen de la varianza como en el siguiente ejemplo:
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sd(BarcelonaPO$ES) # Desviacion estandar

sd(BarcelonaPO%$RU) # Desviacion estandar

Todas las funciones mencionadas han sido aplicadas una por una a cada una de las listas
de valores correspondientes a la extensién de frases de cada texto del corpus paralelo CoTur,
disponibles en el Anexo 2. El entorno RStudio puede extraer todos los datos que nos ocupan

y organizarlos en una tabla que exponemos abajo.

|
d | Mi
i ler . . 3er . Desviacion
o ) cuartil Mediana | Media cuartil Max | Moda Varianza tipica
m
a
'é 6 14 20 20,29 | 25 36 22 63,56303 7,972642
Barcelona
Plano Oficial R
U 6 | 115 14 16,71 | 22 30 14 52,5042 7,245978
E 6 16 23 26,05 | 33 | 103 | 14 195,3874 13,9781
Barcelona
Plano Guia R
U 6 12 17 20 25 81 11 111,6631 10,56708
E
Guia S 7 19 26 26,58 | 33 57 29 116,6822 10,80196
Practica
Almeria 5 6 | 135 18 19,94 | 26 48 16 80,59851 8,977667
E 16, 20,
Guia S 7 118,75 22 2538 | 29,25 | 50 | 21,22 | 1150462 10,74532
Practica y 24
A
ntequera 5 71 15 17 | 1875|2325 | 33 | 17 | 4645652 | 6,815902
E
Guia S 6 | 1525 20,5 2219 | 27 45 15 89,48675 9,459744
Practica
Cordoba 5 6 | 11,25 15 1583 | 18 | 36 1;’53’ 40,7528 6,383792
E
Guia S 7 16 24 23,65 | 30 52 24 95,98871 9,797383
Préactica
Mélaga 5 6 12 18 18,39 | 22 47 16 71,07941 8,43086
'; 6 14 21 2344 | 2925 | 63 17 157,2399 12,53953
Sant Pau
5 6 11 15,5 18,11 | 23 48 15 85,10903 9,225456
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|
d | Mi
: 1er_ Mediana | Media 3er_ Max | Moda | Varianza Desy|g0|on
ol cuartil cuartil tipica
m
a
E 6 16 22 23,38 28 116 24 119,9568 10,95248
Sevilla
5 6 13 18 18,9 23 96 14 75,97179 8,71618
E 6 17 25 28,15 37 99 20 146,9987 16,41679
Todo Gaudi
5 6 13 19 21,94 29 77 16 269,51,9 12,1243
E 6 18 27 28,93 35 99 26 221,0355 14,86726
Todo
Valencia R
U 6 14 21 23,02 | 295 77 21 141,7528 11,906
Els 15 22 23,81 29 71 15 131,5975 11,47159
Alhambra de | S
cerca R
U 6 13 18,5 20,64 25 54 14 108,0544 10,39492

Tabla 23. Datos estadisticos generales en funcién de la extension de frases del corpus CoTur.

Las medidas estadisticas arriba expuestas nos ayudan a comprender algunas tendencias
en cuanto a la extension de frases en cada una de las obras que forman parte del corpus

paralelo CoTur.

De la tabla se desprende que todas las obras recopiladas cuentan con las frases bastante
largas en su version original en espafiol, alcanzando, en determinadas ocasiones, la extension
equivalente a 99 palabras (Todo Valencia, Todo Gaudi), 103 palabras (Barcelona. Plano
Guia) y 116 palabras (Sevilla). En la versién traducida la extension maxima de las mismas
obras no llega a superar 77 palabras (Todo Valencia, Todo Gaudi), 81 palabras (Barcelona.

Plano Guia) y 96 palabras (Sevilla), respectivamente.

En cuanto a las tres medidas de tendencia central —la mediana, la media y la moda—
se percibe una evidente tendencia a ser las oraciones del TO més extensas que las del TT,
hecho que ya habiamos detectado mediante la resta de los valores correspondientes a la
extension de frases del CoTur_RU respecto al CoTur_ES en el apartado interior.

Si observamos el primer y el tercer cuartil —las medidas que representan el 50% de

toda la distribucion de los valores— podemos constatar una amplia dispersion de las oraciones
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por lo que respecta a su extension en todo el corpus recabado, marcando la extension entre

11,25 y 37 palabras por frase.

En cuanto a los valores referentes a la varianza y la desviacion tipica, se aprecia que son
bastante elevados, es decir, se alejan bastante de la media de cada conjunto de datos y, por
ende, se puede deducir que los datos evidenciados estdn muy dispersos y carecen de la

uniformidad por lo que a la extension de frases se refiere.

En cuanto a todo el corpus paralelo CoTur, hemos optado por emplear la misma funcion
summary a cada uno de los subcorpus —CoTur_ES y CoTur_ Ru— cuyas medidas

estadisticas se esbozan en la siguiente tabla.

Min 1er_ Mediana | Media 3er. Max | Moda | Varianza Desylf'iC|on

cuartil cuartil tipica
CoTur_ES | 6 16 23 25,86 32 116 14 185,01 13,60,184
CoTur_ RU | 6 13 18 20,22 25 96 14y 17 | 111,8016 | 10,57363

Tabla 24. Datos estadisticos generales para CoTur_ES y CoTur_RU en funcion de extension de frases.

Aqui queda demostrado con claridad que las oraciones del TO en espafiol tienden a
demostrar una mayor dispersion en cuanto a la extension de frases de 16 a 32 palabras y con
la media de 25,86 palabras por frase, frente a la extension de las frases del TO, que oscilan de
13 a 25 palabras con la media de 20,22 palabras por frase. Asimismo, los valores de la varianza
y la desviacion tipica corroboran una mayor variabilidad en nimero de palabras en el TO
frenteal TT.

Para que estos datos se perciban de mejor, optamos por resumirlos mediante la
aplicacion de la funcién boxplot en el entorno RStudio que nos sirve para visualizar la
distribucion de un conjunto de datos. La decision de optar por el uso del diagrama de caja se
sustenta, ante todo, en nuestro deseo de demostrar los cuartiles y la mediana y, asimismo,
realizar una comparacion visual entre los dos subcorpus CoTur_Es y CoTur_RU, lo que se

observa en el diagrama.
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Figura 16. Distribucion de frases de CoTur_ES y CoTur_RU segln su extensién (en nimero de palabras).

Los dos diagramas arriba expuestos se basan en las medidas estadisticas obtenidas
mediante la aplicacion de varias funciones en el lenguaje R. Como se puede apreciar, el limite
inferior de la caja corresponde al primer cuartil de toda la distribucion de valores —Ila
extension de frases en numero de palabras— y representa el 25% de todo el conjunto de datos.
El limite superior es el tercer cualtil equivalente al 75% de la totalidad de los datos. La
mediana atraviesa el rectangulo Ilamado “caja” y representa el tercer cuartil, es decir, el 50%

de la distribucion de todos los datos.

Comparando la ubicacion de los dos diagramas de cajas en la misma gréfica, se aprecia
una importante diferencia entre el subcorpus CoTur_ESy CoTur_RU por lo que a la extension
de frases se refiere. Las oraciones del TO tienden a ser mas largas, marcando los valores mas

altos en numero de palabras, mientras las del TT se aproximan a los valores algo menores.

Asimismo, los dos diagramas de caja demuestran una distribucion poco simétrica de

todo el conjunto de datos. A esta conclusién hemos llegado guiandonos por los dos factores:

1) existe una serie de valores atipicos (o outliers) que se refieren a las frases muy

extensas, marcando valores muy altos més alla del brazo o “bigote” superior.
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2) laposicidn de la mediana de los dos subcorpus —que no parece situarse en el centro
del rectangulo sino acercarse al primer cuartil— corrobora la distribucion poco

simétrica de los datos.

Una vez esbozado el analisis comparativo de los datos estadisticos entre los dos
subcorpus del corpus paralelo CoTur, seguimos con la siguiente fase del presente trabajo que
pretende ahondar en la misma linea trazada y inferir posibles diferencias entre el corpus
paralelo CoTur y el corpus comparable en ruso CoTur_Comp; tal y como analizaremos en el

siguiente apartado.

4.4.6. Datos estadisticos del corpus paralelo y comparable

Las discrepancias en la extension de las frases entre los TO del subcorpus CoTur_ES'y
los TT del subcorpus CoTur_RU vy la distribucion de frases por su longitud nos han servido
de base para emprender un analisis comparativo usando el corpus comparable CoTur_Comp,
descrito brevemente en las paginas anteriores (véase 4.3.1. Compilacion del corpus paralelo

y comparable).

Somos conscientes de que el corpus comparable recopilado no cuenta con la misma
cantidad de frases que el corpus paralelo, sino se concibe como una muestra de los textos
turisticos existentes redactados en ruso, que podemos considerar los TO. Por consiguiente, la
comparacién que pretendemos realizar consiste en la comparacién de los datos estadisticos
generales de los dos subcorpus (CoTur ES y CoTur RU) y el corpus comparable

CoTur_Comp.

De acuerdo con lo expuesto, el primer lugar, hemos procedido al control de la variable
extrafia “Titulo” delimitando la extension de los enunciados del corpus comparable
CoTur_Comp mediante la exclusion de las frases menores o iguales a 5 palabras. De acuerdo
con esto y retomando los datos obtenidos para el corpus paralelo, se desprende la siguiente
tabla.
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Extension de frase | Extension de frase
Corpus Numero de frases
< 5 palabras > 5 palabras
CoTur 4120 1287 2833
CoTur_Comp 589 148 441

Tabla 25. Numero de frases del corpus paralelo CoTur y del corpus comparable CoTur_Comp.

Como vemos, la extension del corpus comparable CoTur_Comp es significativamente
mas reducida de cara al volumen total del corpus paralelo CoTur, lo que se aprecia en 589
frases frente a 4120 frases, respectivamente; lo que esta en sintonia con los objetivos marcados

antes.

Asimismo, la cantidad de frases en el corpus comparable con 5 palabras o menos —148
ocurrencias— consituye solamente el 25,1% de todas las frases del dicho corpus; mientras
que en el corpus paralelo el valor referente a las frases menores de 6 palabras —1287 casos—
corresponde al 31,2% del total de las frases. Este fendmeno puede explicarse por una gran
cantidad de mapas incorporados en las guias y folletos turisticos espafioles que disponen de

una simbologia incorporada posteriormente en los textos digitalizados.

Seguidamente, hemos vuelto a aplicar las mismas funciones para extraer todas las
medidas del corpus comparable que nos ocupan, a saber, summary (para detectar el valor
méaximo y el minimo, los cuartiles, la media y la mediana) y las funciones mfy (para extaer
la moda), var (para determinar la varianza) y sd (con el fin de extraer la desviacion tipica)
del paquete modeest. Los valores determinados se presentan junto con los correspondientes

a los dos subcorpus CoTur_ES y CoTur_RU del corpus paralelo en la Tabla 26.

Nombre del corpus . ler . . 3er . Desviacioén
Min cuartil Mediana | Media cuartil Max | Moda | Varianza tipica
Corpus CoTur_ES 6 16 23 25,9 32 116 14 185 13,62
paralelo 14
CoTur_RU 6 13 18 20,2 25 96 17y 112 10,57
Corpus | oty comp| 6 | 10 14 15 19 | 42 | 15 44 6,63
comparable

Tabla 26. Datos estadisticos generales para el corpus paralelo CoTur y el comparable CoTur_Comp en

funcién de extensién de frases.

A simple vista, se desprende una tendencia gradual hacia la reduccion de la extension
de las frases que se establece entre los TO en espafiol —que marcan los mayores valores—,
seguidos por los TT en ruso Yy, por ultimo, los TO en ruso —cuyos valores de la extension de
frase son los menores. Si reparamos en los detalles, todas las medidas de tendencia central,
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como la media y la mediana corroboran una aparente tendencia a que las frases del TO en
espafol sean més largas (mediana 23 palabras por frase, media 25,86 palabras por frase), y
mucho mas cortas las del TO en ruso (mediana 14 palabras por frase, media 15 palabras por
frase), mientras la extension de las frases de los TT al ruso presenta un punto intermedio
(mediana 18 palabras por frase, media 20,22 palabras por frase). Estas frases de extension
intermedia tienden a ser mas cortas de cara a su version original en espafiol, pero tampoco

Ilegan a ser igual de cortas comparando con las de los TO en ruso.

Para visualizar estos datos de forma mas esclarecedora, volvemos a optar por el uso del

diagrama de caja, aprovechando la funcion boxplot en el entorno RStudio.
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Figura 17. Distribucion de frases del CoTur_ES, CoTur_RU y CoTur_Comp segun su

extension (en nimero de palabras).

Debido a la facilidad de construccion e interpretacion del diagrama de caja, hemos
optado por colocar los tres diagramas de caja en la misma grafica para que se visualice la
distribucion de las frases de cada corpus que nos ocupa en funcion de su extensién en palabras,
lo cual nos permite comparar a la vez varios grupos de datos sin perder informacion. La

construccion del grafico permite llevar a cabo la interpretacion en funcién de las cinco
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medidas descriptivas de distribucidn de datos, a saber: primer cuartil, mediana, tercer cuartil,

valor maximo y valor minimo.

La posicién de los tres diagramas en el mismo gréafico facilita el analisis comparativo y

nos ayuda a llegar a una serie de conclusiones que se exponen a continuacion:

1. Lamayor longitud de la caja apunta a una mayor dispersion de datos. Ademas, como
se desprende, el CoTur_ES cuenta con una mayor dispersion de frases si tenemos
en cuenta su extension en palabras, siendo la caja y los bigotes mas largos. Después,
tenemos la caja de CoTur_RU y por ultimo, la caja de CoTur_Comp. En otras
palabras, la variabilidad de la extension de frases detectadas en los TO redactados
en ruso es mucho menor y tiene una mayor tendencia a acercarse a la mediana, que
la de los TO editados en espafiol.

2. Es importante hacer hincapié en los valores concernientes a la varianza y la
desviacion estandar. ElI hecho de que el CoTur_Comp cuente los valores
significativamente mas reducidos que los del CoTur, confirma una aproximacion de
todos los valores del conjunto de datos a la mediana. En otras palabras, la dispersion
de las frases por su extension dentro del corpus comparable CoTur_Comp es mucho
menos que la del corpus paralelo CoTur.

3. La mediana nos sirve para sefialar el 50% de la ditribucién de los datos. Por lo que
se observa, en los dos subcorpus la mediana —dentro de la caja— tiende a
aproximarse ligeramente al primer cuartil, por lo que se puede constatar un leve
sesgo de la distribucién a la derecha, provocando la asimetria positiva. Mientras el
corpus comparable CoTur_Comp parece constatar una distribucién mas simétrica.

4. Comparando la ubicacion de la mediana y los cuartiles de todas las cajas, hay que
sefialar que el tercer cuartil de la caja posterior tiende a aproximarse al valor
correspondiente a la mediana de la caja anterior. Asi, el tercer cuartil del CoTur_RU
(con su valor correspondiente de 25 palabras) —que representa el 75% de la
distribucion de todas las frases por su extension dentro del dicho corpus— se acerca
a la mediana de la primera caja con su valor de 23 palabras, representando el 50%
de la distribucién de todas las frases del subcorpus CoTur_ES de cara a su extension
en palabras. Lo mismo se puede constatar en el caso del corpus comparable

CoTur_Comp respecto al subcorpus CoTur_RU; el tercer cuartil con su valor de 19
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palabras casi se solapa con el tercer cuartil del corpus de los TT, que corresponde a
18 palabras por frase.

5. Los valores que van por encima del limite superior del bigote se consideran atipicos.
Ademas, salta a la vista una ingente cantidad de estos valores atipicos en el
subcorpus CoTur_ES, que tienden a disminuir en los TT del CoTur_RU. En cuanto

al corpus comparable, estos valores son escasos.

A la luz de lo que acabamos de observar, serd justo concluir que los textos turisticos
redactados en espafiol demuestran una visible tendencia a ser frases muy extensas en nimero
de palabras y se caracterizan por una gran dispersion de su extension a lo largo de todo el

corpus recopilado.

Los textos turisticos traducidos al ruso cuentan con una considerable reduccion de la
extension de frases del TO, llegando a marcar una disminucion de 40 palabras por frase. No
obstante, su variabilidad en nimero de palabras por todo el corpus construido sigue siendo
bastante heterogénea, lo que se detecta si observamos la gran cantidad de los valores atipicos

evidenciados en el diagrama de caja.

Por ultimo, los textos turisticos redactados en ruso que forman parte del corpus
comparable CoTur_Comp destacan por su mayor homogeneidad en cuanto a la extension de
frases se refiere; cuenta con escasos valores atipicos y presenta la distribucién de los valores

mas equilibrada si la comparamos con el corpus paralelo.

Aungue somos conscientes del reducido tamafio del corpus comparable, el analisis
comparativo llevado a cabo en las paginas anteriores nos sirve para hacer una primera
aproximacion hacia la deteccion del fendmeno denominado translationese, acufiado por
Gellerstam (1986), que abarca todo tipo de “aspectos, particulares del lenguaje de las
traducciones, que tienen como origen el influjo de la lengua de partida” (Pérez Rodriguez,
2006). Dicho de otra forma, el TT al ruso tiende a mostrar su aproximacion hacia las normas
y convencioanes textuales que existen en la lengua de llegada por lo que a la extension de
frases se refiere, pero, al mismo tiempo, comparte ciertos rasgos caracteristicos del TO en
espariol por el hecho de apegarse a las normas y convenciones textuales de la lengua de

partida.
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4.5. Pardmetro de contenido: traducciéon de culturemas

En el presente trabajo (véase 3.6. Traduccion de culturemas) hemos realizado un
somero repaso de las clasificaciones de los ambitos culturales existentes que, a nuestro juicio,
presentan el mayor interés para el presente estudio y, aparte, hemos mencionado varias
categorizaciones de técnicas de traduccién. Cabe recordar que las propuestas expuestas son
bastante dispares entre si, lo que se debe a la ausencia de un consenso unanime entre los
teodricos acerca de la definicidn, la concepcion de los elementos culturales, su clasificacion y
las técnicas de traduccion que se aplican a la hora de realizar la traduccion de los culturemas
del TOal TT.

No obstante, continuando con la controversia en torno a las cuestiones arriba
mencionadas, hemos seleccionado dos clasificaciones que nos serviran de punto de partida
para emprender un analisis de los culturemas, una vez detectados en el corpus paralelo CoTur.
En concreto, en esta fase del estudio empirico pretendemos, primero, identificar y clasificar
los culturemas del mencionado corpus recopilado utilizando para ellos la clasificacion de los
culturemas desarrollada por lgareda (2011) (véase 3.6.1. Clasificacion de culturemas),
ajustandola en funcién de los culturemas localizados. Seguidamente, procederemos a analizar
las técnicas de traduccion de estos culturemas, recurriendo a la catalogacion desarrollada por
Molina Martinez y Hurtado Albir (2002), con algunas salvedades anteriormente sefialadas
(véase 3.6.3. Técnicas de traduccion de los culturemas), tal y como podemos observar en la
siguiente tabla.

Ne Paso Descripcion

1. | Clasificacion de los | Partimos de la clasificacién de los culturemas propuesta por

culturemas por campos

Igareda (2011), que consta de 7 categorias tematicas, y abogamos

de los culturemas por
campos tematicos y

técnicas de traduccién

tematicos por adaptarla en funcién de los culturemas identificados en el
corpus paralelo CoTur.

2. | Catalogacion de | Recurrimos a la catalogacion de técnicas de traduccidn
técnicas de traduccion | desarrollada por Molina Martinez y Hurtado Albir (2002), con
de los culturemas algunas salvedades, por considerar que se trata de la mas completa

y exhaustiva en cuanto a la divesidad de las técnicas aplicadas.
3. | Analisis comparativo 1) Establecer la frecuencia de uso de los culturemas entre

varios campos tematicos.
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Ne Paso Descripcion

2) Detectar la técnica de traduccién que goza de mayor y
menor frecuencia para cada campo temético de los

culturemas.

Tabla 27. Fases del analisis de los culturemas y sus técnicas de traduccion.

A partir de ahora, procedemos con el analisis descriptivo y comparativo, manteniedo el

mismo orden de los pasos descritos arriba.

4.5.1. Catalogacion de los culturemas por campos tematicos

Tal y como ya lo habiamos especificado anteriormente, partimos de la clasificacion de
los culturemas propuesta por Igareda (2011), que nos sirve de herramienta metodoldgica para

emprender un andlisis en torno a los culturemas evidenciados en el corpus recopilado CoTur.

Cabe recordar que este listado de los campos tematicos incluye: 1) Ecologia; 2) Historia;
3) Estructura social; 4) Instituciones culturales; 5) Universo social; 6) Cultura material y 7)
Aspectos linguisticos culturales y humor. Tras llevar a cabo el rastreo de todos los culturemas
en los materiales turisticos impresos que forman parte del corpus recopilado CoTur, nos
vemos obligados a remoldear este listado, ajustandolo y modificandolo de cara al andlisis de
los culturemas identificados (la clasificacion esta disponible en el Anexo 4). Asi, partiendo de
la clasificacion arriba citada y de los culturemas observados en el corpus CoTur, hemos

elaborado la Tabla 28 para proceder, posteriormente, con el andlisis descriptivo.

Categoria Descripcion Comentarios

1. Antroponimos | Nombres propios, nombres | Por un lado, partimos de la subcategoria Geografia
literarios, reyes, autores, | y topografia de la categorizacion tematica
politicos, nombres religiosos | 1.Ecologia y, por otro lado, agrupamos la
(santos, monjes), nombres de | subcategoria Nombres propios de la categorizacion

pila, apellidos, alias. tematica 5.Universo social y otra subcategoria
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Categoria

Descripcion

Comentarios

2. Top6nimos*

e Horénimos: nombres
propios de montafas y otros
accidentes del terreno;

¢ Hidrénimos: nombres

propios que se designan a

masas de agua. Se

subdividen en limnénimos
(rios, lagos y masas de agua
estancada) y talasdnimos
(mares y océanos);

e Econimos: nombres propios
de  cualquier  poblado,

ciudad, comunidad, aldea,
etc.;

¢ Urban6nimos: nombres

propios de cualquier objeto

topogréfico de la ciudad
(calles, avenidas, plazas,
playas, etc.);
e Agrénimos: nombres

propios de cualquier parcela,

finca o campo.

Personalidades de la categorizacion tematica
2.Historia (lgareda, 2011), que suelen referir a
culturemas onomasticos en la mayoria de los casos.
Nuestra decision de dividir los culturemas
onomasticos en dos categorias radica, ante todo, en
el hecho de haber detectado una gran cantidad de
nombres propios en las guias y folletos turisticos —
lo que posibilita su estudio como una categoria
aparte—, y, por otro lado, a que queremos analizar
las técnicas de traduccion de estas dos categorias

por separado, tal y como lo propone Moya (2000).

3. Estructura

Instituciones gubernamentales,

Este campo tematico refleja, en parte, algunas

social comercio, organizaciones, | subcategorias (Trabajo, Politica, Modelos sociales
oficios, industria, empresas, | y figuras respetadas) de la tercera categoria

Cuerpos de Estado, sistema | Estructura social de la clasificacion de lgareda

politico y legal (2011), por lo tanto, hemos optado por atribuirle el

mismo nombre.

4. Cultura Edificios religiosos | Hemos extraido la subcategoria Cultura religiosa,
religiosa (catedrales, iglesias, | creencias, tabus, etc. de la categoria Instituciones
monasterios, conventos, | culturales por la simple razon de que los textos

ermitas, etc.), fiestas de | turisticos del corpus recopilado cuentan con una

4 La subdivision de los topénimos se ha llevado a cabo de acuerdo con la taxonomia de Basik (2006:18) y el

glosario de los topdnimos expuesto en Punto y Coma (2011:14-19), el Boletin de los traductores espafioles de

las instituciones de la Uni6n Europea.
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(deportes, fiestas, actividades

de tiempo libre, juegos,

celebraciones folcléricas),
objetos materiales (mobiliario,
objetos en general), monedas y

medidas.

Categoria Descripcion Comentarios
caracter  religioso,  obtras | enorme cantidad de culturemas relativos a la cultura
religiosas y oraciones religiosa.

5. Arte, Mdsica, festivales, pintura, | En esta categoria hemos fusionados las tres
monumentos | arquitectura,  baile, artes | subcategorias, a saber: Bellas artes, Arte y Medios
emblematicos, | plasticas, teatro, cing, | de comunicacion (estos Ultimos cuentan con muy
edificios literatura, artes graficas. pocas ocurrencias) de la categoria Instituciones
historicos culturales y la subcategoria Edificios histéricos de

la categoria Historia del listado de Igareda (2011).
Somos conscientes de que, desde el punto de vista
conceptual, los monumentos embleméticos y las
obras artisticas, en una serie de casos, pueden
solaparse con los edificios y obras religiosos; hecho
gue tendremos en cuenta a la hora de tratar los datos
recabados.

6. Cultura Alimentacion (comida, | Este campo tematico esta formado por la mayoria de
material bebida), indumentaria (ropa, | las subcategorias de la categoria Cultura materia

complementos, joyas, | propuesta por Igareda (2011), a saber:
adornos), tiempo libre | Alimentacidn, Indumentaria, Tiempo libre, Objetos

materiales, Monedas y medidas.

Tabla 28. Categorizacion tematica de los culturemas detectados en el corpus CoTur.

Cabe mencionar que, a la hora de reagrupar las subcategorias de la clasificacion de los

culturemas propuesta por Igareda (2011), hemos tenido que prescindir de la ultima

categorizacion tematica denominada Aspectos linguisticos culturales y humor, ya que no

hemos podido encontrar ninguna ocurrencia de elementos culturales, que encajen en esta

categoria. De acuerdo con la catalogacion expuesta arriba, procedemos con la ilustracién de

cada categoria con un ejemplo correspondiente, extraido del corpus recopilado CoTur,

manteniendo su orden preestablecido. En esta etapa no pretendemos emprender la

clasificacion de los culturemas segin las técnicas de traduccion aplicadas. Esto lo

abordaremos en el siguiente apartado, donde nos centraremos en la division de las técnicas en

funcidn de cada categrizacion tematica de los culturemas detectados.
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1. Antroponimos

Un somero repaso de los personajes reales que se mencionan en el corpus CoTur ilustra
claramente los hechos histéricos, las tendencias y movimientos artisticos, las referencias
culturales y otros muchos &mbitos que conforman esta categoria tematica. Entre ellos estan
los nombres propios de reyes (Carlos V, Pedro IV el Ceremonioso), artistas (Sorolla,
Zurbaran, Picasso), arquitectos (Norman Foster, Jean Nouvel), escritores (Washington
Irving, Bécquer), duques, condes y marqueses (los Duques de Gandia, el Conde de Barajas),
comerciantes y descendientes de familias ilustres (Lluis Doménech i Montaner, Eusebi Guell),
monjes, obispos, asi como referencias a los santos (San Jorge, Fray Bartolomé de las Casas,
Santa Eulalia), entre otros muchos. A titulo ilustrativo, se aportan algunos ejemplos.

Nam. CoTur_ES CoTur_RU Fuente

1 Francesc Berenguer i Mestres ®panceck bepenrep-u-Mectpec | Todo Gaudi

2 Vicente Tréver y Tomas Bucenre Tpasep u Tomac Sevilla

3. Emilio Pérez Ibéafez Owmumo Iepec-HUbanbec Guia Préctica. Almeria

4 Jaume Salvador i Pedrol XKayme Cansamop u Iempon Sant Pau. Recinto Modernista

Tabla 29. Ejemplos de antroponimos transliterados y transcritos en el corpus CoTur.

Los ejemplos arriba citados muestran los nombres propios —nombre y apellido— que
hemos detectado en varias guias y folletos turisticos del corpus y su correspondiente
transferencia —transcripcion o transliteracion— al ruso. Como se desprende, es evidente la
falta de unanimidad en cuanto a la traduccion de los apellidos compuestos, formados por dos
simples; es decir, en unos casos (1, 3) el apellido transcito al ruso goza de uno o dos guiones
entre las partes integrantes del apellido espafiol, mientras en otros casos (2, 4) se observa la
ausencia de este guion. Esta heterogeneidad en torno a la escritura de los apellidos compuestos
espafioles en ruso se observa en todas las guias y folletos turisticos analizados, pudiendo
encontrar, incluso, discrepancia y diferentes criterios seguidos dentro de una misma obra. En

ese sentido, parece no existir ningln modelo o criterio a seguir dentro del mismo texto.

Como hemos observado, un mismo traductor puede emplear técnicas dispares. Este
hecho también podria ser el punto de partida de otra linea interesante de investigacion sobre
los datos recopilados: los estudios de autoria. La falta de uniformidad y la presencia de
disparidad en cuanto a las ténicas empleadas para la solucién de un mismo problema de
traduccidn podria, en ciertos casos, hacernos pensar que no ha existido un unico traductor,

aunque en los datos de los textos se diga lo contrario. En cualquier caso, no pretendemos
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abordar aqui estas cuestiones, aungue si entendemos que serian de relevancia y de relativo

facil acceso gracias a la preparacion y tratamiento de los datos compilados.

Segun las reglas de la ortografia rusa® y, en concreto, la ortografia de los nombres
propios compuestos en espafiol®, queda claro que los articulos, las preposiciones y las
particulas que forman parte de un apellido extranjero (aqui: ajeno a la cultura rusa), tales como
6an, 0a, oac, de, oelia, 0eiv, dep, Ovl, oc, 0o, a, e, ¢hon Se deben escribir separadamente
del nombre propio, sin intercalar ningun guion; por ejemplo: Jleonapoo oa Buwnuu, Jlone oe
Beea (Leonardo da Vinci, Lope de Vega, respectivamente). Existe, no obstante, una nota
aclaratoria sobre la ortografia de los apellidos espafioles, en concreto sobre los que tienen una
conjuncion “y” o “i” formando parte del apellido compuesto espafiol. En este caso, se opta
por el uso de un guion, por ejemplo, Xoce Opmeea-u-I'accem, Puezo-u-Hynvec (Ortega y
Gasset, Riego y Nufiez, respectivamente). A pesar de ello, es cierto que las dos fuentes apuntan
a que algunos apellidos extranjeros, una vez trasladados al ruso, evidencian una tendencia a
unir los articulos con la parte posterior del nombre propio, como Jlagonmen, [Jerazapou (La
Fontaine, de la Gardie, respectivamente). De acuerdo con los expuesto, la ortografia rusa
cuenta con una serie de reglas bien definidas que, parecen incumplirse sistematicamente en

las guias turisticas traducidas al ruso, como se vera en el siguiente apartado.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente

Arias Montano | ucropuk Apuac Monrana Sevilla

Hernén Cortés | xoukucranop Jpuan Koprec | Sevilla

Andreu Julia 3omunii Auzapey XKynua Todo Valencia

Tabla 30. Ejemplos del uso de la técnica Ampliacion lingiistica aplicada para el trasvase de los antrop6nimos.

Los nombres propios arriba citados en el TT en ruso van acompafados de un sustantivo
delante que sirve de referente para el lector, desconocedor de estas personas. En los tres casos
se aporta una explicacion linglistica acompafiando al nombre propio transliterado o transrito
al ruso. Este tipo de incrustacion de la informacion afiadida en el TT —y que no figura en el
TO por expletivas— Moya (2000: 113) lo denomina “determinacion del elemento necesitado
de informacion”, refiriéndose a la adicion de un adjetivo o nombre colocados siempre delante

del término por aclarar. La decision del traductor se sustenta, ante todo, en proporcionar mas

5 La ortografia de los sustantivos y nombres propios. Recuperado de http://new.gramota.ru/spravka/rules/133-
def-19-19

6 Las reglas de ortografia y puntuacion rusas. Manual académico completo bajo redaccién de Lopatin.
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detalles al receptor meta de la cultura ajena a la del TO. Esta informacion suele omitirse en el

TO por considerarse obvia o conocida entre los lectores de un mismo nicho.
2. Toponimos

Las referencias concernientes a los toponimos se centran en la presencia de las unidades
geograficas como rios, montafas, cerros (el rio Turia, la Sierra Morena, el Cerro del Sol);
referencias a los paises, comunidades, ciudades y pueblos (Holanda, Nimes, la poblacion El
Palmar); nombres de calles, avenidas, barrios, plazas, parques (La Rambla, el Barrio de la

Seu, El Parc de la Ciutadella, la Plaza de Sant Jaume), etc.

Nam. CoTur_ES CoTur_RU Fuente

1. El rio Guadalmedina | pexu I'yamanemenuna | Guia Préactica. Mélaga

2. El Pirineo IMupenen Barcelona Plano Guia

3. Holanda Tomnanmus Barcelona Plano Guia

4, Andalucia Annanycust Guia Préactica. Cérdoba

5. Plaza Real Koposesckas miomans | Todo Gaudi

6. Calle San José Viuna Can Xoce Sevilla

7. Barrio de la Chanca | Paiion Jla-Uanka Guia Préctica. Almeria

8. El Eixample Paiion Dmjammure Sant Pau. Recinto Modernista

Tabla 31. Ejemplos de diferentes técnicas traslativas de los toponimos.

Los culturemas detectados que encajan en esta categoria estdn representados por
toponimos muy diversos, de acuerdo con la catalogacién esbozada en paginas anteriores:
hidrénimos (1), horénimos (2), ecénimos (3, 4) y urbanénimos (5-8). Como vemos, no
siempre la nominacion del toponimo va acompariando a este —el rio Guadalmedina frente a
el Pirineo asi como Barrio de la Chanca frente a EI Eixample—. Consideramos que la
existencia o ausencia de un referente del toponimo puede condicionar la seleccion de las

técnicas de traduccion de dichos toponimos al ruso.
3. Estructura social

Esta categoria abarca toda la diversidad de los organismos gubernamentales (La Junta
de Andalucia, Diputacién Provincial), las instituciones del Estado (Hospital Provincial, la
Lonja de la Seda, el Palacio de Justicia, el Centro de Atencion al Turista), las empresas y
comercios particulares (EI mercado de Santa Caterina, El hotel El Palace, la pasteleria

Escriba), las universidades (La Universidad de las Naciones Unidas, el Instituto Nacional de
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Educacion Fisica). Asimismo, en esta categoria han sido incluidas denominaciones de varias
etapas historicas y denominaciones de reinados, guerras, etc. (El Califato de Cordoba, La

Guerra de Sucesion Espafiola, la Transicion).

CoTur_ES CoTur_RU Fuente

Exposicion HbepoameprkaHCKas IIPOMBIILICHHAs BoicTaBka | Sevilla

Iberoamericana

Hospital de Santo Tomas Bonenuia Canro-Tomac Guia Préctica. Malaga

Ayuntamiento de | Mapus Todo Gaudi

Barcelona

Furs de Valencia Xaprust ropojckoro camoynpasienus Furs de | Toda Valencia
Valencia

Tabla 32. Ejemplos de diferentes técnicas traslativas de los culturemas de Cultura social.

En los cuatro casos arriba mencionados, los tres primeros ilustran la traduccién literal o
parcial méas el empleo de la transliteracion del nombre propio al ruso; mientras en el dltimo
se recurre al uso de la explicacion lingiistica y el calco del término origen sin ninguna
modificacion. Podemos pensar que la decision adoptada en este Gltimo ejemplo surge del
deseo del propio traductor de llevar a cabo una transferencia cultural, posibilitando, en la
medida de lo posible, que el lector meta —el turista ruso— se aproxime a la realidad del

emisor del TO vy, en consecuencia, a la propia realidad a visitar.
4. Cultura religiosa

Una de las principales caracteristicas en cuanto al contenido tematico de los materiales
turisticos recopilados es su encuadre en la tradicion cultural cristiana. Esto se materializa en
la gran cantidad de referentes a las catedrales, las iglesias, las capillas y los conventos (La
iglesia de Santiago, La Capilla Mayor, La Catedral de Almeria), las reliquias y las fiestas
religiosas (Corpus Cristi, la Semana Santa, la romeria), la jerga clerical (la Cuaresma, el
retablo, Fray, Sor), que reflejan una intima y muy estrecha relacion de la cultura religiosa con
la vida cotidiana espafiola 0, cuanto menos, con su historia. A continuacion, aportamos

algunos ejemplos extraidos de varias guias y folletos turisticos seleccionados.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
Convento de | Monacteips Kanyiiunos Todo Gaudi
Capuchinos
la Macarena Casras JleBa MakapeHckast Sevilla
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La Virgen del Mar Bupxen-nens-Map Guia Préctica.

Almeria

Cristo de los Cdlices | Pacnisitne, naxomsmeecss B Pusamne Cakpansabix Yam | Sevilla

(«Kpwucto ne noc Kanucecy)

Tabla 33. Ejemplos de diferentes técnicas traslativas de los culturemas de Cultura religiosa.

La tradicidn catdlica estd muy arraigada en la cultura espafiola, por eso son maltiples
los culturemas que forman parte de este campo tematico. Hemos de sefialar que Espafia y
Rusia son paises cristianos, 1o que, en la mayoria de los casos, facilita el trasvase de los
culturemas de Cultura religiosa del espafiol al ruso. No obstante, han de tenerse en
consideracion las diferencias que tienen la religion catdlica y la religion ortodoxa para que no

se generen posibles malentendidos por parte del lector final.
5. Arte, monumentos emblematicos

Esta categoria comprende todo tipo de culturemas que tengan que ver con el arte:
corrientes y estilos de arte y literatura en su sentido mas amplio (mudéjar, Generacién del 27,
influencia herreriana, prechurrigueresco), las técnicas aplicadas (alicatado), obras de arte
(“Dona i ocell ”, “El Cardo”), las agrupaciones musicales y los festivales (El Festival de
“Danza Valencia”), los edificios de interés turistico y relevancia cultural, como, por ejemplo:
los palacios y las residencias (el Palau Guell, Casa Fuster, los Palacios Nazaries), los museos
(IVAM, el Teatre Lliure), etc.

Hemos optado por incluir en esta categoria los nombres de los edificios emblematicos,
ya que consideramos estos edificios obras de artes. Es cierto que a veces resulta complicado
aplicar un criterio riguroso para clasificar determinados culturemas por campos tematicos
porque pueden encajar en dos 0 mas categorias. Por ejemplo, los Pabellones Glell pueden
considerarse un sitio de atraccion turistica —una auténtica obra de arte que se ha quedado sin
terminar— pero, al mismo tiempo, representa una de las propiedades publicas, por lo que
cumpliria los requisitos de la categoria Cultura social. En este sentido, reconocemos que este
solapamiento es inevitable y que, por tanto, en una serie de casos la clasificacion es
orientativa, especialmente, para los edificios y sitios de interés turistico (el Hospital de la
Santa Creu i Sant Pau, la Torre de Bellesguard, Mirador de Colén).

CoTur_ES CoTur_RU Fuente

Museo de Reus Myzeii r.Peyc Todo Gaudi
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Mudéjar Mymexap Sevilla

El Palacio de los Paez | JIsopen cemeiictna Ilasc | Guia Practica. Cordoba

El Siglo de Oro 30110TO#1 Bek Guia Préctica. Antequera

Chirigotas Kymiers! «aupuroTay Guia Practica. Malaga

Tabla 34. Ejemplos de diferentes técnicas traslativas de los culturemas de Arte y monumentos emblematicos.

Volvemos a resaltar la aparente complejidad de llevar a cabo una clasificacion estricta
de los culturemas relativos a los edificios emblematicos e histéricos. Por ejemplo, el
monumento la Sagrada Familia puede encajar en dos categorias tematicas —Cultura
religiosa y Arte y monumentos emblematicos— ya que este monumento, por un lado, es un
culturema de caracter religioso y, por otro, se considera una obra de arte. Para salvaguardar
la transparencia de los criterios de esta clasificacion, hemos optado por agrupar los edificios
religiosos en la categoria anterior Cultura religiosa, hecho que tomaremos en cuenta a la hora

de proceder con las discusiones de los resultados obtenidos.
6. Cultura material

En esta categoria se enmarcan todos los culturemas relativos a la alimentacion tipica (la
horchata de chufa, paella, el “agua de Valencia”, salmorejo), los cantos y bailes folcléricos
(los castells), las fiestas tradicionales (batalla de flores, la Feria de Julio), objetos materiales
caracteristicos de una cultura en concreto (patio, Belén), etc. Evidentemente, algunos de ellos,
especialmente los que atafien a bailes y cantos, pueden también encajar en la categoria Arte,

monumentos emblematicos, por lo que volvemos a subrayar la existencia de este solapamiento

semantico.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
Gazpacho l'acnayo Sevilla
“Paso0s” “macoc” - OrpoMHble MOABMXKHBIC anrtapu, | Sevilla

KOTOpBIE BO BPEMsI IPOLIECCHIA HECYT Ha IIeYax
Gran patio Bounb1oii BHyTpeHHMIA ABOP Todo Gaudi
Los Juas Yyuyena «xyac» Guia Préctica. Almeria
Fartons «hapToHC» Todo Valencia
El “mollete” de Antequera | Aurekepckas «OyiKa» Guia Préctica.
Antequera

Tabla 35. Ejemplos de diferentes técnicas traslativas de los culturemas de Cultura material.
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Es clara la relacién de esta categoria con el entorno, con el bagaje cultural del destino,
razon por la que suelen precisar de una ampliacion translatoria. El principal objetivo de esta
amplificacion radica en posibilitar una comunicacion intercultural eficaz, afiadiendo al TT
informacion relevante de forma coherente y que el emisor del TO ha omitido por considerarla
irrelevante (Moya, 2000: 111) o conocida. No obstante, debemos aclarar que no todos los
culturemas de esta categoria requieren esta aclaracion linguistica, debido, fundamentalmente,
a que ya son muchos los préstamos asimilados, sobre todo, de la gastronomia (Bugnot, 2006:
11), con lo que se suelen emplear partiendo de la premisa de que el lector meta ya esta

familiarizado con dichos términos (Hedstrom, 2015: 18).

A continuaciéon aportamos los datos generales acerca del nimero de culturemas

detectados en el corpus paralelo CoTur.

Categoria NuUmero de culturemas
1. Antrop6nimos 569
2. Top6nimos 650
3. Estructura social 292
4. Cultura religiosa 404
5. Arte, monumentos 612
emblematicos, edificios
histdricos
6. Cultura material 128
Total: 2664

Tabla 36. Distribucién total de culturemos detectados en el corpus CoTur por categorias tematicas.

Como se puede apreciar, existe destacada prominencia de tres categorias respecto al
resto en numero de ocurrencias de los culturemas: los topénimos (648 ocurrencias), seguidos
por los culturemas relevantes al arte y los monumentos de interés turistico (621 casos), y los

antroponimos (569 eventos), en tercer lugar:
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Cultura material
5%

Antroponimos
/—
Arte, 21%
monumentos... _\
23%
Cultura religiosa i \ Topénimos

15% 25%

Estructura
social
11%

Figura 18. Distribucion de los culturemas en funcion de su categoria tematica.

La grafica nos muestra como la cantidad de toponimos alcanza el 25% de todos los
culturemas detectados. Este dato era facilmente esperable si tenemos en cuenta que, por su
naturaleza, los materiales con los que trabajamos ofrecen una gran cantidad de informacion

relativa a rutas, asi como listas de direcciones y localizaciones.

La segunda categoria mas abundante en nimero de culturemas —Arte y monumentos
emblematicos— supone el 23% del total. Es cierto que una gran cantidad de paginas de los
materiales seleccionados estan dedicadas a la descripcién de los monumentos de interés
turistico, ahondando en los detalles que ciernes a los estilos de arte, la técnica aplicada, etc.
Es esta la razon por la que esta categoria tematica resulta ser la segunda méas extendida de

nuestra clasificacion.

La tercera posicion pertenece a los antroponimos, alcanzando el 21% de todos los
culturemas. Esta categoria tematica merece especial atencion por su homogeneidad en cuanto
a la naturaleza de los elementos culturales. En ese aspecto, a pesar de ocupar el tercer puesto
en numero de ocurrencias, este &mbito esta formado exclusivamente por los nombres propios
de personajes reales —hecho que nos ha motivado a investigar los antropénimos como una

categoria aparte y separada de los topdnimos, en oposicion a la tendencia de agruparlos bajo
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el titulo de realia onomasticos (Vinogradov, 2001). Este dato, por lo tanto, apuntaria a una

gran cantidad de nombres propios.

Las tres categorias que quedan —Cultura religiosa, Estructura social y Cultura

material— representan el 15%, el 11% y el 5%, respectivamente.

En este apartado hemos descrito brevemente todas las técnicas de traduccion aplicadas
a cada una de las categorizaciones sefialadas con el fin de tener una idea concisa de los &mbitos

a abordar, asi como de las dificultades o singularidades que tiene cada uno de ellos.

4.5.2. Clasificacion de técnicas de traduccion

En este apartado nos centraremos, primero, en dilucidar las técnicas de traduccion de
los culturemas detectadas en el corpus CoTur y, segundo, procederemos con el analisis
comparativo de las estrategias de cada una de las categorias teméaticas que nos ocupan.

Partimos de la clasificacion de las técnicas de traduccion de los culturemas de Molina
Martinez y Hurtado Albir (2002) (véase 3.6.3. Técnicas de traduccién de los culturemas), que
establecen 18 técnicas de traduccion de los elementos culturales. De cara al traslado de los
culturemas del TO en espafiol al TT en ruso del corpus, hemos procedido con un ajuste de
estas técnicas, adaptandolas a los fendmenos observados y ogranizandolas en funcién de las
estrategias de traduccion, esbozadas brevemente en las paginas anteriores (véase 3.6.2.

Métodos, estrategias y técnicas de traduccion).

Cabe sefialar que partimos de que las dos estrategias opuestas —la extranjerizacion y la
domesticacion— constituyen dos polos de la misma préctica traductora (Venuti, 1995: 20),
que el traductor, como sujeto, aplica para manipular el TO y su contenido cultural, de forma
inconsciente o consciente, adaptando el texto al “gusto” de la audiencia de llegada,
construyendo imagenes que pueden reforzar estereotipos o desvanecer las diferencias
culturales, religiosas y politicas (Gentzler, 2002: 196). No obstante, partiendo de los hallazgos
de varios autores como De la Cruz Trainor (2003), Cémitre Narvéaez (2006), Duran Mufioz
(2012a), Soto Almela (2013a), parece justo afirmar que la utilizacion de técnicas hibridas o
mixtas es mas efectiva. De acuerdo con lo expuesto, no nos delimitamos a las técnicas

evidenciadas en la clasificacién de Molina Martinez y Hurtado Albir (2002), sino que las
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reagruparemos y modificaremos, incorporando técnicas de indole mixta, que representan una

estrategia intermedia entre la extranjerizacion y la domesticacion.

De esta manera, establecemos la taxonomia de las técnicas traslatorias, tomando en
consideracion una escala que va desde una mayor aproximacion al universo cultural del TO
—1la extranjerizacion— hasta su acercamiento al universo cultural del TT, denominado la

domesticacion:
1. Extranjerizacion:

- Préstamo puro;
- Transliteracion / Transcripcion (Adaptacion ortografica);
- Transliteracion / Transcripcién + Reduccién;

- Transliteracion / Transcripcion + Préstamo puro.
2. Técnicas mixtas (o el doblete):

- Traduccion parcial + Transliteracion / Transcripcion;
- Traduccion parcial + Transliteracion / Transcripcion + Préstamo puro;
- Traduccion total + Préstamo puro / Transliteracion;

- Transliteracion + Ampliacion linglistica.
3. Domesticacion:

- Equivalente acuiiado;

- Traduccion total (o traduccion literal).

Huelga advertir aqui que hemos encontrado otras técnicas traductoldgicas en los textos,
como la generalizacién y la descripcion (3.6.3. Clasificacidn de las técnicas traslativas de los
culturemas), que apenas tenian representacion en el corpus analizado. Por su casi inexistente
ocurrencia, hemos optado por no considerarlas en la taxonomia general. Sin embargo, hemos

optado por incluirlas en la clasificacion en un grupo aparte marcado Otras técnicas.
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Asimismo, en todo el corpus hemos detectado varias técnicas traductologicas —la
generalizacion y la descripcion— que apenas tienen representacion en el corpus analizado,

por lo cual, nos hemos visto obligados a descartarlas de la taxonomia general.

Estrategias
Técnicas de Descripcion Ejemplo de
traduccion traduccion
1. Préstamo puro | Se integra una palabra o | La Rambla, Motril Sierra Nevada, E
expresion del espafiol al | IMAX, El Corte Inglés, American
ruso sin sufrir ningin tipo | Express X
de modificacion.
2. Transliteracion | La transliteracion se refiere | Transliteracion: T
/ Transcripcién a la representacion de los
caracteres  latinos  del | 1O: Motril R
espafiol por medios de los | TT: Mompur
simbolos cirilicos rusos. | A cada signo del TO en espafiol le A
Cabe distinguir la | corresponde un caracter del TT en ruso.
N
transliteracion de la
transcripcion, ya que esta | 1ranscripcion: ]
Gltima radica en la
L - TO: Sierra Nevada
representacion sistematica E
. | TT: C Hesao
de una forma oral (es decir, beppa Hesaod
. . En este ejemplo el signo blando “»” no R
cémo se propuncia una
~ coincide con el carécter espafiol “i”, lo
palabra  en espafiol)
. . . que apunta al uso de la transcripcion. |
mediante signos escritos,
simbolos  cirilicos en
TO: El Eixample z
nuestro caso.
TT: Dwamnne
L A
La decisién de optar por el uso del
caracter ‘“w” se aproxima a la c
propunciacidn catalana de esta palabra y
no a su escritura. |
3. Transliteracion | En este caso se aboga por la | TO: Josep Llimona
[ Transcripcion + | utilizacion del término de | TT: JK. Jlbumona 0
Reduccion origen transliterado o
transcrito, pero se suprime | TO: Centro Andaluz de Arte N
algun elemento. Contemporaneo
TT: Myseii Cogpemennozo Hckyccmea
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Estrategias

Técnicas de Descripcion Ejemplo de
traduccion traduccion
4. Transliteracion | Se opta por el uso de la | TO: L'Eixample

/ Transcripcion +

Préstamo puro

forma transliterada o
transcrita del término de
origen que va acompafiada
del préstamo puro, escrito

tal cual en espafiol.

TT: Dwamnne (Eixample)

TO: La Ribera
TT: Pubepa (La Ribera)

5. Traduccion
PARCIAL +
Transliteracion /

Transcripcion

Esta técnica implica la
traduccion de solo una
parte del elemento cultural
que, como regla general,
refiere al referente,
figurando acompafado por
el nombre transliterado o

transcrito.

TO: Lacalle de la Plata

TT: Yauya Jla ITnama

En cierto que la traduccion completa de
los nombres de las calles tiene su l6gica
si el traductor quiere transmitir la carga
semantica que encierra el nombre, pero,
por otra parte, dejar el nombre de la calle
transcito o transliterado afiade un valor

practico para el receptor meta.

TO: Rio Beiro

TT: Pexa Betipo

La mayoria de los top6nimos tiene sus
formas arraigadas en los sistemas de
signos de otros idiomas, por tanto, se
suele optar por este equivalente o, si se
desconoce su forma, el traductor da
preferencia a una simple transcripcién o
transliteracion del topénimo, como en el
caso arriba expuesto; su comprension se
facilita mediante la traduccion literal del

referente que acompafia al topdnimo.

TO: La iglesia de San Agustin

TT: eprosv Can-Aeycmun

La misma técnica se aplica en este caso,
donde el referente se traduce y el nombre

de la iglesia queda intacto.

6. Traduccion
PARCIAL +

Esta técnica se parece a la
anterior, Unicamente, le

agrega el préstamo puro (el

TO: La avenida Bardn de Carcer
TT: Ilpocnexm Bapona Oe Kapcepa

(Baron de Carcer)
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Estrategias

Técnicas de Descripcién Ejemplo de
traduccion traduccion
Transliteracion + | término origen sin | Cabe sefialar que esta técnica es muy X
Préstamo puro modificaciones). eficiente cuanto se trata la transferencia
de los urbanénimos ya que el hecho de T
disponer de la version original (préstamo
A

puro) ayuda a los tursitas a ubicar la
dicha calle en el mapa o realizar su
bisqueda; mientras la adaptacion
ortografica al ruso ayuda a poder leerlo y
pronunciarlo. No obstante, esta técnica
exige que el TT tenga mas espacio Y,
ademés, es posible que genere
ralentizacion de la lectura por hacer una

frase traducida al ruso mucho mas larga.

TO: La Pasteleria la Colmena

TT: Konoumepcras la Colmena
Asimismo, hemos decidido agrupar esta
técnica con la que aboga por la
traduccién parcial y el préstamo puro
debido a que hemos encontrado una
reducida cantidad de este tipo de
ocurrencias. El hecho de incluir el
nombre de dicha pasteleria sin modificar
se explica por su caracter practico y

funcional.

7. Traduccion
TOTAL +
Préstamo puro /

Transliteracién

Los elementos culturales
del TO se traducen por
completo al ruso y van
acompafiados  de un
préstamo puro o la
transliteracion / traduccion

del término de origen.

TO: La Policia Nacional

TT: Hayuonanvuas nonuyus (Policia
Nacional)

La traduccion total de este término se
lleva a cabo ya que se trata de una
institucion gubernamental importante
que existe en la mayoria de los paises,
mientras la insercién del término origen

persigue un objetivo practico.
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Técnicas de

traduccion

Descripcion

Ejemplo

Estrategias
de

traduccioén

8. Transliteracion
+ Ampliacion

linglistica

Se introducen precisiones
que no aparecen en el TO,
por

ejemplo,  algunos

comentarios, paréfrasis
explicativas que ayudan a
que el receptor meta del TT

entienda los culturemas.

TO: alquerias

TT: Vcaovowr «anvrkepusicy (alquerias)
Segun el DRAE, una alqueria se refiere
a una casa de labor, con finca agricola,
tipica de Levante peninsular. Asimismo,
en la Edad Media hacia referencia a las
pequefias comunidades rurales que se
ubicaban en las inmediaciones de las
medinas en al-Andalus. Por tanto, se
trata de un tipo de viviendas tipicas de la
zona, desconocidas para el lector ruso.
Esta técnica ayuda a dar a conocer el
culturema, manteniendo su sabor locar

mediante la adaptacion ortografica.

9. Equivalente

acufiado

Radica en la utilizacién de

un término o expresion

reconocido (por el
diccionario o el wuso
linguistico) como

equivalente en la lengua de
llegada.

TO: Rastro

TT: IImuyuii peinok

En este ejemplo el concepto que encierra
el término rastro encuentra su reflejo en
la cultura rusa bajo la definicion nmuuui
pwinok. Aunque es cierto que los dos
términos tienen ciertas diferencias: si un
rastro se refiere a un mercadillo callejero
que suele ofrecer mercancias de segunda
mano; un nmuuuii peinox suele disponer
también de los puntos de venta de los

animales de granja pequefios y mascotas.

10. Traduccion
completa (o

traduccion literal)

El término de origen se

traduce literalmente
palabra  por  palabra,
adaptandolo a las

convenciones textuales de

la cultura de llegada.

TO: Puerta de las Granadas

TT: I panamogvie Bopoma

En el ejemplo se trata de una de las
puertas que daba acceso a la ciudad
palatina de la Alhambra. Debido a que el
nombre en si hace referencia a las
granadas, la decision del traductor de
optar por la traduccién literal cobra mas

relevancia en este caso.

TO: El Jarron de las Gacelas
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Estrategias
Técnicas de Descripcién Ejemplo de

traduccion traduccioén

TT: Baza ['azeneii

Se trata de una de las obras maestras de
la cerdmica universal, “la cumbre de la
ceramica medieval espafiola”, en
palabras del Patronato de la Alhambra y
Generalife’. Por consiguiente, parece
tener mas relevancia su traduccion
completa al ruso para transferir la carga
seméantica que encierra el nombre del

dicho jarrén.

11. Generalizacion | Consiste en la utilizacion | TO: Fira de Barcelona

de un término mas general | TT: Boicmasounslii komniexc
oneutroenel TT. En el ejemplo citado se opta por el uso
del término mas neutro en ruso,
descartando el nombre concreto de la
Feria en catalan y la localizacién de esta.
En otras palabras, la generalizacion lleva
a una pérdida parcial de la informacién y

del sabor local en una serie de ocasiones.

12. Descripcion Se aboga por el reemplazo | TO: La Transicién

del término o expresion del | TT: Dnoxa nepexoda om ouxmamypwr k

»w > /W 4 O

TO por la descripcion de su | demoxpamuu

forma y/o funcionenel TT. | Es probable que la traduccién literal de
este término al ruso no sea una decision
muy acertada porque para un receptor
ruso poco familiarizado con la historia
espafiola ser4 poco esclarecedor. Por
tanto, la opcidon de llevar a cabo la
descripcion del término tiene mas

sentido en este caso.

Tabla 37. Clasificacion de las técnicas de traduccion con ejemplos extraidos del corpus CoTur.

" Museo de la Alhambra. Recuperado de http://www.alhambra-patronato.es/elblogdelmuseo/index.php/el-
jarron-de-las-gacelas/
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Como se desprende de la tabla, en total, hemos detectado 10 técnicas de traduccion de
los culturemas en todo el corpus CoTur. La enumeracién de las técnicas se ha organizado de
tal manera que representen un paulatino cambio de la estrategia extranjerizacién a la
domesticacion. Asimismo, las dos Ultimas técnicas las sido estudiadas aparte debido a su

relativamente escasa representacion en el corpus.

Cabe sefialar que las técnicas de traduccion de los culturemas detectados en el corpus
estan clasificadas en 6 campos tematicos, los que habiamos establecido anteriormente. No
obstante, debido a la naturaleza de la transferencia de los nombres propios —Ilos
antroponimos— hemos de aclarar que se han detectado menos técnicas en esta categoria,

hecho en el que indagaremos mas adelante.

4.5.3. Andlisis de las técnicas de traduccion por campos tematicos

Centramos ahora nuestra atencion en la enumeracion y clasificacion de las técnicas en
funcion de cada campo tematico preestablecido. Nuestro deseo no radica en solo exponer los
datos numéricos sino dar una vision mas amplia, profundizando y matizando las tendencias
que se identifian en torno al uso de una u otra técnica. Estudio de las técnicas de traduccion

de los culturemas lo haremos manteniendo el mismo orden de los ambitos culturales.
1. Antropdnimos

Las discusiones en torno a la traducibilidad de los nombres propios (Garcia Yebra,
1989; Newmark, 1988; Nord, 2003; Cuéllar Lazaro, 2014, entre muchos otros) suelen
concernir la cuestion capital de si estos encierran o no alguna informacién sobre los objetos
que nombran e identifican, si constituyen etiquetas vacias de significado o, justo al contrario,
poseen alguna significacion. En este sentido, compartimos el punto de vista de Moya (2000:
32) que afirma que “los nombres propios, hasta los mas opacos (0 sea, los que no transparentan
ningun contenido informativo), aportan elementos metalinglisticos, étnicos, poéticos y
humoristicos”. Por tanto, nos adherimos a Cuéllar Lazaro (2014: 365) cuando defiende la
traducibilidad del nombre propio, considerando la traduccidén como proceso que lleva consigo
la reflexion y la decision del traductor de emplear una u otra técnica de trasvase del nombre

propio.
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En cuanto a las clasificaciones existentes, Garbovsky (2004: 154) sefiala 4 técnicas de
traduccion de los nombres propios: transcripcion, transliteracion, calco y traduccion
aproximada. Moya (2000: 37) distingue entre: 1) la transferencia del nombre propio tal cual,
2) la transliteracion o transcripcion cuando los idiomas disponen de alfabetos diferentes, 3) la
traduccion de los nombres de los indios americanos y 4) la adaptacion (o naturalizacion). En
palabras del mismo autor (ibid., 42), la técnica de transferencia —en otras palabras, el uso del
préstamo puro— muestra un gran respeto por el personaje en cuestién y por la cultura origen,
da tipismo al texto y colorido local y evita confusién con nombres naturalizados en la lengua
de llegada. Por otra parte, la adaptacion del nombre de pila —y en contadas ocasiones del
apellido—, se ha venido practicando hasta ya entrado el siglo XX y hoy en dia es una practica
de traduccion que esta casi en desuso, dando preferencia a la transferencia del nombre propio
del TO al TT. Cuéllar Lazaro (2014) distingue la repeticion (es decir, el préstamo puro o la
transferencia en terminologia de Newmark (1988) y Moya (2000)), la adaptacién, la

traduccion literal y otras.

Parece pertinente afirmar que una de las taxonomias mas extendidas de las técnicas de
traduccion de los nombres propios® es la propuesta de la AIETI (Asociacion Ibérica de
Estudios de Traduccion e Interpretacion), que se decanta por una clasificacion graduada,
partiendo de las técnicas formalmente mas conservadoras con el fin de llegar progresivamente
a las mé&s intervencionitas. Se agrupan en dos grandes grupos: las que tienden a la
conservacion cultural (la repeticion, la adaptacion ortografica, la traduccion semantica, la
glosa extratextual, la glosa intratextual) y las que implican una clara sustitucion del universo
cultural del TO (la adaptacion ideoldgica, la neutralizacion limitada, la neutralizacion

absoluta, la naturalizacion, la traduccion exdgena, la omision y la creacién autonoma).

Debido a lo expuesto y de cara a las técnicas de traduccién de los antropdnimos
detectadas en el corpus que nos ocupa, hemos procedido con un reajuste de la clasificacion
de las técnicas de traduccion evidenciadas. Hemos descartado 4 técnicas por no contar con

ninguna ocurrencia en nuestro corpus, quedando las siguientes:

Técnicas de traduccion NUm. de ocurrencias | %
1. Préstamo puro (o transferencia) 6 1
2. Transliteracion / Transcripcion 372 66

8 http://www.aieti.eu/enciclopedia/la-traduccion-de-los-nombres-propios-espanol/una-taxonomia-de-las-
tecnicas-de-traduccion-de-los-nombres-propios/
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Técnicas de traduccion NUm. de ocurrencias | %
3. Transliteracion / Transcripcion + Reduccion 17 3
4. Traduccion PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion 19 3
5. Transliteracion + Ampliacion lingiistica 30 5
6. Equivalente acufiado (adaptacién o naturalizacién) 120 21
7. Otras 5 1

Tabla 38. Frecuencia de uso de las técnicas de traduccién de los antrop6nimos, donde gris oscuro =

extranjerizacion, gris claro = estrategia mixta, blanco = domesticacion.

Las tres primeras técnicas refieren a la estrategia de extranjerizaciéon (1, 2, 3); las
técnicas 4 y 5 constituye el punto intermedio entre los dos polos opuestos y se le atribuye la
denominacion de técnicas mixtas; la técnica 6 se ajustaria a la estrategia de domesticacion.
Asimismo, han sido incluidas técnicas que estan representadas en minoria (en este caso se

trata solo de la sustitucion).
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Gréfica 19. Uso de las técnicas de traduccion de los antropénimos en nimero de ocurrencias.

Salta a la vista la preponderancia de la segunda técnica que denota el uso del nombre
propio transliterado o transcrito en ruso, con un 66% del total, relegando al segundo puesto a
la técnica que figura con el nombre del equivalente acufiado y que representa el 21% de total

de ocurrencias.
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La técnica mas utilizada es la transcripcion y transliteracion del nombre propio aboga
por la transferencia del término mediante su adaptacion al alfabeto cirilico, por lo que la suelen
nombrar la adaptacion ortografica (AIETI). A dia de hoy, esta técnica es la que goza de mayor

frecuencia para el trasvase de los nombres propios.

La segunda técnica mas utilizada es el equivalente acufiado ya que son muchos los
antroponimos que ya estan arraigados en la lengua de llegada. Una breve revision de estos
nombres propios ha demostrado que tienden a ser los antroponimos regios (Felipe I —
@ununn 111; 1sabel 1l — Hzabenna 11), los nombres propios de los santos (Santo Rafael —
Cesmoti Paghaun, San Jorge — Ces.I eopeuit), asi como los nombres de los pintores y escritores
de los siglos pasados, famosos a nivel mundial (Zurbaran — Cyp6apan). Es cierto que estos
los nombres propios son los que se han adaptado tradicionalmente (Moya, 2000: 40), por eso

tienen un equivalente acufiado en la lengua rusa.

Una vez reajustadas las técnicas esbozadas en funcién de las estrategias de traduccion,

se desprende el siguiente diagrama.

9%

70%

w Extranjerizacién Estrategia mixta ~ m Domesticacion

Figura 19. Distribucion de las estrategias de traduccion de los antropdnimos.

El predominio del uso de la estrategia de extranjerizacion se explica por la tendencia a
la transferencia del nombre propio, en palabras de Nida (1988) y Moya (2000), optando por
su decodificacion y adaptacion ortografica, en terminolofia de la AIETI, a la escritura de la
lengua de llegada (transcripcion o transliteracion). La domesticacion, tal y como lo habiamos
comentado mas arriba, se debe al hecho de que hay un gran nimero de los nombres propios

que disponen de sus equivalentes en la lengua rusa.
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2. Topo6nimos

En cuanto a los términos geograficos, hacemos nuestras las palabras de Newmark
(1988: 216) al afirmar que, a la hora de traducirlos, el traductor debe consultar los atlas o
diccionarios geograficos mas recientes y, aparte, tener en consideracion la version oficial de
los toponimos para no inventarse términos nuevos, creando una confusion innecesaria. Por
ende, los nombres de lugar extranjeros se suelen transferir del TO al TT a no ser que tengan
una adaptacion o, como opina Moya (2000: 45), una traduccién ya arraigada en la lengua de

llegada.

A continuacion, recurrimos a la clasificacion de las técnicas de traduccién de los
toponimos detectados en el corpus CoTur. En esta categoria cultural, igual que en las que
siguen, se han detectado 10 técnicas de traduccion, es decir, todas las que habiamos
mencionado en paginas anteriores. Las dos técnicas —Ila generalizacion y la descripcion— no
disponen de muchas ocurrencias en el corpus, por tanto, estan agrupadas y apareceran al final
de las demas técnicas con el nombre Otras. De las més frecuentes haremos un analisis mas

detallado a continuacion.

Técnicas de traduccion NUm. de ocurrencias %

1. Préstamo puro (o transferencia) 16 2,5
2. Transliteracion / Transcripcion 89 13,7
3. Transliteracion / Transcripcion + Reduccion 4 0,6
4. Transliteracion / Transcripcion + Préstamo puro 9 1,4
5. Traduccion PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion 183 28,2
6. Traduccion PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion +

Préstamo puro 90 13,8
7. Traduccién TOTAL + Préstamo puro / Transliteracion 50 7.6
8. Transliteracién + Ampliacion linglistica 53 8,1
9. Equivalente acufiado (adaptacién o naturalizacién) 96 14,8
10. Traduccién completa 55 8,5
11. Otras 5 0,8

Tabla 39. Frecuencia de uso de las técnicas de traduccidn de los topénimos, donde gris oscuro =

extranjerizacion, gris claro = estrategia mixta, blanco = domesticacion.
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Tanto la tabla como la gréafica revelan el predominio del uso de una técnica compuesta,
que compagina la traduccion parcial del término de origen (generalmente, se traduce el
referente de los urbanismos) acompafiado del nombre propio transliterado o transcrito,
alcanzando un porcentaje del 28,2%. Este hecho se explica, como veremos méas adelante a
través de algunos ejemplos, por la necesidad de buscar un cierto equilibrio entre la estrategia
de extranjerizacion y la domesticacién, con lo que se persigue como objetivo mantener un
cierto grado de exotismo del término y, al mismo tiempo, posibilitar una méaxima
aproximacion a la cultura de llegada. Asimismo, cabe resaltar la aplicacion préctica de esta
técnica, ya que proporciona el nombre propio de muchos urbanismos transliterado,

posibilitando que el receptor meta lea dicho urbanismo y lo identifique en su idioma de llegada

183

89 90 96

50 53 35
16
. 9
o \ > o \ \ A S >
S A R g
&K & o TS o Q R &> &
& ' & & & o ’ N
3 o Ny 8 ¥ S N ¢ ©
X 2 > S X <> & &
< & N & & & Y N &
.0 ! NS QW 9 R ©
QO QX % x N 5 ‘g}Q
. . & g
& & > >’ § A &
& o F STy
&‘Q’b %(} = S > >
o FORR LU LS ®
\& R4 - & &
N v X
> & & >
;e o)
& S S N &
& & &S A %&*
o .

como legible.

Las tres técnicas siguientes mas frecuentes —el equivalente acufiado (14,8%), la técnica
compuesta (Traduccion parcial + transliteracion / transcripcién + préstamo puro) con un
13,8% del total y el uso de transliteracidn/transcripcion, con un 13,7%— marcan valores muy

parecidos en nimero de ocurrencias y constituyen técnicas adoptadas en sintonia con tres
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estrategias diferentes, como son la domesticacion, la estrategia mixta y la extranjerizacion,

respectivamente. A titulo ilustrativo, veremos varios ejemplos.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
Sant Antoni N. Claret Sant Antoni N. Claret Barcelona Plano Guia
(Direccion) Sierra Nevada (Direccion) Sierra Nevada | Alhambra de cerca

Tabla 40. Ejemplo de la técnica Préstamo puro aplicada al trasvase de los topénimos.

Es cierto que el uso del préstamo puro no suele aplicarse mucho en cuanto al trasvase
de los topdnimos. De hecho, esta técnica se utiliza en contadas ocasiones en las guias turisticas
del corpus recopilado, particularmente en los apartados que ofrecen informacion de caracter
practico. Claro esta que es de vital importancia mantener la escritura del término origen en el
TO tal cual en el TT, sin traducirla ni adaptarla al cirilico, cuando se trata de la direccion de

hospitales, policia, asi como, por ejemplo, indicaciones de autovias, sefiales, etc.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
Quart de Poblet Ksapr ze ITo6ner Todo Valencia
El Torcal O Topkans Guia Practica Antequera

Tabla 41. Ejemplo de la técnica Transliteracion / transcripcion aplicada al trasvase de los top6nimos.

El uso de transliteracion o transcipcion, también denominada adaptacion ortogréfica,
sigue siendo una técnica bastante frecuente en el trasvase de los topdnimos de los materiales
turisticos recopilados. Esta técnica ayuda a que el receptor meta ruso pueda leer y pronunciar
el nombre del urbanismo, en la mayoria de los casos, usando caracteres cirilicos con el fin de

facilitar su lectura y pronunciacion.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
Al pie de la sierra de | YV nomHoxbs Kombcepost Barcelona Plano Guia
Collserola

Las localidades de Olivares y | OnuBapec u Kactuibsexa ne na Kyscra | Sevilla

Castilleja de la Cuesta

Tabla 42. Ejemplo de la técnica Transliteracion / Transcripcion + Reduccidn aplicada al trasvase de los

topdnimos.

La técnica que hemos denominado Transliteracion / Transcripcion + Reduccidn cuenta
con escasas ocurrencias en los textos turisticos recopilados debido a su cuestionable

eficiencia, debido a la inevitable pérdida de la informacion del TO que genera.
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CoTur_ES CoTur_RU Fuente

La Ribera PuGepa (La Ribera) Barcelona Plano Guia

Alboraia Anb6opaiist (Alboraia) Todo Valencia

Tabla 43. Ejemplo de la técnica Transliteracion / Transcripcion + préstamo puro aplicada al trasvase de los

toponimos.

Otra técnica en doblete, Transliteracion / transcripcidén + préstamo puro, combina el
término transliterado o transcrito acompafiado por el término origen escrito con letras latinas.
La utilizacidn de esta técnica parece perseguir un doble objetivo. Por un lado, se proporciona
el topénimo en cirilico, que es legible para el lector ruso, posiblemente poco familiarizado
con el alfabeto y la pronunciacion espafioles y, por otro, se ofrece el término origen debido a
la importancia de su aplicacion practica. No obstante, hemos de reconocer que esta técnica
puede conllevar una ralentizacién de la lectura, debido a la insercion de términos en latin que
ademas van en paréntesis, especialmente, si van varios toponimos seguidos dentro de una

frase o un fragmento de texto.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
El lago de La Albufera Osepo AnsOydepa Todo Valencia
El barrio la Juderia Ksapran Xyunepust Guia Practica Cordoba
La calle de la Ciutat Viuna Cerotat Barcelona Plano Guia
La plaza del Museo [Tromans Myceo Sevilla

Tabla 44. Ejemplo de la técnica Traduccion parcial + transliteracion / transcripcion aplicada al trasvase de

los topénimos.

La técnica que implica Traduccion parcial + transliteracion / transcripcion, como regla
general, aboga por la traduccién del referente, mientras el nombre propio del urbanismo o del
lugar (de la calle, plaza, parque) se translitera o se transcribe usando los caracteres cirilicos.
Esta técnica ayuda a que el receptor meta pueda leer y pronunciar el nombre del sitio, pero,
en ciertas ocasiones, no transmite el significado que encierra dicho nombre, asi como sirve de

gran ayuda para encontrar el sitio en el mapa.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente

La calle de Quart Viuna Kyapr (Quart) Todo Valencia

La calle de Luis de Velazquez | Ymuna JIyuca ne Benackeca (calle de | Guia Préctica Malaga

Luis de Velazquez)

La Plaza del Potro Imorans Iotpo (Plaza del Potro) Guia Practica Cordoba

Tabla 45. Ejemplo de la técnica Traduccion parcial + transliteracion / transcripcion + préstamo puro

aplicada al trasvase de los topdnimos.

220



La técnica que implica Traduccidn parcial + transliteracion / transcripcion + préstamo
puro es mas frecuente que la anterior porque se afiade el término origen completo o solo su
parte concerniente al nombre propio, escrito en la lengua de partida, entre paréntesis. La
decision del traductor parece sustentarse, ante todo, en el deseo de proporcionar el término
origen tal cual, persiguiendo objetivos practicos, pero, por otro lado, debemos resaltar que
puede tener su efecto negativo al ralentizar la lectura del texto por ser una construccion
bastante larga. Asimismo, en estos casos el TT requiere mas espacio que el TO e implica una

serie de dificultades de disefio y maquetacion, que suelen ser cruciales en las guias turisticas.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
La Plaza Mayor [Tnaca-Maiiop (I'maBHas) Guia Practica Cordoba
La plaza del Santuario IMnomans Xpama (plaza del Santuario) | Guia Practica Malaga
Plaza Redonda Kpyrnas miomans (Plaza Redonda) Todo Valencia

Tabla 46. Ejemplo de la técnica Traduccion total + préstamo puro / transliteracion aplicada al trasvase de los

topdnimos.

La técnica Traduccion total + préstamo puro / transliteracion recurre a una traduccion
literal del término de origen y, aparte, ofrece su adaptacion ortografica (transliteracion o
transcripcion) o el préstamo puro sin modificaciones. Esta técnica persigue un doble objetivo:
por un lado, se traduce el referente y se translitera o, incluso, se traduce el nombre para que
sean legibles y semanticamente esclarecedores para el receptor ruso; y, por otro lado, se
proporciona el término origen. Podemos suponer que esta técnica constituye un punto

intermedio entreel TOyel TT.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
La Glorieta Can “JIa I'nmopuera” Todo Valencia
La Rambla BynsBap Pambna Barcelona Plano Oficial
La Sierra de Sevilla Topusiit Paiion Ceeppa ne CeBuibs Sevilla

Tabla 47. Ejemplo de la técnica Transliteracion + ampliacion lingtistica aplicada al trasvase de los

topdnimos.

El receptor meta, que probablemente no esta familiarizado con muchos topénimos de la
cultura de partida, requiere alguna informacion adicional para esclarecer el término de origen.

Por eso, la técnica Transliteracion + ampliacién linglistica es 6ptima en este caso.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente

Génova Tenys Sevilla
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CoTur_ES

CoTur_RU

Fuente

Catalufia

Karanonus

Todo Gaudi

Peninsula ibérica

N6epuiickuii moayoCcTpOB

Guia Practica Almeria

Tabla 48. Ejemplo de la técnica del uso del Equivalente acufiado aplicada al trasvase de los topénimos.

Los ejemplos arriba mencionados se transladan al ruso mediante el uso del equivalente

acufiado. Muchos de los topdnimos ya estan arraigados en el sistema de la lengua de llegada;

por tanto, tal y como lo habiamos indicado antes, el traductor debe documentarse bien de la

existencia de estas formas adaptadas.

CoTur_ES

CoTur_RU

Fuente

El Barrio Gético

l'otrueckuit kBapTain

Barcelona Plano Oficial

Plaza Real

Koponesckas mnomanp

Todo Gaudi

Plaza de las Hierbas

“ITnomanp Tpas”

Todo Valencia

Tabla 49. Ejemplo de la técnica Traduccion completa aplicada al trasvase de los toponimos.

Esta técnica de traduccion completa se adopta para domesticar el TO y trasladar su
carga semantica al maximo. Evidentemente, el término de origen es asimilado facilmente por

el receptor meta, pero se pierde su caracter practico y el referente en la lengua de partida.

Aparte de estas técnicas de traduccion, que abarcan el 99,2% de todos los toponimos
identificados en el corpus, han sido detectados algunos casos de generalizacién y sustitucion.

A titulo ilustrativo, aportamos el siguiente ejemplo:

CoTur_ES | CoTur_RU Fuente

Languedoc | Okcuranust | Barcelona Plano Guia

Tabla 50. Ejemplo de la técnica Sustitucion aplicada al trasvase de los topdnimos.

En este ejemplo, la zona Languedoc del TO se sustituye por la regién historica
Occitania, siendo esta ultima la denominacion de un territorio mucho mas amplio. Esta
técnica lleva a un inevitable cambio del contenido del TO. Por otro lado, debemos pensar que
esta decision puede derivar de la idea de que el lector meta, el turista ruso, esta poco

familiarizado con las zonas que forman parte de Occitania, situada al suroeste de Europa.
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24% 18%

58%

Extranjerizacion Estrategia mixta Domesticacion

Figura 20. Distribucion de las estrategias de traduccion de los toponimos.

El predominio de la estrategia mixta, con un 58% de todas las técnicas observadas, se
explica, ante todo, por el abundante uso de urbanismos en este campo tematico. La decision
del traductor de optar por el uso del doblete en la mayoria de las guias y folletos turisticos de
nuestro corpus puede derivar del caracter practico e informativo de los materiales en cuestion,
que se enfocan en proporcionar informacién de interés e utilidad para su receptor meta, es
decir, el turista. Seguidamente, la domesticacion, con un 24% del total, tiende a ser la segunda
estrategia mas utilizada en la traduccion de los topdnimos, superando ligeramente a la
extranjerizacion, con un 18%. Si la utilizacion de la domesticacién se debe al hecho de que
muchos toponimos ya estan arraigados en el sistema linguistico de la cultura de llegada,
entonces, la extranjerizacion se podria explicar por una amplia cantidad de top6nimos poco

conocidos: localidades pequerias, aldeas, barrios, etc.

3. Estructura social

El campo tematico Estructura social no esta representado por un elevado nimero de
manifestaciones culturales debido al solapamiento conceptual de las instituciones del Estado
gue comparten los rasgos de este y el ambito cultural Arte y monumentos emblematicos, hecho
que habiamos comentado en paginas anteriores. Esbozaremos las técnicas de traduccion de

los culturemas de esta categoria.

Técnicas de traduccion NUm. de ocurrencias %
1. Préstamo puro (o transferencia) 102 35
2. Transliteracion / Transcripcion 12 4,1
3. Transliteracién / Transcripcién + Reduccién 2 0,7
4. Transliteracion / Transcripcion + Préstamo puro 0 0

223



Técnicas de traduccion NUm. de ocurrencias %
5. Traduccién PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion 21 7.2
6. Traduccién PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion +
Préstamo puro 9 3,1
7. Traduccién TOTAL + Préstamo puro / Transliteracion 14 4.8
8. Transliteracion + Ampliacion lingiistica 31 10,7
9. Equivalente acufiado (adaptacion o naturalizacion) 38 13
10. Traduccién completa 48 16,4
11. Otras 15 51

Tabla 51. Frecuencia de uso de las técnicas de traduccion de culturemas concernientes a Cultura social, donde

gris oscuro = extranjerizacién, gris claro = estrategia mixta, blanco = domesticacion.
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Grafica 21. Uso de las técnicas de traduccion de culturemas concernientes a Cultura social.

Si bien es cierto que la técnica individual del préstamo puro goza de una notoria
preponderancia en nimero de ocurrencias, alcanzando el 35% de todos los casos, debemos
decir que la explicacion no sorprende tanto, ya que parece derivar del gran nimero de nombres
de locales, comercios y tiendas, incorporados en las guias y folletos turisticos, que, por un
lado, suelen figurar como tales por tener un reconocido prestigio internacional y poseer una
marca e imagen reconocible (pongamos de ejemplo, Zara) y, por otra parte, 0 como
consecuencia de ello, su grafia suele responder a estrategias publicitarias y de marketing, que
abogan por figurar inalteradas (ni traducidas ni transliteradas). Asimismo, cabe sefialar que la

tendencia a la transliteracion o transcripcion resalta de forma extrema solo en una guia
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turistica, Barcelona Plano Guia, en cuyas paginas abundan de las menciones de comercios y

locales en funcidn de cada barrio descrito.

La segunda técnica mas popular es la traduccion literal del término de origen, algo que
puede estar motivado por la idea de que el término o concepto en cuestion esté asimilado por

el receptor meta extranjero, ajeno a la organizacién politico-administrativa de Espafia.

CoTur_ES CoTur_RU Fuente
Armani Armani Barcelona  Plano
Guia
EDITORIAL FISA ESCUDO DE ORO | EDITORIAL FISA ESCUDO DE ORO | Todo Gaudi
S.A. S.A
Loewe Loewe Sevilla

Comercial JM Subirats

Comercial JM Subirats

Toda Valencia

Escola Municipal d'Hipica

Escola Municipal d'Hipica

Barcelona Plano

Guia

Tabla 50. Ejemplo de uso de Préstamo puro aplicado al trasvase de los culturemas de Estructura social.

La idea de incorporar el préstamo puro en el TT en ruso radica, ante todo, en mantener

el nombre original del negocio, fomentar la imagen de la marca o proporcionar el término
origen para que el mismo receptor meta extranjero proceda con la basqueda posterior de la

institucion en cuestion, como se puede ver en el Gltimo ejemplo (Tabla 50).

Nam. CoTur_ES CoTur_RU Fuente
1. La Feria Agricola y Ganadera CenbckoxossiicTBenHas spmapka | Guia Préctica
Antequera
2. La Universidad de las Naciones | Vuuepcurer  OGwenuuennbix | Sant  Pau  Recinto
Unidas Harrwid Modernista
3. Tribunal de las Aguas “Boaubrit TpubyHan” Toda Valencia
4. Mercado de Colon PriHok Konym6a Toda Valencia
5. El Real Club de Polo de Barcelona | Koposeckuii nosio-ki1y6 | Barcelona Plano Guia
Bapcenonst

Tabla 51. Ejemplo de uso de la técnica Traduccion literal aplicada al trasvase de los culturemas de Estructura

social.

La traduccion literal en los ejemplos mencionados prefiere reducir el exotismo del TO,

abogando por una maxima aproximacién de los términos propios de la estructura

administrativa y las instituciones gubernalmentales a la cultura de llegada. Asimismo, si
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reparamos en detalles y observamos el contexto de estos culturemas, parece probable suponer

que la técnica aplicada persigue el objetivo de la traduccion semantica y cultural, cuya

interpretacion se esclarece en el texto (ejemplo 3 de la Tabla 51):

CoTur_ES

CoTur_RU

Fuente

Cada jueves a las doce del mediodia,
ante la puerta de los Apéstoles, se retine
el Tribunal de las Aguas, Instritucion de
Justicia que viene actuando desde antes

de la Reconquista.

ITo yerBepram, poBHO B MOJIICHS, IIepe] mopTamoM | Toda

AnocrosioB 3acemaetr «BojH

CyIeOHBIH OpraH, HENpepbIBHO pabOoTaIOMUi CcO

BpEMEH, MpeAIeCTBOBABIINX P

piii  Tpubyman» - | Valencia

E€KOHKHCTE!

Tabla 52. Contexto de la utilizacion del culturema Tribunal de las Aguas.

Dentro del contexto, el nombre del tribunal, el término en cuestion, aunque esté

literalmente traducido al ruso, transmite, por una parte, su relevancia como 6rgano supremo

de Justicia en cuanto a la resolucion de los conflictos derivados del uso y aprovechamiento

del agua de riego entre los agricultores de las comunidades de las acequias ubicadas en la

comunidad auténoma de Valencia y, por otra parte, hace referencia a su autenticidad como

testimonio Unico de una tradicién cultural viva (que en 2008 fue reconocido Patrimonio

Cultural Inmaterial de la Humanidad).

A la luz de las técnicas mas frecuentes en la traduccion de los culturemas concernientes

a Cultura social, la distribucion de las estrategias de traduccion queda del siguiente modo:

31%

27%

42%

m Extranjerizacién Estrategia mixta m Domesticacion

Figura 21. Distribucion de las estrategias de traduccion de los culturemas concernientes a Cultura social.
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La distribucién de las estrategias de traduccion evidenciadas corrobora el predominio
de la extranjerizacion, debido, fundamentalmente, a la alta ocurrencia de la transliteracion y

transcripcion en un alto numero de los culturemas detectados en el corpus.

No obstante, debemos comentar el posible sesgo que se ha producido debido a que una
de las guias turisticas, Barcelona Plano Guia, contiene una abundante utilizacion de esta
técnica. En cuanto a las otras dos estrategias, podemos decir que estan bastante equilibradas,

Ilegando a marcar la domesticacion el 31% del total y la estrategia mixta el 27%.

4. Cultura religiosa

Las creencias religiosas son una manifestacion mas de la cultura y la forma de vida de
una sociedad (Gonzalez Pastor, 2012: 301) y la religion catolica esta muy arraigada
histéricamente en la cultura y la vida espafiola. Es esta la razon por la que el &mbito Cultura
religiosa se destaca por la abundancia de culturemas: celebraciones, capillas y monasterios,
catedrales, obras de caracter religioso, imagenes, procesiones, términos que derivan de la
jerga clerical, etc. Al clasificar estas manifestaciones culturales de cara a las técnicas de

traduccion, resulta la siguiente tabla.

Técnicas de traduccion NUm. de ocurrencias %
1. Préstamo puro (o transferencia) 0 0
2. Transliteracion / Transcripcion 5 1,25
3. Transliteracién / Transcripcién + Reduccién 3 0,75
4. Transliteracién / Transcripcion + Préstamo puro 0 0
5. Traduccion PARCIAL + Transliteracion / Transcripcién 135 33,4
6. Traduccién PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion +
Préstamo puro 2 0,5
7. Traduccién TOTAL + Préstamo puro / Transliteracion 17 42
8. Transliteracion + Ampliacion lingiistica 34 8,4
9. Equivalente acufiado (adaptacién o naturalizacién) 86 21,3
10. Traduccién completa 94 23,3
11. Otras 28 6,9

Tabla 53. Frecuencia de uso de las técnicas de traduccién de culturemas concernientes a Cultura religiosa,

donde gris oscuro = extranjerizacion, gris claro = estrategia mixta, blanco = domesticacion.
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Grafica 22. Uso de las técnicas de traduccion de culturemas concernientes a Cultura religiosa.

La tecnica que implica el uso del doblete Traduccion parcial + transliteracion /
transcripcion es la méas frecuente, alcanzando un 33,4% del total. Esto es l6gico si pensamos
en la multitud de culturemas que tienen que ver, entre otros, con los nombres de los edificios
religiosos: iglesias, monasterios, capillas, conventos, etc., que, ademas, suelen figurar en el
TT con el referente traducido, mientras que el nombre de la iglesia se adapta ortograficamente
a la lengua de llegada. Debemos sefialar aqui que, a pesar de las notorias diferencias y
dificultades que conllevan desde una perspectiva traductoldgica, existen semejanzas de base
entre la tradicion catdlica y la ortodoxa, por lo que no siempre supone mucha dificultad

encontrar equivalentes funcionales entre ambas culturas.

La segunda y tercera técnicas mas utilizadas son la traduccion literal, que alcanza el
23,3% de todas las ocurrencias dentro de este campo tematico, y el equivalente acufiado, con
un 21,3% del total. La decision de optar por estas técnicas refleja, en parte, la similitud que
comparten las dos ramas de la religion cristina —el catolicismo y la ortodoxia—, ya que,
como hemos comentado antes, en las dos lenguas y culturas existen denominaciones,
conceptos y léxico arraigados, pudiéndose referir completa o parcialmente al mismo término
0 concepto. No obstante, cabe sefialar que son muchos los escollos que entrafian las
denominaciones de un mismo concepto y las diferencias culturales que entrafian, como, por
ejemplo, la celebracion de la Semana Santa en Espafia y en Rusia, las fechas de la Navidad,

etc. Para ilustrarlo, recurriremos a varios ejemplos:
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Nam. CoTur_ES CoTur_RU Fuente
1. La iglesia de San Juan de Dios Llepkoss Can-Xyan-me-/Iuoc Guia Practica
Antequera
2. La Real Parroquia de Santa Ana KoponeBckast mpuxonckas 1epkoeb | Sevilla
CanTa AHa
3. La Asociacion de Devotos de San | Acconuanus [oyuTaTelen Cs. | Todo Gaudi
José Hocuda
4. El convento de Jesus y Maria Mounactsips Uucyca u Mapun Guia Préctica
Malaga
5. La Cuaresma Benukwuii moct Sevilla
6. La Dolorosa Nzo6paxenne Cxopbsimert Casroit | Sevilla
JleBbl

Tabla 54. Ejemplo de uso de las técnicas traslativas aplicadas a los culturemas concernientes a Cultura

religiosa.

Los dos primeros ejemplos (1, 2) ilustran el uso de la técnica compuesta cuando se
aboga por la traduccion literal del referente (iglesia por yepxosw; parroquia por npuxoockas
yeprosw) Yy la transliteracion o transcripcion del nombre del edificio religioso. La siguiente
técnica mas utilizada es la traduccion literal del término de origen (3, 4), que se debe a las
razones que ya habiamos sefialado anteriormente. Esta aproximacién a la cultura de llegada
ayuda a que el receptor ruso se sienta asimilado cerca de la cultura religiosa de Esparfia y trace

cierto paralesismo con su propia cultura.

La tercera técnica que goza de mayor numero de ocurrencias refiere al uso del
equivalente acufiado, que se consideraria la técnica mas inocua (Molina Martinez, 2006: 256).
Tal y como lo habiamos adelantado en las paginas anteriores, las dos culturas comparten una
serie de términos religiosos similares, pero, a pesar de una aparente semejanza, estos pueden
encerrar notorias diferencias conceptuales. Uno de estos ejemplos es la traduccién de la
Cuaresma (5), que conceptualmente representa un periodo del calendario cristiano destinado
a la preparacion espiritual de la fiesta de la Pascua. Pero si nos centramos en los datos
estrictamente formales, se desprenden una serie de diferencias: la Cuaresma catélica empieza
el miércoles, mientras la ortodoxa el lunes; las fechas de las dos pueden coincidir o no,
dependiendo del afio; las restricciones en cuanto a la alimentacion también guardan

disparidades.

En el ultimo ejemplo (6), el término la Dolorosa, hace referencia a la Virgen Maria,

Madre Dolorosa, conocida también como Nuestra Sefiora de los Dolores. En la iglesia
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ortodoxa, la representacion de la Virgen es iconografica, por lo tanto, el concepto de una
escultura es ajeno al receptor meta ruso, hecho que deberia estar reflejado en la traduccion.
Podria ser este el motivo por el que el traductor opta por la utilizacién del equivalente
acufiado, acompafado de una ampliacién. A pesar de ello, precisamente en este ejemplo el
traductor no es suficientemente explicito y la ampliacion linguistica incorporada se refiere a
una imagen (uzobpaoicenue), que tiene connotacion muy amplia y en ningin caso transmite
la realidad de la cultura de origen. Asimismo, en la jerga religiosa ortodoxa se suele usar
Ilpecesmas refiriéndose a la Virgen (segun el Nuevo diccionario de la lengua rusa de
Efremova’®, npecesimoii se usa para referirse a Dios 0 a la Virgen) y no solo Cesamas, tal y

como se ofreceenel TT.

De acuerdo con las técnicas arriba descritas, se desprende el siguiente diagrama, que
muestra la preferencia de uso de una u otra estrategia de traduccidn de los elementos culturales

que conciernen a Cultura religiosa.

2%

48%
50%

Extranjerizacion n Estrategia mixta Domesticacion

Figura 22. Distribucion de las estrategias de traduccion de los culturemas concernientes a Cultura religiosa.

La estrategia mixta supone el 50% de todos los culturemas de esta categoria, hecho que
hemos aclarado anterirmente y que radica en una aparente semejanza de la religion catélica y
la religion ortodoxa. Probablemente se emplee para alcanzar un doble objetivo: acercar el
término de origen a la cultura de llegada, pero manteniendo un cierto grado de sabor local de
la cultura de partida. Asimismo, la segunda estrategia mas frecuente es la domesticacion con

el 48% de todos los culturemas de este &mbito cultural. En otras palabras, se aboga por la

% http://www.efremova.info
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traslacion del significante mediante una maxima aproximacién a la cultura de llegada,

suprimiento las lagunas conceptuales que existen entreel TOyel TT.

5. Arte, monumentos emblematicos

Esta categoria tematica es la segunda mas extendida en nimero de elementos culturales
y, en ellas, destaca la abundancia de culturemas que, por un lado, dan nombre a obras de arte,
museos, festivales de arte y musica y, por otro lado, abarca toda una especie de monumentos
de interés turistico. Es cierto que este ambiro cultural recoge una gran diversidad de
culturemas que son neutros, es decir, conforman denominaciones extrapolables a cualquier
cultura, pero, algunas ocasiones, su tipismo, especificidad y el pais de origen hacen de ellas
elementos culturales en toda regla. En la Tabla 55 se exponen las técnicas de traduccion de

estos culturema.

Técnicas de traduccion NUm. de ocurrencias %
1. Préstamo puro (o transferencia) 56 9,2
2. Transliteracion / Transcripcion 60 9,8
3. Transliteracion / Transcripcion + Reduccion 6 1
4. Transliteracion / Transcripcion + Préstamo puro 1 0,2
5. Traduccién PARCIAL + Transliteracion / Transcripcidn 126 20,6
6. Traduccion PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion +
Préstamo puro 5 0,8
7. Traduccién TOTAL + Préstamo puro / Transliteracion 26 4,25
8. Transliteracion + Ampliacion linguistica 48 7,8
9. Equivalente acufiado (adaptacién o naturalizacién) 61 10
10. Traduccién completa 174 28,4
11. Otras 49 8

Tabla 55. Frecuencia de uso de las técnicas de traduccién de culturemas de Arte y monumentos

emblematicos, donde gris oscuro = extranjerizacion, gris claro = estrategia mixta, blanco = domesticacion.
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Gréfica 23. Uso de las técnicas de traduccion de los culturemas de la categoria Arte y monumentos
emblematicos.

Como revelan la tablay la gréfica, la traduccion completa con un 28,4% del total tiende
a ser la técnica de traduccion predominante frente a las demas técnicas identificadas. Una
revision mas detenida de estos culturemas apunta a maltiples denominaciones de los museos,
festivales de arte y algunos monumentos histéricos que se traducen adaptandolos al sistema
lingliistico de la cultura de llegada. La segunda técnica mas frecuente es el doblete
(Traduccion parcial + Transliteracion / Transcripcion), lo que podria deberse, por un lado,
al deseo del traductor de mantener el nombre exético de los edificios de interés turistico y,
por otro lado, al simple hecho de que estos elementos culturales suelen contener nombres

propios como, por ejemplo, la Casa Mila, la Casa Amatller, Bodegas Gell.

Las dos técnicas relativas a la extranjerizacién —el préstamo puro y la transliteracion
junto con la transcripcion— estan representadas con un numero bastante elevado de
ocurrencias, con un 9,2% y 9,8% del total, respectivamente, lo que se puede deber, a la
intencion de mantener el sabor local de los culturemas referentes al arte y los edificios de
interés historico y turistico. En ciertas ocasiones, la decision de optar por la transferencia del
término de origen se explica por la intencién de proporcionar los nombres de museos,

festivales y sitios de interés originales por razones puramente practicas.
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Asimismo, cabe sefialar un gran nimero de técnicas que antes habiamos considerado
poco representativas, agrupadas, como ya se ha comentado antes, en la categoria Otras. A

continuacion, procedemos con una serie de ejemplos.

Nuam. CoTur_ES CoTur_RU Fuente

1. La Orquesta Filarmonica de | ®unapmonndeckuii Opkectp Jlonnona | Sevilla
Londres

2. El Museu Nacional d"Art de | Hammonanenslii My3eii kartaimonckoro | Barcelona  Plano
Catalunya HCKYCCTBA Oficial

3. El Museo de Julio Romero de | Myseit Xyaro Pomepo-ne-Toppec Guia Préctica
Torres Cordoba

4, La Casa de Alba Jom Ann6a Sevilla

5. Alcazaba Anbkacaba Alhambra de cerca

6. MACBA, MNAC MACBA, MNAC Barcelona  Plano

Guia

Tabla 56. Ejemplos de uso de las técnicas traslativas aplicadas a los culturemas concernientes a Arte y
monumentos emblematicos, donde gris oscuro = extranjerizacion, gris claro = estrategia mixta, blanco =

domesticacion.

Los dos primeros ejemplos (1, 2) ilustran la técnica de traduccion literal de todo el
término de origen relativo a la denominacién de una orquesta (1) y del museo (2). Las dos
siguientes técnicas (3, 4) representan la técnica compuesta basada en la traduccién del
referente y transliteracion o transcripcion del nombre propio. Cabe sefialar que todavia no
existe unanimidad en torno a la transliteracion o transcripcion de los apellidos: en unas
ocasiones, se afiaden los guiones entre las partes del apellido compuesto y, en otras, se opta

por separarlas con espacios.

El uso del préstamo puro (6) se puede explicar por el deseo de mantener las siglas del
TO ya que estas se refieren a los museos: MACBA (Museu d”Art Contemporani de Barcelona)
y MNAC (Museu Nacional d"Art Catalunya) y su transliteracién llevaria a una irrefutable

confusion o malinterpretacion por parte del receptor meta.

La técnica de transliteracion (5) parece mantener el exotismo, caracteristico del TO, en
el TT. No obstante, una breve consulta del contexto y del cotexto demuestra que estos
términos transliterados previamente aparecen en el TT acompafados de una amplificacion

linglistica o explicacion que aparece incorporada dentro del TO.
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CoTur_ES CoTur_RU Fuente
La Alcazaba fue injustamente | Boennas kpenocts (anbkacaba) 6euia | Alhambra de
HE3aCayXKEHHO 3abbiTa WCTOPMKAMH | CErca

olvidada por cuantos a partir de la

Conquista de Granada escribieron

HCKYCCTBA, OCJIICINIECHHBIMU BEJITNINEM

deslumbrados sobre

nazaries.

los alcazares

Y POCKOIIIbIO HACPUJCKUX JABOPLIOB.

Tabla 57. Contexto de la utilizacién del culturema Alcazaba.

Entre las técnicas minoritarias reunidas en la categoria Otras, se detectan la

generalizacion, la descripcion y la sustitucion. Mencionamos a continuacion algunos

ejemplos:
Técnica de traduccion CoTur_ES CoTur_RU Fuente
Generalizacion Escultura hispalense Hcnanckas Sevilla
CKYJIBIITYpa
Descripcion Patio claustral Buyrpennuii  asop | Toda Valencia
TUIlIa MOHACTBIPCKOT'O
KJIyaTpa
Sustitucion (cambio | Palacio [Manmanmo Toda Valencia, Todo
estilistico) Gaudi
Generalizacion El Xalet OcCoOHSIK-TIalTe Todo Gaudi

Tabla 58. Ejemplos de otras técnicas traslativas aplicadas a los culturemas concernientes a Arte y monumentos

emblematicos.

Aqui conviene comentar que, en algunas ocasiones, la generalizacién parece ser fruto

de una confusion terminoldgica. Por ejemplo, la escultura hispalense (Tabla 58) se traduce

como ucnanckasn cxyronmypa (traduccién literal: escultura espafiola), lo que es una

manifestacion de la generalizacion porque hispalense se refiere al origen sevillano. No

obstante, también puede ser resultado de una confusion surgida entre las dos palabras:

hispalense e hispanico.

De acuerdo con las técnicas de traduccion evidenciadas, detalla a continuacion el peso

de las diferentes estrategias para los culturemas de Arte y monumentos:

234



20%

38%

34%

m Extranjerizacién Estrategia mixta =~ w Domesticacién  m Otras

Figura 23. Distribucion de las estrategias de traduccion de los culturemas de Arte y monumentos

emblematicos.

La domesticacidn destaca por su preponderancia alcanzando el 38% de todos los casos,
seguida por la utilizacion de la estrategia mixta, con un 34%, la extranjerizacion con el 20%
del total, relegando al dltimo puesto las demés técnicas que en las demas categorias teméticas
habian presentado una minoria de las ocurrencias. El predominio de la domesticacion se
explica por la existencia de equivalentes acufiados en la lengua rusa en cuanto a los estilos de
arte y la preferencia de optar por la traduccion completa del término de origen para que sea
claro para el turista ruso (por ejemplo, denominaciones de museos, salas de edificios
emblematicos, las obras de artes, etc.).

La decision por conservar los términos de origen escritos en espafiol en el TT se explica
por la intencién de conservar la autenticidad de los términos de origen, que, como en el
ejemplo de los museos y los festivales de musica, tiene una funcién puraménte préactica e

informativa.

6. Cultura material

Este es el ambito cultural menos representado en nuestro corpus debido a la simple
razén, ya esbozada anteriormente, de que existe un solapamiento conceptual por el que un
culturema puede encajar perfectamente en varios campos tematicos. Por ejemplo, un elemento
arquitecténico como los mocarabes satisface los requisitos de las dos categorias Arte y

Cultura material. Por este motivo, volvemos a hacer hincapié en el hecho de que la
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clasificacion de los culturemos debe ser interpretada desde la perspectiva de que tiene caracter
orientativo y que en ningun caso puede entenderse como una taxonomia final o fija. Nuestra
decision de, en estos casos, asignar un campo tematico concreto a un culturema se ha
sustentado basicamente en el contexto donde aparecia el elemento cultural, que nos ha

ayudado a comprender su funcion y la mejor adecuacién a una u otra categoria.

Técnicas de traduccion NUm. de ocurrencias %
1. Préstamo puro (o transferencia) 0 0
2. Transliteracion / Transcripcion 41 32
3. Transliteracion / Transcripcion + Reduccion 1 0,8
4. Transliteracion / Transcripcion + Préstamo puro 1 0,8
5. Traduccion PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion 8 6,25
6. Traduccion PARCIAL + Transliteracion / Transcripcion +
Préstamo puro 0 0
7. Traduccion TOTAL + Préstamo puro / Transliteracion 2 1,6
8. Transliteracién + Ampliacion linglistica 28 21,9
9. Equivalente acufiado (adaptacién o naturalizacion) 0 0
10. Traduccion completa 23 18
11. Otras 24 18,8

Tabla 59. Frecuencia de uso de las técnicas de traduccion de culturemas de Cultura material.

45 41
40 —
35
30 28
25 23 2
20
15
10 8
2
5 0 1 1 0 0
0 | — — ,_l
o > X x+ \- \ \ S o 2>
& & .0 o & & &L . g& & N &°
3 K & & & & > N Sl O
S $ & & & & ~ & ¢ &
%@& & %é'\ %d\ \{@/ \{@ ‘b& o &’b Qb
& < & & A & o xS
¢ N & & @ <P <© & & &
- © \ \ S S < § $ >
° & & x X S S & <®
© S S $ A <
g & & \2¢ \2¢ &Y Aot .
> > & & 9
¥ & & O X N
S & & No o S &
@ & & R R Rod &
< & & \ <> o <&
Iy &S BS S <& &
el b & Y ,13} Q%\
S L <5 @
K& K& A <
e . o

Grafica 24. Uso de las técnicas de traduccion de culturemas de Cultura material.
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El resultado mas llamativo que emerge de los datos expuestos en la tabla y la grafica
resulta ser el predominio de la estrategia relativa a la transcripcion y la transliteracion de los
términos de cultura material, seguida por la que supone la ampliacion lingdistica del dicho
término. Debemos advertir que algunas denominaciones de la gastronomia espafiola pueden
ser consideradas préstamos asimilados dentro del sistema lingistico de la cultura de llegada
(Bugnot, 2006: 11) como la paella, el jamén y el gazpacho. En este caso “la dimensién
cognitiva expresada en el binomio signo/referente es méxima” (ibid.), por lo que no requiere,
en una preponderante mayoria de los casos, el uso de explicitacion adicional. No obstante,
esta ampliacion linguistica parece imprescindible y cobra mas relevancia en los casos
concernientes a los bailes tradicionales, la gastronomia local menos conocida, etc., lo que

procuraramos mostrar con los ejemplos que siguen.

Nuam. CoTur_ES CoTur_RU Fuente

1. Paella MMasnbs Todo
Valencia

2. Tapeo «Tareo» Sevilla

3. Chorizo y morcilla Kounbacs! yopruco U MOpCHIIbs Sevilla

4. Las Yemas de San Leandro JaKOMCTBO  «ilemac»  («wkentku»)  u3 | Sevilla

MoHacTsIpst Can Jleanapo

5. “Cabalgata de Ninot” “Kapanbkana Yyuena” Todo

Valencia

Tabla 60. Ejemplos de uso de las técnicas traslativas aplicadas a los culturemas de Cultura material.

El uso de los préstamos asimilados (1) y la transliteracion (2) sirve para mantener cierto
grado de exotismo a la hora del trasvase cultural del TO al TO. El uso del tapeo (2) adaptado
a la ortografia rusa puede ser de utilidad practica para que el receptor meta lo asimile cuando
esté en un bar y lo identifique con un aperitivo que se sirve en la mayoria de los bares o
restaurantes acompafando a la bebida. La amplificacién lingiistica cobra relevancia en los
casos 3 y 4 cuando los manjares de la gastronomia espafiola no gozan de gran popularidad en
la cultura rusa y pueden producir confusion. Asimismo, se procede con la traduccion completa
(5) del término intimademente relacionado con una celebracion de las fiestas tradicionales y

que no existe en la cultura de llegada.

Cabe sefialar que en este ambito cultural también es elevado el nimero de técnicas de
traduccion representadas en minoria en los ambitos anteriormente mencionados, como la

generalizacion, la sustitucion y la descripcion:
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Técnica de CoTur_ES CoTur_RU Fuente
traduccion

Sustitucioén Los pestifios Omnanps ¢ METOM Sevilla

Generalizacidn | El potaje con bacalao Vxa U3 TpecKu Guia Practica
Antequera

Descripcion Marisquerias Pecropansl, rae nmogaror 6arona | Todo Valencia

U3 MOPETIPOIYKTOB

Tabla 61. Ejemplos de otras técnicas traslativas aplicadas a los culturemas concernientes a Cultura material.

El primer dulce tipico navidefio o de Semana Santa (1) —el pestifio— se distingue de
la traduccion que se le ha asignado en el TT por ser un dulce crujiente, frito en aceite de oliva,
mientras ozaowu €n la cultura rusa se refieren a una especie de crepes pequefios, densos, de
forma redonda. Para transladar el segundo culturema (2), se ha optado por la utilizacion de la
generalizacion atribuyendo a la denominacion yxa uz mpecku, que es una sopa de bacalao.
Sin embargo, cabe sefialar que la receta del potaje de bacalao espafiol difiera bastante de la
receta de la sopa de bacalao tipica rusa, porque un ingrediente indispensable del potaje son
los garbanzos, que no estan incluidos en la receta rusa. Segun las técnicas de traduccion

resefladas, se desprende el siguiente diagramma de las estrategias de traduccion empleadas:

33%

18%

30%

m Extranjerizaciéon » Estrategia mixta m Domesticacién m Otras

Figura 24. Distribucion de las estrategias de traduccion de los culturemas de Cultura material.

Como se puede observar, la extranjerizacion es la estrategia mas utilizada, con un 33%
del total, a la hora de traducir los culturemas concernientes a Cultura material, hecho que se
explica, en parte, por el uso de los extranjerismos asimilados en la cultura de llegada debido

a su aparente popularidad a nivel internacional. La segunda estrategia méas utilizada es la
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estrategia mixta, con un porcentaje del 30% del total, que cuenta con un nimero ligeramente
mas reducido de ocurrencias. EIl uso de esta estrategia se puede deber a la intencion de
mantener el color local del término de origen. Si profundizamos en las técnicas mas
frecuentes, podemos advertir que la ampliacion linguistica proporciona una informacion
relevante para que el receptor meta, ajeno a la cultura origen, esté familiarizado con dicho
elemento cultural. La estrategia de domesticacion y otras técnicas cuentan con casi el mismo
namero de culturemas, alcanzando el 18% y el 19%, respectivamente. En la mayoria de estos
casos, el término de origen pierde su sabor local y se adapta por completo a la cultura de
llegada, suprimiendo su autenticidad y, en ocasiones, particularmente en lo relativo a la
gastronomia, se produce un inevitable cambio del elemento cultural del TO por otro tipico de

la cultura de llegada.
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CAPITULO 5. DISCUSION Y CONCLUSIONES
Discusion

En este apartado nos centraremos en la representacion en conjunto de los resultados
previamente obtenidos, resaltando los mas relevantes para ofrecer asi una vision mas general.
La organizacién de todo el proceso de investigacion se ha circunscrito al estudio de dos
factores: uno se refiere al factor de naturaleza puramente formal, que es la extension de frases,
y el otro constituye un factor de contenido, como lo habiamos denominado de modo
orientativo, que implica una aproximacion a las técnicas y estrategias durante el trasvase de
los culturemas del espariol al ruso, detectados en las guias y folletos turisticos seleccionados.
El analisis comparativo de estos dos factores ha implicado, como fase preliminar, la creacion
del corpus paralelo CoTur compuesto por textos extraidos de los materiales turisticos
redactados en espafiol (se les asigna la denominacién TO y corresponde al subcorpus
CoTur_ES) vy sus correspondientes traducciones al ruso (se les atribuye el nombre TT y
CoTur_RU, respectivamente) y, ademas, el corpus comparable CoTur_Comp compuesto por

los materiales turisticos redactados en ruso, de tamafio mas reducido.

Somos conscientes de que, al haber prescindido de la aleatoriedad en los materiales
seleccionados, hemos delimitado significativamente la representatividad de los resultados en
términos puramente estadisticos (Diekmann, 1998: 329 como se citd en Nobs, 2006: 121).
Por ende, ponemaos de relieve que los valores obtenidos reflejan una tendencia marcada en los
textos pertenecientes a un determinado periodo de tiempo, direccionalidad, género y

combinacién de idiomas.

Ahora bien, prodecemos con la exposicion de este panomara general que engloba los
datos recabados y, para ello, respetamos el orden mantenido en el trabajo: primero,
esbozaremos los datos relativos a la extension de frases y, seguidamente, recurriremos al

resumen de las técnicas traslativas y de las estrategias de traduccion de los culturemas.
Extension de frases

La aplicacion del programa HunAlign y Eexauo ha permitido alinear los dos subcorpus
—CoTur_ES y CoTur_RU— de tal manera que se ha hecho posible realizar un control de

diferentes variables extrafias como el tipo de alineacion o el titulo.
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De acuerdo con ello, salta a la vista el predominio de la alineacion tipo 1:2, es decir, se
observa una tendencia a dividir una frase del TO en espafiol, reformularla y exponerla en dos

frases en el TT en ruso, marcando el 5% del total de frases del corpus paralelo CoTur.

En cuanto a los titulos, se ha llevado a cabo un ajuste automatico para delimitar la
extension de todas las frases a 6 palabras, ya que esta es la frase méas corta detectada en el
corpus recopilado. Al realizar la aplicaciéon de una formula en RStudio, han sido descartadas
1287 frases de longitud igual a 0 menor a 5 palabras, lo que constituye el 31,2% del total de
frases. Somos conscientes de que este calculo no se destaca por su precision y exactitud
porque no descarta la posibilidad de incluir titulos méas largos de 5 palabras, de hecho, puede
considerarse instructivo y relativo. No obstante, a nuestro juicio, es de mera importancia
llevarlo a cabo, incluso de esta forma automatizada, para poder mitigar los efectos negativos
y evitar, en la medida de lo posible, una considerable merma en cuanto al resumen estadistico

de la longitud de frases.

La primera aproximacién a la comparacion de los subcorpus por la extension de frases
ha detectado una aparente preponderancia de ser las frases de todos los textos turisticos
espafioles mas largas que las de sus correspondientes traducciones al ruso (Graficas 7-17). La
grafica 18, representada como histograma, corrobora esta observacion y, de acuerdo con el
pico de la campana de Gauss, son muy frecuentes los casos cuando las frases del TO en

espafiol superan en extension las frases del TT en ruso marcando de 0 a 9 palabras por frase.

Tanto el andlisis estadistico de los datos numéricos del diagrama de cajas que reflejan
la longitud de frases de cada subcorpus del corpus paralelo, como el del corpus comparable y
su distribucidn, nos ha proporcionado algunos datos de interés.

De acuerdo con los datos estadisticos, las medidas de tendencia central apuntan a una
mayor dispersion de las oraciones del CoTur_ES —16 a 32 palabras— con una media de
25,86 palabras por frase; cuando la dispersion de frases traducidas al ruso es mucho mas
reducida, oscilando de 13 a 25 palabras con una media de 20,22 palabras por frase. De cara al
corpus comparable CoTur_Comp, el primer y el tercer cuartiles marcan 10 y 19 palabras por
frase, respectivamente, y la media corresponde a 15 palabras. En otras palabras, se entrevé
una notoria tendencia a ser las frases traducidas al ruso mas cortas y su variabilidad en cuanto

a la extension se aleja del TO aproximandose al TT. Asimismo, los valores de la varianza y
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de la desviacion tipica corroboran una mayor variabilidad en nimero de palabras en el TO
frenteal TT.

En cuanto a los valores atipicos, salta a la vista una ingente cantidad de estos en el
subcorpus CoTur_ES, que tienden a marcar una tendencia a la disminucion en los TT del

CoTur_RU y, mucho menos, en el CoTur_Comp, por no decir que son escasos.

En sintonia con los datos recabados, al parecer, los textos turisticos redactados en
espafiol demuestran una aparente tendencia a tener frases extensas en nimero de palabras
marcando una alta dispersidad de cara a su longitud a lo largo de todo el subcorpus CoTur_ES.
La extension de frases de los textos turisticos traducidos al ruso del subcorpus CoTur_RU es
mucho mas reducida en comparacion con los TO. Asimismo, se entrevé una tendencia a una
menor dispersion de frases por su longitud, asi como una menor variabilidad, aunque si se

detectan valores atipicos en una cantidad mucho menor.

En cuanto a los textos turisticos redactados en ruso del corpus comparable
CoTur_Comp, la extension de sus frases destaca por una mayor homogeneidad, detectando
un escaso numero de valores atipicos y representando una distribucion de valores mas

equilibrada, comparando con el corpus paralelo.

En resumen, se entrevé una paulatina tendencia a la reduccion de la extension de frases
tanto como su variabilidad a lo largo de cada corpus, la cual va disminuyendo en sentido del
CoTur_ES al CoTur_RU vy, por ultimo, CoTur_Comp. Este panorama general podria servir
para que detectemos un fendmeno denominado translationese, acufiado por Gellerstam
(1986), es decir, el TT al ruso tiende a alejarse de los rasgos puramente formales del TO en
espafol y demuestra una tendencia hacia la aproximacion a las normas y convenciones de la
lengua de llegada. No obstante, de acuerdo con los diagramas de cajas, el TT se convierte en
este tercer cddigo denominado por Mona Baker (1998), constituyendo un punto intermedio
entre los TO redactados en espafiol y los TO redactados en ruso, combinando los rasgos

caracteristicos de las dos lenguas en cuanto a la extension de frases se refiere.

Técnicas y estrategias de traduccion

El resumen de las técnicas de traduccion analizadas en las paginas anteriores parece ser

una tarea engorrosa ya que son muy dispares los resultados obtenidos. Por ende, se plantea su
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sistematizacion de cara a cada campo tematico destacado, manteniendo el mismo orden para

seguir la logica del estudio.

Antropdénimos

La técnica mas empleada en este ambito es la adaptacién ortografica
(traduccidn/transliteracion) con un porcentaje del 65,38%, seguida por el uso del equivalente
acufiado, con un 21,09% del total. La decisién de abogar por la primera técnica va en sintonia
con una notoria tendencia a mantener los nombres propios, ajustando su ortografia al sistema
de la lengua de llegada. La segunda técnica tiene como objetivo la adecuacion a la cultura
metay, en este contexto, engloba a todos los nombres propios regios que disponen de su forma
asimilada en ruso. En este caso, salta a la vista el predominio de la estrategia de

extranjerizacion, lo que ya habiamos adelantado en las paginas anteriores.
Topdnimos

La técnica mas representativa es el doblete al que le hemos asignado el nombre
Traduccion parcial + transliteracion/transcripcion, con un 28,15% de ocurrencias, seguida por
tres técnicas que difieren poco en lo que se refiere a cantidad de casos entre si: 1) el uso del
equivalente acufiado con un 14,77% del total, 2) Traduccion parcial +
transliteracion/transcripcion + préstamo puro con un 13,85% de casos y 3) la técnica
transliteracion/transcripcion con un 13,69% de ocurrencias. El abundante uso de los
urbanismos, al parecer, aspira a los traductores que recurran a la primera técnica que implica
la traduccion del referente seguido por la adaptacion ortografica del nombre propio en si. Las
tres técnicas que siguen representan tres estrategias distintas: la primera es propia de la
domesticacion y se debe al hecho de poseer muchos toponimos con sus equivalentes en la
lengua de llegada (hecho que compromete al traductor que consulte los diccionarios y
glosarios especializados). La técnica mixta Traduccion parcial + transliteracion/transcripcion
+ préstamo puro proporciona al lector un abanico de informacidn que este puede extraer: la
traduccion del referente, la forma de leer/pronunciar el nombre propio y su version original
para que sea facil y sencillo detectarlo y ubicarlo en un mapa, lo que le afiade un caracter
puramente practico. No obstante, hemos de reconocer que la aplicacidn de esta técnica puede
tener sus efectos negativos ya que es probable que se ralentice la lectura debido a la insercién
de construcciones complejas como esta. Y, por ultimo, el uso de la

transliteracion/transcripcion se adapta en sintonia con mantener la estrategia de
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extranjerizacion del término de origen y se aplica en los casos de uso de toponimos poco

conocidos, que no tienen sus equivalentes asimilados en la lengua de llegada.

A la luz de estos datos, el trasvase de los toponimos detectados en el corpus CoTur se
caracteriza por la aplicacion de las técnicas mixtas, por ende, la estrategia de traduccion mas

frecuente también es la mixta.
Cultura social

En este campo tematico se desprende el abundante uso del préstamo puro con un
34,93% del total, que consiste en el traslado del término de origen tal cual, sin previas
modificaciones. Una detenida observacion revela que esto se debe a una masiva incorporacion
de las tiendas y marcas de ropa en una de las guias turisticas, en concreto, Barcelona Plano
Guia, donde se ha optado por prescindir de la adaptacion ortografica de las marcas para que
estas conserven su autenticidad y sean reconocibles por el potencial cliente. El resto de las
técnicas se han distribuido de forma casi homogeénea con algunas leves diferencias. En cuanto
a las estartegias, la de extranjerizacion es la mas utilizada debido al hecho que acabamos de
describir, con un 42% de ocurrencias, seguida por la domesticacion y la estrategia mixta con

un 33% y un 27% del total, respectivamente.
Cultura religiosa

En este ambito se observa el predominio del doblete Traduccion parcial +
Transliteracion / Transcripcion, el cual alcanza el 33,42% de todos los culturemas de esta
categoria, seguida por dos técnicas: la traduccién literal con un 23,27% vy el equivalente
acufiado con un 21,29%. Tal y como ya lo habiamos aclarado en los apartados anteriores, los
culturemas de este campo pueden compartir un cierto grado de parentesco entre la cultura de
partida y la cultura de llegada por tener ambas una raiz cristiana, con algunas salvedades
explicables por el hecho de que, en el caso de la cultura espafiola se trata de la religion catélica;
mientras que en el caso de la cultura rusa es la religion ortodoxa. En este sentido, la primera
técnica implica la traduccidn del referente que, como regla general, se refiere a una iglesia,
una capilla, un monasterio, etc. que va acompafiada con el nombre propio adaptado a la
escritura rusa en cirilico. Las otras dos técnicas se aplican de acuerdo con la decision de seguir
la estrategia de domesticacion, lo que se explica por una aparente semejanza de las dos ramas

de la misma religion. Predomina la aplicacion de la estrategia mixta y la domesticacion.

245



Arte, monumentos emblematicos

El balance de las técnicas traslativas empleadas en este ambito sefiala la primacia de dos
técnicas: la traduccion completa con un 28,43% del total y el uso del doblete Traduccién
parcial + transliteracion / transcripcion con un 20,59% de ocasiones. Es cierto que muchas
obras de arte y los nombres de los monumentos importantes a nivel nacional o, incluso,
nacional, deben ser comprensibles para el lector meta; por ende, cobra mas relevancia su
traduccion literal al ruso. La segunda técnica se aplica, en la mayoria de los casos, al trasvase
de todo un conjunto de edificios emblematicos; por lo cual, la traduccién del referente va
acompafiada por el nombre propio adaptado a la escritura de ruso. En esta categoria también
se desprende el activo uso de otras técnicas detectadas en minoria en los demas campos
tematicos, como la sustitucién y la descripcion. De acuerdo con lo expuesto, la estrategia mas
fecunda es la domesticacion con un 38% de ocurrencias, seguida por el uso de la estrategia
mixta con un 34% de casos, la extranjerizacion con un porcentaje de 20% Yy el uso de otras
técnicas, a las que no les hemos asignado ninguna estrategia con un 3% del total.

Cultura material

La técnica que implica el mayor niUmero de ocasiones en este campo tematico es la
adaptacion ortografica (transliteracion/transcripcion), representada por el 32,03% de los
casos. Este fendmeno se explica por el abundante uso de las unidades Iéxicas que han sido
reconocidas como extranjerismos asimilados en el sistema de la lengua de llegada como, por
ejemplo, paella 'y jamdn. Asimismo, el uso de la traduccion literal es la segunda técnica mas
productiva de este &mbito, contando con un porcentaje del 17,97%. Otro dato interesante que
se desprende es el abundante uso de otras técnicas como la descripcion, la modulacion, una
significativa ampliacion, etc. con un 18,75% de ocurrencias. Estas dos ultimas técnicas se
adaptan debido a la intencidon del traductor de esclarecer un culturema, ofriendo al lector meta

la informacién relevante que es implicita en ese término de origen.

Resumiendo todos los datos arriba expuestos, se desprende la siguiente grafica, la cual
expone la cantidad de ocurrencias de culturemas dentro de cada ambito cultural en funcion de

la técnica traslativa empleada.
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Gréfica 25. Uso de técnicas traslativas para cada campo tematico (en nimero de ocurrencias).

Los resultados de esta grafica ponen en evidencia tanto la preferencia del uso de ciertas

técnicas traslativas respecto a varios campos semanticos tanto como la cantidad de culturemas

concernientes a cada ambito cultural. Asi, salta a la vista una abundante cantidad de

antroponimos encontrados en los textos turisticos recopilados, que tienden a ser transliterados

y transcritos a la hora de trasladarse del espafiol al ruso. Los toponimos que forman la

categoria mas extensa de todos los culturemas encontrados tienden a traducirse mediante el

uso del doblete, aunque otras técnicas también parecen demostrar su alta productividad. Son

muchos los toponimos que disponen de un equivalente acufiado en el TT y, asimismo, hay

varios que gozan de simple adaptacion ortografica (transliteracion y transcripcion). Los

culturemas del campo Cultura religiosa parecen encontrar sus equivalentes acufiados en la

lengua de llegada y suelen traducirse por completo, salvo los casos de los edificios religiosos,

cuando la primacia pertenece al uso de las técnicas mixtas. En cuanto a las técnicas traslativas

de los culturemas concernientes a Arte y edificios emblematicos, tiende a emplearse mas la
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traduccion completa, seguida por el uso del doblete Traduccion parcial + transliteracion /
transcripcion, relegando al Gltimo puesto el uso de la adaptacion ortografica (transcripcion /
transliteracion). Cabe sefialar que el uso de la técnica de traduccidn literal se emplea para
realizar el trasvase de las obras de arte y, para que sean esclarecedores sus nombres, se aboga
por la traduccion completa del término de origen. Y, por Gltimo, en cuanto a los culturemas
de Cultura material, constituyen un campo tematico muy reducido, contando con el uso de

técnicas bastante heterogéneas.

Para representar los datos arriba expuestos de forma mas global, se expone la siguiente
grafica que abarca el comportamiento de todos los culturemas en funcion de las técnicas

traslativas empleadas a la hora de traducirlos del espafiol al ruso.
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Grafica 26. Frecuencia de uso de todas las técnicas traslativas en el corpus paralelo CoTur.

El dato méas llamativo, a nuestro parecer, es el uso de la técnica que recurre a la
adaptacion ortografica del término de origen mediante la transliteracion o transcripcion de
este. La segunda técnica mas utilizada en todo el corpus es el uso del doblete Traduccion
parcial + transliteracion / transcripcion que, por lo visto, goza de gran popularidad en el
trasvase de toponimos y culturemas de Cultura religiosa. Ademas, constituye una herramienta
excelente que combina la traduccion de una parte y mantiene el nombre propio transmitiendo,

de esta forma, el exotismo, el color y sabor local de la cultura origen.
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La tercera y cuarta técnicas implican el uso del equivalente acufiado y la traduccién
completa, aproximandose al maximo a la cultura de la lengua de llegada y respetando las
normas y convenciones textuales de esta.

Esbozadas las tendencias marcadas por el uso de una u otra técnica traslativa, nos parece
I6gico recurrir a la clasificacién de las estrategias de traduccion evidenciadas, lo que se

expone en el diagrama que sigue.

5%

30%

30%

35%

Extranjerizaciéon w Mixta m Domesticacion  m Otras

Figura 25. Distribucion de las estrategias de traduccidn detectadas en el corpus paralelo CoTur.

A pesar de una evidente heterogeneidad en cuanto al uso de las técnicas de traduccion,
la distibucion de las estrategias nos entreabren un telén de datos muy curiosos. Las tres
estrategias que engloban todas las técnicas arriba citadas cuentan con casi igual nimero de
ocurrencias: la estrategia mixta estd respresentada con un 35% de los casos, la
extranjerizacion y la domesticacion cuentan con el mismo numero de courrencias y
constituyen, cada una, un 30% del total. Otro dato curioso que se desprende de este diagrama
es el uso de otras técnicas, que en principio contaban con escasas ocurrencias, pero que al

final suponen el 5% del total.
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Conclusiones

La presente investigacion, centrada en la conceptualizacion de la traduccion turistica
como traduccidn especializada en la combinacion de idiomas espafiol-ruso, ha servido de base
para la recopilacion de un corpus paralelo de libre acceso. Debido al gran reconocimiento que
tiene esta herramienta en las investigaciones multidisciplinares aplicadas a la Traduccion, el
corpus paralelo de libre acceso se perfila como un recurso fiable y eficiente, que, por un lado,
abre camino a futuras investigaciones mas pormenorizadas Yy, por otro lado, encuentra su

aplicacion en la Didactica de la Traduccion, asi como en el sector profesional.

Para llevar a cabo esta tesis hemos confeccionado en primer lugar una guia detallada de
las diferentes fases que han de seguirse para la creacion de un corpus paralelo. De esta forma,
el primer objetivo del presente estudio ha sido construir un corpus digital turistico bilingle
paralelo, de libre acceso, en la combinacion de idiomas espafiol-ruso. Este objetivo ha sido
posible gracias a la fructifera colaboracion con el equipo del Corpus Nacional Ruso (CNR),
que nos ha proporcionado el programa de alineacion de corpus HunAlign y ha participado de
forma activa en la resolucion de los problemas surgidos en el proceso de la creacion del
mismo. El resultado ha sido un corpus turistico integrado por dos subcorpus (corpus paralelo
CoTur que consta de 108.207 tokens en espafiol y de 91.382 tokens en ruso) y el corpus
comparable CoTur_Comp, creado sobre la base de varios textos turisticos originales en ruso.
Uno de los mayores logros de esta investigacién ha sido la incorporacion del corpus paralelo
recopilado en la combinacién de idiomas espafiol-ruso en la seccién de corpus paralelos del
Corpus Nacional Ruso?®, que a dia de hoy se considera uno de los mejores corpus nacionales
a nivel mundial. Nuestro corpus forma parte de la seccion de los corpus paralelos

especializados y se puede acceder directamente a través del siguiente enlace: goo.gl/a9omuU

El segundo objetivo de la presente investigacion ha sido describir los rasgos
caracteristicos de los textos turisticos redactados en espafiol y traducidos al ruso. Para alcanzar
este segundo objetivo, nos hemos centrado en dos factores: por un lado, un factor formal
concerniente a la extension de la frase y, por otro lado, un factor referido al trasvase del
contenido cultural mediante el uso de ciertas técnicas y estrategias aplicadas a la traduccién

de culturemas.

19CNR (http://www.ruscorpora.ru/)
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Para estudiar el comportamiento de estos factores, hemos abogado por llevar a cabo un
analisis comparativo, en dos fases y por separado, lo que nos ha permitido estudiar de forma
individualizada los factores arriba mencionados, decision que se debe a la necesidad de aplicar
distintas herramientas en funcion de la naturaleza de cada factor. Por tanto, de acuerdo con
estas dos fases, primero, se exponen las conclusiones concernientes a cada uno de estos dos

parametros y, seguidamente, se procede con las conclusiones generales en torno a estos.

En cuanto al primer parametro objeto de analisis, la extension de la frase, cabe sefialar
que ha requerido el control de dos variables: el tipo de alineacion y los titulos. Esta decision
se fundamenta en nuestro deseo de centrarnos exclusivamente en la extensién de la frase,
prescindiendo de todo aquello que pueda provocar una posible distorsion en los datos

estadisticos generales.

De este modo, nos hemos centrado exclusivamente en las frases cuya alineacion
corresponde a 1:1 (a una frase del TO en espafiol le corresponde una frase del TT en ruso), lo
que supone el 91,8% del total de frases del corpus recopilado. Seguidamente, ese corpus ha
sido filtrado para descartar los titulos cuya extension, segin nuestras observaciones, no supera
las 5 palabras (el 31,2% del corpus), obteniendo de esta forma el corpus final, de tamafio
equivalente al 63,1% del total de los textos turisticos analizados. Posteriormente, se ha llevado

a cabo el analisis comparativo cuyos resultados se exponen a continuacion.

1. El andlisis comparativo de los tres corpus —dos subcorpus integrantes del corpus
paralelo y otro comparable— ha puesto de relieve una paulatina reduccion de la
extension, dispersion y variabilidad de frases en la secuencia: TO en espafiol -> TT en
ruso -> TO en ruso. En otras palabras, las frases extremadamente largas y su gran
variabilidad en palabras parece ser un rasgo propio de los TO en espafiol, lo que tiende
a desaparecer en los TT en ruso, desvaneciendose por completo en los TO en ruso,
donde no hay tanta diferencia por lo que respecta a la extensién de frase y la variabilidad
de estas. El hecho de que el TT ocupe una posicién intermedia en cuanto a la extension
de frases, dispersion y variabilidad lo situaria en una especie de tercer cédigo (Frawley,
1984) o tercera lengua (Spivak, 1993), un lenguaje especifico que se ubica en la
crucijada de textos, lenguas, culturas de origen y meta.

2. Es altamente destacable constatar que los segmentos descartados por tipo de
alineacion cuentan con un comportamiento idéntico en cuanto a la reduccion de las

frases. En este sentido, cabe sefialar que el tipo de alineacién 1:2, donde una frase del
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TO en espafiol se divide en dos frases en el TO en ruso, también conduce a la reduccion
de extension de frases en el TT en ruso mediante la division de una frase larga en dos
mas cortas.

3. Asi, en el corpus paralelo analizado las frases del TT en ruso son mas cortas que
las frases del TO en espafiol en el 85,88% de los casos.

4. En los segmentos descartados, la reduccién de las frases mediante la division de
una frase en el TO en espafiol en dos frases en el TT en ruso representa el 62,5% de
todas las ocasiones.

En definitiva, los resultados obtenidos por lo que respecta a esta variable nos permiten
confirmar la primera hipotesis: La extension de frases de los TT en ruso muestra una
tendencia hacia la reduccion en comparacion con la de los TO en su totalidad, apuntando a
una significativa simplificacion o reduccion de las frases traducidas en niamero de palabras

respecto a la extension de frases del TO.

Respecto al segundo parametro planteado en la presente tesis, que es la localizacion y
clasificacion de culturemas, hemos organizado los culturemas, partiendo de la propuesta de
Igareda (2011), en los siguientes campos tematicos: antroponimos, topdnimos, cultura social,
cultura religiosa, arte y monumentos emblematicos y, por ultimo, cultura material. Estos
culturemas se han agrupado segun las técnicas y estrategias de traduccion empleadas, y para
ello hemos partido de la clasificacion de Molina Martinez y Hurtado Albir (2002)
remodelandolas y ajustandolas al corpus paralelo recopilado. De este modo las técnicas de
traduccion se han agrupado en funcion de la estrategia de traduccién utilizada:

extranjerizacion, domesticacion o estrategia mixta:

- Extranjerizacion:
- préstamo puro,
- transcripcion / transliteracion,
- transcripcion / transliteracion + reduccion
- transcripcién / transliteracion + préstamo puro.
- Estrategia mixta (uso de dobletes o, incluso, técnicas triples):
- traduccion parcial + transcripcion/transliteracion,
- traduccion parcial + transcripcion/transliteracion + préstamo puro,
- traduccion total + préstamo puro/transliteracion,

- transliteracidon + ampliacion linguistica.
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- Domesticacion:
- equivalente acufiado,

- traduccién completa.

Una vez analizadas estas técnicas podemos concluir que existe una gran heterogeneidad
en torno al uso de las técnicas traslativas de los culturemas dado que varia significativamente

de un &mbito cultural a otro. En este mismo sentido, podemos afirmar que:

1. Se pone de manifiesto la primacia de la adaptacion ortografica (transcripcion /
transliteracion) como técnica mas utilizada, alcanzando un 21,8% del total, lo que se
explica parcialmente por ser la técnica de trasvase mas productiva de los antropdnimos
(Cuéllar Lazaro, 2014: 365), tan abundantes en el corpus recopilado. Por ello, este dato
requiere un analisis més detallado.

2. Lasegundatécnica mas utilizada en todo el corpus es el uso del doblete Traduccién
parcial + transliteracion / transcripcion que, segin hemos podido observar, goza de
gran popularidad en el trasvase de topdnimos y culturemas concernientes a la categoria
relativa a Cultura religiosa. La decision de adoptar esta técnica se explica, ante todo,
por su caracter puramente practico, que persigue un doble objetivo: por un lado, acercar
al maximo el término de origen al receptor meta, ajeno a toda la informacion implicita
en este término y, por otro lado, hacer posible la presencia de lo ajeno, lo peculiar, lo
cultural y exotico. Este resultado parece ir en sintonia con los hallazgos de varios
autores que coinciden en apuntar a una mayor eficiencia del uso de técnicas hibridas o
mixtas (Soto Almela, 2014; Comitre Narvaez & Valverde Zambrana, 2014; Duran
Mufioz, 2012a).

3. La distribucién de las técnicas varia considerablemente dependiendo del campo
tematico. Al contrario, las estrategias son homogéneas con una leve preponderancia de

la estrategia mixta, que se sitla en torno al 35% del total de casos.

A la luz de los datos expuestos, solo nos vemos obligados a refutar la segunda hipotesis
de la que partiamos en nuestro trabajo, que presuponia la predominancia de la aplicacion de
técnicas hibridas o mixtas, fenémeno detectado al menos y sobre todo en lo que respecta a
Cultura religiosa (Las técnicas hibridas o mixtas tienden a ser las mas utilizadas en la

traduccion de los culturemas).
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A modo de recapitulacion, hemos de sefialar que el uso del corpus paralelo no solo ha
posibilitado detectar diferencias y similitudes entre los subcorpus en espafiol y ruso sino que
también ha permitido llevar a cabo un andlisis comparativo que nos ha proporcionado una
vision mas completa y holistica de las tendencias a analizar. Por todo lo dicho anteriormente
y relacionando los dos pardmetros estudiados en la presente tesis, podemos concluir lo

siguiente:

1. Llama la atencion la aparente dicotomia que se ha detectado al tratar los dos
factores responsables del trasvase de forma y contenido. Por un lado, las frases del TO
muestran una tendencia a acortarse en el TT, en otras palabras, una frase en ruso suele
ser menos extensa que su equivalente en espafiol. Por otro lado, el uso de técnicas
traslativas mixtas de culturemas, que implican la ampliacion linguistica, constituye el
17% de todas las ocurrencias. Es decir, esta tendencia a acortar las frases subsiste con
la de utilizar las técnicas traslativas que requieren mas espacioen el TT.

2. Es logico presuponer que la coexistencia de los dos fendbmenos —Ia reduccion de
las frases con una notoria tendencia a usar técnicas que extienden la longitud de los
culturemas— apunta a una aparente decision de prescindir de alguna parte del contenido
del TO.

3. Esjusto insistir en la cenecidad de valorar debidamente la labor del traductor que
ha de afrontar este dilema durante el proceso traductor de textos turisticos y ha de buscar
ese balance, poco estable, entre varios factores como, entre otros: el espacio
preestablecido en la obra turistica, la necesidad de transmitir los elementos culturales
de tal manera que queden esclarecidos para el receptor meta y mantengan su sabor local
y, por ultimo, la adecuacién a las normas y convenciones textuales del sistema de la

lengua de llegada.

BriBoaBI

JlanHast ~ nuccepranlMoHHass paboTa, HaNpaBlieHHas Ha  KOHUENTyalu3aluio
TYPUCTUUYECKOTO TEpEeBO/Ja KaK CIEHHATM3UPOBAHHOIO TIEPEBOJa B S3BIKOBOM mape ¢
MCIIAHCKOTO HAa PYCCKHUH S3BIK, MOCITY>KWJa TOBOAOM JUIsl COCTaBJICHHS MapajieIbHOTO
KOpITyca B OTKPBITOM JocTyne. braromapsi MIUpOKOMY MPU3HAHUIO U PACHPOCTPAHEHHUIO

9TOIr0 HHCTPYMCHTA B MYJIbTUAUCHUILIMHAPHBIX HCCICA0BAaHUAX B paMKax
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[lepeBogoBeneHus1, MapalljielbHBII KOPIyC B OTKPHITOM JOCTYIE BBICTYNAeT B KadecTBe
HAJEXKHOTO U () (PEeKTUBHOrO pecypca, KOTOPHIH, ¢ OJHOW CTOPOHBI, OTKPHIBACT MYyTh IS
Oyayumx yriyOJIEHHBIX HCCIIEIOBaHUM, a C IpYrod CTOPOHBI, aKTUBHO HCHOJIb3YETCs Ha

MPAKTHKE KaK B TUIAKTUKE TIEPEeBOa, TaK U B MPOPECCHOHATBLHOU cdepe.

[Ipu HamwcaHWU AMCCEPTALMOHHOW pabOTHI, MPEKAE BCET0, HAMU OBUIO COCTABIICHO
noapoOHOE PYKOBOACTBO, BKIIIOYAIOIIEE HEOThEMJIEMBbIE INArd Ui  COCTABICHHS
napajiesnbHoro kopmyca. OCHOBBIBAsICh Ha 3TOM PYKOBOJACTBE, OOpaTUMCs K MEpBOH Lieau
JaHHON paloThl, KOTOpas 3aKioyalach B CO3AAHUU DJIEKTPOHHOTO MapajuleIbHOIo
JBYSI3bIYHOTO KOPITyCca B CBOOOTHOM JIOCTYIIE B SI3bIKOBOM Mape MUCIMAaHCKUI-PYCCKUH SI3bIKU.
JlocTrkeHHe 3TOH 1eNn CTalo BO3MOXKHBIM Oyiarofapsi MiIoJ0TBOPHOMY COTPYIHUYECTBY C
komanoii HKPS (HaunonansHOro Kopiyca pyccKoro si3bIka), B X0Jie KOTOPOrOo Mbl CMOTJIN
BOCIIOJIB30BAThCS MPEIOCTABIHEHHOW Uil BhIpaBHUBaHMs rporpammoii HUnAlign, a taxke
ONEpPAaTUBHO PEIIUTh PsAJ BO3HUKAIOLIUMX CJOXKHOCTEH B MpOIECCE CO3JaHUs KOopIyca.
Pe3ynpTatomM coTpynHHYECTBA CTal0 CO3JAaHUE MApaJUIEILHOTO TYPUCTHYECKOIO KOpIyca,
COCTOSIIETO U3 JIBYX MTOJIKOPITYCOB (ITOCTPOEHHBIH NMapasienbHblid kopmyc CoTur cocTout u3
108 207 TOkeHOB Ha wHCMaHCKOM si3bike W 91 382 TOKEHOB Ha PYCCKOM SI3bIKE) U
cpaBHUTEenbHOrO Koprmyca CoTur_Comp Ha OCHOBE HECKONBKHUX OPHUTHHAIBHBIX
TYPUCTHUECKHUX TEKCTOB Ha PYCCKOM si3bIKe. OJJTHUM U3 3HAYUTENIbHBIX TOCTHKEHUI TaHHOTO
HCCIJIEI0OBaHMs CTaJla BBIFPy3Ka COCTABIEHHOI0 NapaJuIeIbHOIO UCIIAHCKO-PYCCKOI0 KOpITyca
B cekuuio mnapamuienbHblx kopmycoB HKPS, mnpusHaHHBIM OZMH M3 HaMIy4IIMX
HAI[MOHAJIbHBIX KOPIIYCOB HA HACTOAIUN MOMEHT. COCTABJICHHBIM HaMH KOPIIyC BXOJIWT B
COCTaB MapajlIeNbHBIX CIELHUATU3UPOBAHHBIX KOPIYCOB U JOCTYNEH INpPU NEPEXOJE IO

cienyroliei cepuike: goo.gl/a9omuU

Bropas uenp Hacrosiero wuccieqoBaHus Oblia copmynupoBaHa CIEAYIOLIUM
o0pa3oM: ommucate OCOOEHHOCTH MOBEIEHHS HEKOTOPHIX XapaKTEPHUCTUK TYPHUCTUUYECKHUX
NIEYAaTHBIX MATEPUAJIOB, COCTABICHHBIX HAa MUCIIAHCKOM SI3bIKE U NEPEBEACHHBIX Ha PYCCKUM.
Jns poctuxkeHus BTOpoil 1enu ObUIM BBIOpAaHBI JBa MapaMeTpa HMCCIEIOBAaHUS: IMEPBBIH
napaMmeTp, HECKOJIBKO (pOpMaIbHOIO XapakTepa, 3TO JAJMHA MPEIIoKEHUH, a BTOPOi uMeeT
HENIOCPEACTBEHHOE OTHOILEHHWE K IEPEHOCY COJAEp)KaHUS, a MMEHHO HCIOJb30BaHUE

OMPCACIICHHBIX TCXHUK U CTpaTCI‘I/Iﬁ IIpH IEPECBOJAC KYJIbTYPEM.

I[J'Iﬂ BBISBJICHUST OCOOCHHOCTEH IIOBCACHUA BBI6paHHBIX HaMH I1apaMCTpOB, MbI

p8.36I/IJ'II/I CpaBHI/ITeHBHO-COHOCTaBI/ITeJ'IBHBII\/'I dHaJIM3 Ha JBa JTalla, KOTOPLIC ITO3BOJIUIIN
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U3YYUTh KaXIbli M3 YyKa3aHHBIX [apaMeTpoOB 10 OTAEIbHOCTH. JlaHHOe pelieHue
00yCJIOBIIEHO, MpEeXJe BCEro, HEOOXOAMMOCTHIO NPUMEHEHUS DPa3HbIX HMHCTPYMEHTOB B
COOTBETCTBUM C  XapakTepoM Kaxaoro u3 napamerpoB. [lostomy, cobmronas
II0CJIEI0BATEIBLHOCTD [IPOBE/ICHUS aHAIM3a B [IBa dTala, CHayala Mbl IIPEIOCTaBUM BBIBObI
OTHOCHTEJIBHO Ka)KI0T0 U3 UCCIICOBAHHBIX HAMU [TAPaMETPOB, a 3aTeM IPUCTYITHM K OOLIIM

BbIBOJAaM.

Yro Kacaercs [IEpBOro nmapamMeTpa, a UMCHHO, AJIMHA npenno;erHﬁ, CJIeayeT OTMCTUTD,
YTO Ha JaHHOM 3JTall€ HCCICIOBaHUA HOTpe6OBaJ'IC$I ,I[OHOJ'IHPITCJ'II)HBIﬁ KOHTPOJIb ABYX
MMPEMCHHBIX: THII BBIPABHUBAHHWA W 3arojOBKH. I[aHHOC OrpaHU4YCHNUC OCHOBLIBACTCA Ha
MNPUHATOM HaMH PEIICHHUU COCPCAOTOUUTHCA HCKIHOUUTCIIBHO Ha JJIWHC HpCI[HO)KeHI/II;'I,
HCKJIIOYas Kakue-IH0o (baKTOPBI, CIIOCOOHBIC  BBI3BaTh BO3MOXKHOE  HMCKaXKCHUE

CTaTUCTHUYCCKHUX JAaHHBIX.

Takum oOpa3om, B (hokyce Halero BHUMaHHUS OKa3aJIUCh MPEIJIOKEHHUS MO THUILY
BbIpaBHUBaHUA 1:1 (omHOMy mpennoxkeHuto Tekcra opuruHana (TO) Ha wucmaHckoM
COOTBETCTBYET OAHO mpeoxeHue Tekcra nepeBopa (TII) Ha pycckoMm s3bIKe), YTO
cocraBmiio 91,8% ot oOmiero yncna NpeagoKEeHUH COCTAaBICHHOro Kopiyca. Taxke ObuH
WCKJTIOYECHBI 3aT0JIOBKH, JAJTMHA KOTOPBIX, KaK MOKa3ajal HAIIU HAOIIOACHUS, HE TIPEBbIIIAET
5 cnoB (31,2% xopmyca), B pe3y/IbTaTe Yero UTOrOBBIN MapauIeabHbI KOPIYC COKPATHIICS
10 pasMepa, paBHoMy 63,1% OT ncxomHOTO KOpmyca. 3aTeM ObUIT MPOBEJICH CPABHUTEIHHO-

COIOCTaBUTECIIHHBIN aHaJIn3, pE3yJIbTAThl KOTOPOI'O U3JI0OKCHBI HUKC.

1. CpaBHUTENBbHBIA aHATU3 TPEX KOPMYCOB, a HMEHHO JBYX IOJKOPIYCOB
MapauieIbHOr0 UCHaHCKO-PYCCKOr0 KOPIyca M CPaBHUTEIBLHOTO PYCCKOr0 KOpImyca,
BBISIBWJI TEH/ICHIIUIO TUIABHOTO U IOCTENIEHHOTO COKPAILEHUS JUIMHBI PEIJIOKEHUM, NX
JMCTIEPCUU U BApUATUBHOCTH B Takoil mocneaoBateabHoctu: 170 Ha ucnanckom -> TI1
Ha pycckom -> TO na pycckom. IHBIMU clI0BaMU, Ype3MEPHO JJTMHHBIC MPE/IJI0KEHUS
Y MX BBICOKAsi BAPUATUBHOCTDH IO KOJUYECTBY CJIOB, CYJs MO BceMy, npucymu TO Ha
MCIIAaHCKOM $13bIKE. DTH 3HAYEHUS MOCTENEeHHO HuBenupyroTcs B TII Ha pycckoM si3bike,
JOCTUTass MUHUMAJIBHBIX IOKa3aTesned HenmocpeAcTBEeHHO B TO Ha pyccKkoM sI3bIKe
CPaBHUTEIHHOTO KOPITyCa, B KOTOPBIX HET BHICOKOW TUCTICPCHUH JJTUHBI TIPEIJIOKEHUN
U WX BapuaTUBHOCTHU. [IpoMeXyTOYHOE MOJIOKEHHUE IMEPEeBOJHOTO IMOIKOPIyca Ha
PYCCKOM $I3BIKE, BBISIBIEHHOE HA OCHOBAaHUU JUIMHBI MPEJIOKEHUN, UX JUCTEPCUH U

BapUATHBHOCTH YKa3blBaeT Ha (POPMHUPOBAHUE CBOEOOPAZHOTO mpembe2o sA3bIKa
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(Spivak, 1993) wmu, tak Ha3eiBaeMoro, mpemoeeo koda (Frawley, 1984), kotopsrii
coyeraeT B cebe uepThl, npucymue TO, a Takke yUUTBIBAET TEKCTOBBIE U S3bIKOBbIC
HOPMBI 3bIKa, Ha KOTOPBIN OCYIIECTBISAETCS EPEBOI.

2. JItoOOMBITHEIM CTaJl TOT (aKT, YTO JaXKe B YNAJICHHBIX IO THITY BBIPABHUBAHUS
(bparMeHTax napawuieIbHOTO KOpIyca TakyKe ObUIa BbISIBIIEHA TEHICHIINS COKPAIIECHUS
JUIMHBI TIpeUI0KeHUH. Tak, CTOUT 3aMETUTh, YTO TUIl BBIpaBHUBAaHUA 1:2, KOrJa OfHO
npennoxxenue TO Ha McmaHCKOM si3bIKe pa3OuBaeTcs Ha JBa npeasiokeHus B TII Ha
PYCCKOM SI3BIKE, TOKE BEJET K COKPAILICHUIO JUIMHBI Ipeaioxkenuil B TII Ha pycckom
A3BIKE.

3. Takum o6pazom, B IpoaHATU3UPOBAHHOM KopIryce B 85,88% ciryuaeB nmpeyioskeHust
TII Ha pycckom si3bike Kopoue npeaioxkennii TO Ha HCTaHCKOM SI3BIKE.

4. B uckimoueHHbIX pparMeHTax cokpaiienue npeioxennii TO Ha HCTaHCKOM SI3bIKE
myTeM uX pa3buenus Ha Ba npeanoxxenus B TII Ha pycckoM si3bike cocTaBisieT 62,5%

oT 06mer0 KOJIMYCCTBA YAAJICHHBIX (bpaFMCHTOB.

Takum 00pa3oM, MOIyYeHHBIE pPe3yabTaTbl OTHOCHTENIBHO JTaHHOTO IapaMerpa
HO3BOJISIIOT TOJIHOCTh MOATBEPAUTH MNEPBYIO TUIOTE3Y: /{nuna npeonodicenuti mexcma
nepeeooa Ha pyCcCKOM sA3blKe NPOAGAsenm MeHOeHYUIO K COKPAUWEeHUI0 OMHOCUMENbHO ONIUHbL
NPeonodicenuti mexcma OpueUHAld, Tak KaK OHU yKa3blBalOT HA OYEBUAHOE YIPOIICHUE U
COKpAILLEHUE JUIMHBI MPEIJIOKEHUI IO KOJHWYECTBY CIIOB B IIEPEBEJIEHHBIX TEKCTAaX

OTHOCHUTCIBHO AJIMHBI Hpe,[[J'IO)KCHI/Iﬁ TO.

Yro kacaeTcst BTOpPOro napaMmeTpa UCcCieI0BaHus B JAHHOM JUcCepTallMOHHON padoTe,
KOTOPBIA BKJIIOYAET BBISBICHHE M KIACCU(PUKALUIO KYIbTYpeM, Mbl OTTAJIKHUBAIHCHh OT
cymectByromeit Tumonorun (lgareda, 2011) u pacnpenenuiu Bce KyJIbTYPEMBbI IO
CIEYIOIIMM TEMAaTUYECKUM KaTeTOpHUsIM: aHTPONOHUMBI, TOIOHUMBI, OOIIECTBEHHAs
KYJIbTypa, PEeIUTrHo3Has KyJabTypa, UCKYCCTBO M TAMSITHHKU M, HAKOHEI], MaTepuabHas
KYJIbTypa. 3aTeM, KyJIbTypeMbl ObLITH CTPYIIHPOBAHBI COTJIACHO UCTIONB30BAHHBIM TEXHUKAM
W CTpaTerusM MEepeBO/a B COOTBETCTBUU ¢ Kiaccudukanuein Momuna MapTtunec u Yprano
Anpbup (2002), ¢ HeOONBIIMMH TOMPAaBKAMH JUIS WX ajanTalldd 0]l COCTaBICHHBIN
TYPUCTUYECKUN Kopryc. TeXHUKH MepeBojia Takke ObUIM CUCTEeMAaTH3UPOBAHBI COTJIACHO

CTpAaTETUAM IIEPEBOJIA. OCTPAHCHM S, OJOMAIIHUBAHNUEC U CMCIIaHHAsA CTPATCTUs.
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- OcTpaHeHue:
- [lonnoe 3aumcmeosanue,
- MpaucKpunyus / mpancaumepayus,
- mpaucKpunyus / mpancaumepayus + cokpaujenue,
- mpaHckpunyus / mpancaumepayus + nOIHOe 3aUMCMBO8AHUE.

- CMmenranHas (MCIOJIb30BAHUE ABOMHBIX MIIH Ja)Ke TPOIHBIX TEXHHUK):
- YyacmuyHblll nepeeoo + MpaHcKpunyus / mpancaumepayus,
- YacmuyHblll nepegoo + MpaHcKpunyus / mpanciumepayus + 3aumMcmeosanue,
- IOJIHBIN MepeBO + 3aumcmeosanue / mpaHciumepayus,
mpanciumepayus + dobasnenue.

- OmoMalIHuBaHue:
- leKCUuYecKuil IK8UsaIeHm,

- NOJIHBLL Nepesoo.

Ilocne cpaBHUTEIBHOTO aHAIN3a TEXHUK U CTPATErui, Mbl MOKEM IIPUMTH K BBIBOJY,
4YTO HaONIOJaeTcs 3HAa4YMTEIbHAas T'€TePOreHHOCTh UCIONb30BAaHUS TEXHHUK IepeBoja
KYJIbTYpPEM, KOTOPBIE 3HAUUTEIILHO BAPbUPYIOT B 3aBUCUMOCTH OT Pa3JIMYHBIX TEMATUUYECKUX

KaTeropHii:

1. beuto BeIBICHO, uTO opdorpaduyeckas amanTanus, HpPEACTABICHHAS
WCIIOJIb30BAHUEM TEXHHK TpPAHCIUTCpAIlMM W  TPAHCKPUIIIUH, 3aHUMAET
JTUIMPYIONIEE ITOJIOKCHHE I10 OTHOIICHWIO K OCTaJIbHBIM TEXHHKAM, W ObLIa
ucrnonb3oBaHa B 22% Bcex crmyuyaeB. Takoe HaOMIOJCHHE OOBSACHSIETCS TEM, YTO
JlaHHAsI TEXHUKA HanOoJiee MPOIyKTUBHA M YaCTOTHA TP MEPEBOIC aHTPOTIOHMMOB
(Cuéllar Léazaro, 2014: 365), mpeacraBieHHBIX B OOJBIIOM KOJIHYECTBE C
CO3JJTaHHOM KopIryce. BBuay 3Toro, He00X01uM OoJiee TIIyOOKHil aHaAIN3.

2. Bropas wnaubonee wucnoibdyeMass TEXHMKA — 3TO YACMUuMblli nepesod +
mpanciumepayus / mpaHcKkpunyus, KOTopas, Kak Mbl 3aMETHIIH, MOJb3yeTcs
OOJIBIIION TMOMYJISIPHOCTBIO TMPH TIEPEBOJIE TOMOHMMOB U KYJIbTYPEM KaTerOpUHU
penucuosnas Kyavmypa. VICTIONb30BaHUE ITOH TEXHUKH HOCHT, MPEXKIE BCETO,
YUCTO MPAKTHYECKHIA XapaKTep, TaK KaK CTPEMHUTCS JIOCTHYhL JABOWHYIO IIENb: C
OJTHOM CTOpPOHBI, CHeNaTh MaKCUMAJbHO JOCTYIMHBIM TEPMHH OpUTHHANA IS
CBOETO NOJIy4aTelisl, He 3HAKOMOT'O CO BCEH UMILTUIIMTHOW HHPOpPMAIIUEH, KOTOpast

COIEPKUTCSA B JTaHHOM TEPMHHE, U, C JAPYIOHd CTOPOHBI, COXPAHUTH OTTEHOK

259



YYKOT0, OTIIMYHOIO, KYJIBTYPHO-OKPAIICHHOI'O MW 3K30THYCCKOI'O B TCPMHHC.
HOJ’Iy‘IeHHHﬁ PE3yJIbTaT HE COBIMAJACT ¢ MHCHUCM HCCKOJIbKUX I/ICCHG,I[OBaTeHeﬁ,
KOTOPBIC CAUHOTJTIACHO 3asBJIAIOT O BBEICOKOH PE3YIbTATUBHOCTU HCIIOJIB30BAHUA
cMmenranabix TexHuk (Soto Almela, 2014; Comitre Narvaez & Valverde Zambrana,
2014; Duran Mufioz, 2012a).

3. Hcmonp3oBaHue Te€X HWIM HHBIX TEXHHUK IIepeBoOa pPAa3HUTCSA B 3HAYUTEILHOU
CTEIIEHN OT TEMATHYECKOU KaTeropunu B TO BpPEMs, KaK CTPAaTCrud IEpeBOaa
OTJIMYAIOTCSI CBOEH OIHOPOJAHOCTBIO C HE3HAYHUTCIbHBIM npeo6nanaHI/IeM

cMmermaHHoi crpareruu (35% ot 001Iero KoJIn4ecTBa).

B cBere nony4eHHbIX pe3yabTaTOB MbI BBIHYXKICHBI OIIPOBEPTHYTh BTOPYIO THIIOTE3Y,
U3 KOTOpPOM MBI MCXOAWIM B Hamied paboTe, W KOTOpas Ipelrnojarana npeodianaHue
THOPUJIHBIX WJIM CMEIIAHHBIX TEXHUK M, COOTBETCTBEHHO, CTpaTeruil mepeBoja
(Ommeuaemces menoenyust HauboIee YACMHO20 UCNONL3068AHUSL 2UOPUOHBIX UTU CMEUUAHHBIX

MEXHUK Npu nepesooe Kyibmypem).

W B 3aKkiroueHUe CleAyeT OTMETUTh, YTO UCIIOIb30BAHUS NAPAJUIETIBHOTIO KOpPITyca HE
TOJILKO CITOCOOCTBOBAJIO BBISIBJICHUIO CXOJCTB U PA3JIMYUNA MEXIY JBYMS MOJKOPITyCaMu Ha
UCMIAHCKOM M PYCCKOM SI3bIKaxX, HO TAaKKe MO3BOJMIO IPOBECTH CPaBHUTEIHHO-
COIIOCTABUTEIIbHBIN aHAJIN3, KOTOPBIN MPeAOCTaBUI HaM 0oJjiee MOJHY0 KapTUHY, OYEepTHUB
Haubosee sipkue TeHaeHIMU. CorylacHO BBIIICYKAa3aHHOMY U BBUY MPOaHAIM3UPOBAHHBIX B

JAaHHOW paboTe nmapamMeTpoB, Mbl MOXKEM MPUNTH K CIEAYIOLIUM BbIBOJAM:

1. TlpuBnexaer BHUMaHHUE OYEBHIHOE NMPOTHBOpPEUHE, KOTOPOE OBUIO OOHAPYKEHO B
XOZI€ CPaBHUTEIILHO-COMOCTABUTENIFHOIO aHalu3a MapamMeTpoB (GOpMBI |
conepkanus. C onHOM cTopoHsl, npegioxenus TO, kak npaBuio, COKpAIAIOTCs B
TII, apyrumu cioBaMu, NPEATIOKEHHUS HA PYCCKOM SI3bIKE OOBIYHO KOPOYE, YEM UX
OpurvHaibpl Ha ucnaHckoM. C Jpyroil CTOpOHBI, HCIIOJIB30BAHME CMEIIaHHBIX
TEXHUK IpPU TEPEBOJE KYIbTYpPEM, KOTOpPHIE MOJIPa3yMEBAIOT HCIOIb30BaHUS
nobasyeHust, cocTaBisieT 17% OTHOCHUTENBHO MCIIOJIB30BAaHUS JAPYTHX TEXHHK.
JlaHHas ~ TEHJAEHLMsI COKpAlleHHWs JUIMHBI TPEeIJIOXKEHUNH COCYILECTBYET C
MCIOJIb30BaHNEM TEXHUKH MEPEBO/Ia, BKIIOYAIOIINX JIEKCUYECKOe 1I00aBIeHUE.

2. Hawm npencraBniseTcsi JOTHYHBIM YMO3AKJIIOUEHHE, YTO COKpPAIICHUE MTPETT0KESHUIN
C OYEBUIHON TEHJAEHIMEH YBEIMYUTH JIMHY KYJIbYyTpeM BeIET K HEU30ekKHOMY

PEILICHHUIO KEPTBOBATH HEKOTOPOH coepskaTenbHoi yacTbio TO.
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He cocrout HenooneHnBaTh paboTy MepeBOAUNKA, KOTOPBIN TOJKEH PELIUTh 3Ty
IUJIEMMY Ha MPOTSKEHMU BCEro Ipolecca MepeBojia TYpUCTUYECKHX TEKCTOB B
MOKMCKaX JTOBOJIBHO IIATKOT0 OajlaHca MEXy pa3HbIMH MapaMeTpaMH, TAKUMHU Kak
3apaHee  IPEJYCMOTPEHHBIH  OTPaHUYEHHBI  pa3sMep TEKcTa IEepeBOa
TYPUCTUYECKOH OpOIIIOpBI, HEOOXOUMOCTb IIepeaauH KyJIbTypeM TaKuM 00pa3oM,
4TOOBI OHU OBLIM MOHATHBIMU JUIS LI€JI€BOM ayAUTOPUH U TIEpeAaBaIl UX MECTHBIN
KOJIOPHUT, a TaKKe COOJIIOJIEHUE SI3BIKOBBIX HOPM CHCTEMBI SI3bIKA, HA KOTOPBIN

OCYILIECTBIISIETCS IEPEBOJI.

Perspectivas de mejora e investigacion futura

Como ya se ha comentado con anterioridad, la traduccion turistica en la combinacion

de idiomas espafiol-ruso cuenta con escasos estudios y, por tanto, requiere de investigaciones

mas pormenorizadas y holisticas. Durante la realizacion de nuestro trabajo, han quedado

patentes, al menos, algunas posibilidades de mejora tanto procedimental o metodol6gica como

de contenido, asi como hemos advertido posibles lineas futuras de investigacion orientadas

tanto hacia la replicacion de los resultados aqui obtenidos como hacia la extrapolacion de

nuestro estudio a otros pares de lenguas y/o factores con impacto en la calidad y en la

evaluacion de la calidad del texto traducido. Pasamos a esbozar algunas de ellas:

1. La extension de frases:

La variable relativa a la extension de los titulos ha sido descartada en el presente
estudio. No obstante, el trasvase de los titulos constituye una de las posibles futuras
lineas de investigacion (véase 4.4.3. Control de la variable “Titulo”).

Las frases que no respetan el tipo de alineacion 1:1 requieren un estudio mas
pormenorizado en cuanto al analisis pragmatico del sesgo que ocurre debido a la
division, agrupacion o reestructuracion de frases e ideas.

En este estadio de la investigacion se hace necesario conocer la recepcién de los
textos turisticos en ruso por parte de usuarios reales para evaluar la incidencia e

impacto de la extension de frase en la percepcion de los dichos textos.

2. Técnicas traslativas de culturemas:
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Dada la gran cantidad de antropénimos evidenciados en los textos recopilados, se
confirma una posible merma de los datos estadisticos globales. Por tanto, a nuestro
juicio, de cara a futuras investigaciones aplicadas a esta combinacién de idiomas,
consideramos que este campo tematico debe ser estudiado.

Las técnicas con escasa ocurrencia en el corpus recopilado se han agrupado en
una categoria que ha resultado ser bastante heterogénea. En este sentido, en futuras
investigaciones convendria realizar una aproximacién mas detallada al estudio y
el andlisis de estas técnicas, entre las que encontramos, entre otras, la sustitucion

y la descripcién.

3. Enfoque global:

Los resultados recabados suponen una base sélida para que se lleve a cabo una
investigacion centrada en la percepcién y evaluacion de los parametros como la
extension de frases y el uso de las técnicas traslativas en funcién de las
expectativas de los usuarios reales.

El corpus recopilado, de libre acceso, da cabida a una serie de investigaciones que
persigan fines y objetivos muy variados posibilitando el analisis seméantico y
lexicogréfico, la aplicacion del corpus con fines didacticos y de ensefianza, el

analisis del discurso turistico traducido.

Resumen

La presente tesis doctoral titulada Estudio comparativo de la traduccion de textos

turisticos en espafiol y ruso: parametros de calidad y analisis de corpus se centra en el estudio
de la traduccion turistica en la combinacién de los idiomas espafiol y ruso. El interés por
emprender una investigacion en esta linea se basa, por un lado, en el activo desarrollo de la
industria turistica en Espafia y, por otro, en una notoria infravaloracién de la traduccion de
calidad en el sector, asi como la necesidad de una urgente mejora de esta (Soto Almela, 2014;
Duran Murfioz 2012a, 2012c; Nobs, 2006; Zaro Vera, 2005, entre muchos otros). Asimismo,
todas las investigaciones dedicadas al estudio del discurso turistico basadas en corpus
implican lenguas, por asi decirlo, mayoritarias, relegando a un plano muy apartado la

combinacién de los idiomas espafiol y ruso.
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Para abarcar estos parametros de calidad en la traduccidn de forma mas detallada, hemos
optado por recurrir al uso de herramientas de corpus, debido al gran potencial de la Linguistica
de corpus, asi como a los Estudios de Traduccién como punto de partida para alcanzar los
objetivos planteados en el presente estudio.

El mayor interés de este trabajo se ha centrado en el estudio del comportamiento de dos

factores en los textos turisticos originales y traducidos al ruso:

1) Un factor de naturaleza formal concerniente a la presencia de frases excesivamente

largas, poco tipicas para el discurso turistico;
2) Un factor relativo al contenido, como es la alta presencia de culturemas.

La revision bibliogréafica ha revelado una serie de aportaciones y hallazgos importantes

que nos sirven de base para formular dos hipétesis de partida:

Hipdtesis 1: La extension de frases de los TT en ruso muestra una tendencia hacia la

reduccion en comparacion con la de los TO.

Hipdtesis 2. Las técnicas hibridas o mixtas tienden a ser las mas utilizadas en la

traduccién de los culturemas.

Para poder dar respuesta a estas dos hip6tesis de trabajo, recurrimos a plantear dos

objetivos generales:

1. Construir un corpus digital turistico bilinglie paralelo, de libre acceso, en la
combinacién de idiomas espafiol-ruso y que pase a formar parte del CNR (Corpus
Nacional Ruso).

2. Describir el comportamiento de algunos rasgos caracteristicos de los materiales

turisticos impresos redactados en espafiol y traducidos al ruso.

Debido al carécter interdisciplinar del presente trabajo, el cual se ubica en el cruce de
disciplinas como Turismo, Publicidad, Estudios de Traduccion basados en corpus (ETC),
Estudios Descriptivos sobre Traduccion (EDT) o Lingdistica de corpus, hay que abogar por
la metodologia mixta para utilizar varias técnicas: técnicas de recopilacion y tratamiento de
corpus paralelos, técnicas cuantitativas de tratamiento de datos con el entorno RStudio
(aplicadas al corpus paralelo y comparable), técnicas descriptivas aplicadas a la clasificacién
de los culturemas, técnicas cualitativas y cuantitativas para clasificar las técnicas y estrategias

de traduccion y, por altimo, técnicas comparativas.
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La fructifera y activa colaboracion con el equipo del CNR ha contribuido a realizar la
alineacion del corpus paralelo en la combinacion de idiomas espafiol y ruso. El corpus forma
parte de la seccion de corpus paralelos especializados en la pagina web ruscorpora.ru.
Consideramos que la disponibilidad del corpus electrénico en libre acceso tiene una gran
valia, no solo porque pueda servir como herramienta de consulta, sino porque podra

facilmente ser implementado, con fines didacticos y de investigacion.

De acuerdo con los datos obtenidos en esta investigacion, llama especialmente la
atencion la dicotomia detectada al tratar los dos factores o ejes centrales de nuestro estudio.
Por un lado, las frases del texto origen muestran una tendencia a ser reducidas en los textos
traducidos al ruso, en otras palabras, una frase en ruso suele ser menos extensa que su
equivalente en espafiol. Por otro lado, el uso de técnicas mixtas en la traduccion de culturemas
que implican una ampliacion linglistica constituye el 17% de todas las ocurrencias. Este
porcentaje da buena cuenta del condicionamiento al que estd sometido el traductor, muchas

veces incitado a prescindir de la transmisién completa del contenido del texto origen.

ABTOpedepar

JlaHHas quccepTalmoHHas padoTa 1o Ha3BaHueM «CpaBHUTEIBHO-COMTOCTABUTEIFHOE
HCCIIC/IOBAaHUE TEPEeBOAA TYPHUCTUYECKHX TEKCTOB Ha HCIAHCKOM M PYCCKOM SI3BIKAX:
napaMeTpbl KauecTBa M KOPITYCHBIA aHajIu3» HampaBlieHA HAa HM3YYCHHE TYPHCTUYECKOTO
nepeBoJa B S3BIKOBOM Mape C MCMAHCKOrO0 Ha PYCCKHUU s3bIKH. MIHTEpec K JaHHOU Teme
MOSIBUJICS, C OJHOW CTOPOHBI, OJlarofaps akTUBHOMY Pa3BUTHIO TypH3Ma M TYpPUCTHYECKOM
uHaycTpun B VcmaHWu B 1EIOM U, C APYrol CTOPOHBI, 3aMETHOTO TNPEHEOPEKECHUS U
HE/IOOLICHNBAHMS B OTHOIICHHM KadyecTBa IEpeBojia B 3TOW cepe poBHO, KaK U CTOMKas
HEOOXOAMMOCTh YIyYIICHHsT B JdaHHOM Hampasiexun (Soto Almela, 2014; Durdan Mufioz
2012a, 2012c; Nobs, 2006; Zaro Vera, 2005, cpeau mpouwnx). IIpemeacHTHBIE TPYIBI,
MOCBSIICHHbIE HM3YYEHHUIO TYPUCTUYECKOTO JUCKypca, OCHOBAaHHbIE Ha MPUMEHEHHU
KOPITYCHBIX MHCTPYMEHTOB, BKJIIOYAIOT SI3BIKOBBIE TAphl Yalle BCETO HCIOIb3yEeMbIE IS
€BpOINECHCKON PEaJIbHOCTH, OTKIAAbIBas B AAJIBHUM SIIMK SA3BIKOBYIO Iapy HCIAHCKOIO U

PYCCKOTO S3BIKOB.

UToOBI KOMILIEKCHO MOJOUTH K HU3YUCHUIO IIapaMCTPOB Ka4YCCTBa TICPCBOIAA

TYPUCTHUECKOTO JHCKypca, OBbUIO TMPHUHATO pEUIeHHE MCIOJIb30BaTh KOPIYCHBIE
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HHCTPYMCHTHBI, BBUY 0O0IBIIOr0 MOTCHIMAJIa KOPITYCHOT'O MMOAXO0Ja KaK B JIMHI'BUCTUKE, TAK

H B IICPCBOJOBCACHUMU.

Haubonbmuii mHTEpec 3Toi paboThl ObUT HAIIPABIICH HA U3yYEHHE CBOMCTB MOBEICHUS
JIBYX [apaMeTPOB TYPUCTHUECKUX TEKCTOB OpUTHHAJIA HA HCTIAHCKOM U IepeBeia Ha PyCCKOM

SI3BIKC:

1) INapametp, oTBeuaroIuii 3a hopMaabHbIC PU3HAKK TYPUCTHYECKOTO THCKypca, a

MMEHHO JJIMHA TIPEJIOKEHHU;

2) TlapameTp, CBSI3aHHBINM C YACTOTHBIM HMCIOJIB30BAaHUEM KYJIBTYPEM M CIHOCOOOB MX

IIepeBOia Ha PYCCKUU SA3BIK.

[Touck OubmmorpaduyecKx NCTOYHUKOB U 3HAKOMCTBO C UCCIICIOBAHUSAMU U TPYAAMU

B JIaHHOM cdepe NOCITYKUIM OCHOBaHUEM ISt OPMYIIMPOBAHUS JIBYX THIIOTE3:

T'unomesa 1: J{nuna npeonodcenutl mexcma nepesooa Ha PyccKoM si3bike Npossisiem

meHdeHuuio K COKpaujeHuro OmHocumelbHo OUHbL npedﬂo:)fceﬂuﬁ meKkcma opucuHald.

Tunomesa 2. Ommeuaemcs meHOeHuuﬂ Hauboee 4acmoz2o UCnoIb308aAHUS 2u6pu0Hbzx

UNU CMEULAHHBIX MEeXHUK NpU nepesooe KYibmypeM.

I[J'Iﬂ TOTO, 4TOOBI MOJIYYUTb OTBCT HAa BBIABHUHYTBIC I'MIIOTC3HI, OBLIH ITOCTABIICHBI JABEC

OCHOBHBIC LICJIN UCCICAOBAaHU.

1. Coz0amv snexmponnsili napanienbHulil 08YA3bIUHbIN KOPNYC 8 CBOOOOHOM 00CHmyne

8 A3bIKOBOU NaApe UCNAHCKUU-PYCCKUU A3bIKU.

2. Onucamv 0coOeHHOCMU NOBEOCHUSI HEKOMOPLIX XAPAKMEPUCTIUK MYPUCTNULECKUX

nevyamrvblx mamepuailos, COCmaesjlenHnblx Ha UCNAHCKOM A3blKe U nepeee()eHHblx Ha pyCCKLllj.

BBuay MeXTUCHMIDIMHAPHOTO TOJXO0/a JaHHOW paboThI, KOTOpas coderaeT B cede
Hay4YHBIC METOJIbI TAKUX TUCIUIUIMH, KaK TYpH3M, peKliaMa, IEPEeBOOBEICHUE U KOPITyCHAS
JUHTBUCTUKA, OBUIO BBIJBUHYTO pEIICHUE NPUMEHUTh CMEIIAHHYI0 METOJIO0JIOTHIO,
BKJTIOYAOIYI0 HCIOJBb30BAHUE PAa3HBbIX TEXHUK: TEXHUKUA CO3MaHUS W 00pabOTKH
napasuIeIbHOrO KOPITyca, KOJHYECTBECHHbIC TEXHUKH 00paboTku gaHHbIX B RStudio (kak mis

napajjicCjibHOro, TakKk ©W OJd CPABHUTCIBHOI'O KOpHyCOB), OIIMCATCIBbHBIC TCXHHKH,
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Ka4CCTBCHHBIC M KOJHMYCCTBCHHBIC TCXHUKH OJIA KJ'IaCCI/Iq)I/IKaLII/II/I TCXHHUK H CTpaTeFI/Iﬁ

MnepeBoO/Ja, a TaKiKC, CPaBHUTCIIbHO-COIIOCTABUTCIIbHBIC TCXHHUKH.

[TnomoTBOpHOE M akTHBHOE coTpyaHuUYecTBO ¢ Komanaoi HKPS (HamumonambHOrO
KOpIyca PYCCKOTO SI3bIKa) II03BOJMJIO TPOBECTH IIOMAPHOE BBIPABHHUBAHHE TEKCTOB
MapajyIeIbHOI0 KOpITyCca Ha UCIIAHCKOM M PYCCKOM SI3bIKaX. BBIPOBHEHHBIN MapalieIbHbIN
KOPITYC C MCIIAHCKOTO Ha PYCCKHUU S3BIK YK€ pa3MELIeH Ha calTe ruscorpora.ru u BXOOuT B
coctaB 0a3pl mnapamiensHbix koprnycoB HKPS. Mel cumtaem, 4YTO COCTaBIICHHBIH
AJIEKTPOHHBIA KOPIYC B CBOOOIHOM OHJIAMH-IOCTYTIE MPEICTABISET OOJBIIIOE 3HAYCHHUE HE
TOJIBKO, KaK 3((EeKTUBHBIM HHCTPYMEHT NIEPEBOAYNKA, HO M BBHIY OUEBUIHOM TPOCTOTHI €TO

HCIIOJB30BaHUA B JTUAAKTUYCCKUX U UCCIICAOBATCIIbCKUX LTCIIAX.

[TpuBiiekaeT BHUMAHHE BBISBICHHOEC MPOTHBOPEYHE, KOTOpOE OBLIO OOHAPYKEHO B
XOJIC COMOCTaBUTEIBHOTO aHAM3a WHTEPECYIIIUX Hac napameTpoB. C OJHOW CTOPOHBHI,
OCHOBBIBAsICh Ha JUIMHE MPEUIOKCHUMN, B TEKCTE TepeBoa OOHAPY)KUBACTCS TEHICHIHS K
COKpAIICHHUIO, IPYTHUMH CJIOBAMH, MPEIOKEHHS Ha PYCCKOM S3bIKE OOBIYHO KOPOUE, YeM MX
OpyUruHajibl Ha WCIIAHCKOM. C I[perﬁ CTOPOHBbI, UCITIOJIB30BAHUEC CMCIIAHHBIX TCXHUK IPHU
HePEBOIC KYJIbTYpPEeM, KOTOPBIE MOIPAa3yMEBAOT UCIIOIB30BAHUE JIEKCUYECKOTO I00aBICHNS,
cocraBisieT 17% OTHOCUTENBHO OCTAIBHBIX TeXHUK. COCYIIECTBOBAHHME STHX HECKOJIBKO
NPOTUBOPEYAIIMX JAPYr APYyry (akToB B paMKaxX OJHOTO MapauIeIbHOIO KOPITyCa MOKET
YKa3plBaTb Ha TO, YTO B pAAC CIy4YacB IMNCPCBOAYUKY IMPHUIIIOCH OTKA3aTbCA OT IIOJIHOU

nepeaadu CoacpKaHrd TCKCTa OpUIruHajIa.
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Anexo 1. Portadas de las guias turisticas analizadas

Barcelona. Plano Oficial Barcelona. Plano Guia

Barcelona

5 R
# Barcelona
Turisme

Guia Préactica. Almeria

| Andalvcla,

s practiescedoder. P

Antéquera.

Guia Préctica. Cérdoba
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Todo Gaudi Todo Valencia

VALENCIA®

»
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Anexo 2. Valores numéricos de extension de frase

Debido al gran volumen de los datos recopilados y a su formato poco apto para la
impresion, se ha tomado la decision de proporcionarlos consulta remota a través de Internet.
La tabla muestra los valores numéricos empleados y obtenidos en el tratamiento de la variable

extension de frase. Disponible en el siguiente enlace: goo.gl/PWqq4U

299



Anexo 3. Comandos aplicados en RStudio para el tratamiento de datos

# Cargamos nuestros datasets

Total <- read.csv("Sentence_length(total).csv")
Varios <- read.csv("Sentence_length(varios).csv")
Compara <- read.csv("Compara.csv")

# Separamos Los documentos con su columna ES y RU correspondiente

BarcelonaPO <- na.omit(subset(Varios[1:2]))
BarcelonaT <- na.omit(subset(Varios[3:4]))
Almeria <- na.omit(subset(Varios[5:6]))
Antequera <- na.omit(subset(Varios[7:8]))
Cordoba <- na.omit(subset(Varios[9:10]))
Malaga <- na.omit(subset(Varios[11:12]))
SantPau <- na.omit(subset(Varios[13:14]))
Sevilla <- na.omit(subset(Varios[15:16]))
TodoGaudi <- na.omit(subset(Varios[17:18]))
TodoValencia <- na.omit(subset(Varios[19:20]))
Alhambra <- na.omit(subset(Varios[21:22]))

Total <- na.omit(Total)
Compara <- na.omit(Compara)

# Pre-procesamiento

# Creamos una nueva variable con La diferencia de ES y RU
DIF <- BarcelonaPO$ES-BarcelonaPO$RU

# Afadimos La nueva variable (DIF) a la tabla
BarcelonaPO <- data.frame(BarcelonaP0O, DIF)

# Aseguramos que Los nombres de Llas variables son Los deseados
names(BarcelonaP0) <- c("ES","RU","DIF")

# Seleccionamos aquellas frases con un numero de palabras mayor a 5 para ES y RU
BarcelonaPO<- subset(BarcelonaPO, ES>5 & RU>5)

DIF <- BarcelonaT$ES-BarcelonaT$RU
BarcelonaT <- data.frame(BarcelonaT, DIF)
names(BarcelonaT) <- c("ES","RU","DIF")
BarcelonaT<- subset(BarcelonaT, ES>5 & RU>5)

DIF <- Almeria$ES-Almeria$RU

Almeria <- data.frame(Almeria, DIF)
names(Almeria) <- c("ES","RU","DIF")
Almeria<- subset(Almeria, ES>5 & RU>5)

DIF <- Antequera$ES-Antequera$RU
Antequera <- data.frame(Antequera, DIF)
names(Antequera) <- c("ES","RU","DIF")
Antequera<- subset(Antequera, ES>5 & RU>5)

DIF <- Cordoba$ES-Cordoba$RU
Cordoba <- data.frame(Cordoba, DIF)

300



names(Cordoba) <- c("ES","RU","DIF")
Cordoba<- subset(Cordoba, ES>5 & RU>5)

DIF <- Malaga$ES-Malaga$RU

Malaga <- data.frame(Malaga, DIF)
names(Malaga) <- c("ES","RU","DIF")
Malaga<- subset(Malaga, ES>5 & RU>5)

DIF <- SantPau$ES-SantPau$RU

SantPau <- data.frame(SantPau, DIF)
names(SantPau) <- c("ES","RU","DIF")
SantPau<- subset(SantPau, ES>5 & RU>5)

DIF <- Sevilla$ES-Sevilla$RU

Sevilla <- data.frame(Sevilla, DIF)
names(Sevilla) <- c("ES","RU","DIF")
Sevilla<- subset(Sevilla, ES>5 & RU>5)

DIF <- TodoGaudi$ES-TodoGaudi$RU

TodoGaudi <- data.frame(TodoGaudi, DIF)

names(TodoGaudi) <- c("ES","RU","DIF")

TodoGaudi<- subset(TodoGaudi, ES>5 & RU>5)

DIF <- TodoValencia$ES-TodoValencia$RU

TodoValencia <- data.frame(TodoValencia, DIF)

names(TodoValencia) <- c("ES","RU","DIF")

TodoValencia<- subset(TodoValencia, ES>5 & RU>5)

DIF <- Alhambra$ES-Alhambra$RU
Alhambra <- data.frame(Alhambra, DIF)
names(Alhambra) <- c("ES","RU","DIF")

Alhambra<- subset(Alhambra, ES>5 & RU>5)

DIF <- Total$ES-Total$RU

Total <- data.frame(Total, DIF)
names(Total) <- c("ES","RU","DIF")
Total<- subset(Total, ES>5 & RU>5)

names(Compara) <- c("RU")
Compara<- subset(Compara,RU>5)
# Analisis previo
library(modeest)

summary (BarcelonaP0)

## ES RU

## Min. : 6.00 Min. : 6.00 Min.

DIF

## 1st Qu.:14.00 1st Qu.:11.50 1st Qu.: 1.

## Median :20.00 Median :14.00 Median :
## Mean :20.29 Mean :16.71 Mean

## 3rd Qu.:25.00 3rd Qu.:22.00 3rd Qu.: 6.

## Max. :36.00 Max. :30.00 Max.

:13.
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000

.000
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000



mfv(BarcelonaPO$ES)
## [1] 22
mfv(BarcelonaPO$RU)
## [1] 14
var(BarcelonaPO$ES)
## [1] 63.56303
var(BarcelonaPO$RU)
## [1] 52.5042
sd(BarcelonaPO$ES)
## [1] 7.972642
sd(BarcelonaPO$RU)

## [1] 7.245978

summary(BarcelonaT)
## ES

## Min. : 6.00
## 1st Qu.: 16.00
## Median : 23.00
## Mean : 26.05
## 3rd Qu.: 33.00
## Max. :103.00
mfv(BarcelonaT$ES)
## [1] 14
mfv(BarcelonaT$RU)
## [1] 11
var(BarcelonaT$ES)

## [1] 195.3874
var(BarcelonaT$RU)
## [1] 111.6631
sd(BarcelonaT$ES)
## [1] 13.9781
sd(BarcelonaT$RU)

## [1] 10.56708

# Moda (most frecuent value)

# Varianza

# Desviacion estandar

RU DIF
Min. . 6.00 Min. :-6.000
1st Qu.:12.00 1st Qu.: 3.000
Median :17.00 Median : 6.000
Mean :19.64 Mean . 6.409
3rd Qu.:25.00  3rd Qu.: 9.000
Max. :81.00 Max. :35.000

302



summary (Almeria
## ES

## Min. v
## 1st Qu.:19.
## Median :26.
## Mean :26.

## 3rd Qu.:33.
## Max. 157

mfv(Almeria$ES)
## [1] 29
mfv(Almeriag$RU)
## [1] 16
var(Almeria$ES)
## [1] 116.6822
var (Almeria$RU)
## [1] 80.59851
sd(Almeria$ES)
## [1] 10.80196
sd(Almeria$RU)

## [1] 8.977667

summary (Antequera)

## ES

## Min. 7
## 1st Qu.:18.
## Median :22.
## Mean :25.
## 3rd Qu.:29.
## Max. :50.

mfv(Antequera$E

)

.00

00
00
58
00

.00

.00

75
00
38
25
00

S)

RU
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

RU
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

## [1] 16 20 21 22 24

mfv(Antequera$R
## [1] 17
var(Antequera$E
## [1] 115.462
var (Antequera$R
## [1] 46.45652
sd(Antequera$EsS

## [1] 10.74532

U)

S)

U)

)

. 6.

13.

:18.
:19.

26.

:48.

7.

15.

:17.
:18.

23.

:33.

00
50
00
94
00
00

00
00
00
75
25
00

DIF
Min. 1 -4,
1st Qu.: 3
Median : 6.
Mean . 6.
3rd Qu.:10.
Max. :19.

DIF
Min. :-3.
1st Qu.: 2
Median : 6
Mean . 6
3rd Qu.: 9
Max. 123
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.000

000
646
000
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000

.000
.000
.625
.250
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sd(Antequera$RU)

## [1] 6.815902

summary (Cordoba)

#i#
##
##
##
##
#i#
##

ES
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

. 6

:45

15.

120.
122,
.00
.00

.00

25
50
19

mfv(Cordoba$ES)
## [1] 15
mfv(Cordoba$RU)
## [1] 13 15
var (Cordoba$ES)

## [1] 89.48675

var(Cordoba$RU)
## [1] 40.7528
sd(Cordoba$ES)
## [1] 9.459744
sd(Cordoba$RU)

## [1] 6.383792

summary(Malaga)

## ES

##
##
##
#it
##
##

Min.
1st Qu.:
Median
Mean

3rd Qu.:
Max.

: 7

:52

16

30.

mfv(Malaga$ES)

## [1] 24

mfv(Malaga$RU)

## [1] 16

var(Malaga$ES)

.00
.00
124,
:23.

00
65
00

.00

RU
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

RU
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

. 6.

11.

:15.
:15.

18.

:36.

. 6.

12.

:18.
:18.

22.

:47.

00
25
00
83
00
00

00
00
00
39
00
00

DIF
Min. :-5.
1st Qu.: 2.
Median : 5.
Mean . 6.
3rd Qu.:10.
Max. 1 26.

DIF
Min. :-5.
1st Qu.: 3.
Median : 5.
Mean . 5.
3rd Qu.: 8.
Max. :18.
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000
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## [1] 95.98871
var(Malaga$RU)
## [1] 71.87941
sd(Malaga$ES)
## [1] 9.797383
sd(Malaga$RuU)

## [1] 8.43086

summary (SantPau)
## ES
## Min. . 6.00

## 1st Qu.:14.00
## Median :21.00
## Mean :23.44
## 3rd Qu.:29.25
## Max. :63.00

mfv(SantPau$EsS)
## [1] 17
mfv(SantPau$RU)
## [1] 15
var(SantPau$ES)
## [1] 157.2399
var (SantPau$RU)
## [1] 85.10903
sd(SantPau$ES)
## [1] 12.53953
sd(SantPau$RU)

## [1] 9.225456

summary (Sevilla)
## ES

## Min. . 6.
## 1st Qu.: 16.
## Median : 22.
## Mean © 23,
## 3rd Qu.: 28.
## Max. :116.
mfv(Sevilla$ES)
## [1] 24
mfv(Sevilla$RU)

00
00
00
38
00
00

RU
Min.
1st Qu.:1
Median :1
Mean 01
3rd Qu.:2

. 6.

1.
5.
8.
3.

Max. :48.

RU
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

. 6.

13

:18.
118

23

:96.

00
00
50
11
00
00

OO VOO

DIF
Min. :-5.
1st Qu.: 1
Median : 4
Mean : 5
3rd Qu.: 8
Max. :21

DIF
Min. -7
1st Qu.: 2.
Median : 4
Mean : 4
3rd Qu.: 7.
Max. 126
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.333
.000
.000

.000

000

.000
.479

000

.000



## [1] 14

var(Sevilla$Es)
## [1] 119.9568
var(Sevilla$RuU)

## [1] 75.97179

sd(Sevilla$ES)

## [1] 10.95248

sd(Sevilla$RuU)

## [1] 8.71618

summary (TodoGaudi)

##
##
#it
##
##
##
##

ES
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

. 6

: 99

17.

:25.
:28.

37.

.00

00
00
15
00

.00

mfv(TodoGaudi$ES)

## [1] 20

mfv(TodoGaudi$RU)

## [1] 16

var (TodoGaudi$ES)

## [1] 269.5109

var (TodoGaudi$RU)

## [1] 146.9987

sd(TodoGaudi$ES)

## [1] 16.41679

sd(TodoGaudi$RU)

## [1] 12.1243

RU
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

summary(TodoValencia)

##
##
##
##
#i#
##
##

ES
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

. 6

: 99

18.

:27.
:28.

35.

.00

00
00
93
00

.00

RU
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

. 6.

13.

:19.
:21.

29.

277,

. 6.

14.

:21.
123,

29.

277,

00
00
00
94
00
00

00
00
00
02
50
00

DIF
Min. . -11.
1st Qu.: 2.
Median : 5
Mean . 6
3rd Qu.: 9
Max. . 44,

DIF
Min. :-10.
1st Qu.: 2
Median : 5
Mean 5
3rd Qu.: 9
Max. . 34,
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.216
.000

000

000

.000
.000
.903
.000

000



mfv(TodoValencia$ES)

## [1] 26

mfv(TodoValencia$RU)

## [1] 21

var(TodoValencia$ES)

## [1] 221.0355

var(TodoValencia$RU)

## [1] 141.7528

sd(TodoValencia$ES)

## [1] 14.86726

sd(TodoValencia$RU)

## [1] 11.906

summary (Alhambr
H#Hit ES

## Min. : 6
## 1st Qu.:15.
## Median :22.
## Mean 123,

## 3rd Qu.:29.
## Max. :71

mfv(Alhambra$ES
## [1] 15

mfv(Alhambra$Ru
## [1] 14

var (Alhambra$Es
## [1] 131.5975
var(Alhambra$RU
## [1] 108.0544
sd(Alhambra$ks)
## [1] 11.47159
sd(Alhambra$RuU)

## [1] 10.39492

a)

.00

00
00
81
00

.00

)

)

)

)

RU
Min.
1st Qu.:
Median
Mean
3rd Qu.:
Max.

. 6.

13.

:18.
:20.

25.

154,

00
00
50
64
00
00

DIF
Min. :-16.000
1st Qu.: ©.000
Median : 3.000
Mean 3.168
3rd Qu.: 7.000
Max. . 23.000
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summary(Total)

## ES RU DIF

## Min. . 6.00 Min. . 6.00 Min. :-16.000
## 1st Qu.: 16.00 1st Qu.:13.00 1st Qu.: 2.000
## Median : 23.00 Median :18.00 Median : 5.000
## Mean : 25.86 Mean :20.22 Mean . 5.642
## 3rd Qu.: 32.00 3rd Qu.:25.00 3rd Qu.: 9.000
## Max. :116.00 Max. :96.00 Max. . 44,000

mfv(Total$ES)
# [1] 14
mfv(Total$RU)
## [1] 14 17
var(Total$ES)
## [1] 185.01
var(Total$RU)
## [1] 111.8016
sd(Total$ES)

## [1] 13.60184
sd(Total$RU)

## [1] 10.57363

# Boxplot
boxplot(Total$ES, Total$RU,
main=NULL,
ylab="Extension de frases en palabras",
yaxt="n",
names = c("CoTur_ES","CoTur_RU")) ; axis(2, seq(0,120,5))

boxplot(Total$ES, Total$RU, Compara$RU,
main=NULL,
ylab="Extension de frases en palabras",
yaxt="n",
names = c("CoTur_ES","CoTur_RU","CoTur*")) ; axis(2, seq(9,120,5))

# Representacion de la diferencia de palabras por frase con respecto a cero
library(plotly)

plot_ly(BarcelonaPO, y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%
layout(title = "Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
xaxis = list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

plot_ly(BarcelonaT, y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%
layout(title = "Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
xaxis = list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))
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plot_ly(Almeria,
layout(title =
xaxis

y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%
"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

plot_ly(Antequera, y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%

layout(title =
Xxaxis =

plot_ly(Cordoba,
layout(title =
xaxis =

plot_ly(Malaga,
layout(title =
xaxis =

plot_ly(SantPau,
layout(title =
xaxis =

plot_ly(Sevilla,
layout(title =
xaxis =

"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%
"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%

"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%
"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%
"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

plot_ly(TodoGaudi, y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%

layout(title =
Xaxis

"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

plot_ly(TodoValencia, y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines+') %>%

layout(title =
Xxaxis =

"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

plot_ly(Alhambra, y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%

layout(title =
xaxis =

"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras”,
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

plot_ly(BarcelonaT, y = ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%

layout(title =
Xxaxis =

plot_ly(Total, y
layout(title =
Xxaxis

# Histograma
hist(Total$DIF,
main=NULL,

"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras",
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

= ~DIF, type = 'scatter', mode = 'lines') %>%
"Diferencia de frases entre CoTur_RU y CoTur_ES en numero de palabras"”,
list(title = "Numero de frases"), yaxis = list(title = "Palabras"))

xlab="Diferencia en numero de palabras",
ylab="Numero de frases",

axes=FALSE,

ylim = c(0,2890),

breaks=90,

border="black",

1wd=0.5,

col="1light blue",

las=1,

freg=TRUE) ; axis(1l, at = -16:44) ; axis(2, seq(0,280,10))
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Anexo 4. Clasificacion de culturemas, técnicas y estrategias de su traduccion

Debido al gran volumen de los datos recopilados y a su formato poco apto para la
impresion, se ha tomado la decision de proporcionarlos mediante consulta remota a través de
Internet. La tabla expone la clasificacion de los culturemas en funcion del ambito cultural y
las técnicas y estrategias de traduccion utilizadas. Cada pestafia de la tabla corresponde a una
técnica de traduccion. En las Gltimas pestafias se muestran los datos globales. La tabla esta

disponible en el siguiente enlace: goo.gl/NtMdAX

310



	Portada Tesis Doctoral
	Compromiso_Derechos de autor
	TESIS Parte 1 11 de julio
	TESIS Parte 2 11 de julio



