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Resumen: Las tesis doctorales constituyen un medio de produccion cientifica que suele estar poco estudiado.
Esto se debe principalmente a que su circuito de difusion es bastante reducido. A pesar de estas limitaciones, en
el presente trabajo se realiza un analisis tematico comparativo de las tesis producidas en el ambito de la
comunicacion en las dos principales facultades de la especialidad en Andalucia, las de las Universidades de
Sevilla y de Malaga. Se encuentran ciertas similitudes en ambas, pudiéndose caracterizar tres nlcleos tematicos
basicos. Para visualizarlos se ha utilizado la técnica de analisis de redes sociales (ARS).
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1. Introduccion

Los estudios en materia de comunicacién social se incorporaron de manera definitiva al acervo cientifico espariol a
partir de los anos ochenta, coincidiendo con la recuperacion de las libertades, la acelerada transformacion del
sistema mediatico y la consolidacion de los estudios universitarios en esta materia.

Existe un amplio consenso en torno al papel determinante ejercido por las universidades en el desarrollo de estas
investigaciones (Casasus (2005), Berrio (1997), Garcia Jiménez (2007), Jones (1998a), Moragas (1998)). El
esfuerzo desplegado por la comunidad universitaria compensa las notables carencias observadas en el ambito de
la iniciativa privada y, sobre todo, la insignificante atencién prestada por los gobiernos centrales y autonémicos;
esta actitud de las Administraciones debe relacionarse con su desprecio o su incapacidad para afrontar de forma
clara politicas publicas de comunicacion precisamente cuando se estaba disefiando un nuevo sistema politico,
una carencia que expertos como Moragas (1988 y 1998) han puesto de manifiesto, extendiéndola incluso al
ambito de la Unidn Europea.

Esta incapacidad se ha mitigado con el paso del tiempo, en especial, en algunos territorios. En Catalufia, por
ejemplo, el gobierno auténomo se propuso desde los primeros momentos el desarrollo de un espacio
comunicativo propio y, entre otras medidas, impulsoé instituciones dedicadas a la investigacién sobre
comunicacion. Asi, en 1987 nacio el Centre d'Investigacio de la Comunicacio (CEDIC), que en su década de
existencia desarrollé una labor investigadora y divulgativa sobresaliente (Jones, 1998b). Poco después de su



desaparicidon se pusieron en marcha el Institut de la Comunicacié de la UAB (InCom-UAB) y el Consell de
I'Audiovisual de Catalunya; ambos se completan con otros organismos como el Institut d'Estudis Catalans, la
Diputacion de Barcelona, el Colegio de Periodistas y la Fundacion Jaume Bofill (Berrio, 1997).

Fruto de la actividad en estos centros y en las universidades es la consolidacién de la llamada "escuela catalana
de comunicacién". Uno de los "padres fundadores" de esta corriente, Miquel de Moragas, ya advertia en 1982 de
la necesidad de impulsar una adecuada politica de investigacion que sirviera de sustento al gobierno y a la
oposicién para poner en marcha una «Politica Nacional de Comunicacién capaz de proteger el sistema
democratico y el desarrollo cultural y politico de Catalufia» (Cit. en Corominas, 1997: 106).

Muy distinta es la situacidon en Andalucia. A la hora de analizar la investigacidon sobre comunicacién, la comunidad
auténoma andaluza se caracteriza por una nula politica de comunicacion y de investigacion, la ausencia de
agentes privados y la practica concentracién en la universidad.

2. Comunicacidén e investigacion en Andalucia

La Andalucia que accedio al autogobierno en 1982 era una comunidad caracterizada por un secular atraso y una
creciente dependencia y marginacion respecto a las regiones centrales (Delgado Cabeza, 1981); sus datos
basicos la situaban como una regién pre-industrial (de los Santos Lépez, 1991).

Al analizar la situacion desde la perspectiva de la comunicacidon, Bernardo Diaz Nosty (1999) sefiala que estas
caracteristicas situaban a Andalucia muy proxima a los paises en vias de desarrollo de América Latina; la
diferencia, segun este autor, es que muchos paises latinoamericanos intentaron contrarrestar la situacion
aplicando politicas nacionales de comunicacién, como una forma de luchar contra el subdesarrollo, mientras que
el autogobierno andaluz no mostré ningun interés por este tipo de estrategias.

En sintesis, se puede decir que la politica de comunicacién aplicada en Andalucia no fue mas que un remedo de
las ejecutadas por los gobiernos centrales controlados por el PSOE. Estas politicas se pueden caracterizar por el
férreo control de los medios de titularidad publica y la liberalizacion del sector privado, sometido a tutelaje o
control indirecto a través de figuras como las ayudas a la difusion, la publicidad institucional o las concesiones
administrativas (Fernandez y Santana, 2000; Quintana Paz y Sanchez Alonso, 2005; Arboledas, 2008).

De forma paralela, los gobiernos andaluces han mostrado un nulo interés por impulsar medios de caracter
regional. La consecuencia es un sistema mediatico que adolece de las mismas carencias que la estructura
econémica: falta de vertebracién, debilidad, dependencia, dominio de la produccién no autdctona (Torres Ldpez,
1999).

En Andalucia no se observa nada parecido a Catalufia, ni en el ambito privado ni en el publico. Los gobiernos
andaluces no se han interesado por la investigacidon sobre comunicacién en ningin momento; ni el Centro de
Estudios Andaluces ni el Instituto de Estudios Sociales de Andalucia tienen programas o lineas de investigacion
dedicadas a la comunicacién; ninguno de los sucesivos planes de investigacién y desarrollo la han incluido entre
su objetivos; ni siquiera el Plan Andalucia Sociedad de la Informacién (2007-2010) dedica una sola linea a
posibles investigaciones relacionadas con el sistema comunicativo.

En esta especie de paramo destaca la notable actividad investigadora y difusora realizada por el Grupo Comunicar
(Garcia Jiménez, 2007), que nacié en 1987 como "Seminario Prensa Escuela", impulsado por profesores y
periodistas en la provincia de Huelva. En 1992 el grupo adquirié implantacién regional y puso en marcha dos
grandes lineas de actuacion: una dedicada al desarrollo de proyectos regionales o nacionales y otra centrada en
actividades de formacién de cardcter provincial; todo ello completado con un conjunto de materiales didacticos y
publicaciones, entre las que destaca la revista Comunicarl .

Por otro lado, en el ambito estrictamente audiovisual se debe mencionar la labor emprendida por la Fundacién
Audiovisual de Andalucia, un organismo sin animo de lucro patrocinado por la radiotelevisién andaluza (RTVA).
Creada en 1998, su propésito es promover el conocimiento y el desarrollo de la industria audiovisual en la regién;
sus instrumentos mas destacados son los cursos de formacién, las jornadas especificas sobre el sector y la
divulgacion de una guia anual donde se recogen todos los operadores audiovisuales (www.fundacionava.org).

En este escenario de grandes carencias, los estudios y analisis realizados en las universidades andaluzas
adquieren un significado especial: constituyen la Unica via de acercamiento a un sector que muy pocos dudan en
calificar de estratégico.

3. Las facultades andaluzas

Las Facultades de Ciencias de la Informacion de Madrid y de Barcelona se abrieron en 1971; la de Sevilla (US),
en 1989 y la de Malaga (UMA), en 1992. Estas fechas ponen de manifiesto que Andalucia se incorpord con un
manifiesto retraso a las corrientes investigadoras en materia de comunicacion, circunstancia que no se observa
en otros ambitos como la biomedicina o las Ilamadas ciencias puras.

Los centros andaluces tuvieron un origen y una evolucion similar: ambos nacieron a partir de Departamentos
existentes en las facultades de "letras". Asi, la facultad de Sevilla tuvo como primera unidad docente al
Departamento de Comunicacion Audiovisual y Publicidad, Periodismo, Literatura y Estética. La de Malaga, por su



parte, inicio sus pasos a partir del Departamento de Filologia Espafiola II y Teoria de la Literatura.

Desde el punto de vista de la investigacion, este origen comun en el ambito de la literatura y la estética, o en las
"letras" en sentido amplio, sera determinante. Como se comprobara mas adelante, una buena parte de la
produccién cientifica estara relacionada con estas materias en detrimento de otras especificamente ligadas a la
comunicacion social.

Ademas de Sevilla y Méalaga, otras dos universidades andaluzas han comenzado en los Ultimos afios a ofrecer
estudios en el ambito de la comunicacidon. En primer lugar, estan los estudios de Publicidad y Relaciones Publicas
gue la Universidad de Cadiz ofrece en la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion de su Campus de
Jerez, a partir del curso 2005-2006. Posteriormente, en el curso 2006-2007, la Universidad de Granada comenzo
a ofrecer la licenciatura en Comunicacion Audiovisual, a través de su Facultad de Comunicacién y Documentacion.
El desarrollo académico de estos centros es aun incipiente por lo que no han sido tenidos en cuenta en el
presente estudio.

Al igual que ocurriera en Madrid y en Barcelona, el propio desarrollo de la actividad académica en las facultades
andaluzas ha ejercido como gran impulsor de las investigaciones, en especial, en forma de tesis doctorales,
instrumento imprescindible para consolidar la carrera docente.

Por lo que se refiere a la Facultad de Sevilla, existe una primera aproximacién a su produccién cientifica; se trata
de la investigacion dirigida por el profesor Ramdn Reig que abarca su primera década de funcionamiento: desde
1989 hasta 2000. Este estudio se presenta a si mismo como «un trabajo de periodismo de precisién [...] con el
objetivo de que estos datos trasciendan mas alld de nuestra comunidad universitaria y sean de interés para otros
investigadores que quieren profundizar teniendo este estudio como base» (Reig et al., 2000: 260).

El andlisis se realiza sobre trabajos de investigacion, tesis doctorales, articulos y libros. Esta produccion se divide,
a su vez, bajo seis grandes epigrafes: periodismo, comunicacién audiovisual, publicidad, comunicacién, literatura
y otros ambitos. El estudio repasa el nimero de libros y de articulos y los agrupa por contenidos; periodismo y
comunicacion en general son las materias mas habituales en los libros mientras que publicidad, periodismo y
comunicacién son los asuntos mas frecuentes entre los articulos publicados durante todo este periodo (Reig et al.
2000).

El estudio incluye, asimismo, una relacién de los trabajos de investigacion y de las tesis doctorales con sus
autores y directores; esta produccion aparece ordenada cronoldégicamente y sin ningdn otro analisis salvo los
profesores mas cotizados para ejercer como directores, que son: M. A. Vazquez Medel, J. M. Goémez y Méndez, J.
Jiménez Segura y R. Reig (Reig et al. 2000).

Por esta razon resulta mas atractivo si cabe analizar el perfil tematico de la investigacion desarrollada en las dos
facultades andaluzas de comunicacion, transcurridos tres largos lustros desde su apertura. En el presente trabajo
haremos una aproximacién a la produccién de tesis doctorales de ambos centros.

4. Antecedentes y objetivos

Las tesis doctorales constituyen un tipo documental muy especifico, que incluso en Espafia se encuentra regulado
por ley. Son, al mismo tiempo, una fuente documental valida para estudiar el estado de la investigacion en un
determinado dominio (Lopez Lépez, 1996). Si bien se considera que los articulos en publicaciones cientificas es el
tipo documental mas cominmente analizado, las tesis doctorales son un buen medio para conocer los focos de
generacién de investigacion de las escuelas cientificas (Lopez Yepes, 2002).

Una rapida revision de la literatura cientifica espanola nos muestra una variedad de trabajos dedicados al estudio
de las tesis doctorales en diversas areas de tematicas, tales como: Piscologia (Mestre y Pérez Delgado, 1991;
Civera y Tolosa, 2001; Agudelo et al., 2002), Contabilidad (Casanueva Rocha et al., 2007), Informatica (Urbano,
2005), Geografia (Lazaro, 2002), Biblioteconomia y Documentacion (Fuentes y Gonzalez, 2002; Perianes, 2005),
Ornitologia (Barbosa, 2000), Anestesiologia (Figueredo et al., 2002), y Educacién (Fernandez Cano et al., 2003;
Ponce de Ledn et al., 1998; Alvarez Suarez, 2008). Especificamente en el campo de la Comunicacién
encontramos un estudio sobre tesis docotrales dedicadas a la radiodifusién (Repiso Caballero et al., 2010).

En estos trabajos predominan los estudios de corte bibliométrico clasico, con indicadores basados en conteos,
acumulacién y rankings. Al margen de éstos, comienzan a aparecer analisis basados en indicadores relacionales
gue suelen ser representados mediante técnicas de analisis estructural y de redes sociales, o redes sociales a
secas.

Esta es la aproximacion escogida en el presente trabajo. El objetivo del mismo consiste en brindar una
aproximacion al perfil tematico de las tesis doctorales en las Facultades de Comunicacion de las Universidades de
Sevilla y de Malaga. Este perfil tematico se desprendera del campo de descriptores de cada una de la tesis. Sin
embargo, el analisis no se limita a un simple conteo de estos descriptores, ya que ademas se tendra en cuenta la
informacién de tipo relacional. De esta forma, se podra apreciar en que manera los descriptores co-existen en
cada una de las tesis. La mejor forma de representar visualmente estas relaciones es utilizando precisamente el
método de las redes sociales.

5. Material y métodos




La idea basica de una red social es simple: se trata de un conjunto de actores (o puntos, nodos o agentes) entre
los que existen vinculos (o relaciones). Las redes pueden tener muchos o pocos actores y una o mas clases de
relaciones entre pares de actores. Una razén para la utilizacion de técnicas matematicas y de grafos en el analisis
de redes sociales es que permite representar la descripcion de una red de manera concisa y sistematica. También
posibilita el uso de ordenadores para almacenar y manipular rapidamente la informacion y de manera mas
precisa que si se hiciese manualmente. La fundamentacién detallada del analisis de redes sociales excede la
extension que puede tenir este trabajo. Para ello se recomienda el manual de Hanneman y Riddle (Hanneman y
Riddle, 2005).

La fuente de informacion utilizada ha sido la base de datos Teseo (TESis Espafiolas Ordenadas), creada por el
entonces Ministerio de Educacion en 1975. Desde 1997 se encuentra disponible de forma gratuita en linea y
actualmente depende del Ministerio de Ciencia e Innovacion2. La interfaz web fue actualizada durante el verano
de 2008. Ahora es mucho mas efectiva y potente pero, por contrapartida, el nimero de campos por los que se
puede hacer la busqueda es mucho menor. Los datos utilizados en este trabajo fueron obtenidos con la version
anterior de la base de datos de manera que algunas de las opciones usadas pueden no encontrarse actualmente
disponibles.

Si bien la informacion que alimenta la base de datos es aportada por imperativo legal por las propias
universidades, no puede garantizarse que la base contenga la informacion sobre todas las tesis leidas. Este
hecho, sumado a la posibilidad de algunos fallos en la carga de datos, hace imposible la certeza de tener a
disposicidn la totalidad de la produccién. Un estudio de 2008 indica que, en el caso de la Facultad de Educacion
de la Universidad de Granada, sdélo el 60% de las tesis aparecen en Teseo (Alvarez Suarez 2008). De todas
formes, a pesar de no contar con el 100% de la informacion sobre las tesis andaluzas, la cantidad recuperada es
suficientemente representativa de la totalidad del dominio.

Los datos de Teseo se extrajeron a partir del campo "centro de lectura" y se completaron con los campos
"departamento"” y "programa de doctorado". A estos registros se les dio, mediante un software desarrollado ad-
hoc, un formato de campos de etiquetas de dos letras (tipo Dialog). Bajo este formato los registros pudieron ser
procesados con el programa Bibexcel3, desarrollado por Olle Persson de la Universitat de Ume3&. Bibexcel permite
generar con facilidad tanto los rankings como los ficheros de relaciones que luego son visualizados mediante el
programa Pajek4, uno de los mas utilizados en el campos del analisis de redes sociales.

6. Resultados

En la tabla 1 se pueden apreciar los descriptores de ambas universidades que aparecen mas de una vez y
ordenados de forma decreciente. Vemos que en las primeras tres posiciones ambos rankings coinciden. A partir
de ahi, en la parte media y media-alta, comienzan algunas diferencias. Estas diferencias son, ante todo, de
posicion, ya que en general los descriptores siguen siendo comunes a ambos. Hacia el final empiezan a aparecer
descriptores Unicos, que figuran en una sola universidad o que estan por debajo del umbral de la otra. El caso
mas destacable es el descriptor Comunicacion Audiovisual y Publicidad que aparece en seis tesis de la UMA, pero
en ninguna de la US.

Univ. de Seviilla Univ. de Malaga
# | Descriptor # | Descriptor
19| Ciencia Politica 23| Ciencia Politica
19| Opinién Publica 21| Opinion Publica
16| Sociologia 15| Sociologia
14| Ciencias de las Artes y las 12| Medios de Comunicacion de Masas
Letras

13| Medios de Comunicacion de 11| Prensa
Masas

12| Comunicaciones Sociales 10| Ciencias de las Artes y las Letras

12| Teoria Analisis y Critica de las |10| Historia



Bellas Artes

11| Prensa 9| Comunicaciones Sociales
10| Cinematografia 9| Historias Especializadas

9| Historia 9| Teoria Analisis Y Critica De Las
Bellas Artes

7| Historias Especializadas 7| Publicidad

5| Historia del Periodismo 7| Organizacion Y Gestion De
Empresas

5] Psicologia 7| Historia Del Periodismo

4| Psicologia Social 7| Ciencias Economicas

3| Organizacion y Gestion de 6| Psicologia Social

Empresas

3| Estetica de las Bellas Artes 6| Psicologia

3| Historia Contemporanea 6| Tecnicas Publicitarias

3| Historia por Epocas 6| Comunicacion Audiovisual y
Publicidad

3| Tecnicas Publicitarias 5| Cinematografia

3| Ciencias Tecnologicas 4| Antropologia

3| Ciencias Economicas 4| Sociologia de los Medios de
Comunicacion de Masas

2| Historia del Arte 3| Musica y Musicologia

2| Historia Local 3| Marketing

2| Antropologia Cultural 3| Grupos Sociales

2| Dibujo y Grabado 3| Antropologia Cultural

2| Historia de Paises 3| Sociologia del Trabajo

2| Pedagogia 3| Sociologia Cultural

2| Musica Y Musicologia 2| Ciencias Tecnologicas




2| Linguistica Aplicada 2| Internet E Intranet

2| Publicidad 2| Linguistica Sociologica
2| Linguistica 2| Propaganda
2| Fotografia 2| Tecnologia de las

Telecomunicaciones

2| Antropologia 2| Politicas Sectoriales
2| Filosofia 2| Posicion Social de la Mujer
2| Teoria Analisis y Critica 2| Etnomusicologia
Literarios
2| Folklore

Tabla 1. Ranking de descriptores de ambas facultades
Fuente: elaboracion propia a partir de Teseo

En las figuras 1 y 2 encontramos los descriptores de la US y UMA (respectivamente) expresados como redes. Los
circulos representan los descriptores de manera tal que su tamafio es directamente proporcional a su frecuencia
de aparicion. Por su parte, los enlaces indican la cantidad de tesis en que cada par de descriptores han coincidido
(co-ocurrencia).

En el caso de la US se pueden advertir unos tres nucleos de descriptores. El mas destacado es el que integran los
descriptores Prensa, Ciencia Politica, Opinién Publica, Medios de Comunicacién de Masas, y en menor medida
Sociologia y Comunicaciones Sociales. El segundo nucleo podria estar compuesto por Teoria Analisis y Critica de
las Bellas Artes, Ciencias de las Artes y las Letras, Cinematografia y en menor medida Historia e Historias
especializadas. El tercero, de menor volumen, estaria compuesto por Psicologia, Psicologia Social, Publicidad,
Técnicas Publicitarias, Organizacion y Gestion de Empresas, y Ciencias Econdmicas. Es importante destacar que
los nucleos no aparecen desconectados, en diferente componentes, sino que forman un todo dando idea de una
homogeneidad general. Los nlcleos se encuentran relacionados directamente o a través de terceros descriptores,
generalmente periféricos, todos ellos de menor importancia. El nldcleo que presenta un mayor nimero de
descriptores periféricos es el segundo, con un entramado de descriptores que comienzan con el término Historia.

WTEORIA ANALISIS Y CRITICA LITERARIOS

( MUSICA Y MUSICOLOGA
T Do/ RS 100l CONTEMPORANES ‘ 7
/ RS l“.,\—z B NEMATOGRAMFILOSOFAT
X = S
L SR K > 4'\\
HISTORIA DELARTE_ SR RHISTORIA POR EPOCAST 7224, 4' N
SR N X e /@':\‘—; COMUNICACIONES SOCIALES
NN T Al |
: NN I £ ANALISIS Y CRITICA DE LAS BELLAS ARTES
HISTORIADE PAGES, o S LR , .
SN S NS

e o -
//”‘{,“Q NN
ESTETICA DE LAS BELLAS AHTES ""o’;’“.‘ XA

 —
L S
4

=R " ANTROPOLOGIA
SOCILOGL ) U
AS Pl 1N

()
. EA—=—— S PrENsA
PEDAGDGIA '“s\;g"" e T e e, \\V"‘/‘\
/,/; HISTORIAS ESF’ECIALIZADAS 3 PSICDLDE|
LA - ; A Y AN P PICOLOGIA SOCIAL
LINGUISTICA APLiCAGA
N7
p 7
P

W SN2 ' =t —
LINGLISTICA: e - < ‘V,/ TECNICAS PUBLICITARIAS

S

! ’f/ CIENCIAS ECONOMICAS

CIENCIAS TECNOLOGICAS

W= ic10miA DEL FERIDDISMD
- " e P
ORGANIZACION Y GESTION DE EMPRESAS

FOTDGRAFIA DIBUJO Y GRABADD

Figura 1 - Universidad de Sevilla



En el caso de la UMA, vemos que los descriptores aparecen mas fuertemente ligados que en el caso anterior. No
obstante, es posible adivinar también tres nucleos. El primero estaria compuesto por Opinidn Publica, Ciencia
Politica, Medios de Comunicacion, Prensa y Sociologia, entre otros. El segundo nlcleo es mucho mas laxo. Se
ubica también a la izquierda, destacando Ciencias de las Artes y Letras, Teoria, Analisis y Critica de las Bellas
Artes, Historias especializadas, entre otros. Finalmente habria un tercer nlucleo que estaria formado por
Organizacién y Gestion de Empresas, Publicidad, Ciencias Econdmicas y Marketing. También, como en el caso
anterior, aparecen descriptores periféricos, aunque éstos son distintos, caracterizando a cada uno de los mapas.

En lineas generales se puede encontrar una razonable equivalencia entre los nlcleos de ambas universidades.
Esto ocurre especialmente con el primer y tercer nucleo, siendo el segundo un poco mas difuso en ambos casos.
Si comparamos estos nucleos con las tres titulaciones que ofrecen ambas facultades, encontramos una cierta
correlacion entre el primer nlcleo con el Periodismo y el tercero con la Publicidad y Relaciones Publicas. No
obstante, Comunicacion Audiovisual -a pesar de que ambas facultades figuran entre las primeras de Espafia en
ofrecer la licenciatura especifica en este &mbito- no parece estar claramente identificada con ninguno de los
nucleos, aunque el segundo parece ser el mas afin.

Por otra parte, si el enfoque se realiza a partir de los sectores tradicionales de la comunicacion social, se observan
también notables ausencias; aparecen prensa, publicidad, cine, fotografia, pero estan ausentes television y radio,
los dos medios principales en la rama de comunicaciéon audiovisual. Paraddjicamente aparece el descriptor
cinematografia, a pesar de que ninguna de las facultades ensefia cine de manera especifica. Por el contrario, y
especialmente en el caso de la US, sobresalen los estudios historiograficos, en consonancia con una tendencia
general en la investigacion académica espafiola. También es muy significativa la presencia de tesis relacionadas
con la estética y la literatura, un hecho que se puede comprender facilmente si se tiene en cuenta las areas de
conocimiento que dieron origen a la facultad sevillana.
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En el caso de la UMA, el desglose por sectores presenta caracteristicas similares al caso anterior. La prensa figura
como destacado y aparecen la publicidad, el marketing, el cine o la comunicacién social en general; como hemos
indicado, destacan por su ausencia la television y la radio. Por disciplinas y especialidades cientificas, se observa
el ya tradicional dominio de la Historia, seguida por la Ciencia Politica, la Sociologia y las Artes en general.

Volviendo al primer nlcleo, en ambos casos se puede comprobar que gira en torno a la prensa, en particular, y a
los medios y la comunicacidn social, en general, y aparecen estrechamente relacionados con la politica y la
opinion publica; esta situacidon se podria explicar a partir de las ideas de la prensa como cuarto poder y su
capacidad para generar opinidn publica y actuar como instrumento politico. Una consecuencia de todo ello es que
aparezca con gran relieve la sociologia, la perspectiva cientifica que mas se ocupa, precisamente, de analizar
estas relaciones entre poder, prensa y opinién publica. En el caso de la UMA, se aprecia ademas una fuerte
relacion con el segundo nucleo a través de descriptores tales como Comunicaciones Sociales e Historias
Especializadas. Ademas, en este nlcleo sobresalen también dos disciplinas con amplia presencia en la tradicion
investigadora espafiola en la materia: Historia y Sociologia.

Finalmente, podemos indicar que el tercer nlcleo presenta descriptores comunes en ambos casos, aunque
también son importantes los no comunes. En este sentido, es interesante la presencia en la UMA de descriptores
relaciones con nuevas tecnologias (Tecnologia de las Comunicaciones, Internet e Intranet, y Ciencias
Tecnoldgicas). La UMA se comporta en este nucleo, tal como lo hace en los anteriores, presentando una fuerte



relacion con el primero. De hecho, el descriptor Técnicas Publicitarias aparece mas cerca de este ultimo. Por el
contrario, en el caso de la US los descriptores Técnicas Publicitarias, Psicologia Social y Psicologia, aparecen
claramente separados del resto. Este comportamiento permite identificar los tres nldcleos con mayor facilidad en
el caso de la UMA.

7. Conclusiones

La caracterizacion del dominio estudiado permite arribar a mas de una decena de conclusions concretas:

e Politica, opinion publica y periodismo constituyen el foco central hacia el que dirigen su interés los
doctorandos (y directores) de las dos facultades andaluzas analizadas en el presente articulo.

e Las comunicaciones sociales en general figuran también entre las materias mas investigadas pero no se
observa ninguna linea centrada especificamente en las teorias de la comunicacién.

e La estética o las bellas artes, la literatura y la cultura en general figuran como las otras areas que despiertan
un mayor interés, circunstancia que debe relacionarse con el origen comun de ambas facultades a partir de
Departamentos de "letras".

e Ni la radio ni la television aparecen como objeto de estudio; estas ausencias contrastan con la notable
presencia de la prensa o del cine.

e La comunicacién audiovisual, en tanto que campo de investigacion, sin embargo, no forma parte de las
prioridades en ninguna de las dos facultades. Esto se debea quizas a que la comunicacién audiovisual como
area propia se configura tardiamente y puede todavia no esta totalmente asentada s, pendiente aun de
consolidacién, e debe enfrentar a un nuevo desafio: el concepto de multimedia, entendido como una fase
mas avanzada donde convergen soportes, teorias y practicas cotidianas.

e En la UMA, se observa un claro dominio de la trilogia opinion publica, ciencia politica y periodismo impreso;
una situacion que entronca con una de las tendencias mas importantes de los estudios sobre comunicacion
social.

e Destaca también la ausencia de investigaciones dedicadas al sistema comunicativo andaluz; ni la estructura
ni las politicas de comunicacién han recibido la mas minima atencién a diferencia de otras comunidades
autéonomas -como Catalufia- donde la estructura es una de las grandes areas que han centrado el interés
(Berrio, 1997 y 1998; Corominas, 1997; Casasus, 2005). E

e Las teorias y, sobre todo, la estructura de la comunicacién son las dos grandes areas que han centrado el
interés, por ejemplo, de los investigadores en comunidades autonomas como Catalufia

e En esta comunidad, las relaciones entre las politicas publicas de comunicacion y la tarea de los
investigadores ha generado la Ilamada "Escuela Catalana de Comunicacién", especialmente dedicada al
analisis del espacio comunicativo propio

e La ausencia de una perspectiva similar en Andalucia provoca que la investigacién apenas mantenga vinculos
con el espacio comunicativo regional. Esta laguna debe relacionarse con el desinterés de los sucesivos
gobiernos autondmicos por impulsar auténticas politicas publicas de comunicacién

e En sintesis, se podria interpretar que la produccidn cientifica de ambas facultades responde a los
condicionamientos de su propio origen, relacionado con las areas de literatura y estética, o sea, con el
concepto tradicional de las "letras". Esta circunstancia se traduce en una mayor atencion al ambito de la
prensa -y campos asociados como la politica o la opinion publica- y una nula presencia de la radio y la
television.

Este estudio es un intento por brindar un primer enfoque sobre el problema-dominio (la produccién cientifica
andaluza en comunicacién). Es fruto de una investigacion en curso que seguira en dos direcciones. En primer
lugar, se intentara completar la fuente de datos. Como ya hemos sefialado, la cobertura de Teseo dista de ser
optima y completa, por lo que se hace necesario localizar e incluir informacidn sobre las tesis que han quedado
fuera de esta base de datos oficial. En segundo lugar, se ampliara el analisis mas alla de los descriptores
tematicos. En este sentido, serd de mucho interés el estudio de la composicidn de los tribunales de tesis y su
visualizacién a través del analisis de redes sociales.
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